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Ostatni pripominky k praci

Autorka zpracovala bakalafskou praci peclive. Prvni ¢ast dava dostatecny metodologicky ramec pro praktickou
¢ast. Ta se vénuje marketingovym aktivitdm podniku FO3 Pub & Caffe. Pfedev§im je zpracovana stavajici
marketingova strategie vcetné rozsiteného marketingového mixu. Dale byla provedena segmentace zakazniki

S popisem zastupnych person. Autorka pro analyzu prostiedi podniku vyuzila PEST analyzu, PorterGiv model péti
sil, ktery velmi podrobné zkouma pfimou a nepiimou konkurenci. Vysledky jsou nasledné zpracovany pomoci
SWOT analyzy, ktera zahrnuje komparaci a poskytuje podklad pro vypracovani strategie pro marketingové
ucely.

Marketingova strategie je rozpracovana na trovni vybranych nastroji marketingového mixu. Jak autorka uvadi,
nezohlednuje finan¢ni situaci a moznosti podniku.

Vyjadreni k vystuptm ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 2 %. Neprokazalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Bylo vedeni podniku sezndmeno s navrhy autorky? Pokud ano, jak reagovalo?
Ktery z navrht je autorkou povazovan za nejzasadnéjsi pro ziskani odlisnosti na trhu?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 16.11.2022
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