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Hodnoceni prace

Pristup studenta k zadanému tkolu, zvoleny postup FeSeni z hlediska sou¢asnych metod:

Diplomova prace je vteoretické Casti zaméfena na definovani pojmu marketingova
komunikace, sleduje jednotlivé pfistupy k efektivnimu vyuziti tohoto marketingové nastroje.
Autor tuto ¢ast pojmul pomérné komplexné a pracoval s vice zdroji. V praktické casti vyuzil
metodu dotaznikového Setfeni na vzorku 400 respondent(. Ndsledné se pokusil ziskané ddaje
analyzovat, segmentovat a navrhl i feSeni pro zlepSeni marketingové komunikace vybraného
autobusového dorpavce, spolecnost FlixBus CZ s. r. 0.

DosazZené vysledKky, jejich spravnost a moZnost praktického vyuZziti:

Autor diplomové prace se pokusil o pomérné detailni dotaznikové Setfeni, za zbytecné
povazuiji prepis vysledki odpovédi na jednotlivé dotazy. Naopak analyza vysledki by zaslouzZila
podrobnéjsi zpracovani a vyhodnoceni. Pisobi to tak, Ze autor vypracoval dotaznik, aniz by jim
sledoval konrkétni cile, ale spiSe zahrnul co mozna nejvic oblasti. Ocenuji, zejména to, ze
segmentoval cilové skupiny dle znalosti a vyuzivani daného dopravce a navrhl konkrétni
marketingovou skupinu s ohledem na preference a zdjmy respondent.

Jak prace odpovida normam, zakonnym ustanovenim a piedpisim:
Diplomova prace odpovida normam i platné legislative.

Formalni naleZitosti (prehlednost, iprava apod.):

Diplomova prace by zaslouzila vétsi struktorovanost, prehlednost, doporucovala bych
vyraznéjsi vyuzivani vhodnych grafd. Déle je tfeba sjednotit terminologii street promo versus
streetpromotion atd. ObCas se vyskytuji pravopisné chyby - standardni. Pojem bipolarni je
pouzivan v nespravném kontextu atd.

Obsahuje prace originalni FeSeni vhodné pro autorské osvédceni, patent apod.? NE



Pripominky a dotazy k praci:

Diplomové prace je nevyrovnand, teoreticka Cast je zpracovana v ramci bézného
standardu, Cast vénujici se vyzkumu formou dotaznikového Setfeni vypovidd o castecné
bezradnosti autora, k jakym vysledkiim se dobrat. Konkrétni navrhy v zavéru prace oceiiuji a
pozitivné hodnotim kreativitu autora a snaze vyuzit moderni néstroje marketingové
komunikace.

Praci Kklasifikuji stupném: C - velmi dobie
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