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Marketingova komunikace pii budovani spolecné znacky

Navrhnout komunikaci Public Relations tak, aby byla posilena spole¢na znacka.

Néavrh bude vychazet ze situacni analyzy a dat ziskanych dotaznikovym Setfenim.
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Ostatni pripominky k praci

Prace je pomérné dobie uchopena. Autorka struéné popsala nejprve teoreticky zaklad cileny na marketing,
marketingovy vyzkum, praci se znackou a komunikacni mix. Nésledné piedstavila zvolenou spolecnou znacku
»Tinovace®, kterd ma za cil podpofit vyzkum, vyvoj a inovace firem v Kralovehradeckém kraji. Dale popsala
spole¢nost CIRI, ktera tuto znacku buduje. V ramci analyzy prostfedi popsala stdvajici komunikaci spolecné
znacky, ale také situaci a podminky malych a sttednich podnikii ve zkoumaném regionu, na néz je tato znacka
zaméfena. Inspiraci autorka cerpala také ze zahraniéi.na ptikladu komunikace evropské inovaéni a technologické
instituce EIT Digital. Nasledn¢ ve spolupraci se zastupci spolecnosti CIRI vytvofila dotaznik, ktery byl
distribuovan firmam, které vyuzivaji zkoumanou spole¢nou znacku. Na zaklad¢ dat ziskanych z dotaznikového
Setfeni a zminénych analyz navrhla autorka marketingovou komunikaci zamétenou pfedevsim na PR
komunikaci. Tento navrh ma dvé ¢asti. Jedna cili na podporu aktivit a zapojeni stavajicich partnerd a druhy na
ziskani partnert novych. Vzdy navrh zahrnuje stanoveni cilti, ndvrh pro jejich evaluaci, postup a v piipadé¢ PR
komunikace smétujici k ziskani novych partnert i detailni navrh postupu, tvorby a implementace PR kampané
pro rok 2025. Ten zahrnuje ¢asovy plan a rozpocet, ktery vychazi z realnych podklada. Navzdory jisté jazykové
bariéfe se autorce podatilo zvladnout pomérné naro¢ny ukol. Jsou zde uréité nedostatky v podobé jazykové a
formalni upravy. Celkové prace mize byt pfinosna pro budovani spole¢né znacky ,,+inovace®.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 2 %. Neprokazalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Ktera ¢ast Vami navrzenych PR aktivit si myslite, Ze bude pro znacku ,,+inovace nejvétsi vyzvou? Zduvodnéte.
Ve své praci jste navrhla cile pro rok 2025, jak byste smétovala cile dlouhodobé&jsi (naptiklad na rok 2027)?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znadmkou: C

V Pardubicich 13.8.2024
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