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Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

PfedloZena diplomova prace Bc. Natalie Parlagi se zabyva problematikou on-line marketingové komunikaéni kampané pro
Dopravni podnik mésta Hradce Kralové, a.s., coz je v dneSni dobé pro mnoho spolecnosti velmi aktualni téma. Diplomantka
v prvni kapitole teoreticky vymezila zkoumanou problematiku, €imz polozila adekvatni teoreticky zaklad pro dalsi kapitoly
diplomové prace. V ramci druhé kapitoly diplomantka analyzovala soucasny stav on-line marketingové komunikace
Dopravniho podniku mésta Hradce Kralove, a.s., pfi€emz vysledky analyzy vyuzila ve tfeti kapitole, kde prezentovala navrh
on-line marketingové komunika¢ni kampané& pro Dopravni podnik mésta Hradce Kralové, a.s., ktery ve Ctvrté kapitole
nasledné zhodnotila. Diplomova prace je vyusténim dlouhodobéjSiho pracovniho plsobeni studentky v daném oboru, coz se
v kombinaci s jeji erudici vyznamné projevilo ve vysoké kvalité zpracované diplomové prace. Studentka byla po celou dobu
zpracovavani diplomové prace velmi iniciativni, kreativni, proaktivni, peclivda a samostatna. Za stéZejni povazuji analytickou
a navrhovou c¢ast diplomové prace, kde studentka zpracovala analyzu souCasného stavu a navrh on-line marketingové
komunikaéni kampané. Velmi pozitivné ocenuji pouziti mnoha relevantnich metod pro zpracovani diplomové prace (SWOT
analyza, rozhovor, benchmarking a obsahova analyza), komplexnost navrhovaného feSeni a jeho snadnou
implementovatelnost v praxi. Diplomova prace je obsahové logicky provazana, dobfe strukturovana a obsahuje mnoho
obrazk( a tabulek, které velmi vhodné dokresluji feSenou problematiku. PfedloZenou diplomovou praci klasifikuji: A, protoze
diplomantka splnila pozadavky kladené na tento typ kvalifikacni prace. Diplomova prace nevykazuje znamky plagiatorstvi.
Vyznamné taktéZ ocefiuiji zapojeni diplomantky v prabéhu studia do Fedeni projektu financovaného TACR v programu Sigma.
Dopliujici otazky do diskuze: 1) Byl management Dopravniho podniku mésta Hradce Kralové, a.s. konfrontovan se zavéry
a navrhy obsazenymi ve Vasi diplomové praci? Byl / bude néktery z navrhl implementovan? 2) Jsou podle Vas naborové
kampané dopravnich podnik(i né€im specifické oproti naborovym kampanim v jinych sektorech?
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