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Ostatni pripominky k praci

Prace je zaméfena na analyzu marketingového mixu podniku Stepa, s. r. 0. pisobiciho v odvétvi papirenstvi a
nasledného navrhu dil¢ich Gprav soucasné marketingové strategie tohoto podniku. Autorka zde nejprve zmapovala
teoretické poznatky z hlediska rozdili mezi B2C a B2B trhy, koncepce marketingové strategie a nasledné nastroji
marketingového mixu jakoZto podstatné soucasti marketingové strategie. Takto popsané principy nasledné
vyuziva v aplikacni ¢asti prace.

Nasledné autorka vypracovala metodickou ¢ast prace, kde se primarné zabyvala dotazovanim formou rozhovort,
popisem PESTLE a SWOT analyz a nastinila zptisob vyuziti sekundarnich dat pro tyto analyzy. V aplikacni Casti
prace autorka na zaklad¢ internich materiald a polostrukturovaného rozhovoru systematicky analyzovala
marketingové prostiedi podniku. V ramci komparace s konkurenci autorka svou praci zuzila na Skolni sortiment,
coz vysvétluje ekonomickym vyznamem tohoto sortimentu pro zkoumany podnik. Piestoze komparacni analyza
je provedena na ponékud zakladni trovni, tak nahled na konkurenéni pozici zkoumaného podniku z hlediska
Skolniho sortimentu umoziiuje. Velmi pozitivn€ hodnotim analyzu makroprostiedi (PESTLE analyza), kde autorka
vyuziva relevantni ukazatele pro zkoumany podnik a velmi dobfe odkazuje na sekundarni zdroje. Autorka vhodn¢
vyuzila provedené analyzy k celkovém zhodnoceni situace za pomoci SWOT analyzy. Posledni kapitolou
predkladané prace je navrh doporuceni pro dil¢i upravy marketingové strategie spolecnosti Stepa, jistou slabinou
je, ze autorka sva doporuceni vztahuje pouze k marketingovému mixu (nezabyva se tak pfili§ zdroji, dil¢imi
ukazateli ¢i podnikovymi cili, které sama uvadi jako podstatnou soucast strategie v kapitole 1.1). Doporuceni
vedouci k upravé marketingového mixu (jakozto dil¢i ¢asti marketingové strategie) jsou vSak velmi podrobna a
autorka uvadi i jejich finanéni naro¢nost, coz hodnotim pozitivné.

Celkové je prace dobfe logicky strukturovana a z hlediska jazykového a stylistického vykazuje pouze drobné
nedostatky (napf. autorka misty vyuziva jako odkaz na zdroj zkratku ,,a spol.“ namisto ,,a kol.“ nebo mezi
nékterymi odstavci jsou nastavené jiné mezery nez ve vetSing prace), text v nékterych tabulkach je také pomérné
maly a obtizné Citelny.
Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a nejvyssi mira podobnosti je 1 %, prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé
1. 'V ramci analyzy marketingového makroprostiedi se ve své praci zabyvate i rychle postupujici
digitalizaci a snizujici se potfebou kancelatskych potieb v korporatni sféfe (paperless office). Je podle
Vaseho nazoru vhodné pro Vami vybranou spoleénost diverzifikovat své aktivity i do oblasti digitalnich

sluzeb? Pokud ano, uved'te, do jakych konkrétné.

2. Jednou z WO strategii, které ve své praci navrhujete je vyuziti influencer marketingu — mutizete tuto
moznost blize popsat v kontextu Vami vybrané firmy/ odvétvi?

Z.avéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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