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Připomínky a celkové hodnocení:

Práce prokazuje znalost a aplikaci nabytou v kurzech navazujícího magisterského studia od sociologie přes marketing až po aplikaci nástrojů výpočetní techniky či statistiky a v tomto kontextu představuje ne často viděný tvůrčí počin, ve kterém autor práce efektivně zúročil nabité vědomosti získané během svého studia.
Otázky k obhajobě:
1. Umí politické strany v ČR podle názoru studenta realizovat efektivní politický marketing, vyplácí se jim např. pozvat voliče „na pivo a párek, případně na nějakého zpěváka“ Nezajímá se pak veřejnost spíše o tyto aktivity než o vlastní politický program?
2. Zajištěný výzkumný vzorek je velmi rozsáhlý. Jakým způsobem se ho podařilo získat, jaké jsou výhody a nevýhody tohoto sběru dat, jaká byla časová náročnost zpracování dat?

       3.  Oficiální údaje o výdajích na volební kampaň politických stran jsou zpochybňovány 

            s hlediska využívání „černých fondů“.  Je možné zajistit transparentnost výdajů, 

            případně jak?

Práce    je   -   není   doporučena k obhajobě  (nehodící se škrtněte)
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