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Ostatni pripominky k praci

Prace se zaméfila na analyzu a navrh marketingovych aktivit pro zvolenou spoleénost Angry Beards s. r. 0.
Autorka popsala nejprve teoreticky zaklad cileny na trh, marketing, marketingovy mix a marketingové analyzy,
které vyuzila v praktické casti. Nasledné popsala zkoumanou spolecnost a jeji stavajici marketingovy mix.

V analytické ¢asti autorka popsala zakaznické skupiny, marketingovy mix a provedla PESTLE analyzu a
Porterovu analyzu péti sil. Na zékladé téchto podkladt vypracovala [SWOT analyzu, stanovila cile a nastinila
nékteré mozné marketingové aktivity. Ptipojila k nim harmonogram a rozpocet.

Celkova koncepce prace neni Gpln¢€ $patnd, le¢ vykazuje jisté nedostatky. Analyza konkurence je velmi strucna a
nepostihuje dostatecné podklady pro navrh vSech nastroji marketingového mixu. Popis zdkaznika je
nekoncepéni. SWOT analyza odpovida nedostatecné piipraveé podkladovych materiali a nékteré podklady
nevyuziva dostatecné (charakteristika zdkaznika). Mezi pfilezitostmi a hrozbami jsou chybné zatazeny polozky,
které nevychazi z vnéjsiho prostiedi. Déle jsou Spatné stanovené cile, které nejsou SMART. Zd4 se, ze autorka
nerozumi metodé SMART a v textu ji chybn€ nazyva analyzou.

Témto nedostatkiim pak odpovidé i trovei navrhu pro zkoumanou spole¢nost. Tento navrh postrada celkovou
marketingovou koncepci, z niz by mé&l vyustit navrh marketingového mixu. V této ¢asti neni ani ziejmé, na jaké
zakazniky by spole¢nost méla primarné cilit a jak si stanovit strategie pfi implementaci marketingového mixu.
Prace pouze nekoncepéné nastifiuje urcité moznosti pro marketingové aktivity spolecnosti.

Kromé téchto vécnych nedostatki jsou v praci také dalsi nedostatky: V nékterych mistech formalni Gprava
snizuje snadnost porozuméni textu (s. 31), Tabulka ¢. 1 naruSuje souvislost textu — méla by byt vlozena jako
piiloha. Na s. 32—33 neni vysvétleno, pro¢ je zde uveden popis person. Cela kapitola 3 neni dobie logicky
uspotadana a kapitola 4 neza¢ina na nové strance.

Tento ne zcela dobry stav prace byl jisté ovlivnén i malou frekvenci konzultaci (pfedevsim v poslednich
médicich pted odevzdanim). Také doslo k nedodrzenim terminu odevzdani prace, na kterém jsme byly

s autorkou prace domluvené.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shleddna mira shody do 6 %. Nejvyssi mira shody je
s dokumentem Moodle.UPCE/UPEM/CMAR (LS, 2022/2023) (Univerzita Pardubice). Jedna se o seminarni praci

autorky této bakalarské prace, v niz popisovala produkt, ktery byl popsan i v této bakalaiské praci, ¢imz vznikla
vét$i mira shody. S jinymi dokumenty byla shledana mira shody jen do 1%. Neprokazalo se plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Autorka by méla uvést navrh celkové marketingové strategie: Na jaké segmenty trhu v CR doporuéuje cilit a
z jakého divodu. Jakou strategii marketingového mixu navrhuje pro tyto segmenty a opét odivodnit.

Autorka by méla upravit navrh cilti tak, aby odpovidaly metodé SMART.

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: E

V Pardubicich 18.12.2024
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