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Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Néplr prace je v souladu s tématem a zasadami Ano, napln prace je zcela v souladu s tématem a zdsadami pro zpracovani prace. v
pro zpracovani prace:

Jednotlivé asti prace na sebe logicky navazuji: Ano, struktura prace je logicka, jednotlivé ¢asti prace jsou vyvazené. v
Rozsah prace odpovida stupni odborné prace a Ano, zcela. v

zpracovavanému tématu:

Hodnoceni prace se zdroji:

Student vyuzival dostate€né mnozstvi informacnich | ano, mnozstvi zdroji a jejich obsah odpovidé zpracovavané prablematice. v
zdroju vztahujicich se k tématu:

Student prokazal schopnost pracovat s pouZitymi Ano, (daje zcela spravné zobecfioval, analyzoval a citoval. v
informacnimi zdroji:

Hodnoceni postupu feseni a dosazenych vysledku:

Student zvolil vhodny postup feSeni k napInéni cile: | ano, spravné zvolil postup a vhodné aplikoval metody. v
Student v praci pouzival spravnou odbornou Ano. v
terminologii vychazejici z feSené oblasti:

Hodnoceni dalsiho vyuziti ndplné a vysledki Ano, prace je po castecné Gpravé & doplnéni vyuZitelna. v
prace:*

*u prakticky zamérenych praci se hodnoti vyuZitelnost pro praxi, u teoreticky zamérenych praci se hodnoti moznost aplikace teorie v praxi nebo jako zaklad pro dalsi
zpracovani

Formalni Gprava prace:

Po formalni strance prace odpovida pozadavkim Ano, zcela. v
na odbornou praci:

Prace je vhodné doplnéna obrazky, tabulkami a Ano, velmi vhodné dopliiuji text prace. v
prilohami:
V préci se vyskytuji gramatické chyby: Ne, nebo pouze ojedingle. v

Poznamky k hodnoceni

Diplomova prace je kvalitné zpracovana, prehledné strukturovand a formalné bezchybna. Autorka prokazala schopnost samostatného mysleni i kreativni
pristup k tématu. Navrh akce ,Seznamka ve vlaku“ je ndpadity a reflektuje aktualni marketingové trendy, zejména u generace Z. Oceriuji zapracovani
prvk( brand experience, propojeni emoéni roviny s propagaci produkta sluzeb €D i ndvaznou komunikaci a remarketing. Slabinou je izké zaméteni na
specificky segment a absence alternativ pro Sirsi publikum. Vypocet ROI stoji na optimistickych odhadech. V praxi bychom kampan hodnotili komplexnéji
—i s ohledem na image znacky a vnimani klicovych atributl (zaZitek, modernost), proto optimisticky vypocet ROl neni prekazkou.

Diplomovou praci hodnotim jako velmi zdafilou, podnétnou a prakticky vyuZitelnou.

Otazky k obhajobé

Jaké by byly dalsi mozZnosti vyuZiti konceptu ,seznamky ve vlaku“, které by mohly zasahnout $irsi cilovou skupinu?
UvaZovala jste i 0 mozném partnerstvi nebo spolupraci s externimi znackami nebo subjekty, které by mohly nabidku zatraktivnit?
Prestoze cilime na generaci Z, nevyuZivate moznost influencer marketingu, dokazala byste vybrat vhodného influencera k propagaci akce?

Celkové hodnoceni (zndmku stanovuje oponent DP se zohlednénim vyse uvedeného dil¢iho hodnoceni)
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