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Ostatni pripominky k praci

Studentka se zamétila ve své diplomové praci na fungovani on-line marketingu v konkrétnim podniku. V prvni
Casti prace jsou vymezeny teoretické pojmy, ze kterych autorka vychazi v praktické ¢asti prace. Déle je
prestaven podnik, ve kterém je zpracovavana prakticka ¢ast prace. Diplomova prace je zpracovana velmi peclive

a podrobné. V dalsich kapitolach je vyhodnoceni soucasné situace v podniku na zakladé pouzitych metod a také
navrhy ke zlepSeni dané situace ve vybrané firmé.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Pti posouzeni podobnosti prace nebyla zjisténo plagiatorstvi, mira shody v jednotlivych ¢astech je 0%.

Otazky a naméty k obhajobé
1. Ve své praci se zaméfujete na n¢kolik typtl tzv. person — navstévnikd Sypky. Je podle vas mozné
vytvofit v jejich prostorach piijemné a klidné prostedi pro rizné typy zakaznikt Sypky s ohledem na
jejich oc¢ekavani?
2. Kterou formu on-line marketingu byste vedeni Sypky doporucila jako nejvhodnéjsi a proc?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 28.4.2025
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