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Ostatni pripominky k praci

Autorka se ve své praci predstavila moznosti elektronického podnikédni a obchodni modely elektronického
obchodovani. Kapitola Strategie e-commerce se vénuje jednotlivych faktorim ovliviiujicim vytyCeni strategie
zejména Vv oblasti online marketingu. V zavéreéné ¢asti se autorka zaméfila na tvorbu navrhu feseni pro vybranou
cestovni kancelaf, ktera jiz ptisobi na online trhu. Autorka ve svych navrzich vychazi jak z teoretickych vychodisek
uvedenych ve své praci, tak ze srovnani s konkurenci, a ptipravila vhodné strategie vyuziti online marketingu pro
osloveni svych zakaznikid. Kladné hodnotim zejména navrh feSeni komunikace se stavajicimi zakazniky, kdy jsou
cestovni kancelafe ovlivnéni soucasnou krizi spojenou s koronavirem a je pro né velmi dilezité, aby neztratili
divéru zakazniku.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalaiska prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENI plagiat. Nejvyssi mira podobnosti
je 0 % a pocet podobnych dokument je 0.

Otazky a naméty k obhajobé

Ve svém navrhu jste se zaméfila na doporuceni zejména v oblasti online marketingu. Myslite, Ze by firma mohla
realizovat i jiné mozné strategie s vyuzitim dal$ich e-commerce modela?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakaléfskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B
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