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Ostatni pripominky k praci

Prace je kvalitné zpracovana. Autorka nejprve popsala teoreticky zaklad zaméfeny na marketing, segmentaci
trhu a specifika komunikace na socidlnich sitich. Teoreticka ¢ast je piehledna a tvofi dobry zéklad pro ¢ast
praktickou.

V praktické ¢asti analyzovala spole¢nost LUMA trading s.r.0., jeji zékaznické segmenty, konkurenci a
soucasnou komunikacni strategii. Vyznamnym piinosem je realizované dotaznikové Setfeni, které pfineslo cenné
poznatky o vnimani znacky a nakupnim chovani zakaznikt. Autorka si zaroven uvédomuje omezeni vyzkumu —
konkrétné nevyvazené zastoupeni respondentti — a sama navrhuje dopliujici Setfeni zaméfené na hlavni cilovou
skupinu. Tato sebereflexe zvysuje divéryhodnost vyzkumné ¢asti.

Na zakladé zjisténych dat navrhla autorka komunikacni strategii véetné harmonogramu, rozpoctu a navrhu
spusténi e-shopu. Prace je po formalni strance zpracovana dobie, v textu se vyskytuji drobné nedostatky —
napiiklad u nékterych grafti chybi popisy os, coz ztézuje jejich interpretaci. Tyto nedostatky vSak nesnizuji
celkovou kvalitu prace.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 2 %. Neprokézalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Proc¢ jste se rozhodla oddélit SWOT analyzu na samostatné ¢asti SW a OT? Jaky byl zamér této upravy a jak ji
planujete okomentovat pii obhajobé&?

Jaké jsou podle vas hlavni vyhody a rizika spoluprace s mikroinfluencery v kontextu znacky LUMA?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 19.5.2025
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