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UuvoD

Reklamni kampar byla navrzena s cilem zvysit povédomi o podniku

DUO a prilakat vice zakaznikl z Ceského Krumlova a okoli. Kampari

predstavuje soubor promyslenych vizualnich a komunikacnich prvk,
které spole¢né buduji silnou a zapamatovatelnou identitu znacky.

V rdmci jednotlivych formatd jsou uvedeny Sablony, které slouzi pouze
pro inspiraci — rozlozeni grafickych prvkd (linek, fotografii, barevnych
ploch, textu, loga) mlze byt podle pravidel upravovano

a pfizpusobovano konkrétnimu vizualu.

Diky jednotnému vizualnimu stylu a jasné definovanému mottu ma
kampan za Ukol zaujmout nové navstévniky a posilit postaveni
podniku na mistnim trhu.




1/VIZUALNI KONCEPT




Vizualni styl a ton komunikace

Vizualni styl reklamni kampané DUO vychazi z minimalistického
a elegantniho pojeti. Klade dliraz na &isté linie, vyrazny kontrast
a jednoduchou, ale pfitazlivou kompozici.

Komunikaéni tén je neformalni, osobni a pratelsky, s jemné hravym
nddechem. V8echny texty by mély plsobit srozumitelné, oteviené
a pozitivné, aby oslovily Sirokou cilovou skupinu a podpofily
prijemnou atmosféru znacky DUO.




Motto a barevnost pozadi

Hlavnim sdélenim kampané je motto
,QOd snidané po koktejly”, které
vystihuje celodenni koncept podniku
a Je pouzivano napfic vsemi
propagacnimi materidly. oD

Charakteristickym prvkem vizuald je SNiDANE

pozadi v kombinaci ¢erné a tmavé PO

rGzové barvy, ktera zajistuje silny

kontrast a vysokou rozpoznatelnost KOKTEJLY
znacky. Ostatni prvky se barevné
prizpUsobuji hlavnimu pozadi

a podporuji jednotny vizudIni styl celé
kampané.




2/LOGO A JEHO POUZITI




Barevnost

V rdmci této reklamni kampané se
logo pouziva vyhradné v bilé
variante.

Je umistovano na ¢erné nebo tmavé
rdzové pozadi podle vizualu
konkrétniho materialu. Pouziti jinych
barevnych verzi loga neni v rdmci
kampané povoleno.
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Umisténi

Logo je ve vSech materidlech vzdy
umisténo v horni ¢asti grafického
vystupu.

U prispévkd na socidlni sité je logo

vzdy umisténo v pravém hornim rohu.

U ostatnich reklamnich materiald
(letdk, plakat, billboard apod.) je
umisténi loga voleno podle
kompozice tak, aby vizualné nejlépe
vyniklo a bylo dobre citelné.

Ve viech pfipadech musi byt okolo
loga zachovéna ochranna zéna dle
manualu vizudlni identity a logo
nesmi byt prekryto ani deformovano
zadnymi dalsimi prvky.
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3/BARVY




Barevna paleta

V reklamni kampani DUO se pouzivaji
vyhradné tii zakladni barvy, které
vychazi z barevné palety vizualni
identity — Cernd, bila a tmavé rdzova.

Pro vSechny vizualy reklamni
kampané je povoleno pouzivat pouze
vySe uvedené barvy. Svétle seda
barva z vizualni identity se v této
kampani nepouziva.

CMYK
RGB
HEX

CMYK
RGB
HEX

CMYK
RGB
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0/0/0/100
0/0/0
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0/0/0/0
255/255/255
H#FFFFFF
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210/71/101
#231F20




4/TYPOGRAFIE




Motto kampané

Hlavni motto kampané ,Od snidané
po koktejly” je vzdy psédno pismem
Georgia.

Text ,od” a ,po” je navic mirné
sklonéné (kurziva), coz sloganu
dodava vyraznost a odlisuje ho od
ostatnich textd v kampani. Toto
grafické zpracovani motta je jednotné
pouZzito ve vdech propagacnich
materialech.

Motto musi byt v propagacnich
materidlech vZdy umisténo pod sebe,
a to bud've dvou radcich, nebo
rozdélené az do ¢tyf fadkd podle
potfeby a formatu. Obé varianty jsou
povolené, ukazky spravného pouziti
jsou uvedeny na této strané.
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Ostatni texty

Avenir Regular

Pro vSechny ostatni texty v reklamni
kampani se pouziva zékladni firemni
pismo Avenir ve varianté Regular
nebo Bold dle potteby.

Nadpisy a dulezité informace jsou
sazeny tuc¢nou variantou Avenir Bold,
bézné texty, popisky a doplhujici

informace pismem Avenir Regular. Avenil' BOId




5/GRAFICKE MOTIVY




Graficky symbol, ramecky a linie

Vizualni motivy pouzité v reklamni \ /

kampani vychazeji z jednotného stylu
vizualni identity znacky DUO. \

Jednd se o minimalistické ramecky,
tenké linky a kruhovy symbol
kombinujici motiv slunce a mésice.
Tyto prvky slouzi k oddéleni,
zvyraznéni nebo ordmovani obsahu.

Jejich barevnost se v rdmci kampané
prizpGsobuje zdkladni barevné paleté
— Cerné, bilé a tmavé razové.

Ramecky a linky se nejcastéji vyuzivaji
na letacich, plakatech a v grafickych
prispévcich na socialnich sitich.




6/FOTOGRAFIE




Pouzivané fotografie

Pouzivaji se vyhradné fotografie jidel
a ndpoju z aktualni nabidky podniku.

Snimky jsou vzdy upravené tak, aby
jidlo nebo ndpoj vyniklo bez rusivého

pozadi.

Zakazané je pouziti fotografii, které
nesouviseji s nabidkou, obsahuji
rusivé prvky nebo neodpovidaji
vizualInimu stylu kampané.

Na této strané jsou uvedeny ukazky
spravného pouziti fotografii v rdmci
kampané.




7/JEDNOTLIVE FORMATY




Prispévky na Instagram a Facebook

Prispévky pro Instagram se vzdy navrhuji ve ¢tvercovém formatu 1:1 (1080 x 1080 px). Na
Facebooku lIze pouzit format 1:1 (1080 x 1080 px), i format 4:5 (1080 x 1350 px), ktery lépe
vyhovuje zobrazeni na této platformé.

Logo DUQ je vzdy umisténo v pravém hornim rohu. Pozadi pfispévkd vyuzivéd kombinaci ¢erné
a tmavé rdzové barvy. Texty jsou Citelné a stru¢né. Fotografie jidla nebo ndpoje je dominantnim
prvkem, ktery podporuje hlavni sdéleni.

Kazdy pfispévek musi vzdy obsahovat
kratky popisek, ktery udrzuje
komunikaci znacky DUO pfirozenou

a blizkou kazdodennimu obsahu.
Vyuzivat se musi hashtagy
#0OdSnidanéPoKokteijly,
#DUObistrobar, #CeskyKrumlov

a tematické hashtagy jako napftiklad FOTOGRAFIE
#snidané nebo #koktejly. FOTOGRAFIE

Duo

1080 x 1080 px 1080 x 1350 px




Pribéhy na Instagram a Facebook

Pribéhy jsou navrhovany ve formatu
9:16 (1080 x 1920 px), ktery
odpovida standardnimu zobrazeni na
mobilnich telefonech. Do vizudlu se
logo DUQ jiz nevklada, protoze nazev
a profilova fotografie podniku se
automaticky zobrazuji v horni ¢asti

pribéhu. FOTOGRAFIE

Pro Instagram je vhodné vyuZivat
interaktivni prvky, jako jsou ankety,
otézky nebo posuvniky, které zvysuji
zapojeni sledujicich a podporuji ANKETA
aktivni komunikaci s publikem.

i FOTOGRAFIE




PPC reklamy

DUO

Horizontalni format (160 x 600 px) je
urceny pro propagaci ve
vyhledavacich a na webovych
strankach a vzdy obsahuje vyrazné
akéni tlacitko (call to action), které
podporuje interakci uzivatele.

Druhy format (1080 x 1350 px) je
optimalizovan pro pouziti na
socialnich sitich, pfedevsim na FOTOGRAFIE

Instagramu, kde diky svému rozméru FOTOGRAFIE
|épe upoutd pozornost uzivatell pfi
prohlizeni feedu.

TLACITKO

160 x 600 px 1080 x 1350 px




Letaky

Letaky jsou navrhovany ve formatu
A5 a musi vzdy obsahovat oteviraci
dobu a kontaktni informace — adresu,
webovou stranku a QR kéd na
socialni sité.

Letdky jsou urceny k distribuci ve
vefejnych prostorach v Ceském
Krumlové a okoli, naptiklad

v informacdnich centrech, kavarnach,
knihovnach nebo kulturnich
prostorach.

SYMBOL

TEXT

FOTOGRAFIE




Plakaty

Plakaty se navrhuji ve formatu A2

a musi obsahovat kontaktni
informace — adresu, webovou stranku
a QR kod na socialni sité.

Jsou vhodné k propagaci na
verejnych mistech, naptiklad ve
vstupnich halach, kulturnich centrech,
¢ekarnach nebo na venkovnich
plochéch, jako jsou informacni tabule
u autobusovych zastavek.

FOTOGRAFIE




Billboardy

Billboardy se navrhuji ve formatu

5,1 x 2,4 m a slouzi k osloveni Siroké
vefejnosti prostfednictvim venkovni
reklamy.

DUO

Umistuji se u pfijezdovych silnic, na
parkovistich, v ndkupnich zénach
nebo v okoli centra Ceského

Krumlova. FOTOGRAFIE FOTOGRAFIE

Diky svym rozmérim jsou dobre
viditelné pro fidice i chodce

a umoznuji efektivni prezentaci
hlavniho sdéleni, motta a kontaktnich
informaci.
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