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Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Naplni prace je v souladu s tématem a zasadami {Ano. napln prace je zcela v souladu s tématem a zasadami pro zpracovani prace. hd
pro zpracovani prace:
Jednotlive casti prace na sebe logicky navazuji: ‘ Ano, struktura prace je logicka, jednotlivé casti prace jsou vyvaieneé. v
Rozsah prace odpovida stupni odborné prace a ‘Epm_ zcela. v
zpracovavanému tématu:
Hodnoceni prace se zdroji:

v v - |
Student vyuZival dostateCné mnoZstvi |Ano, mnozstvi zdroji a jejich obsah odpovida zpracovavané problematice. v

informacnich zdrojl vztahujicich se k tématu:

= R | :
Student prokdzal schopnost pracovat s pouZitymi | Ano, daje zcela spravné zobecrioval, analyzoval a citoval. L 4
informacénimi zdroji:

Hodnoceni postupu Fefeni a dosaienych vysledki:

Student zvolil vhodny postup feseni k napinéni iAna, spravné zvolil postup a vhodné aplikoval metody. v
cile:

Student v praci pouZival spravnou odbornou IAno, v
terminologii vychazejici z feSené oblasti:

Hodnoceni dal3iho vyuiiti naplné a vysledki EAno‘ prace je zcela vyuzitelna bez dalSich Uprav. hd
prace:*

*u prakticky zamérenych praci se hodnoti vyuzitelnost pro praxi, u teoreticky zaméfenych praci se hodnoti moZnost aplikace tecrie v praxi nebo jako zaklad pro dalsi
zpracovani

Formalni Gprava préace:

Po formdlni strance prace odpovida pozadavkim EA.-.Q. 2cels v
na odbornou praci:

Prace je vhodné dopinéna obrazky, tabulkamia | ano, veimi vhodné doplfuji text prace. -
prilohami:
V praci se vyskytuji gramatické chyby: ! Ne, nebo pouze ojedinéle. v

Poznamky k hodnoceni

Diplomova prace ma logickou strukturu. V teoretické éasti autorka vymezuje pojem online marketing, kde je na zakladé modelu See Think Do Care
pfiblizen nakupni proces zakaznika a vhodné marketingové strategie. Detailné jsou popsany komunikaéni kanaly a nastroje pro vyhodnoceni vykonnosti.
Prakticka cast se zaméruje na analyzu souc¢asného stavu online marketingu vybraného podniku. Hodnoti efektivitu vyuZivanych kanald a identifikuje
prileZitosti k rozsifeni online marketingové podpory. Navriena Fedeni maji za cil posilit plnéni prodejnich cilG podniku véetné naklad( a rizik s tim
spojenych. Cil této diplomové prace povaiuji za splnény. Prace zpracovava aktualni téma s praktickym pfinosem a svédci o rozsahlych znalostech
autorky. Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim znamkou A.

Otazky k obhajobé

1) Mezi moina rizika pfi spusténi dynamickych remarketingovych kampani zminujete frekvenci zobrazovani reklam. Jaka by podle vas méla byt
optimalni denni frekvence zobrazeni reklam?
2) Z mezirocnich porovnani je patrny narist cen za proklik. Co viechno miZe ovlivnit rist CPC v ramci Google Ads?

Celkové hodnoceni (znamku stanovuje oponent DP se zohledné&nim vyie uvedeného diléiho hodnoceni)

IPrécI hodnotim celkové stupném A(1,0) v
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