POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Nazev prace: Marketingova komunikace ve firmé Smidl s.r.o.

Autor prace: Jan Mamirfiak

1. Prace odpovida zadanému tématu a osnové 5 (max.5)
2. Autor uplatnil znalosti nabyté studiem na DFJP 5 (max.5)
3. Autor pouzil adekvatni odbornou literaturu 4  (max.5)
4. Naplnéni cile prace 10 (max. 10)
5. Autor postupoval pfi zpracovani iniciativné a samostatné 8 (max. 10)
6. Jazykova uroven prace (sloh, gramatika) 9 (max.10)
7. Formalni droven prace (Uprava, prehlednost, spravnost citovani) 10 (max. 10)
8. Pri zpracovavani prace autor dodrzoval pfedepsané terminy 10 (max. 10)
9. Autor vyuzival konzultaci a Fadné zapracoval pfipominky vedouciho prace 15 (max. 15)
10. Celkova odborna urover prace 17  (max. 20)
Celkovy pocet bodu: 93 (max. 100)
Hodnoceni bakalarské prace: A - vyborné

V Pardubicich 15.05.2025

Ing. Dalibor Gottwald, Ph.D.

Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

Bakalarska prace Jana Maminiaka s nazvem se vénuje aktualnimu a pro praxi velmi vyznamnému tématu efektivni
komunikace smérem k potencialnim zakaznikim v oblasti dopravy a logistiky. Autor se rozhodl pro toto téma z
vlastni iniciativy, coZ se pozitivné odrazilo na jeho pfistupu a celkovém pojeti prace.

Student pracoval po celou dobu samostatné, iniciativné a jednotlivé Casti prace pribézné konzultoval. Diky jeho
aktivnimu pfistupu a schopnosti navazat spolupraci s firmou Smidl s.r.o. se mu podafilo ziskat relevantni
informace, které jsou kvalitnim zakladem pro provedeni podrobné a prehledné analyzy soucasného stavu
marketingové komunikace ve firmé.

Z analytické Casti prace jasné vyplyva, ze student porozumél problematice marketingové komunikace, dokazal
identifikovat silné i slabé stranky pouzivanych komunika¢nich nastroji a navrhl fadu konkrétnich opatfeni, ktera
jsou nejen v souladu se stanovenym cilem prace, ale sou€asné predstavuji prakticky vyuzitelna doporuceni s
realnym pfinosem pro firmu.

Po formalni i odborné strance prace spliiuje vSechny pozadavky kladené na bakalarské prace. Oceriuji zejména
propojeni teoretickych poznatk( s praktickou aplikaci a srozumitelnou strukturu celého textu.

Na zakladé vySe uvedeného hodnotim bakalafskou praci znamkou A — vyborné.

Bakalafska prace prosla kontrolou plagiatorstvi a na zakladé vysledku je mozné konstatovat, Zze prace nevykazuje
znamky plagiatorstvi.



V ramci obhajoby prosim, aby se student vyjadfil k nasledujicimu:
1, Které z navrhovanych opatfeni povazujete za nejdulezitéjSi pro zvySeni efektivity marketingové komunikace
firmy ve vztahu k zakaznikim a pro¢?

2, V praci navrhujete rozsifeni marketingového tymu — jaké konkrétni kompetence by mél novy ¢len tymu mit, aby
byl pfinosem pro zlepSeni komunikace se zakazniky?

Poznamky: 100 - 91 bodl = A - vyborné 70 - 61 bodu = D - velmi dobfe minus
90 - 81 bodu = B - vyborné minus 60 - 51 bodu = E - dobfe
80 - 71 bodl = C - velmi dobfe 50 - 0 bodu =F - nesplnéno



