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ANOTACE

Bakalatska prace se bude zabyvat vlivem Youtube a youtuberl na déti. V teoretické Casti
prace se zamétim na vznik webové stranky Youtube a zékladni vysvétleni pojmi. Zamétim
sei na rizika a problémy spojené s timto portdlem. V zavéru teoretické Casti se zamétim
na youtubery a jejich ovlivilovani vefejnosti. Budeme se orientovat jak na ceské tak
| zahrani¢ni scén¢. Cilem bakalaiské prace bude zjistit, do jaké miry jsou déti ovlivnény
portalem Youtube. Jaky vliv maji youtubeii na zivotni styl Ceskych déti. Vyzkumnym
souborem budou déti od 10 do 15 let. Na praktickou ¢ast pouZziji kvantitativni vyzkumnou

metodu dotazovani pomoci vyzkumného nastroje dotaznik vlastni konstrukce.
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TITLE

The impact of Youtube on children

ANNOTATION

The bachelor thesis will deal with the impact of Youtube and youtubers on children. In the
theoretical part | will focus on the creation of Youtube website and a basic explanation
of terms. | will also present the risks and problems associated with this portal. In the
conclusion of the theoretical part | will direct on youtubers and their influence on the public.
I will concentrate on both the Czech and foreign scenes. The aim of this bachelor thesis will
be to find out to what extent children are influenced by Youtube portal. What influence
youtubers have on the lifestyle of The Czech children. The research group will be children
from 10 to 15 years. For the practical part | will use the quantitative research method

of questioning by means of the research tool of my own questionnaire.
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Uvod

Bakalaiska prace s nazvem ,,VIiv Youtube na déti“ se zabyva dnes velmi aktualnim
spoleCenskym tématem, dalo by se fici, ze 1 zivotnim stylem, a to socialni siti Youtube. Téma
socialnich siti, pfedevS§im Youtube, jsem si vybrala diky své aktualnosti a popularité ve svété.
Ackoliv mnoho lidi youtubery znd a v této oblasti se orientuje, myslim si, ze se jedna
0 fenomén dnesni doby a touto praci jsem chtéla problematiku Youtube vice pfiblizit i stra§im
lidem, jez youtubery neznaji, nebo je znaji jen napiiklad z televize ¢ibulvarnich médii.
Zarovenn m¢ zajima, hlavni divod traveni volného Casu sledovanim videi, ¢i do jaké miry
je skupina déti ve véku od 10 do 15 let ovlivnéna timto portalem. Youtube neni dnes pouze

platformou ke sdileni videi, ale ma mnohem hlubsi vyznam.

V teoretické Casti bakalaiské prace se zabyvam celkovou koncepci platformy Youtube,
jak sit’ funguje, €1 jak probihal jeji vyvoj. Stanovim také to, kdo je youtuber a jaky je rozdil
mezi youtubery a influencery. Jednu kapitolu v praci vénuji i jinym socialnim sitim, které jsou
ve svéte hodné popularni, jako je naptiklad Instagram nebo Facebook. Druha polovina prace
se zamé&fuje na vyvojové obdobi ditéte ve véku od 10 do 15 let. Dale se zamétim na pozitivni,
I negativni vlivy socialnich siti, kuptikladu kyberSikanu ¢&i psychickou nemoc netolismus.

Posledni kapitola je vénovana medidlni vychové v rodiné€ a medialni gramotnosti.

Prakticka c¢ast se zabyva vékovou skupinou déti od 10 do 15 let, kterd byva psychology
ozna¢ovana jako stfedni skolni vék a adolescence. Tuto vékovou skupinu Si vybiram zamérné,
nebot’ pro tato obdobi jsou typické zmény nazorti déti. Na jedné strané si déti tvoii svilj
vlastni nazor a na strané¢ druhé jsou pomérné stale dost ovlivnitelné jak rodi¢i, tak kamarady

nebo spoluzaky.

Prakticka ¢ast obsahuje vysledky z kvantitativniho vyzkumného $etfeni pomoci metody
dotazovani a techniky dotazniku vlastni konstrukce. Respondenty jsou déti ze zakladnich kol
Rohovladova Béla a Polabiny 3 v Pardubicich od 10 do 15 let. Hlavnim cilem vyzkumu
je zjistit, jaky vliv ma portal Youtube na déti. Mezi dil¢i cile se naptiklad fadi zjisténi, jaka
skupina déti ve véku od 10 do 15 let je nejvice nachylna na kupovani merche, ¢i vyrobk,
které¢ youtubeti propaguji. Zamétuji se také na rozdily v nazirdni na danou problematiku
V ramci mista bydlisté. V Setfeni nechybi jak vyzkumné otazky, tak hypotézy, které si stanovim,

a pomoci dotazniku statisticky ovétim a zhodnotim.
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TEORETICKA CAST

1. Vznik a vyvoj Youtube

Youtube je nejvetsi internetova sluzba pro sdileni videi na internetu. V dnesni dobé
patii spolecnosti Google a podle statistik se fadi mezi druhou nejnavstévovanéjsi stranku

na internetu, prvenstvi patii Googlu.!

O vznik portalu se zaslouzili tfi pratelé - Chad Hurley, Steve Chen a Jawed Karim,
byvali pracovnici firmy PayPal?, ktefi pfisli s novou obchodni piilezitosti. Pivodné chtéli
vytvofit online seznamku, nicméné tento projekt zavrhli jiz v zaCatcich. Podnétem pro
vybudovani serveru s videi byly podle Karima dvé udalosti. Prvni z nich byla nehoda Janet
Jackson pfi Super Bowlu, druhou tsunami na Sri Lance. Karim a pratelé byli zklamani
internetovou pristupnosti k amatérskym videim téchto udalosti. Zde vznikl popud k vytvoreni
svého vlastniho portalu s videi. Dne 15. tinora 2005 zaregistrovali doménu YouTube.com,
jejimz cilem bylo nahrdvani domacich videi, kterd se mohla snadno §ifit mezi pfatele a také

mezi ostatni lidi pomoci jejich vlastnich webovych stranek.®

Nicméné se tento portdl natolik rozsifil, Ze zde nenajdeme jen amatérska videa, pro
které byl tento server plivodné vytvoten, ale najdeme zde i videa profesionalni. Prvni video,
které se na tomto portalu objevilo, je videozaznam z 23. dubna 2005 s nazvem “Me at the
Z00” (,,Ja v z00”). Na server toto video nahral sam jeden ze zakladateli Youtube a to Jawed
Karim. I kdyZ ma video pouhych 18 vtefin, dosdhlo neuvétitelného poctu zhlédnuti, a to az

33 miliond.*

Do kvétna roku 2005 portal fungoval pouze v testovaci podobé, od prosince roku 2005
byl oficialné spustén jako plna verze. Youtube nabral neskutecné obratky a kazdym dnem zde

pifibyvalo vice a vice lidi 1 videi. Jiz v 1ét€ 2006 mél cca dvacet milionli uZivatelii a vice nez

1 Zebiitek TOP 10: Nejnavitévovangjsi weby. Markomu.cz [online]. 2015, 2018 [cit. 2019-11-26]. Dostupné z:
https://www.markomu.cz/nejnavstevovanejsi-weby/.

2 Spoleénost PayPal provozuje internetovy platebni systém, jez umoziiuje platit pomoci internetu, nebo i posilat
penize.

3 The 22 Key Turning Points In The History Of YouTube: Bussines Insider. Bussines Insider [online]. 2013 [cit.
2019-11-26]. Dostupné z: https://www.businessinsider.com/key-turning-points-history-of-youtube-2013-2.

4 Portal YouTube uz 10 let patii Googlu. Péivodné to méla byt seznamka. Svét Androida [online]. 2010, 2016
[cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.svetandroida.cz/portal-youtube-10-let/.

11



100 milioni videi.> Dodnes se Youtube povazuje za jeden z nejvydéleénéjsich a nejvice

roz$ifujicich servert viibec.

Jiz v minulosti vznikaly servery, které byly podobné strance Youtube. Zde muzeme
zminit naptiklad Google Video, Yahoo! Video, které se ale nikdy net&Sily velké uspésnosti,
to se povedlo az portilu Youtube. Mezi jeho nejvétsi vyhody patii moznost nahravani
vlastniho obsahu, ¢imz piedeslé servery nedisponovaly, stejné tak jako moznost komentovani

videi, &i vytvateni siti piatel.® Velkou vyhodou je také bezplatnost stranky.

Prvni video, které¢ dosédhlo milionu zhlédnuti na Youtube, byla reklama na svétozndmou
znaCku Nike. Tohoto uUspéchu dosahla 5. zafi roku 2005. Jednalo se o klip brazilského
fotbalisty Ronaldinha, ktery dostal par zlatych kopacek. Nike se timto zapsala do historie

a byla jednou z prvnich velkych spoleénosti, ktera pouzila propagac¢ni strategii na portalu.’

V roce 2006, pfesné&ji 9. fijna, Google navazal oficidlni spolupraci s portdlem Youtube, kdyZ
ho za neuvéfitelnych 1,65 miliard dolarG koupil.® Byvaly generalni feditel Google Eric
Schmidt tekl: “Tym kolem Youtube vybudoval poutavou a bohatou multimedialni platformu,
ktera dopliuje poslani spolecnosti Google usporadat svét informaci a ucinit ho univerzalne
pristupny a uzitecny.”® Youtube byl do té doby jednim z nejvétsich konkurentdi pravé jiz
zminovaného Googlu. Portal po odkoupeni ziistal nezménén, jen se Google rozsitil o jednu

Z nejnavstévovanéjsich socialnich siti na svété. Tim ovSem znicil sviyj portal Google Video.

Piestoze byl Youtube nejvétsim svétovym portalem s videi, stidle se potykal
s problémem si na sebe vydélat. Google vynalozil na provoz nemalé financni prostredky,
které vsak nestacily. Tento problém ale vytesily reklamy, které jsou dnes jiz nedilnou soucasti
Youtube. V srpnu 2007 se objevily prvni reklamy ve formé ptevazné poloprihlednych

bannert, které se objevuji ve videu na cca 10 az 15 sekund.®

5 MILLER, Michael. Internetovy marketing s YouTube: priivodce vyuZitim on-line videa v byznysu. Brno:
Computer Press, 2012, s. 32. ISBN 978-80-251-3672-0.

® SOUKUP, Paul.A. Looking at, with and through YouTube™. Communication Research Trends [online].
[2014], vol. 33, p. 3-34 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z:
https://darcynablog.files.wordpress.com/2014/11/youtube_schol.pdf.

" The 22 Key Turning Points In The History Of YouTube: Bussines Insider. Bussines Insider [online]. 2013 [cit.
2019-11-26]. Dostupné z: https://www.businessinsider.com/key-turning-points-history-of-youtube-2013-2.

8 YouTube Revenue and Usage Statistics. Bussiness of Apps- App Develompent News, Data and Guides [online].
2019 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.businessofapps.com/data/youtube-statistics/.

® Portal YouTube uz 10 let patii Googlu. Piivodné to méla byt seznamka. Svét Androida [online]. 2010, 2016
[cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.svetandroida.cz/portal-youtube-10-let/.

0 MILLER, Michael. Internetovy marketing s YouTube: priivodce vyuzitim on-line videa v byznysu. Brno:
Computer Press, 2012, s. 33. ISBN 978-80-251-3672-0.
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V dubnu 2009 Youtube uzavielo partnerstvi se spole¢nosti Vivendil!. Spolu spustily
novou hudebni sluzbu VEVO!, kterd je soucasti Youtube. Nésledovné se ptidaly dalsi
sluzby, jako napftiklad Youtube Live, které umoznuje streamovat vSe nazivo, jako kuptikladu

Olympijské hry v roce 2012 v Londyné.*®

V tnoru 2015 pftisel projekt YouTube Kids, zaméteny na rodiny s détmi. ,,Vytvorili jsme
YouTube Kids, aby mohly déti bezpecnéji a jednoduseji objevovat svét pomoci online videli,
at' uz se chtéji divat na své oblibené porady, hudebni videa, dozvédet se, jak vyrobit model
sopky (nebo sliz ;-), nebo cokoli jiného. K dispozici je navic celd rada nastrojit rodicovské
kontroly, takze miizete détem prizpiisobit online prostiedi podle svych potieb.“** Poté
nasledovaly dal§i portaly, jako je Youtube Gaming, jenz je propojeny s hrami a hernim
obsahem, Youtube Music, kde najdeme hudebni videa. V neposledni fad¢ je to placena sluzba
Youtube Red, ktera slouzi ke sledovani videi bez reklam a také umoznuje uzivateli sledovat

videa na pozadi a funguje i offline.

Prvni video, které dosdhlo miliardy zhlédnuti, byla pisnicka Gangnam style od PSY.
Tohoto uspéchu dosahla v roce 2012, v této dobé ma jiz kolem 3,4 miliardy zhlédnuti. Dnes
je ale nejvice zhlédnutym videem V dé€jinach Youtube pisni¢cka Despacito od Luise Fonsiho

a Daddy Yankeeho, kterd ma kolem 6,4 miliardy zhlédnuti.'®

Youtube je druhd nejvétsi svétova platforma hned po Googlu. Kazdy mésic ji sleduje

kolem dvou miliard lidi, coZ je cca 30 procent celého svéta.'®

11 Videndi je francouzska spole¢nost se sidlem v Paiizi. Firma se predev§im zabyva odvétvim televize, videi,
hudebni produkce, videohrami a vydavanim knih.

12 Vevo je webova stranka nahravaci spole¢nosti Universal Music Group a Youtube. Vevo umoznuje sledovat
uzivatelim velké mnozstvi videi a umélct, zde si miizeme zminit napiiklad Lady Gagu nebo Selenu Gomez.

13 MILLER, Michael. Internetovy marketing s YouTube: priivodce vyuzitim on-line videa v byznysu. Brno:
Computer Press, 2012, s. 33. ISBN 978-80-251-3672-0.

14 YouTube Kids. YouTube [online]. 2019 [cit. 2019-11-26]. Dostupné z: https://www.youtube.com/kids/.

15 Nejsledovangjsi videa na YouTube v historii | Koule.cz - Lifestyle v kostce. Nebo spis v kouli? :). Koule.cz —
Lifestyle v kostce. Nebo spis v kouli? :) [online]. 2019 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z:
https://www.koule.cz/novinky/nejsledovanejsi-videa-na-youtube-v-historii/.

6 YouTube Revenue and Usage Statistics. Bussiness of Apps- App Develompent News, Data and Guides
[online]. 2019 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.businessofapps.com/data/youtube-statistics/.
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2. Youtuber

Podle oxfordského slovniku je youtuber definovan jako: ,,clovek, ktery na Youtube
V ramci svého profilu (kandlu) aktivné nahrava sva autorskd videa.“'’ V soudasnosti jsou
youtubeti povazovani za celebrity, jez maji obrovsky vliv na sledujici. Témi byvaji zpravidla
déti a mladistvi. Youtuberem se muze stat kdokoliv. Jediné, co je zapotiebi, je zalozit Si svij
kanal na platformé Youtube, lze se také piihlasit pres Google tcéet. Poté uz jen sta¢i natocit

video a nahrat ho na portal.

Dulezitym faktorem na Youtube jsou followers, coz znamena sledujici neboli odbératelé
kanalu. Ti dokazou ovlivnit uspésnost a vydélky youtuberti. Oblibenost videa urcuje tlacitko
“likes* a ,,dislikes®. Tlacitkem ,,likes* davate autorovi najevo, Ze se vam video libi, zatimco
»dislikes* ma pfesné opacny vyznam, tudiz se vdm video nelibi. Youtube ma ale mnoho
dalsich funkci, jako je naptiklad odebirdni kanilu nebo upozornéni na nova videa. Pokud
autor ud¢la vse spravné a neporusi zadna autorskd prava, mize se stat clenem partnerského

programu Youtube a nechat si své videa zpenézit.

Mezi znamé zahraniéni kanaly fadime napiiklad Dude Perfect, Mr. Beast nebo
102 miliont odbérateléi. Na Slovensku se mezi nejvétsi a nejznaméjsi fadi Daniel Strauch,
ktery vystupuje pod prezdivkou GogoManTV. Kandl s nejvice sledujicimi ma ale Peter
PlutaX s 2,41 miliony odbérateli. Nejproslulejiimi Cechy na Youtube scéné jsou
ViralBrothers, které sleduje kolem 2,79 miliona lidi. V dne$ni dobé& nejsou jiz tolik aktivni,
a proto si zde zminime druhého nejvice sledovaného Cecha a tim je Jan Macék, alias MenT

s 1,31 milionem divaku.8

Dnes miizeme youtubery oznacit za jedny z nejvlivnéjSich lidi svéta, setkavame
se s nimi v televizi, divadle, na internetu nebo v casopisech. V roce 2007 byl o youtuberech
nato¢en dokument s ndzvem Nejsledovanéjsi. Mnoho youtuberti napsalo i svoji knihu, at’ uz
se jedna o autobiografii Karla Kovare alias Kovyho nebo kuchaiku od Bé Ha. Za tspéchem
ale stoji nespocet hodin stravenych na nataceni a stiihani videa. Youtubefi nejsou pouze ti,

ktefi stoji pred kamerou, ale 1 za ni, jsou sami sob¢ reziséry, stfihaci a zvukafi. V neposledni

17 YouTuber: Definition of YouTuber by Lexico. Lexico: English Dictionary, Thesaurus, & Grammar Help
[online]. 2019 [cit. 2019-12-08]. Dostupné z: https://www.lexico.com/en/definition/youtuber.

18 Youtubeti.cz — Zebtitek Geskych youtuberti. YouTuberi.cz [online]. [cit. 2019-10-20]. Dostupné z:
https://youtuberi.cz/zebricek-youtuberu.
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fad¢ hraje velkou ulohu kvalita videa, obrazu i zvuku. Proto autofi vkladaji nemalé castky

do drahé techniky.

V soucasnosti se diky monetizaci nebere Youtube jen jako zabava a konicek, ale i jako
prace, kterd dokéaze tvirce velmi dobie zabezpecit. Ve vétSiné piipadti samotné zhlédnuti
a ,likes” na Youtube nejsou zase tolik vydéleéné, proto jsou zde reklamy a propagace

produkti.

Vyzkumy ukazuji, ze stdle vice déti na otazku ,,¢im chce§ byt, az bude§ velky*
odpovida, ze youtuberem. Britsky vyzkum zroku 2018 ukazal, ze déti od 7 do 11 let
by nejvice chtély délat v odvétvi socialnich médii. Ve vyzkumu bylo zahrnuto kolem 13 000
britskych déti, které na pozadani kreslily obrazky o jejich vysnéném budoucim povolani.
V zavéru vyzkumu se doslo k vysledku, ze déti ¢asto malovaly povolani, které vidi v televizi,
na internetu nebo ve filmu. Kolem 6 procent déti uvedlo, Ze by chtélo v budoucnosti pracovat
Vv socialnich médich nebo hrach. Youtuber je podle vysledka ctvrté nejoblibenéjsi povolani

pro déti ve Velké Britanii.*®

3. Zakladni pojmy spojené s platformou Youtube

V ptedchozich kapitolach jsme si vymezili kdo je youtuber a jak portal vznikl, nyni
se zamé&fime na vyrazy, které autofi videi Casto pouZzivaji anebo se spojuji at’ uz se strankou
Youtube nebo jinymi socialnimi sitémi.

Merch, neboli téZ vyraz merchandising, je vyraz z anglictiny. Jednd se o soubor
reklamnich pfedmétl, které prodavaji osobnosti, v naSem pfipadé youtubefi fanouskiim. Jde
0 zbozi, které obsahuje logo, znacku nebo nazev dané osobnosti. Jedna se o zpisob, jakym
mize fanousek podpofit svého oblibeného youtubera a ziroven mit pamatku.?’ Ve svétd
Youtube se mezi nejcastéjsi merch fadi hrnecek, triko, mikina €1 PopSocket (pfislusenstvi
telefonu, jez primarné funguje jako drzak). V dnesni dobé ma skoro kazdy vétsi youtuber svij
vlastni merch.

Content, v ¢eském vyznamu obsah. Kazdy youtuber tvoii obsah na svém kanalu.

Nekteti youtubefi se zaméfuje na toCeni vlogid, zkracené video blogi. Ti vétSinou toci

19 Children now more likely to want to become YouTubers than actors. Metro [online]. 2018 [cit. 2019-10-25].
Dostupné z: https://metro.co.uk/2018/01/19/children-now-more-likely-to-want-to-become-youtubers-than-
actors-7241396/?ito=cbshare

2 Definice a Vyznam Merch. Vyznam slova [online]. 2019 [cit. 2020-02-09]. Dostupné z: https://www.vyznam-
slova.com/merch.
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kazdodenni véci ze svého zivota. Jini se zamétuji na make-up, trendy oblékani ¢i pocitatové
hry. Dalsi skupinou youtubefi, ktefi to¢i inspirativni videa, zde mizeme zminit DIY- Do it
Yourself - ,,ud¢lej si sam*.

Vyraz clickbait se nepouziva jen ve spojeni s portdlem Youtube, ale vyskytuje se ¢asto
I vV bulvarnich médich. Slovo clickbait vétsinou najdeme v nazvu videa, ¢i ¢lanku, ma za tkol
upoutat pozornost divdka. Ve vétsin¢ pripadii zvoleny nazev neodpovidd realit¢ videa.
Obsahuje pouze atraktivni nazev, aby na video ,kliklo* co nejvice lidi, a tim vzrostla jeho
sledovanost.

Follower je ¢lovek, ktery sleduje, obdivuje konkrétni osobu a zajima se o jeji praci.
V ceském piekladu se jedna o privrzence, sledovace nebo fanouska. VSe se tady odviji
od anglického slova follow, coz znamena nasledovat ¢i sledovat. Followers jsou praveé ti, ktefi

ptispivaji zhlédnutim videi k podpofe youtubera.

4. Ostatni socialni sité

TV

Youtube neni jedind hojné vyuzivana socidlni sit’ na internetu. Zminime si zde dalsi sité,

které si ziskaly oblibu jak v Ceské republice, tak v zahraniéi.

Jednoznaéné€ nejzndméjsi a nejvice vyuzivanou socialni siti je Facebook, kterou v roce
2004 zalozil student Harvardu Mark Zuckerberg. Facebook pouziva cca 1,5 miliardy lidi
kazdodenn¢ na celém svété. Facebook je proto v hojné mife vyuzivan youtubery k propagaci.
Facebook je socialni sit’, ktera slouzi ke sdileni fotek, videi, udalosti, ale najdeme zde i market
place neboli bazar. Pomoci market place mizeme véci prodavat ¢i nakupovat. Dilezitou
soucasti je pro vétsinu lidi samostatna aplikace Messenger, ktera byla spusténa v roce 2015.

Ta je primarné ur¢ena ke komunikaci.

Socialni sit” Instagram vznikla v roce 2010. Aplikace slouzi piedevsim ke sdileni fotek,
videi a umoznuje 1 komunikaci. Stejné€ jako u jinych socialnich sitich i zde se objevuje tlacitko
»likes* a moznost komentovani. V roce 2012 spolecnost odkoupil Facebook, diky tomuto
kroku zde najdeme snadnéjs$i propojeni obou siti. Instagram je dal§im zpiisobem, jak si na
socialnich sitich pfivydélat. Lidé, ktefi jsou aktivni na Instagramu a maji velky pocet
sledujicich, se nazyvaji instagramefii. Instagram je pro youtubery jednim z nejvyuzivangjSich

médii, kde propaguji reklamni pfedméty ¢i svlij merch.
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Snapchat, pivodnim nazev Picaboo, zalozili studenti Stanfordské univerzity, hlavnimi
aktéry jsou predevsim Evan Spiegel, Bobby Murphy a Reggie Brown.?! Hlavnim konceptem
Snapchatu je moznost odesilat fotografie ¢i videa svym ptatelim pouze na par sekund. Timto
krokem chtéli autofi docilit pfirozenosti okamziku. Snapchat jde ale vyuzit mnoha zptisoby,
jako naptiklad chatovani nebo sdileni véci na vefejnou zed'. Snapchat ztratil smysl v tu chvili,
kdy népad okopirovala konkurence a vzniklo Insta Story, Youtube Story, Facebook Story,

které funguji na velmi podobném principu.

Socialni sit’ Twitter byl zaloZen v roce 2006. Casto je nazyvan téZ jako ,,SMS internet*
diky dobré funkcnosti stranek. Twitter umoznuje uzivatelim Cist a posilat prispévky, tzv.
tweety. V Ceské republice sice nepatii Kk nejpouzivandj§im socialnim sitim, ale ve svéte,
hlavné ve Spojenych statech americkych, je velmi popularni. Twitter v hojné mife vyuzivaji
celebrity. Mezi nejsledovanéjsi patii Katy Perry, Justin Bieber nebo Barack Obama. Twitter
jako casty prosttedek komunikace vyuziva i prezident Spojenych stati americkych Donald

Trump.

TikTok je mobilni aplikace, jez se zaméfuje piedevSim na hudebni produkci
areprodukci kratkych 10-30 sekundovych videi. Aplikaci vytvofila ¢inskd spolecnost
ByteDance. Ta pozdéji odkoupila Sanghajskou firmu Musical.ly, kterd nabizela obdobnou
statech americkych. Velkym rizikem na TikToku jsou podvodné tcty, kde se vyskytuje détska

pornografie, kybersikana, sebeposkozovani a propagace dospélych sluzeb.??

Tyto sité maji spolecnou jednu véc, a to followers, diky kterym je Sifeni jakéhokoliv
obsahu, fotografii ¢i videi mnohem snaz$i. DalSim bodem, které socidlni sit€¢ spojuje,
je tlacitko ,likes”, se kterym se poji slava a uspéch, nékdy i nemaly financni zisk.
Na internetu nenajdeme snad Zadného youtubera, ktery by vyuzival pouze jednu socidlni sit’.
Dnes je tento komplex siti tak propojeny, Ze youtubefi nejsou ¢asto jen youtubery, ale zaroven

1 tiktokery, instagramery neboli celkové influencery.

21 Snapchat uZ nepfinasi revoluéni novinky, pouze rizika. E- bezpeci [online]. 2019 [cit. 2019-11-05]. Dostupné
z: http://lwww.e-bezpeci.cz/index.php/rizikove-jevy-spojene-s-online-komunikaci/socialni-site/1441-snapchat-
uz-neprinasi-revolucni-novinky-pouze-rizika.

22 Problém zvany Tik Tok. E- bezpeci [online]. 2019 [cit. 2019-11-05]. Dostupné z: http://www.e-
bezpeci.cz/index.php/rizikove-jevy-spojene-s-online-komunikaci/socialni-site/1403-problem-zvany-tik-tok.
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5. Influencer x Youtuber

Jiz v minulé kapitole jsme si vydefinovali, kdo je youtuber. Pro shrnuti se jedna
0 ¢loveka, ktery dava videa na svilij kandl na portal Youtube, tim tvoii content, neboli obsah.
Jiz jsme si i zminili, ze vétSina youtuberti nevyuziva pouze platformu Youtube, ale napiiklad
i Instagram, a tim padem se pokladaji i za instagramery. Youtubefi spadaji do skupiny

influencert a povazuji se za jednu z nejvyraznéjsich skupin influencert.

Nejprve si musime definovat slovo influence, od kterého samotny vyraz influencer
vznikl. Influence podle oxfordského slovniku znamena ,, viiv, ucinek, ktery md nékdo
na zpiisob, jakym cloveék mysli nebo se chovad, nebo na zpusob, jakym néco funguje nebo
se vyviji. “?® Dulezité pii uréovani slova influencer je zavislost na velikosti komunity. Lidé,
ktefi se nazyvaji influencery, mohou byt i osobnosti z vefejného zivota, napiiklad herci.
Ve vétsin€ pripadl ale toto oznaceni pouzivaji spiSe lidé, ktefi jsou aktivni na socidlnich
sitich. Slovo influencer je trendem dne$ni doby. Z toho vyplyva, Ze se tak nazyvaji piedevsim
piislusnici mladé generace, jez se vénuji socialnim sitim. ,,Influencer nékdy oznacovany jako
,vlivny uzivatel je uzivatel internetu, ktery dokaze s vyuzitim obsahu, ktery vytvari, svych
vazeb a velikosti svého publika ovlivnit chovani dalSich uZivatelii na internetu. Takovito
uzivatelé se casto vyuzivaji v ramci marketingovych kampani — jsou totiz schopni prirozenou

a ditvéryhodnou cestou dorucit komercni sdéleni do své komunity. “%*

Hlavnim vydélkem influencera jsou reklamy a propagace produktii. V soucasnosti se jiz
v takové mife nevyuZivaji televizni ¢i novinové reklamy, ale vyuzivad se jiz zminénych
influencerti. Influencefti produkty foti, to¢i s nimi videa na Insta Story, ¢i na Youtube a co
nejvice ho propaguji. Pro firmy je to skvélé zviditelnéni, nebot” influenceti maji skrz svoje

socialni sit¢ obrovsky dopad. ,,7émér 45 % firem vyuziva influencery ve svych marketingovych

vvvvv

cilova skupina a relevantnost influencera ve vztahu k produktu. “%>

2 Influence: Definition, pictures, pronunciation and usage notes. Oxford Learner's Dictionaries [online]. [cit.
2019-10-24]. Dostupné z:
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/influence_1?qg=influence.

24 Influencer- Pritvodce podnikanim: Kdo je influencer? - Obchodni znacka (brand). Podnikatel.cz: nejvétsi
server pro podnikatele v CR [online]. [cit. 2019-10-24]. Dostupné z:
https://www.podnikatel.cz/pruvodce/obchodni-znacka-brand/influencer-vlivny-uzivatel/.

%5 Vyhodnoceni studie, kterou mezi §éfy marketingu vyznamnych firem piisobicich na Ceském trhu realizovala
agentura Ogilvy& Mather. DocPlayer.cz [online]. 2017 [cit. 2019-10-24]. Dostupné z:
http://docplayer.cz/109011828-Vyhodnoceni-studie-kterou-mezi-sefy-marketingu-vyznamnych-firem-
pusobicich-na-ceskem-trhu-realizovala-agentura-ogilvy-mather.html.
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VétSina influencert ma s firmami navéazanou tzv. barterovou spolupraci, coz je velmi
podobné sménnému obchodu. Firmy daji influencerim produkty a ti jim za to poskytnou
,misto* pro jejich produkt na svém profilu. DalSim zplisobem je financni odmeéna, at’ uz za
fotku nebo propagaci na Insta Story. Dale mizeme spolupraci rozdé¢lit na jednorazovou, kdy
se jednd pouze o jeden prtispévek, fotku ¢i video. Na stran¢ druhé stoji spoluprace
dlouhodobd, influencer ma s firmou navéazany ,vztah“ a po smluvené dobé vzdy sdili
informace o produktu. Tyto ¢astky se mohou pohybovat az viadech statisich korun

za spolupraci.

Mezi nejznaméjsi influencery celosvétové fadime Selenu Gomez, Cristiana Ronalda,
Kylie Jenner nebo Hudu Kattan. V Ceské republice mezi nejvlivnéjsi influencery miizeme
z celebrit povazovat LeoSe MareSe nebo hokejistu Jaromira Jagra. Z youtuberskych fad je to

kupiikladu Jirka Kral, Dva tatové nebo Nikola Cechova pod piezdivkou Shopaholic Nicol.

6. Vliv svéta na Ceské youtubery

Slovo vliv je moc, kterou mame na nékoho. Pokud né€koho ovliviiujeme, ménime tim
&lovéka, spole¢nost nebo véc nepiimo, ale zasadnim zptisobem. Castym nastrojem ovliviiovani
jsou socialni média. Socidlnim vlivem se zabyval harvardsky profesor Herbert Kelman, jez
identifikoval tfi moznosti socidlniho vlivu. Prvnim z nich je compliance téZ shoda, vyhovéni.
Lidé¢ vypadaji, Ze souhlasi s ostatnimi, ale ve skute€nosti maji rozdilné ndzory v Ustrani.
Druhym bodem je identifikace, jedinci jsou ovliviiovani jinou osobou, ve vétSing piipada
nékym oblibenym, naptiklad celebritou. CoZ je 1 pfipad socidlnich médii. Tretim bodem
je internalizace, ta spo¢iva v pfijimani viry nebo uréitého chovani, se kterou souhlasi jedinci

jak vefejné, tak i soukromé.?®

Pojem, ktery si zde musime zminit ve spojeni s vlivem Spojenych statli americkych,
je amerikanizace. Amerikanizaci se rozumi pfejimani hodnot, které nalezi Spojenym statim
americkym pfedevsim v oblasti politické, ekonomické a kulturni. Amerikanizaci lze také
povazovat za soucast globalizace.?” Globalizace se poklada za samovolny a nefizeny proces,

jez vede k integraci na globalni urovni. Neexistuje pfesna definice globalizace, jednou z nich

2 gocial Influence. Changing minds: How we change what others think, feel, believe and do [online]. [cit. 2019-
12-03]. Dostupné z: http://changingminds.org/explanations/theories/social influence.htm.

27 IPM Amerikanizace. IPM- Institut politického marketingu [online]. [cit. 2019-12-03]. Dostupné z:
http://politickymarketing.com/glossary/amerikanizace.
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je napiiklad definice od Mezinarodniho ménového fondu, jez definuje globalizaci jako?®
Lrostouci ekonomickou vzajemnou zavislost zemi ve svétovem meritku v dusledku rostouciho
Objemu a druhu preshranicnich transakci zbozi a sluzeb a toku mezindarodniho kapitalu, jakoz
i rychlejsiho a rozsahlejsiho Sireni technologii.“?® Dilezitou soudasti spoleensko-kulturni
globalizace jsou média a informacni technologie. Internet se da povazovat za jeden z nastrojii

globalizace, nebot spojuje uzivatele po celém svéte.

Da se fici, ze zahrani¢ni youtubefi maji velky vliv na Ceské tvlirce. VétSina napadi
vznikd pfevazné v zahranici, zejména ve Spojenych statech americkych. Jiz v roce 2005 pfti
zalozeni portdlu prichdzela prvni videa ze Spojenych stati americkych a az po Case
se prenesla do Evropy, potazmo Ceské republiky. Pfi prejimani napadi ze zahranidi
si miizeme zminit pfedev§im challenge. Jednou z dnes velmi popularnich a viralnich se stala
,»letting the person in front of me decide what I eat”, v ptekladu objednavam si stejné jidlo,
jako lidé pfede mnou. Tato vyzva obletéla svét a neni v dneSni dobé snad zadny vlivny
youtuber, ktery by tuto vyzvu nenatocil. Prvni, kdo s touto vyzvou pfiSel, byla Ameri¢anka
Kayla Pimentel, ktera tuto vyzvu natodila jiz pted vice nez rokem.® Dnes se tento druh videi

to¢i po celém svété véetné Ceské republiky.

7. Mladsi Skolni vék a adolescence

Skolni vék se dle Vagnerové déli na tii faze. Prvnim stadiem je rany $kolni vék, druhym
stfedni $kolni v€k a poslednim star$i Skolni vék. Datovani je zhruba od 6-7 let do 15 let.
Obdobi starsiho Skolniho v€ku se soucasné piekryva s obdobim dospivani neboli adolescenci,
jez trva od 10 do 20 let Zivota.’! Déleni u Langmeiera a Krejéikové je velice odlisné. Mladsi
Skolni obdobi definuji od 6-7 let do 11-12 let. Dalsim vyvojovym stupném je obdobi

pubescence a vlastni puberty pfiblizné kolem 11-15 let.

Vyse zminéni autofi popisuji obdobi mladsiho Skolniho véku (Langmeier a Krej¢ikova)

a stiedniho skolniho veéku (Vagnerova) velmi podobné. Tuto etapu Ize definovat od zhruba

28 MEZRICKY, V. Globalizace. Praha: Portal, 2003, s. 10. ISBN 8071787485.

29 MEZRICKY, V. Globalizace. Praha: Portal, 2003, s. 10. ISBN 8071787485.

% Kayla Pimentel In: YouTube [online]. 2018 [cit. 2019-12-03]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=02ILEiVEXAk&t=51s.

31 VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie I.: détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005, s. 236-321.
ISBN 80-246-0956-8.

%2 LANGMEIER, Josef a Dana KREJCIROVA. Fyvojovi psychologie. Praha: Grada, 1998. Psyché (Grada),
s. 115-139. ISBN 80-7169-195-x.
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7 let do 11-12 let. Hlavni znaky tohoto obdobi nejsou nijak vyrazné, spiSe se jedna o dobu
piipravy na budouci adolescenci, jez je velmi boufliva. Obdobi by se dalo definovat jako
klidové, latentni, dit¢ pokracuje zcela plynule ve vSech smérech vyvoje. Pii popisovani tohoto
obdobi se také Casto vyuziva termin vek stfizlivého realismu, jelikoz dité chce poznat realitu,
téz ptibyva zdjmu o knihy, které ho poucuji. Co se tykéd oblasti vyvoje, dit¢ je pozorné,
vnimani je jiz cilevédomym aktem, roste slovni zasoba i gramaticka pravidla. V tomto obdobi

se rozviji nadéle i pamét a zlepsuje se hrub4 i jemna motorika.®?

V emo¢nim vyvoji se vyskytuje stabilita, dit¢ umi sdilet emoce a dokaze byt i emocni
oporou pro druhou osobu. Dokaze své emoce regulovat a chéapat i protichtidné emoce a umeét
snimi pracovat. Na rozvoj socializace se v tomto véku podili pfedev§im Skola, a to jak
ucitelé, tak spoluzici. Rodina pro dit¢ funguje jako emocni zdzemi a opora. Také ma vliv
na uspokojovani potteb a seberealizaci. Vztah se sourozenci se zacina stabilizovat, déti mezi
sebou casto soupefi, ale dokazi se domluvit, spolupracovat a vzajemné se podporovat.
Ve skole ziskava nové funkce skolaka, spoluzaka, které mohou byt uspokojujici, ale i zaroven
zatézujici. Skola ma na socializaci ditéte velky vliv, nebot zde Casto ziskava odlisné
zkuSenosti. Autorita uclitele neni zpochybiiovana, dit€¢ klade diiraz na spravedlnost
arespektovani pravidel. Vrstevnickd skupina mé na rozvoj ditéte vyznamny vliv a je pro
rozvoj zasadni. Kamaradi se predevsim s détmi stejného véku a pohlavi, sdili spolu zazitky
a zkuSenosti, zarovenn zde mohou pocitovat i emo¢ni oporu a ziskdvat nové zkuSenosti.
Dulezita je vrstevnickd skupina pro potieby seberealizace, jelikoz se s kamarady muze
srovnavat. Dité jiz kolem 9-10 roku zacina klast na kamaradstvi diraz, jde mu predevsim
0 solidaritu, vzajemnou pomoc a porozuméni. Soucasti sebepojeti u ditéte se stava vykon,

gasto je dité k sob& hodné kritické, ale nauéi si uvédomovat jedineénost sebe sama.3*

Obdobi adolescence oba autofi definuji kolem 10-11 let do zhruba 20 let. Obdobi
adolescence je vyznamné v naSich zivotech. Zménami si jedinec prochazi jak v oblastech
psychickych, socidlnich, ale k nejveétsim zménam dochazi v biologickych procesech. Toto
obdobi je také obdobim nejistoty dospivajiciho. Mezi zakladni dovednosti a schopnosti, které
v adolescenci ziskava, je vyrazny vyvoj motoriky, vnimani a fec¢i, kde roste slovni zasoba

a slozitost vétné stavby. Zacinaji se prohlubovat z4jmy o sport, knihy, divadlo, hudebni

3 LANGMEIER, Josef a Dana KREJCIROVA. Fyvojovai psychologie. Praha: Grada, 1998. Psyché (Grada),
s. 115. ISBN 80-7169-195-x.

3 VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie I.: détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005, s. 266-307.
ISBN 80-246-0956-8
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a literarni tvorbu. Intelektovy vyvoj je na vrcholu, objevuje se novy systém formalnich

operaci. %

Adolescence je zna¢né ovlivnéna hormonalnimi zménami, které se projevuji v oblasti
emocniho prozivani a vyvoje. Zde jsou znaky emocni lability, kolisani néalady, precitlivélé
reagovani na podnéty. Adolescent ztraci stabilitu, jistotu a nastava emoc¢ni zmatek. Emocni
prozitky jsou kratkodobé a velice proménlivé. Typicka byva i emo¢ni uzavienost, adolescent
nechce ukazovat své city navenek. Probihd emo¢ni odlou¢eni od rodi¢u, dospivajici
si vétsinou hledaji jiz dlouhodobé kamaradstvi.® Socializace je branou do spoleénosti jedince,
dalezité jsou zde dva milniky, a to ukonceni povinné Skolni dochazky a volba povolani.
Mladsi adolescent znacné experimentuje S mezilidskymi vztahy a nechce byt od dospélych
poucovan. V rodinné sféfe dochazi k osamostatiiovani jednotlivee od rodi¢d, pomalu
se zaCinaji rozrlstat vztahy s opaénym pohlavim. Rodina ale stale zlstava velmi vyraznym
socialnim zazemim. Adolescent upiednostiiuje sourozence stejného pohlavi a veéku, starsi
sourozenci byvaji vétSinou napodobovani a obdivovani, zatimco ti mlad$i byvaji
zesméSnovani a adolescent o né ztraci zajem. Dospivajici byva Casto kriticky, coz plati i ve
vztahu ke $kole a uc¢itelim. Ma tendence ucitele provokovat, nechce byt bran jako ménécenny
ale jako sobé si rovni. Vrstevnicka skupina piejima funkci opory pii utvafeni identity, ale také
je potiebou jistoty a bezpeéi jedince. Adolescenti se navzajem akceptuji, uréuji si sva vlastni
pravidla. V tomto véku probihaji iprvotni experimenty s laskou, vztahy a sexualnimi
zkuSenostmi. Jedinec Si V tomto veéku utvaii vlastni identitu, at’ uz se jedna o volbu povolani,

nebo snahu se osamostatnit od rodi¢a.3’

8. Vliv masovych médii na déti

V prvni fad€ si definujeme termin médium. Za néj lze povazovat cokoliv, co lidé
vyuZzivaji ke zprostiedkovani zpravy. Pojem masovd média vznikl z anglického slova mass
media. ,,Masovymi médii se rozumi komunikacni prostiedky a instituce, které dokdzi

velkokapacitné vyrabét sdéleni verejného charakteru a distribuovat je smérem

% LANGMEIER, Josef a Dana KREJCIROVA. Vyvojovd psychologie. Praha: Grada, 1998. Psyché (Grada), .
142-148. ISBN 80-7169-195-x.

3% SIMICKOVA-CIZKOVA, Jitka. Piehled vyvojové psychologie. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1999, s. 108-109. ISBN 80-7067-953-0.

37 VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie I.: détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2005, s.346-435.
ISBN 80-246-0956-8.
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K rozptylenému, rozmanitému a individudlné neurcenému publiku.“*® Do takovym masovych

médii muzeme zahrnout televizi, film, noviny a dnes jiz bézné sdéleni na internetu.

8.1 Pozitivni stranky

Ve vétsin¢ publikaci se prevazné setkdvame pouze s popisem negativnich stranek
socialnich siti, pfesto maji masova média i1 svoje svétlé stranky. Jednim ze zakladnich pozitiv
socialnich siti je to, Ze nejsou vazany na Cas a prostor. ,,Prostrednictvim téchto médii se miize

cokoli, at se to déje kdekoli, odehravat tam, kde se prave nachdzime.*“%®

Jednou z velkych vyhod portalu Youtube je seberealizace. Seberealizace je rozvoj
a vyuzivani vlastnich schopnosti a vloh. Dulezitou soucasti seberealizace je pievést svoje
touhy, motivaci a prani do reality a vyuzit je. S timto tématem tizce souvisi i usili a vytrvalost.
Aby naSe seberealizace byla naplnéna, musime se hlavné sami sebe ptat, co chceme,

co umime a v ¢em se chceme déle rozvijet a zlepSovat.

V roce 1943 definoval Abraham Harold Maslow tzv. pyramidu lidskych potfeb. Podle
Maslowa je mozné tyto potfeby v pyramid¢ rozdélit do sedmi stupiiti, které dale déli na nizsi
a vyssi potieby nebo téz na D potfeby a B potieby.®? V jiné literatufe ale mfizeme najit,
ze pyramida ma pouze pét stupni, jelikoz v nejvy$§im bodé S nazvem ,ristové potieby*

se zahrnuje jak seberealizace, tak kognitivni a estetické potfeby dohromady.

Smyslem pyramidy je uspokojeni nejdiive niz§ich potieb, které maji za nasledek to, aby
nastoupilo uspokojovani vyssich potfeb. Na spodu pyramidy se nachazi D potieby neboli
nedostatkové, deficitni, po uspokojeni jejich potieba klesa, ale jen doCasn€. Zatimco vySsi
B potieby, rozvojové, po jejich uspokojeni potieba neklesa, ale jesté se naopak zvySuje. Mezi
potfeba. Ve druhém stupni se nachézi potteba bezpeci. Mlize se jednat jak o déni ve svéte, tak
i snahu mit véci pod kontrolou. Tietim bodem je potieba sounaleZitosti a lasky, pocit,
ze nékam patiime, necitime osamélost. V dal§im bod¢ se objevuje potieba uznani, dosazeni
uspéchu a respektu. Chceme byt piijimani pozitivné, byt uZzitecni, vynikat v zaméstnani,
zarovenn mame potiebu byt respektovani a respektovat i ostatni. Patym stupném pyramidy

je uspokojeni kognitivnich potfeb. Sem muzeme zahrnout vzdé¢lani, touhu po poznani,

% URBAN, Lukas, Josef DUBSKY a Karol MURDZA. Masovd komunikace a vefejné minéni. Praha: Grada,
2011. Zurnalistika a komunikace, s. 48. ISBN 978-80-247-3563-4.

3% MEYROWITZ, Joshua. Vsude a nikde: viiv elektronickych médii na socialni chovani. Praha: Karolinum,
2006. Medialni studia, s. 109. ISBN 80-246-0905-3.

40 VAGNEROVA, Marie. Zdiklady psychologie. Praha: Karolinum, 2004, s. 175-177. I1SBN 80-246-0841-3.
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cestovni a mnoho dal$iho. Pfedposlednim bodem jsou estetické potieby, coz je potfeba uméni,
krasna a piijemného prostfedi, ve kterém se pohybujeme. V posledni a nejvyssi
Casti pyramidy se nachazi potieba seberealizace, nalézt potencial, sebenaplnéni, pifekonat
slabé stranky a vyuzivat a zdokonalit ty silné. Pozd¢ji Maslow piidal jeSté vyssi stupen, a to
transcendenci a piesah, zde jsou zafazeny nadosobni cile.*! Na internetu toto ¢lenéni neplati
a ani ho nenajdeme, nemtizeme zde uspokojovat své fyziologické potieby, jelikoz socidlni sité
a celkove internet neni realita. Jedinci je zde umoznéno dosdhnout seberealizace jinymi

zpusoby, které jsou v realném svéte pro vétsinu lidi nemozné.

Youtube a celkové internet neni jen misto, kde se mohou at’ uz déti ¢i dospéli zabavit.
Mize piinést i pozitiva, naptiklad spojené s edukaci. Na internetu mizeme vyhledavat
zajimavé informace. Jednodussi variantou je Youtube, kde najdeme mnoho kanalt zabyvajici
se vzdélavanim. Za zminku zde urcité stoji kandl Bronislava Sobotky, ktery je ucitelem
anglictiny a pomoci portadlu se snazi lidem pfedavat informace o nejcastéjSich chybach
v anglickém jazyce, ¢i jak slova spravné vyslovovat. Pfinosem pro déti je také mozZnost
sledovat videa ¢i poslouchat pisni¢ky V cizim jazyce. Pomoci nich si miZeme odpozorovat
spravnou gramatiku nebo si rozsitit slovni zasobu. MZzeme zde zminit 1 DIY videa, kterd nam

pomahaji rozvijet nasi kreativitu a zruénost.

Dalsi vyhodou internetu a diivodem pro¢ si zaloZit socialni sité je jednoznacné propojenost,
nebot’ mizeme byt v kontaktu se znaénym mnozstvim lidi. MiZe se jednat at’ uz o rodinu
nebo pratele, ktefi se mohou nachéazet na druhém konci svéta. Diky sdileni informaci, fotek
nebo videi je mozno prakticky vSechno sdilet a pfedavat, coz usnadituje komunikaci. Také
sdilenim informaci miizeme sledovat déni ve svéte, jez by bylo bez internetu velmi obtizné.

Internet nemusi lidi jen vzdalovat, ale mize je i sblizovat.

8.2 Negativni stranky

Jednim z nejnebezpecnéjSich negativ internetu, které ma vliv na naSe mentalni zdravi,
je zavislost zvana téz jako netolismus. Netolismus je oznaéeni pro tzv. zavislost na virtualnich
drogéch. Zde miizeme zminit pocitacové hry, internetové televize ¢i nejvice rozsirené socidlni

sité.*2 Dalsi formou zavislosti kromé netolismu mize byt i syndrom FOMO.

L HELUS, Zden&k. Uvod do psychologie: ucebnice pro stiedni $koly a bakaldiska studia na VS. Praha: Grada,
2011. Psyché (Grada),s.129-132. ISBN 978-80-247-3037-0.

42 Netolismus priivodce online zavislostmi: Projekt E- bezpe&i? Netolismus- vse o online zavislostech [online].
2015 [cit. 2019-10-05]. Dostupné z: https://www.netolismus.cz/.
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Syndrom FOMO, neboli ,Fear of missing out”, je strach ze zmeSkani. FOMO
je nelatkova zavislost, pfi niz ma cloveék potiebu védét co se déje jinde a mit véci pod
kontrolou. Neustéle kontroluje socialni sit8, videa, fotky, pfispévky a reaguje na né. Clovék,
ktery ma tuto zavislost, je také neustale online. Lidé s timto syndromem maji ¢asto i jinou
navaznost na vnimani c¢asu. Priznaky syndromu FOMO jsou piedev§im nervozita,
netrpélivost, prokrastinace, dusnost, nepozornost, podrazdénost, lidé Casto ztraci smysl Zivota.
FOMO muze také narusit i socidlni vztahy, at’ uz s piateli nebo rodinou. Projevy syndromu
se mohou objevovat t€z V praci, ¢i ve Skole, kde jsou lidé méné vykonni, zanedbavaji uceni,

¢i maji horsi prospéch. Tento syndrom nejvice postihuje lidi od 18 do 30 let.*®

Netolismus je nazev pro zavislost na virtualnich drogach, socialni sité¢ jsou nejéastéjsi
virtudlni zavislosti. Jde o psychickou zavislost, nikoli jako u drog o zavislost fyzickou. Tento
termin je znam jiz od 80. let minulého stoleti, ale v soucasnosti je vice rozsifen. Pfi netolismu
lidé podobné jako u syndromu FOMO ztraci ptatelské a socidlni vazby, ma té€z vliv i na praci
a studium. Pfiznaky jsou neodtrZitelnost od socialnich siti, zapominani na bézné véci denni
potteby, jako je napftiklad jidlo a piti pfi pobytu na internetu. Dal§imi ptiznaky je uzavieni
se do sebe, ignorace okoli nebo i agresivita pfi absenci socialnich siti. Pfi velké zavislosti
se mohou objevit 1 zdravotni problémy, jako zhorSeni zraku, bolesti patefe a hrudniho kosSe
nebo cévni onemocnéni.** Aby se mohlo konstatovat, Ze se jedna o zavislost, mélo by se
u ¢lovéka objevit téchto Sest znakil: vyznacnost, zmény nalady, tolerance, odvykaci ptiznaky,

relaps a konflikt.

vvvvvv

1. Vyznacnost - internet je pro Clov€ka dileZitéjsi, nez redlné vztahy, stale pfemysli,
€O se na internetu, ¢i ve hie déje, kdyz zrovna neni online.

2. Zmény nalad - zde se prolinaji emoce ¢lovéka, Casté podrazdéni pii absenci socidlnich
siti, zatimco kdyz je clovek online pocit Stésti vzrista.

3. Tolerance - zvysuje se mira a Cas straveny na socialnich sitich, aby ¢lovek uspokojil
svoji pottebu byt online.

4. Odvykaci symptomy - neboli abstinen¢ni ptfiznaky pfi absenci socialnich siti, ¢asto

vede k podrazdénosti a agresivité jedince.

43 Syndrom FOMO aneb Pro¢ se vSichni maji 1épe nez ja? Spektrum zdravi [online]. 2015 [cit. 2019-10-05].
Dostupné z: http://www.spektrumzdravi.cz/syndrom-fomo-aneb-proc-se-vsichni-maji-lepe-nez-ja.

44 Netolismus — zavislost na virtualnich drogach. ZS$ Petrin [online]. [cit. 2019-10-09]. Dostupné z:
https://www.zspetrin.cz/index.php/vychovny-karierovy-poradce/818-netolismus-zavislost-na-virtualnich-
drogach.
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5. Relaps - opakuje svoji zavislost, rozhodne se, ze si zrusi vSechny socialni sité, ale
po Case se opét vrati a zalozi si nové ucty a déla stejné chyby.
6. Konflikt - v tomto bodé se narusuji socialni vztahy, je ovlivnén prospéch a dochazka

u déti ve skole, dochazi ke ztraté kontroly nad Zivotem a k vy¢itkam.*®

Dalsim negativem, které si zde zminime je kyberSikana. KyberSikana je druhem
psychické Sikany, kterd probiha ve virtudlnim prostiedi. Jejim ukolem je ublizit obéti, at’ uz
jednotlivei nebo skupiné lidi. ,,Terminem kybersikana (cyberbullying) oznacujeme nebezpecné
komunikacni jevy realizované prostiednictvim informacnich a komunikacnich technologii
(napr. pomoci mobilnich telefonit nebo sluzeb v ramci internetu), jez maji za nasledek ublizeni
nebo jiné poskozeni obeti. Toto ublizeni i poskozeni muzZe byt jak zamérem utocnika, tak
disledkem napr. nevhodného vtipu, nedorozuméni mezi obéti a utocnikem, nedomyslenim
diisledkii jednani ze strany vitocnika atd.“*®

Casto se $ikana a kybersikana prolinaji a mohou jit ruku v ruce spole¢ng, mohou
se i doplnovat. Nejvétsim rozdilem kyberSikany od Sikany je anonymita, ¢asova a mistni
nezévislost, technicka zdatnost déti a absence fyzické konfrontace.*” Mezi nejéastéjsi nastroje
kyberSikany patfi mobilni telefony, tablety, digitdlni fotoaparaty, internet a socidlni sité.
Sikana ale neni vzdy imyslna, az v 90 procentech piipadii je netimyslna a jedna se pouze
0 vtip. Jak Sikana, tak i kybersikana je trestna a mohou za ni hrozit nemalé sankce.*8

Typické znaky kyberSikany jsou nadavky, poniZovani, vyhrozovéni, vydirani nebo
pronésledovani obéti at’ uz pomoci chatu nebo publikovanim fotografie, videi, ¢i kradezi
identity a vytvafeni faleSnych profili. Zpusobid, jak vyuzit kyberSikanu, je mnoho.
Nejrozsitengjsi skupinou, ktera Sikanuje, jsou déti a mladistvi. Tyto Gtoky v mnoha ptipadech
mohou dopadnout velice Spatné, obéti jsou velmi Casto do sebe uzaviené, Vv krajnich
pfipadech muze dochdzet k psychické poruSe nebo i k sebevrazdé¢ obéti. Se Sikanou
se miizeme setkat ale 1 u dospélych lidi, v praci nebo i naptiklad ve vztahu zaka k uciteltim.

Jsou rizné druhy kyberSikany. Zminme naptiklad Sexting, jez je slozeninou slova sex

a texting. Jedna se o rozesilani zprav, fotografii nebo videi, které obsahuji sexudlni podtext.

45 Netolismus priivodce online zavislostmi: Projekt E- bezpei? Netolismus- vse o online zavislostech [online].
2015 [cit. 2019-10-05]. Dostupné z: https://www.netolismus.cz/.

46 Krejéi, V, Kybersikana: kybernetickd Sikana [online]. Olomouc, 2010 [cit. 10.10.2019]. Dostupné
z:https://www.kr-jihomoravsky.cz/kyber/ke_stazeni/kybersikana.pdf.

47 CECH, Ondiej a Nicole ZVONICKOVA. Nebezpeci kybersikany: internet jako zbraii?. Ceské Budgjovice:
Theia - krizové centrum, 2017, s. 11-12. ISBN 978-80-904854-4-0.

48 CECH, Ondiej a Nicole ZVONICKOVA. Nebezpeci kybersikany: internet jako zbraii?. Ceské Budgjovice:
Theia - krizové centrum, 2017, s. 11-12. ISBN 978-80-904854-4-0.
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Tyto informace jsou pak zvefejnény na internetu, bud’ autorem samotnym nejéastéji
prostfednictvim socidlnich sitich, nebo je sami odeslou chlapci ¢i divce, o kterou ma jedinec
z4jem.*

Dalsim pojmem, ktery se spojuje se kyberSikanou, je kybergrooming. Je to psychicka
manipulace, ktera ma za cil ziskat diveéru obéti, vylakat ji na schiizku a sexualné ji zneuzit.
Vétsinou obétmi kybergroomingu jsou déti, nejcastéji divky od 11 do 17 let véku. Zatimco
sexting probiha vétsinou mezi vrstevniky, kybergrooming probiha mezi détmi a dospé&lymi.>°

Tretim pojmem je happy slapping. Jedna se o realné napadeni obéti Gito¢nikem, at’ uz
fyzicky nebo sexualné a jeho nasledné zvefejnéni na internetu napiiklad na portal Youtube.
Jde mnohdy o napadeni bezdomovci, opilych nebo fyzicky slabych osob nejcastéji skupinou
mladistvych lidi.>!

Youtube ma ale mnohonasobné vice rizik, které jsou s timto portalem spojena. Jako
dalsi bychom mohli uvést challenge, neboli vyzvy, které se hromadné $ifi po internetu.
Vétsinou namét na takova videa pfichazi ze zahraniCi, nejCastéji ze Spojenych statd
americkych. Challenge sama o sobé neni nebezpetnd, jedna se o zdbavnou formu zkouSeni
véci. Bohuzel mnohdy se na internetu setkavame i S vyzvami, které jsou velmi nebezpeéné.
Pro ptiklad si mizeme uvést ,,The tide pods challenge®, kdy déti nebo dospéli na kameru jedi
gelové kapsle na prani pradla. Jednou z nejrozsifenéjsich je pak cinnamon challenge, jejimz
ucelem je spolknout 1zicku skofice. Vysledkem je Casto duSeni nebo daveni se pomoci

skofice.

9. Medialni vychova v rodiné

Zivot v moderni spolenosti je neodmysliteln& spjat s masovymi médii. Jsme s nimi
Vv kontaktu dennodenné a nelze se jim vyhnout, nebot’ nds vSudyptitomné obklopuji. Medidlni
vychova by meéla dité pfipravit a vybavit ho zakladni vzd€lanosti v urovni medidlni
gramotnosti. Jednd se pfedevSim o osvojeni védomosti o historii, funkci a komunikaci

médii.>2 O medialni vychovu se v éeském vzdé&lavacim prostiedi staraji predev§im skolni

4 ECKERTOVA, Lenka a Daniel DOCEKAL. Bezpecnost déti na internetu: radce zodpovédného rodice. Bmo:
Computer Press, 2013, s. 68-59. ISBN 978-80-251-3804-5.

5% CECH, Ondfej a Nicole ZVONICKOVA. Nebezpeci kybersikany: internet jako zbrai?. Ceské Budgjovice:
Theia - krizové centrum, 2017, s. 54. ISBN 978-80-904854-4-0.

5l ECKERTOVA, Lenka a Daniel DOCEKAL. Bezpecnost déti na internetu: radce zodpovédného rodice. Bmo:
Computer Press, 2013, s. 67. ISBN 978-80-251-3804-5.

52 Medialni vychova: Vysvétleni pro média a $irokou vefejnost. Svét médii [online]. [cit. 2019-11-03]. Dostupné
z: http://svetmedii.info/medialni-vychova/.
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instituce. Rodina, stat a samotna média maji ale také neopomenutelnou zasluhu na jejich

rozvoji.

Oblasti medialni vychovy v rodin¢ je mezi odborniky poskytovdna podstatné¢ mensi
pozornost nez medialni vychové, jez je soucasti vzdélavani. Pojem mediélni vychova v rodiné
je definovan jako zdmérné plisobeni rodict na déti, které vychazi z pedagogickych potieb
a predstav.>® “I pres zamérnost a uvédomovanost medidlni vychovy jsou medialnévychovné
aktivity samozrejmé soucdsti interakce - v tomto pripadé clenit domdcnosti a rodiny, kdy tedy
nejde o jednosmeérné pusobeni rodicii na deéti, ale o vyjednavani (nejen zprostredkovavani)
pravidel a vzorcii jednani, také o diskuzi a jeji ramec v kontextu rodiny ¢i o spolecné medialni
aktivity deti a rodicii.*** Tato vychova by se méla sklddat z péti zakladnich bodii. Prvnim
bodem je omezovani straveného ¢asu v pfitomnosti médii, druhou slozkou je vybér vhodnych
programu pro déti predev§im bez nésili a sexudlniho podtextu. V dals$im bod¢ se nachazi
uvédomélé rodicovské chovani, sami rodice by méli jit détem piikladem a omezovat Cas
straveny v pfitomnosti médii. V pfedposledni ¢asti se nachdzi vhodné medidlni prostiedi,
to obndsi spravné umisténi a mnozstvi at’ uz televize, pocitace nebo jinych medidlnich
nastroji. V poslednim patém bodé je spolecnd medialni komunikace, obzvlast’ zlepSovani

medialni gramotnosti ditéte. >

Pfi uréovani medialni vychovy, je zde nezbytné si stanovit i pojem medialni
gramotnost, jeZ ma nepreberné mnoZzstvi definic. Zde si zminime jednu od Evropské komise,
jez chape medidlni gramotnost jako: ,,mozZnost ziskat pristup k médiim, chapat a kriticky
vyhodnocovat ruzné aspekty médii a medidalniho obsahu a vytvaret sdéleni v riznych
kontextech.“®® Medialni gramotnost patii mezi jednu ze zakladnich dovednosti pro Zivot
ve 21. stoleti. Je celkové slozit¢ méfitelnd a popsatelnd. Medialni gramotnost neni predevs§im
o ochrané déti pfed médii, ale o tom, jak pomoci détem, aby se staly kritickymi a umély
vyhodnotit pravdivé anepravdivé zpravy tzv. fake news. Stat se medidlné¢ gramotnym
neznamena ovladat a zapamatovat si fakta, ale spiSe si klast spravné otdzky o médiich.

V praktickém Zzivoté€ jde o zakladni védomosti o fungovani médii a jejich roli ve spole¢nosti.

% SLOBODA, Zdené&k. Medidlni vychova v rodiné: postoje, ndstroje, v¥zvy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2013, s. 44. ISBN 978-80-244-4496-3.

% SLOBODA, Zdené&k. Medidlni vychova v rodiné: postoje, ndstroje, vyzvy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2013, s. 44. ISBN 978-80-244-4496-3.

55 gEDOVA, Klara. Déti a rodice pred televizi: rodinnd socializace détského televizniho divactvi. Brno: Paido,
2007, s. 33. ISBN 978-80-7315-149-2.

% Media, Culture & Society. SAGE journals [online]. [cit. 2020-02-09]. Dostupné z:
https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0163443710393382.
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PRAKTICKA CAST

10. Uvod do problematiky

Praktickd c¢ast bakaldiské prace se zabyvéa kvantitativnim vyzkumem, jehoz cilem
bylo zjistit vliv portalu Youtube na déti. Porovnavam postoje a nazory na portal jak divek, tak
chlapcit ve véku od 10 do 15 let. Dale jsem srovnavala nazirani na Youtube z pohledu déti
z vesnice a z mésta, ¢i jakou ve€kovou skupinu déti od 10 do 15 let youtubefi nejvice
ovliviuji. Cilem bylo zjistit, zda mezi témito jednotlivymi skupinami skute¢né existuji rozdily

a zda jsou markantni.

11. Metodologie prace

11.1 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zjistit, jaky vliv maji youtubeti a Youtube na déti ve véku
10 do 15 let. Pomoci vyzkumného Setieni jsem se zaméfila na rozdéleni na divky a chlapce,
zda maji jiny pohled na tuto stranku, ¢i jestli prostiedi Youtube vnimaji jinak déti z vesnice
az mésta. Cilem bakalaiské prace bylo poskytnou relevantni informace, které jsem ziskala
od respondentti. Z hlediska vyzkumu jsem se zaméfila pifedev§im na zaky zakladnich $kol
od 4. do 9. t¥idy v Pardubickém kraji.

Umyslem prace neni definovat presnou teorii o konkrétnich vlivech Youtube
a youtuberti na déti, ale spiSe poukazat na rozdilnost v urcitych kategoriich, jez se bakalaiska
prace tyka. Pro piiklad jsem zde uvedla rozdilnost v navstévnosti portalu détmi ve véku

10 az 15 let, ¢i jestli je rozdil mezi divkami a chlapci v navstévnosti stranky Youtube.
Dil¢i cile:
e Identifikovat na jakou v€kovou skupinu déti od 10 do 15 let ma Youtube nejvétsi vliv.
e Stanovit, zda youtuber je vysnéné povolani pro déti véku od 10 do 15 let.
e Zjistit jaky je diivod sledovani videi na strance Youtube détmi ve véku 10 az 15 let.
e Zjistit jak ¢asto sleduji déti ve véku od 10 do 15 let portal Youtube.

e Identifikovat jaka socidlni sit’ se fadi podle déti ve veku 10 az 15 let mezi nejoblibené;si

a nejvice vyuzivané.
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e Identifikovat, zda probihd medialni vychova v roding, zda rodi¢e své déti kontroluji,

jaky obsah vyhledavaji a sleduji na strance Youtube.

11.2 Stanoveni vyzkumnych otazek

Na zékladé cilt z predeslé kapitoly jsem si stanovila vyzkumné otazky.
Hlavni vyzkumni otazka
VOI1: Maji youtubefi a portal Youtube vliv na déti?
Diléi vyzkumné otazky

VO2: Jaka veékova skupina déti ve v€ku od 10 do 15 let nejvice sleduje a je ovlivnéna

strankou Youtube?

VO3: Jsou vice ovliviiovany déti z mésta nez déti z vesnice?

VO4: Jaké jsou hlavni diivody sledovani portalu Youtube détmi ve v€ku od 10 do 15 let?
VOS5: Jaka je nejvice popularni socidlni sit’ pro déti ve véku od 10 do 15 let?

VOG6: Existuji rozdily mezi mladSimi a star§imi respondenty v kupovani véci, jeZ youtubefi
propagu;ji?

VO7: Existuji rozdily mezi mlad$imi a star§imi respondenty v kupovani merche?

11.3. Formulace hypotéz
Pro vyzkum jsem si zvolila ¢tyfi zakladni hypotézy, které vznikly na zdkladé
vyzkumnych otazek a mé vlastni zkuSenosti a informaci, jez jsem nacerpala. Hypotézy budou

statisticky ovéfeny, piicemz dojede K jejich potvrzeni ¢i vyvraceni (kapitola 14).
H1: Divky sleduji videa na Youtube méné nez chlapci.

U prvni hypotézy vychdzim zrozdé€leni dle pohlavi, kde sledovani a celkovou
navstévnost portalu Youtube povazuji za charakteristi¢téjsi ¢innost pro chlapce. Netvrdim,
ze divky na stranku Youtube nechodi, jen pfedpokladam, Ze navstévnost u nich neni tak ¢etna

jako u chlapct stejného v€ku. Myslim si, Ze divky davaji pfednost jinym socialnim sitim jako
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je napriklad Instagram. Proto se domnivam, ze navstévnost bude o néco vétsi o chlapcii nez

u divek.
H2: Déti 7 mésta navstévuji portdal Youtube Castéji nez déti z vesnice.

Pro druhou hypotézu jsem zvolila rozdéleni dle mista bydliSté na vesnici a mésto. Zde
predpokladdm, ze vétsSi navstévnost sité tvori déti z mésta. Pro déti z vesnice bylo diive
z vesnice bude nulova, ale myslim si, ze bude podstatné mensi nez u déti z mésta. Touto

hypotézou bych chtéla zjistit, zda je tento stereotyp dnes jiz jen mytem nebo stale pravdou.

H3: Piedpokladam, Ze starsi déti budou mit ve vétSi miie zaloZeny sviij vlastni Youtube

kanal oproti mladSim détem.

Ve tfeti hypotéze se zabyvam rozdélenim na mladsi a strasi déti, které jsem si pfedem
definovala v teoretické casti na mladsi a stfedni $kolni vék od 10 do 12 let a obdobi
adolescence 12-15 let. Zde predpokladam, ze adolescenti se budou vice zajimat o portal
Youtube, tudiz budou mit spiSe zalozeny sviij vlastni kandl. Hodné€ socidlnich siti je také
podminéno vékem, coz mize byt pro mladsi déti prekazkou. Zde mizeme zminit Facebook

nebo Instagram, jez jsou pfistupné az od 13 let.

H4: Domnivam se, e povoldni youtuber by spiSe chtély vykondvat déti 7 mésta neZ déti

Z vesnice.

V posledni hypotéze se zaobirdm rozdélenim dle mista bydlisté na vesnici a mésto.
Piedpokladam, Ze povolani youtuber je u déti velice popularni, coZ se domnivam jak z vlastni
zkuSenosti, tak z riznych vyzkumt.. Myslim si, Ze byt youtuberem je v dne$ni dobé velkym
fenoménem. Domnivadm se, ze déti z mésta celkové portal Youtube budou vice navstévovat,

tudiz 1 povolani youtuber u nich bude o né€co popularnéjsi nez u déti z vesnice.

11.4. Vyzkumny soubor

Jako vyzkumny soubor jsem si zvolila déti ve vékovém rozmezi 10 az 15 let. Vyzkum
probihal kvantitativni metodou pomoci nastroje dotaznik. Vyzkumny soubor tvotily déti
ze dvou zékladnich Skol v Pardubickém kraji. Prvni Skolou, kterou jsem oslovila, byla
zdkladni $kola Polabiny 3, druhou byla zakladni $kola Rohovladova Béla. Skoly jsem
si zamérné zvolila dve, abych v praci mohla porovnat vnimani portalu Youtube détmi

Z veshice a z mésta.
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Prvni zminénou Skolou je zakladni Skola Polabiny 3, jez se nachazi kousek od centra
mésta. Zakladni Skola je od 1. do 9. ro¢niku a chodi do ni kolem 800 zakt. Nachazi se zde

i tiidy s roz$ifenou vyukou matematiky a ptirodovédnych pfedméta.

Druha skola se nachazi v malé vesnici cca 16 kilometrit od centra mésta Pardubic.
Zakladni Skola téz disponuje 1. az 9. tfidou, ve které se nachézi 12 tfid s pfiblizné 350 détmi.
Skola nabizi i moZnost navitdvovat odloudené pracovisté ZUS v Pieloudi pro nadané déti

na hru na hudebni nastroje.

V kazdé skole jsem rozdala ptes 100 dotaznikii. Zasadni pro mé bylo, aby dotazniky
byly rozdany vSem vékovym kategoriim od 10 do 15 let. Dalsi zdkladni véci bylo rovnomérné
rozdani dotazniku dle pohlavi. Ze 100 dotaznikli jsem preferovala 50 procent divek a 50
procent chlapct s drobnymi odchylkami. Dotazniky jsem rozdala ve tfidach od 5 do 9 tiidy,
jez byly vybirany nahodné. Celkem vracenych a vyplnénych dotaznikti bylo 210, z toho 107
chlapcii (50,95%) a 103 divek (49,05%). Po vyfazeni 10 chybné vyplnénych dotaznikli zbylo
200 déti, které nadale tvorily mij vyb&rovy soubor, z toho bylo 102 chlapcti (51%) a 98 divek
(49%).

11.5. Metoda sbéru dat
V této kapitole je popsany postup sbéru dat a pouzité metody pro vyzkum vcetné

pfedvyzkumu a zaznamenavani dat.

11.5.1 Pfredvyzkum

Prvni verzi dotazniku jsem nejprve podrobila zkuSebnimu testovani na vybraném
vzorku déti od 10 do 15 let. Hlavnim divodem ptedvyzkumu byla potfeba ovéfit
srozumitelnost a formulaci otdzek a také celkovou smysluplnost dotazniku. Predvyzkumu
se zucastnilo 6 déti zkazdé veékové kategorie, jezZ zaroven nejsou UcCastniky hlavniho
vyzkumu. Postup sbéru dat byl odlisSny od nasledného vlastniho vyzkumu, jelikoz
v piedvyzkumu jsem do Skol nechodila, ale déti jsem si zdmérn€ vybrala. Na zakladé
predvyzkumu bylo upraveno nékolik otazek, pro lepSi pochopeni, nebo doplnéno vice

moznosti na vyber.

32



11.5.2. Sbér dat
Pro ziskani potiebnych informaci jsem aplikovala kvantitativni metodu sbéru dat
pomoci dotazniku, coz je ,,zpiisob pisemného kladeni otazek a ziskavani pisemnych

odpovedi. >

Velkou vyhodou dotazniku je ziskavani informaci od pocetné skupiny lidi, jez nadéle
tvoti vyberovy soubor. Za kratkou dobu dokazeme ziskat mnoho respondentt a tim 1 spoustu
vyplnénych dotaznikii. Nevyhodou dotazniku se miize jevit omezenost vybéru pii odpovidani
pro respondenty. Dalsi urcitou nevyhodou je, ze dotaznik nezjistuje skute¢nou realitu, jaci
pti tvorbé dotazniku je jasnost a srozumitelnost otazek. Nejlépe je otazky psat struéné ale

vystizng, aby kazdy dokazal odpovédét na zadanou otazku.®

Pro svilij vyzkum jsem pouzila kvantitativni metodu sbéru dat. Dotaznik rozddn détem
ve v€ku 10 az 15 let v papirové podobég. Papirovou formu dotazniku jsem zvolila zdmérné,
s pfihlédnutim na situaci, kdy jsem dotazniky ddvala do skol na vyplnéni. Zarovenl mi to
ptislo jako nejvhodnéjsi metoda. Myslim si totiz, ze kdybych dala dotaznik na internet,
nezasdhlo by to takovy pocet déti. VSechny dotazniky byly anonymni, coz moznd nékdy
svédéi o jejich kvalité vyplnéni. Za dobrou navratnost vdé¢im piedevsim ucitelim, ktefi

na vyplilovani vzdy dohliZely.

V uvodu dotazniku se objevuje pruvodni slovo, jez zakiim piedstavuje, na jaké ucely
bude dotaznik pouzity, Ze je zcela anonymni, poté nasleduje podékovani za vyplnéni. Hlavni
¢ast dotazniku tvotilo ¢trnact otazek. V dotazniku se nachazelo mnoho typi otazek, objevila
se zde i skalovaci otazka, v otazce Cislo 13, kdy déti mély za kol pfifadit ¢isla od nejvice
oblibené socidlni sit¢ po nejméné navstévovanou. V dotazniku najdeme otazky jak uzaviené,
oteviené tak polooteviené. Dotaznik byl pro vSechny déti totozny. Dotaznik celkové
koresponduje s hypotézami a hlavnim tématem prace, jeZ je vliv youtube na déti, reklamni
ovlivitovani ¢i jaké socialni sit€ deti nejvice vyuzivaji. Zvoleni této metody mi pfislo
nejvhodnéjsi, jelikoZ jsem ziskala velky pocet respondentii za kratky ¢as. I kdyZ nevyhodou

byla u nékterych otazek omezenost odpovédi, piesto jsem se vzdy snazila dat i moznost volné

odpovédi, kdyby si déti nemohly vybrat, nebo chtély sdélit sviij ndzor.

57 GAVORA, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu. Brmo: Paido, 2000. Edice pedagogické literatury, s. 99.
ISBN 80-85931-79-6.

58 CHRASKA, Miroslav. Metody pedagogického vyzkumu: zdklady kvantitativniho vyzkumu. Praha: Grada,
2007. Pedagogika (Grada), s. 163-169. ISBN 978-80-247-1369-4.
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Z mého pohledu 1épe a peclivéji dotaznik vyplnovaly spiSe mladsi déti, jez odpovédely
vzdy na vSe a poctivé. Zatimco u strasich déti predevsim ve vékové skupiné 14 az 15 let Casto
dotazniky pfiSly pokreslené nebo jinak znehodnocené, coz muzeme piikladat jejich véku
apuberté. Celkoveé ale déti z vesnice byly pfi vyplnovani poctivéjsi a dotazniky pfisly
V lep$im stavu nez od déti z mésta. Ze zakladni Skoly Rohovladova Bé€la se mi ze 100
dotaznikii vratilo 100. Po prostudovani jsem musela vyradit dva dotazniky, jez nebyly spravné
vyplnéné. V zakladni Skole Polabiny 3, kde ze 110 dotazniki, jez jsem rozdala, se mi vratilo

110 zpét, ale pro nespravné vyplnéni jsem musela osm dotaznikti vyradit.

11.6. Analyza dat

V této kapitole jsem se vénovala analyze dat vyplnénych dotaznikd, jez jsem provedla
na zaklad¢ ziskanych informaci a odpovédi od vSech respondenti, ktefi se zucastnili
dotaznikového Setfeni. VSechna data a udaje, jez jsem od dotazovanych ziskala, jsem
zaznamenala do tabulek a poté celkové zhodnotila pomoci grafa a tabulek v programech

Word a Excel. Vysledky z dotaznikového Setfeni se nachazi v nésledujici kapitole (kapitola

13).
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12. Vysledky a interpretace vyzkumu

Vysledky a interpretace vyzkumu vychdzi predevsim z analyzy vysledkii dotaznikd.
Nize v textu se nachdzi rozpracované odpovédi na otazky z predeslého dotaznikového Setteni.
Vysledky jsou zobrazené jak v grafech, tak v tabulkach pro leps$i orientaci a piehlednost.
Kazdou otdzku jsem doplnila slovnim komentifem pro lepSi interpretaci a vysvétleni.

V grafech nalezneme vzdy hodnotu absolutni ¢etnosti vysledki.

12.1. Pohlavi

Vyzkumny soubor mi tvofilo 200 platnych dotaznikd, se kterymi jsem dale pracovala.
98 dotaznikli bylo ze zakladni Skoly Rohovladova Béla a 102 dotaznik ze zékladni Skoly
Polabiny 3. Prvni otazka byla faktograficka, kde jsem se respondenti tizala na jejich pohlavi.
Z analyzy dotazniki je jasné, Ze celkové zastoupeni chlapcii je 51% tedy presné pocetné 102

a 49% divek, coz tvofi 98 respondentek.

Tabulka 1: Rozlozeni zaki dle pohlavi

Tabulka 1
Pohlavi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Chlapec 102 51,00%
Divka 98 49,00%
Celkem 200 100,00%

Graf 1: Rozlozeni zakt dle pohlavi
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12.2. Vék

Ve druhé otdzce jsem se doty¢nych tazala na veék. Otdzka byla koncipovana jako
oteviend. Tabulky a grafy jsem rozdélila do kategorii podle véku od 10 do 15 let. Nejvice
dotaznikil jsem ziskala od déti ve véku tfinacti let, kterych bylo 48 (24,00%). Druhou nejvétsi
skupinou byla kategorie déti ve véku 12 let, coz bylo 41 respondenti (20,50%). Trteti
kategorii byly déti ve veéku 11 let, kterych bylo 38, coz tvoii 19,00%. Déti ve véku 14 let bylo
ve vybérovém souboru 36 (18,00%). Patou nejvice pocetnou skupinou byla kategorie ve véku
15 let, respondenti zde bylo 26 (13,00%). Posledni a nejmén¢ zastoupenou skupinou byly déti
ve veéku 10 let, kterych jsem méla pouze 11, coz tvoii 5,50 % z celkového vybérového

souboru.

Tabulka 2: Rozdéleni respondentti dle véku

Tabulka 2
Vék Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost

10 11 5,50%

11 38 19,00%
12 41 20,50%
13 48 24,00%
14 36 18,00%
15 26 13,00%

Celkem 200 100,00%

Graf 2: Rozd¢leni respondenti dle véku
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12.3 Misto bydlisté

V dal§im bod¢ v dotazniku jsem détem polozila otdzku, kde bydli, zda na vesnice nebo
ve mésté. Otazka byla polozena jako dichotomickd, déti mély na vybér pouze ze dvou variant
bud’ mésto, nebo vesnici. Tuto otdzku jsem zvolila zdmérné¢, zda budou rozdily ve sledovani
videi u déti ve mésté a na vesnici, jez patii k jedné z mych hypotéz. Z vysledkt vyplynulo,

Ze vice déti bydli na vesnici piesné 105 déti, coz tvoii 52,50%. Zatimco 95 déti (47,50%)

bydli ve mést¢.

Tabulka 3: Rozdéleni dotazovanych dle mista bydlisté

Tabulka 3
Misto bydlisté Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Vesnice 105 52,50%
Mésto 95 47,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 3: Rozd¢leni dotazovanych dle mista bydlisté
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12.4. Cetnost sledovani videi

Touto otdzkou jsem se chtéla dozvédét Cetnost sledovani portalu Youtube détmi ve véku
od 10 do 15. Otazka byla vyctového typu, déti zde mély na vybér z péti moznosti. Nejvice
vybranou moznosti byla odpovéd’, ze déti sleduji videa ,,denné€*, coz bylo 111 déti (55,50%).

Druhou variantou byla moznost ,sleduji videa 4-6 tydné“, tuto moznost zakrouzkovalo

Mésto
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34 déti (17,00%). Treti moznosti na vybér bylo ,,1-3 tydné* jez si ji vybralo 29 respondentl
(14,50%). Piedposledni variantou byla moznost ,sleduji videa parkrat do mésice®, tuto
variantu zakrouzkovalo 23 odpovidajicich (11,50%). Posledni variantou na vybér byla

moznost videa ,,nesleduji, tuto moznost si vybraly 3 déti (1,50%).

Tabulka 4: Cetnost sledovani portalu Youtube détmi ve véku 10 az 15 let

Tabulka 4
Cetnost sledovani portalu Youtube Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Denné 111 55,50%
Cty¥ikrit aZ Sestkrat tydné 34 17,00%
Jednou az tiikrat tydné 29 14,50%
Parkrat za mésic 23 11,50%
Nesleduji 3 1,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 4: Cetnost sledovani portalu Youtube détmi ve véku 10 az 15 let
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Cetnost sledovani portalu Youtube divkami je celkové niz§i nez u chlapct, coZ
si ukazeme v nasledujici tabulce a grafu. Nejvice tento portal navstévuji divky z vybérového
souboru denné cozZ je pocetn¢ 42 divek (42,85%). Druhou nejvétsi skupinou je sledovani
portalu parkrat za m€ mésic, jez tvori 19 divek (19,39%). Shodné pak divky portal navstévuji
4-6 tydné a 1-3 tydné 17 divek v obou piipadech, coz se rovna 17,35%. Portal nenavstévuji
3 divky (3,06%). 69 chlapct (67,65%) sleduje videa denné. 4-6 tydné Youtube navstévuje
17 chlapcii (16,67%). Variantu 1-3 tydné si zvolilo 12 chlapct (11,78%). Parkrat za mésic
portal navstévuji 4 chlapci (3,90%) a posledni moznost, ze portal ,nesleduji* si nevybral

zadny chlapec z vybérového souboru.

Tabulka 5: Cetnost sledovani portalu Youtube chlapci a divkami zv1ast

Tabulka 5 Chlapci Divky
Cetnost sledovani portalu Absolutni Relativni Absolutni Relativni
Youtube chlapci a divkami ¢etnost cetnost cetnost cetnost
Denné 69 67,65% 42 42,85%
CtyFikrat fli Sestkrat za 17 16,67% 17 17.35%
tyden
Jednou az tiikrat za tyden 12 11,78% 17 17,35%
Parkrat za mésic 4 3,90% 19 19,39%
Nesleduji 0 0,00% 3 3,06%
Celkem 102 100,00% 98 100,00%

Graf 5: Cetnost sledovani portalu Youtube chlapci a divkami zvIast
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V dalsi tabulce je cCetnost rozdélena dle mista bydlisté na mésto a vesnici, kdy
je nejcastéjsi denni sledovanost u déti z mésta 57 (60,00%) a u déti z vesnice 54 respondentti
(51,43%). Vice méné je sledovanost vyrovnana jak u déti z mésta, tak u déti z vesnice.
O malé procento ale pievazuji v dennim sledovani déti z mésta. Celkové v tabulce
se sledovanost mésta a vesnice zas az tolik neli§i. S ohledem na zanedbatelnost rozdilnosti
ve vybérovém souboru by se dalo fici, Ze vysledky Cetnosti sledovani ve mésté a na vesnici

jsou skoro vyrovnané.

Tabulka 6: Cetnost sledovani portalu Youtube rozdéleny na déti z mésta a z vesnice

Tabulka 6 Cetnost u déti z vesnice Cetnost déti ve mésté
Cetnost sledovani portalu Youtube Absolutni Relativni Absolutni Relativni
détmi z vesnice a z mésta cetnost cetnost Cetnost cetnost
Denné 54 51,43% 57 60%
CtyFikrat aZ Sestkrat za tyden 19 18,10% 15 15,80%
Jednou az tiikrat za tyden 16 15,24% 13 13,68
Parkrat za mésic 14 13,33% 9 9,47%
Nesleduji 2 1,90% 1 1,05%
Celkem 105 100,00% 95 100,00%

Graf 6: Cetnost sledovani portalu Youtube rozdéleny na déti z mésta a z vesnice
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12.5. Hlavni divod sledovani videi

Pata otazka se vztahovala k divodu sledovani videi. Otazka byla koncipovana jako
polouzaviend, byl zde vycet odpovédi, ze kterych si déti mohly zvolit odpovéd’, nebo mély
moznost ,,jiné*, zde pak vypisovaly jejich hlavni diivod ve sledovani videi. Tuto variantu
si zvolilo pouze 9 déti (4,50%). Nejvice déti pocetné 85 (42,50%) zvolilo duvod sledovani
Youtube z divodu zabavy. Druhym nejéastéjsim divodem sledovani videi je dle respondentt
nuda 54 (27,00%). 46 déti (23,00%) sleduje vide pro inspiraci. Pouze 6 respondenti (3,00%)

odpovédélo, ze se na videa divaji, protoze je sleduji kamaradi.

Tabulka 7: Hlavni diivod sledovéni videi na strance Youtube dle dotazovanych

Tabulka 7
Diivod sledovani videi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Inspirace 46 23,00%
Nuda 54 27,00%
Zabava 85 42,50%
Protoze je sleduji kamaradi 6 3,00%
Jiny diivod 9 4,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 7: Hlavni diivod sledovani videi na strance Youtube dle dotazovanych
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V otéazce byla i moznost jiného vybéru, déti zde mohly napsat Svoji variantu odpovédi,
pro¢ portal Youtube navstévuji. Odpoveédi zde byly riznorodé, ale nejvice odpoveédély déti,
ze Youtube nesleduji, coz byly 3 déti (33,33%). Se stejnym poctem tii (33,33%) odpovédi byl

davod uéeni a vzdélavani.

Tabulka 8: Jaky je jiny divod sledovani videi détmi ve véku 10 az 15 let

Tabulka 8
Jiny divod sledovani videi na Youtube Absolutni ¢etnost | Relativni cetnost
Nesleduji 3 33,33%
Dozvidani se novych véci ohledné modernich technologii 1 11,11%
Orientace v médé a hudbé 1 11,11%
Ucdeni a vzdélavani 3 33,33%
Zdroj informaci ohledné chemie 1 11,11%
Celkem 9 100,00%

Graf 8: Jaky je jiny divod sledovani videi détmi ve véku 10 az 15 let
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12.6. Cetnost zaloZeni vlastniho kanalu na Youtube détmi
V otazce Cislo Sest jsem se respondentti tdzala, zda maji ¢i nemaji zaloZeny sviyj vlastni
kanal na platformé Youtube. Otazka byla koncipovana jako dichotomicka a uzaviena, déti

mely na vybér pouze ze dvou variant bud’ ,,ano* nebo ,,ne“. Z vybérového vzorku ma kanal

zalozeno 75 déti (37,50%). Zatimco 125 odpovidajicich (62,50%) ho zalozen nema.
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Tabulka 9: Pocetnost déti, které maji a nemaji zalozeny vlastni kanal na platform¢ Youtube

Tabulka 9
Cetnost zaloZeni kanalu Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Ano, mam zaloZeny kanal 75 37,50%
Ne, nemam zaloZeny kanal 125 62,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 9: Pocetnost déti, které maji a nemaji zalozeny vlastni kanal na platformé¢ Youtube
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V tabulce niZe je pocet kandlli zaloZenych détmi, jez jsou rozdélené dle mista bydlisté
na vesnici a mésto. Nejcastéjsi variantou bylo, Ze dité nema zalozeny svtij kanal, tuto moznost

ovladly déti z vesnice, jez si tuto variantu vybralo 65,71% déti, pocetné¢ 69 déti.

Tabulka 10: Mnozstvi déti z mésta a z vesnice, jeZ maji nebo nemaji zaloZzeny sviij vlastni

kanal na platformé dle vybérového souboru

Tabulka 10 Vesnice Mésto
Cetnost zaloZeni kanalu Absolutni Relativni Absolutni Relativni
U déti z vesnice a z mésta cetnost cetnost Cetnost Cetnost
Ano, mam zaloZeny kanal 36 34,29% 39 41,05%
Ne, nemam zaloZeny kanal 69 65,71% 56 58,95%
Celkem 105 100,00% 95 100,00%
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Graf 10: Mnozstvi déti z mésta a z vesnice, jez maji nebo nemaji zalozeny svtjj vlastni kanal

na platformé dle vybérového souboru
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Cetnost jsem jesté rozdélila dle pohlavi, kdy divky nemaji kanal zaloZeny skoro viibec,
coz tvori 79,59% pocetné 78, pouze 20 divek (20,41%) ma Youtube kanal zalozeny. Vice
zalozeni kandlu maji chlapci pfesné 55 odpovidajicich (53,92%). Kanal nemaji chlapci

zalozen v 47 ptipadech (46,08%).

Tabulka 11: Cetnost zakladani kanald u divek a chlapct

Tabulka 11 Chlapci Divky
Cetnost zaloZeni kanalu Absolutni Absolutni Absolutni Relativni
u divek a chlapcu Cetnost ¢etnost ¢etnost Cetnost
BT, TV N AT 55 53,92% 20 20,41%
kanal
NI, CXTT T 270 0723 47 46,08% 78 79,59%
kanal
Celkem 102 100,00% 98 100,00%
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Graf 11: Cetnost zakladani kanalt u divek a chlapct
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Poslednim rozdélenim cetnosti bylo na mladsi (10-12 let) a strasi (13-15 let) déti.
Z tabulky je jasné, ze starSi déti maji kanal zalozeny castéji nez mladsi déti, coz bylo
predpokladatelné. Kandl ma zalozeno 48 starSich déti, coz tvoii 43,64%. U mladSich déti je to

pouze 27 déti (30,00%), jeZ maji zaloZeny sviij vlastni kanal.

Tabulka 12: Jaké je mnozstvi zakladani kanald u mladSich (10-12 let) a strasich (13-15 let)

déti dle vybérového souboru

Tabulka 12 Mladsi déti 10-12 let Starsi déti 13-15 let
Cetnost zaloZeni kanilu Absolutni Relativni Absolutni Relativni
u mladsich a starSich déti cetnost cetnost cetnost cetnost
Ano, mam zaloZeny kanal 27 30,00% 48 43,64%
Ne, nemam zaloZeny kanal 63 70,00% 62 56,36%
Celkem 90 100,00% 110 100,00%
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Graf 12: Jaké je mnozstvi zakladani kanaldi u mladsSich (10-12 let) a straSich (13-15 let) déti

dle vyberového souboru
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12.7. Cetnost nahravani videi na Youtube

Otazka cislo sedm byla urCena jen pro vybérovy vzorek, ktery na ptredeslou otazku

odpovédél, ze mé zalozeny svij vlastni Youtube kanal. Otazka byla vyctového typu, predem

jsem stanovila odpovédi a déti z nich vybiraly tu nejvhodngj§i variantu. Sest déti (8,00%)

z vybérového souboru nahrava videa na portal jednou tydné. Jednou mési¢né na platformu

Youtube svymi videi pfispiva 7 déti (9,33%). Nejvice odpovédi bylo, ,,parkrat video nahraly

ale nijak pravideln¢®, coz je 33 déti (44,00%). Posledni mozZnosti bylo, ,nikdy jsem

nenahral/a video®, coz v dotazniku uvedlo 29 déti (38,67%).

Tabulka 13: Jak cCasto nahrdvaji déti videa na Youtube, za podminky ze maji zalozeny svij

vlastni kanal

Tabulka 13

Jak Casto déti nahravaji videa, kdyZ maji sviij kanal

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

Ano, jednou tydné 6 8,00%

Ano, jednou mési¢né 7 9,33%

Ano, parkrat jsem video nahral/a, ale ne pravidelné 33 44,00%
Ne, nikdy 29 38,67%
Celkem 75 100,00%
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Graf 13: Jak ¢asto nahrdvaji déti videa na Youtube, za podminky ze maji zaloZzeny sviij vlastni

kanal
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12.8 Vlastnéni merche od youtuberii

V dalsi otdzce jsem se respondentl tdzala, zda vlastni néjaky merch od youtubera.
Odpovédi mé docela prekvapily, cekala jsem, ze vice déti bude vlastnit néjaky upominkovy
pfedmét. VSechen merch musi mit pouze 6 déti (3,00%), par véci ma 38 respondentl
(19,00%). Jednu véc vlastni 35 déti (17,50%) z vybérového souboru. Zadny merch nema 121
odpovidajicich (60,50%).

Tabulka 14: Vlastni déti merch od youtuberti

Tabulka 14
Vlastni§ néjaky merch od youtubera Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Ano, musim mit v§echno 6 3,00%
Ano, mam par véci 38 19,00%
Ano, mam jednu véc 35 17,50%
Ne, nemam nic 121 60,50%
Celkem 200 100,00%
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Graf 14: Vlastni déti merch od youtuberti
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12.9. Ovliviiovani déti pri nakupu véci youtubery

Devata otdzka se zamétfovala na ovliviiovani déti nebo 1 jejich rodi¢i youtubery
a influencery. Vliv maji youtubefi a influencefi na 45 (22,50%) déti, zatimco na 155 respondent,
(77,50%) vliv nemaji. Vysledky této otazky jsem opravdu necekala, myslela jsem si, ze vice
déti je ovlivnéno influencery a youtubery, je zde také ale moznost ze si vliv zcela

neuvédomuji vzhledem k véku, nebo si vliv nechtéji priznat.

Tabulka 15: Vliv youtubert na déti pii nakupovani véci

Tabulka 15
Vliv youtuberii a influencera pri nakupovani Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Ano, maji na mé vliv 45 22,50%
Ne, nemaji na mé vliv 155 77,50%
Celkem 200 100,00%
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Graf 15: Vliv youtubert na déti pti nakupovani véci
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Podotéazkou v otazce ¢islo devét bylo, pokud si respondenti vybraly moznost ,,ano, maji
na mé vliv® co si na doporuceni koupily. Presné vysledky jsou vidét nize v grafu a tabulce,
nejcastéjsi odpoveédi bylo obleceni, tak odpoveédélo 13 déti (28,89%). Podle grafu a tabulek
je vidét, ze nejcastéji kupovanou véci podle influencerti a instagramert je také elektronika

MW

celkové jak mobily, pocitace nebo pocitacové hry, mezi piedni pricky se také fadi kosmetika.

Tabulka 16: Doporucené produkty youtubery a influencery, které déti nejvice kupuyji

Tabulka 16:

Co jsi si na doporuceni koupil/a Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Nechci vypisovat 2 4,45%
Mobil 3 6,67%
Pocitacové hry 3 6,67%
Véci pro psa 1 2,22%
Véci na vyrabéni DIY 1 2,22%
Telefon, chytry naramek 1 2,22%
Obleceni 13 28,89%
Darek pro mamku k Vanocum 1 2,22%
Kryty na mobil 3 6,67%
Kosmetika, make-up 6 13,33%
Elektronika 2 4,45%
Hodné véci 4 8,89%
Véci pro kralika 1 2,22%
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Véci na koné 1 2,22%

Mobil, pocitaé, pocitacové hry 1 2,22%

Obleceni, sluchatka 1 2,22%

Obleceni, telefon, make-up 1 2,22%
Celkem 45 100,00%

Graf 16: Doporuc¢ené produkty youtubery a influencery, které déti nejvice kupuji
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12.10. Kontrola déti rodici

V otézce Cislo deset jsem se dotazovanych tdzala, zda rodice déti kontroluji, co sleduji
a vyhledavaji za obsah na strance Youtube. Otazka byla polozena jako dichotomicka,
respondenti mély na vybér ze dvou moznosti. Rodi¢e kontroluji déti pouze ve 28 ptipadech
(14,00%). Toto ¢islo mi ptijde z mého pohledu neskuteéné, myslela jsem si, ze ¢islo bude

0 hodné vyssi. Déti nejsou rodici kontrolovany ve 172 piipadech (86,00%).

Tabulka 17: Kontroluji rodice déti na platformé Youtube

Tabulka 17

Kontrola rodi¢i na Youtube

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

Ano, kontroluji mé 28 14,00%
Ne, nekontroluji mé 172 86,00%
Celkem 200 100,00%
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Graf 17: Kontroluji rodice déti na platformé Youtube
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12.11. Medialni gramotnost

Otazka cislo jedenact byla koncipovana jako uzaviend, kdy déti mély na vybér ze tii
variant odpovédi. Otazka se tykala medidlni gramotnosti, zda rodice uci déti, jak vyhledavat
spravny obsah nebo rozeznat pravdivé a nepravdivé zpravy. DéEti na Youtube hlida 16 rodici
(8,00%), 44 rodicu (22,00%) s détmi o tomto tématu diskutuje. Nejvice rodi¢l toto téma
s détmi viibec neprobird, coz z 200 dotazovanych odpovédelo 140 déti (70,00%). Opét mi toto
Cislo ptijde velmi vysoké a rodice by se détem urcité méli v tomto tématu vice vénovat,

jelikoZ Youtube a celkové internet je plny nebezpecnych véci.

Tabulka 18: U¢i rodice déti medidlni gramotnosti

Tabulka 18
Uceni medialni gramotnosti Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
Ano, hlidaji, na co se divam 16 8,00%
Ano, diskutuji se mnou o tomto tématu 44 22,00%
Ne, toto téma spolu nefesime 140 70,00%
Celkem 200 100,00%

o1



Graf 18: U¢i rodice déti medidlni gramotnosti
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12.12. Socialni sité

V otazce ¢islo dvanact jsem se respondentt tazala na jejich socialni sité, které maji nebo
nemaji zaloZené. Nejvice respondentt, pocetné 151 (75,50%) ma zalozeny Instagram, pouze
49 odpovidajicich (24,50%) ho zaloZen nema. 36 respondenti (18,00%) ma zalozen Twitter
a 164 (82,00%) ho zalozeno nema. Facebook ma zalozeno 97 déti (48,50%) a 103 (51,50%)
ho nevyuziva. TikTok ma zalozeno 71 respondentii (35,50%) a 129 (64,50%) TikTok zalozen
nema. 78 déti (39,00%) ma zalozeno Snapchat , zatimco 122 (61%) Snapchat nema.

Tabulka 19: Socialni sité

Tabulka 19 Mam zaloZeno Nemam zaloZeno
Socilni sité Al)solutni Rvelativni Al)solutni Rvelativni Celkevm (absolutni Celkevm (relativni
cetnost cetnost cetnost cetnost Cetnost) Cetnost)
Facebook 97 48,50% 103 51,50% 200 100%
Instagram 151 75,50% 49 24,50% 200 100%
Twitter 36 18,00% 164 82,00% 200 100%
TikTok 71 35,50% 129 64,50% 200 100%
Snapchat 78 39,00% 122 61,00% 200 100%
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Graf 19: Socialni sité
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12.13. Oblibenost socialnich siti

V ptedposledni otazce v dotazniku mély déti na vybér ze socialnich siti a ptifazovaly
k nim &isla od 1 do 6 dle oblibenosti. Cislo jedna je nejoblibengjsi a Sest nejméné oblibena,
pokud néjakou socialni sit’ zalozenou nemaji, psaly pismeno N, jako nemam. Nize v textu

jsou ke kazdé socialni siti zvlast’ tabulky a grafy.

Prvni tabulka a graf se vztahuje k Facebooku, kdy nejvice déti tuto socialni sit’ fadi
na 3. misto v pofadi oblibenosti, je to pfesné 33 respondentt (16,50%). Dvacet tfi odpovidajicich
(11,50%) Facebook fadi na druhé misto. Nejméné pak naopak déti Facebook fadi na misto 5.,
coz bylo pouze 6 respondentt (3,00%). Socialni sit’ Facebook nema zaloZeno 103 respondentt

(51,50%).
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Tabulka 20: Ptifazeni ¢isel od 1 do 6 dle oblibenosti socialni sit& Facebook

Tabulka 20
Facebook Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
1 8 4,00%
2 23 11,50%
3 33 16,50%
4 19 9,50%
5 6 3,00%
6 8 4,00%
N-nemam 103 51,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 20: Piitazeni ¢&isel od 1 do 6 dle oblibenosti socidlni sité¢ Facebook
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Dalsi tabulka se opét vztahuje k Facebooku, ale je rozdélena z pohledu divek a chlapci.
Z tabulek a grafli je zieymé, Ze chlapci si zakladaji Facebook castéji nez divky. Také
na pfednich pozicich maji vys$i cisla nez divky. Nejvice chlapct Facebook zaradilo
na 3. misto, coz bylo 21 odpovidajicich (20,59%). Zatimco na 5. misto ho zadny chlapec
z vybérového souboru nedal. U divek Facebook nema takovy tspéch jako u chlapct, nejvice

divek ho fadi na 4. misto, kam ho dalo 13 odpovidajicich (13,27%).
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Tabulka 21: Oblibenost 1-6 socialni sité Facebook dle divek a chlapct

Tabulka 21 Chlapci Divky
Facebook | Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost | Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
1 6 5,88% 2 2,04%
2 17 16,67% 6 6,12%
3 21 20,59% 12 12,25%
4 6 5,88% 13 13,27%
5 0 0,00% 6 6,12%
6 3 2,94% 5 5,10%
N-nemam 49 48,04% 54 55,10%
Celkem 102 100,00% 98 100,00%

Graf 21: Oblibenost 1-6 socialni sité Facebook dle divek a chlapci
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Socialni sit’ Instagram je u déti velice popularni, jelikoz pouze 49 déti (24,50%) ji nema
zaloZzenou a nevyuziva ji. Instagram nejvice respondenti zatadilo na 1. misto v tabulce
oblibenosti presn¢ji 71 déti (35,50%). Na druhé misto ho dalo 49 respondenti (24,50%).

Zatimco na misté patém ho vidi pouze jeden clovék (0,50%).
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Tabulka 22: Popularita sité Instagram dle vybérového souboru

Tabulka 22
Instagram Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
1 71 35,50%
2 49 24,50%
3 24 12,00%
4 3 1,50%
5 1 0,50%
6 3 1,50%
N-nemam 49 24,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 22: Popularita sité Instagram dle vybérového souboru
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V druhé tabulce se opét zamétime na Instagram a jak ho vidi zvlast divky a chlapci.
Uz na prvni pohled je z tabulky a grafu ziejmé ze tato socidlni sit’ vede jednoznacné u divek,
na prvni misto by jej dalo 55 divek (56,12%). Na mistech 4,5,6 by jej dohromady daly pouze
3 respondentky, coz tvoii 2,04%. Pouze 13 divek z 98 nema Instagram zaloZeny (13,27%).
U chlapct je ale Instagram taky velice uspé$ny, nejcastéji ho chlapci zaradili na druhé misto

piesnéji 34 odpovidajicich (33,33%). Instagram pak nemé zaloZeno 36 chlapcii (35,29%).
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Tabulka 23: Obliba Instagramu podle divek a chlapct

Tabulka 23 Chlapci Divky
Instagram | Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost | Absolutni cetnost Rvelatlvm
cetnost
1 16 15,70% 55 56,12%
2 34 33,33% 15 15,30%
3 11 10,78% 13 13,27%
4 2 1,96% 1 1,02%
5 1 0,98% 0 0,00%
6 2 1,96% 1 1,02%
N-nemam 36 35,29% 13 13,27%
Celkem 102 100,00% 98 100,00%
Graf 23: Obliba Instagramu podle divek a chlapci
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Twitter je jedna ze socialnich siti, které u nas nejsou tak rozsifené, cemuz odpovidaji

i vysledky od respondenti. Na prvni misto Twitter nedal zadny respondent. Nejvice

déti ho zaradilo na 4. misto a to 11 odpovidajicich (5,50%). VétSina déti uvedlo, ze Twitter

nemaji viibec zalozeny, coz je 164 respondentt (82,00%).
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Tabulka 24: Oblibenost Twitteru dle déti

Tabulka 24

Twitter Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
1 0 0,00%

2 6 3,00%

3 8 4,00%

4 11 5,50%

5 7 3,50%

6 4 2,00%

N-nemam 164 82,00%

Celkem 200 100,00%

Graf 24: Oblibenost Twitteru dle déti
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Twitter jak uz vime, u nds neni moc populdrni, na druhé misto ho fadi pouze 4 divky
(4,08%) a 2 chlapci (1,96%). Na tieti misto ho dalo stejné divek a chlapcii a to 4 respondenti
z kazdého pohlavi, coz u divek tvoii 4,08% a u chlapcti 3,92%. Na c¢tvrté misto ho zafadilo
7 chlapcu z vybérového souboru (6,86%). Na paté misto dle oblibenosti chlapci dali Twitter
Vv poétu 4 (3,92%). Na posledni Sestou piicku ho Zzadny chlapec nedal. Ctyfi divky (4,08%) daly
Twitter na posledni misto. Twitter nema zalozeno 85 chlapct (83,34%) a 79 divek (80,62%).
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Tabulka 25: Popularita Twitteru podle rozdé€leni dle pohlavi

Tabulka 25 Chlapci Divky
Twitter Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost | Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
1 0 0,00% 0 0,00%
2 1,96% 4 4,08%
3 4 3,92% 4 4,08%
4 7 6,86% 4 4,08%
5 4 3,92% 3 3,06%
6 0 0,00% 4 4,08%
N-nemam 85 83,34% 79 80,62%
Celkem 102 100,00% 98 100,00%

Graf 25: Popularita Twitteru podle rozdéleni dle pohlavi
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V dnesni dobé je TikTok je velmi slavna aplikace, proto mé piekvapilo, Ze pouze 5 déti
(2,50%) z vybérového souboru by ho zafadilo na prvni misto. 24 déti (12,00%) dalo TikTok
na druhé misto. TikTok nemé zaloZeno 129 respondenti z vybérového souboru, coz tvori

64,50%.
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Tabulka 26: Oblibenost aplikace TikTok u déti dle vybérového souboru od 1 do 6

Tabulka 26
TikTok Absolutni ¢etnost Relativni cetnost
1 5 2,50%
2 24 12,00%
3 20 10,00%
4 13 6,50%
5 7 3,50%
6 2 1,00%
N-nemam 129 64,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 26: Oblibenost aplikace TikTok u déti dle vybérového souboru od 1 do 6
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Z4dny z chlapcii by TikTok nedal na prvni misto a celkové vidime, Ze této aplikaci
podléhaji spiSe divky nez chlapci. Chlapci TikTok nejvice fadi na druhé misto, coz bylo
6 odpovidajicich (5,88%). 85 chlapct (83,34%) nema TikTok zalozeny. 18 divek (18,37%)
zatadilo TikTok na druhé misto, 16 divek (16,33%) na misto tfeti. TikTok nevyuziva 44 z 98
divek, coz tvoii 44,90%.
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Tabulka 27: Obliba TikToku dle divek a chlapci

Tabulka 27 Chlapci Divky
TikTok Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost | Absolutni etnost | Relativni ¢etnost
1 0 0,00% 5 5,10%
2 6 5,88% 18 18,37%
3 4 3,92% 16 16,33%
4 3 2,94% 10 10,20%
5 3 2,94% 4 4,08%
6 1 0,98% 1 1,02%
N-nemam 85 83,34% 44 44,90%
Celkem 102 100,00% 98 100,00%

Graf 27: Obliba TikToku dle divek a chlapct

90 85

80

70

60

50 -

18 16
10
10 5 6 4 I 3 I 3 4 T
0
0 [ | [ [ ] = m ——
1 2 3 4 5 6 N-nemam
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Z tabulky a grafu nize je vidét, Ze Snapchat nema zaloZeno vice jak polovina déti,
presnéji 122 déti (61,00%). Naopak, ti co Snapchat maji zalozeny, ho hodnoti docela kladné,
jelikoz nejvice ho respondenti fadi na druhé misto v poctu 26 déti (13,00%) a velice podobné

je natom i treti poradi s 24 respondenty (12,00%).
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Tabulka 28: Popularité sit¢ Snapchat od 1 do 6

Tabulka 28
Snapchat Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
1 4 2,00%
2 26 13,00%
3 24 12,00%
4 12 6,00%
5 10 5,00%
6 2 1,00%
N-nemam 122 61,00%
Celkem 200 100,00%

Graf 28: Popularité sit¢ Snapchat od 1 do 6
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Z vysledkt je vidét, ze divky Snapchat vyuzivaji Castéji nez chlapci. Snapchat fadi
na predni pficky, nejvice na druhé misto v poctu 18 divek (18,37%), na tfeti misto ho dalo
17 respondentek (17,35%). Snapchat nema zalozeno 43 divek (43,88%). Chlapci Snapchat
tolik nevyuzivaji, jelikoz 79 chlapct ho nema vibec (77,45%).

62



Tabulka 29:

Popularita Snapchatu dle pohlavi

Tabulka 29 Chlapci Divky
Snapchat Absolutni ¢etnost | Relativni cetnost | Absolutni cetnost | Relativni cetnost
1 0 0,00% 4 4,08%
2 8 7,94 % 18 18,37%
3 7 6,86% 17 17,35%
4 4 3,92% 8 8,16%
5 3 2,94% 7 7,14%
6 1 0,89% 1 1,02%
N-nemam 79 77,45% 43 43,88%
Celkem 102 100,00% 98 100,00%
Graf 29: Popularita Snapchatu dle pohlavi
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Z vysledkt dle tabulky a grafu vidime, Zze Youtube ma nejvétsi popularitu, ze vSech
socialnich siti. Nejvice déti jej zafadilo na prvni misto, coz je 113 respondentt (56,50%).
Na druhé misto by ho dalo 40 odpovidajicich (20,00%). Na tieti pricku ho dalo 22 déti (11,00%),

na ¢tvrté misto 18 (9,00%) a na paté pouze 4 respondenti (2,00%). Na Sesté misto by zadné

m Chapci mDivky

dité portal Youtube nezatadilo a 3 déti tuto platformu viibec nepouzivaji (1,50%).
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Tabulka 30: Oblibenost platformy Youtube podle déti z vybérového souboru

Tabulka 30
Youtube Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
1 113 56,50%
2 40 20,00%
3 22 11,00%
4 18 9,00%
5 4 2,00%
6 0 0,00%
N-nemam 3 1,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 30: Oblibenost platformy Youtube podle déti z vybérového soubor
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I platformu Youtube jsem rozdélila z hlediska chlapcti a divek. Jiz na prvni pohled
vidime, Ze oblibenost vladne u chlapct, jelikoz 80 respondenti (78,43%) ho dalo na prvni
misto. Na pti¢ce paté a Sesté by ho nedal Zadny z chlapcii a vSichni chlapci tento portal
navs§tévuji. U divek jsou vysledky trochu odlisné, 33 odpovidajicich (33,67%) Youtube
zatadilo na prvni misto. Na druhé misto jej dalo 25 divek (25,51%). A tii z divek Youtube

nesleduji viibec, coz tvoiti 3,06%.
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Tabulka 31: Popularita Youtube u divek a chlapct

Tabulka 31 Chlapci Divky
Youtube Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost | Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost

1 80 78,43% 33 33,67%
2 15 14,71% 25 25,51%
3 6 5,88% 16 16,33%
4 1 0,98% 17 17,35%
5 0 0,00% 4 4,08%
6 0 0,00% 0 0,00%

N-nemam 0 0,00% 3 3,06%

Celkem 102 100,00% 98 100,00%

Graf 31: Popularita Youtube u divek a chlapcu
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® Chlapci ®Divky

12.14. Povolani youtuber

V posledni otazce v dotazniku jsem se zaméfila na vysnéné povolani déti, zda by chtély
vykonéavat povolani youtuber. Otazka byla koncipovana jako polozaviena, kdy déti mély
na vybér ze dvou moznosti bud’ ,,ano chci byt youtuber®, nebo ,,ne nechci* nasledné vypsaly,
¢im by chtély byt. Pouze 33 déti (16,50%) odpoveédélo, ze by chtélo byt youtubery, coz

mé troSku piekvapilo, myslela jsem si, ze vice déti by chtélo pracovat v odvétvi Youtube sité.
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Z vyzkumného vzorku pak 167 respondent (83,50%) odpovédé€lo, ze by tuto praci délat

nechtélo.

Tabulka 32: Pocet déti, jez si vybralo nebo naopak nevybralo moznost povolani byt youtuberem

Tabulka 32
Povolani youtuber Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Ano, chtél/a bych byt youtuberem 33 16,50%
Ne, chtél/a bych byt youtuberem 167 83,50%
Celkem 200 100,00%

Graf 32: Pocet déti, jez si vybralo nebo naopak nevybralo moznost povolani byt youtuberem
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Otazku jsem rozdélila dle pohlavi, pro lepsi predstavu, kdo k tomuto povolani vice
inklinuje. Vysledky jsou zde téméi vyrovnané, coz je vidét jak podle tabulky, tak grafu.
Osmnact chlapct (17,65%) a patnact divek (15,31%) by se chtélo stat youtuberem. Zatimco
84 chlapci (82,35%) a 83 divek (84,69%) by youtubery urcité byt nechtély.
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Tabulka 33: Polovani youtuber dle chlapct a divek

Tabulka 33 Chlapci Divky
Polovani youtuber u divek a chlapcia Absolutni Absolutni Absolutni Relativni
cetnost cetnost cetnost cetnost
Ano, chtél/a bych byt youtuberem 18 17,65% 15 15,31%
Ne, chtél/a bych byt youtuberem 84 82,35% 83 84,69%
Celkem 102 100,00% 98 100,00%
Graf 33: Polovani youtuber dle chlapct a divek
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Dalsi tabulka a graf se vztahuje k rozdéleni dle mista bydliste, kdy déti z mésta by toto

povolani chtély spiSe vykonavat v poctu 20 déti (21,05%). U déti z vesnice se takova Cetnost

nevyskytuje, pouze 12 déti (12,38%) by chtélo byt youtubery.

Tabulka 34: Pocet déti z mésta a z vesnice, jez by chtélo byt youtuberem

Tabulka 3874 Vesnice Mésto
Polovani youtuber u déti z vesnice | Absolutni | Absolutni Absolutni Relativni
a z mésta cetnost cetnost cetnost cetnost
Ano, chtél/a bych byt youtuberem 13 12,38% 20 21,05%
Ne, chtél/a bych byt youtuberem 92 87,62% 75 78,95%
Celkem 105 100,00% 95 100,00%
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Graf 34: Pocet déti z mésta a z Vesnice, jez by chtélo byt youtuberem
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V posledni tabulce a grafu jsou ti, co odpovedély, Ze by youtubery byt nechtély a psaly
svoje vysnéné povolani. Zde jsem vybrala povolani, kterda méla vice jak 1 odpoveéd’. Ta, co
m¢éla pouze po jedné odpovédi, jsou v tabulce v kolonce ostatni, jelikoz se zde vyskytovaly
riznorodé odpoveédi. 56 déti (33,52%) jesté nevi, jaké povolani by chtély vykonavat.
NejcastéjSim povolanim, které se zde opakovalo, byl automechanik, kterého napsalo

8 chlapcti (4,78%).

Tabulka 35: Pocet déti, jez si vybraly variantu jiné a chtély by délat jinou praci nez byt

youtuber
Tabulka 35
Vysnéné povolani Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Nevim 56 33,52%
Automechanik 8 4,78%
Veterinar/ka 7 4,19%
Uditel/ka 7 4,19%
Pravnik / pravnicka 6 3,59%
Pilot 4 2,39%
Zdravotni sestra 3 1,80%
Policista/ policistka 3 1,80%
Herec/ herecka 3 1,80%
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Védec 3 1,80%
Architekt 3 1,80%
Grafik 3 1,80%
Instagramer/ka 3 1,80%
Doktor/ka 2 1,20%
Sportovec 2 1,20%
Utitelka v MS 2 1,20%
Cukrarka 2 1,20%
Programator 2 1,20%
Chemik, fyzik 2 1,20%
Malir/ka 2 1,20%
Kadefrnice 2 1,20%
Fotbalista 2 1,20%
Vojak 2 1,20%
Ostatni 38 22,74%
Celkem 167 100,00%

Graf 35: Pocet déti, jez si vybraly variantu jiné a chtély by dé€lat jinou praci nez byt youtuber
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13. Statistické ovéreni hypotéz

Pro bakalarkou praci jsem si stanovila ¢tyfi zakladni hypotézy (viz kapitola 12.3).
V této kapitole hypotézy statisticky oveéfim pomoci dat, jez jsem ziskala z dotaznikového

Setfeni od respondent.

Hypotéza €. 1: Divky sleduji videa na Youtube méné nez chlapci.
Ho: V Cetnosti sledovani Youtube videi neexistuje statisticky rozdil mezi pohlavimi.
Hi: V cetnosti sledovani Youtube videi existuje statisticky rozdil mezi pohlavimi.

Nejprve jsem si vymezila nulovou hypotézu (Ho), jez vyjadiuje nulovy rozdil mezi
zkoumanymi vzorky. Poté jsem si stanovila alternativni hypotézu (H:), které nam ukazuje
existenci zavislosti. Hypotézu jsem testovala pomoci testu nezévislosti chi-kvadratu
na hladiné¢ vyznamnosti 5% (0=0,05%). Odpovédi pro tuto hypotézu jsem =ziskala
z dotaznikového Setieni z otazky Cislo Ctyfi (viz tabulka 5), kdy respondenti méli za tkol

vyplnit, jak ¢asto sleduji videa na Youtube.

Tabulka 36: Empirické ¢etnosti H1

Empirické Denné | Cty¥Fikrat aZ | Jednou az | Parkrat | Nesleduji | Celkem
cetnosti Sestkrat trikrat za mésic
tydné tydné
Chlapci 69 17 12 4 0 102
Divky 42 17 17 19 3 98
Celkem 111 34 29 23 3 200

K vypoctu teoretické Cetnosti jsem vyuZzila vzorce:

N XM
o=
eI_J]' -

mn
n = celkovy pocet jedincii ve vybérovém souboru
n; = soucet empirickych ¢etnosti v fadku i

n; = soucet empirickych Cetnosti ve sloupci J
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Tabulka 37: Teoretické ¢etnosti H1

Teoretické | Denné | Ctykikrataz | Jednou | Parkrat | Nesleduji | Celkem
Cetnosti Sestkrat az trikrat | za mésic
tydné tydné
Chlapci 56,61 17,34 14,79 11,73 1,53 102
Divky 54,39 16,66 14,21 11,27 1,47 98
Celkem 111 34 29 23 3 200
K vypoctu testového kritéria jsem vyuzila vzorce:
), (0 -e)’
=2
i=1 j=1 i
r = pocet radkt
¢ = pocet sloupt
n; = udaje z empirické tabulky
e;; = udaje z teoretické tabulky
Tabulka 38: Pomocna tabulka pro vypocet testového kritéria u H1
Testové Denné Ctyrikrat az | Jednou az | Parkrat | Nesleduji
kritérium Sestkrat trikrat za mésic
tydné tydné
Chlapci 2,711 0,007 0,526 5,094 1,530
Divky 2,822 0,007 0,548 5,302 1,593

Nasledné jsem provedla soucet vSech hodnot v tabulce a tim jsem ziskala pozadovanou

hodnotu testového kritéria (TK).

TK= 20,14
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Pomoci vzorce nize jsem nadale vypocitala kritickou hodnotu (KH):
KH= x? 1—-a ((r — 1)x(s — 1))

KH= ¥ 0,95(4)

KH=9,49

r = pocet fadki v tabulce testovaciho kritéria

¢ = pocet sloupct V tabulce testovaciho kritéria

Vysledek KH < TK

Na hladiné¢ vyznamnosti a 5% jsem povinna nulovou hypotézu (Ho) ,,V Cetnosti
sledovani Youtube videi neexistuje statisticky rozdil mezi pohlavimi® zamitnout. Na rozdil
od hypotézy alternativni (H:) ,,V Cetnosti sledovani Youtube videi existuje statisticky rozdil
mezi pohlavimi®, kterou dle vypoctenych udajii pfijimédm. Dle vypoctl jsem zjistila, Ze divky

sleduji videa mén¢ nez chlapci, tudiz se hypotéza ¢. 1 se potvrdila.

Hypotéza €. 2: DéEti z mésta navstévuji portal Youtube Castéji nez déti z vesnice.

Ho: V navstévnosti portdlu Youtube u déti z mésta a z vesnice neni statisticky vyznamny

rozdil.
Hi: V navstévnosti portalu Youtube u déti z mésta a z vesnice je statisticky vyznamny rozdil.

Stejné tak jako u hypotézy Cislo 1 jsem zvolila ovéfeni pomoci statistické metody chi-
kvadrat testu nezavislosti na hladiné vyznamnosti 0=0,05. Pro vypocet druhé hypotézy jsem
vyuzila udaje z dotaznikového Setfeni zotdzky Ccislo ctyfi (viz tabulka 6), kdy jsem

se respondenti tazala, jak Casto navstévuji portal Youtube.
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Tabulka 39: Empirické ¢etnosti H2

Empirické Denné | Ctyfikrataz | Jednou aZ Parkrat | Nesleduji | Celkem
cetnosti Sestkrat trikrat za mésic
tydné tydné
Déti z vesnice 54 19 16 14 2 105
Déti z mésta 57 15 13 9 1 95
Celkem 111 34 29 23 3 200
Tabulka 40: Teoretické ¢etnosti H2
Teoretické | Denné | Cty¥Fikrataz | Jednou az | Parkrat | Nesleduji | Celkem
cetnosti Sestkrat trikrat za mésic
tydné tydné
Déti z vesnice | 58,28 17,85 15,23 12,08 1,58 105
Déti z mésta | 52,73 16,15 13,78 10,93 1,43 95
Celkem 111 34 29 23 3 200
Tabulka 41: Pomocna tabulka pro vypocet testového kritéria u H2
Testové Denné Ctytikrat az | Jednou az | Parkrat | Nesleduji
kritérium Sestkrat trikrat za mésic
tydné tydné
Chlapci 0,314 0,074 0,039 0,305 0,112
Divky 0,346 0,082 0,044 0,341 0,129

Dale jsem ucinila soucet vSech hodnot v tabulce vysSe a

Testového kritéria (TK).

TK=1,786
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Nasledné jsem vypocitala kritickou hodnotu (KH) dle vzorce nize:
KH= x? 1—a ((r — 1)x(s — 1))
KH= ){2 0,95(4)

KH= 9,49

Vysledek TK < KH

Vypoctem jsem zjistila, Ze testové kritérium nepiesahlo kritickou hodnotu, tim padem
musim nechat platnou nulovou hypotézu (Ho) ,,V navstévnosti portalu Youtube u déti z mésta
a z vesnice neni statisticky vyznamny rozdil.“ Alternativni hypotézu (Hi) ve znéni
,»V navstévnosti portdlu Youtube u déti z mésta a z vesnice je statisticky vyznamny rozdil*

musim zamitnout, hypotéza €. 2 se nepotvrdila.

Hypotéza ¢. 3: Predpokladam, ze star$i déti budou mit ve vétsi mife zalozeny sviij vlastni

Youtube kanal oproti mladSim détem.
Ho: Cetnost zakladani Youtube kanalu neni statisticky rozdilny u mladsich a strasich déti.
Hi: Cetnost zaklddani Youtube kanalu je statisticky rozdilny u mladsich a strasich déti.

Stejné jako u piedeslych hypotéz jsem zvolila i zde ovéfeni pomoci metody chi- kvadrat
testu nezavislosti na hladin€ vyznamnosti a=0,05. Pro vypocet tieti hypotézy jsem vyuzila
z dotazniku otazku ¢islo 6 (viz tabulka 12), kdy jsem se odpovidajicich dotazovala, zda maji

zalozeny svij vlastni kanal na platform¢ Youtube.

Tabulka 42: Empirické Cetnosti H3

Empirické Cetnosti Ano, mam Ne, nemam Celkem
zaloZeny kanal zaloZeny kanal
Mladsi déti 10-12 let 27 63 90
Starsi déti 13-15 let 48 62 110
Celkem 75 125 200
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Tabulka 43: Teoretické Eetnosti H3

Teoretické Cetnosti Ano, mam Ne, nemam Celkem
zaloZeny kanal zaloZeny kanal
Mladsi déti 10-12 let 33,75 56,25 90
Starsi déti 13-15 let 41,25 68,75 110
Celkem 75 125 200

Tabulka 44: Pomocna tabulka pro vypocet testového kritéria u H3

Testové kritérium Ano, mam zaloZeny kanal Ne, nemam zaloZeny
kanal
Mladsi déti 10-12 let 1,350 0,810
Starsi déti 13-15 let 1,105 0,663

Dale jsem secetla vSechny hodnoty v tabulce a tim dostala pozadovanou hodnotu testového

kritéria (TK).

TK= 3,928

Nasledné jsem prostrednictvim vzorce spocitala kritickou hodnotu (KH):
KH=y*1-a ((r — 1)x(s — 1))

KH= X2 0,05(1)

KH= 3,84

Vysledek KH < TK

Jelikoz je testové kritérium vétsi nez kriticka hodnota, plati alternativni hypotéza (Hi)
,,Cetnost zakladani Youtube kanalu je statisticky rozdilny u mladsich a straich déti“, kterou
pfijimame. Zatimco nulovou hypotézu (Ho) ,,Cetnost zakladani Youtube kanilu neni
statisticky rozdilny u mladsich a strasich déti” zamitam. Dle vypocta jsem zjistila, Ze starsi
déti si ve veétsi mite zakladaji svlyj vlastni kanal oproti mladSim détem, tudiz se hypotéza ¢. 3

se potvrdila.
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Hypotéza €. 4: Domnivam se, ze polovani youtuber by spiSe chtély vykonéavat déti z mésta

nez déti z vesnice.
Ho: Ve vysnéném povolani byt youtuber neni statisticky rozdil u déti z mésta a z vesnice.
Hi: Ve vysnéném povolani byt youtuber je statisticky rozdil u déti z mésta a z vesnice.

| v poslednim piipad¢€ jsem pouzila ovéfeni pomoci statistické metody chi-kvadrat testu
nezévislosti na hladin€ vyznamnosti a=0,05. Pro statisticky vypocet hypotézy ¢islo Ctyfi jsem
vyuzila udaje z dotaznikového Setifeni z otazky cCislo Ctrnact (viz tabulka 38), kde jsem

respondenttim polozila otazku, zda je jejich vysnénym povolanim byt youtuber.

Tabulka 45: Empirické ¢etnosti H4

Empirické ¢etnosti Vesnice Mésto Celkem
Ano, chtél/a bych byt youtuberem 13 20 33
Ne, chtél/a bych byt youtuberem 92 75 167
Celkem 105 95 200

Tabulka 46: Teoretické &etnosti H4

Teoretické ¢etnosti Vesnice Mésto Celkem
Ano, chtél/a bych byt youtuberem 17,33 15,68 33
Ne, chtél/a bych byt youtuberem 87,68 79,33 167
Celkem 105 95 200

Tabulka 47: Pomocna tabulka pro vypocet testového kritéria u H4

Testové kritérium Vesnice Mésto
Ano, chtél/a bych byt youtuberem 1,082 1,190
Ne, chtél/a bych byt youtuberem 0,213 0,236
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Déle jsem provedla soucet celé tabulky testového kritéria, tim jsem docilila pozadované

hodnoty testového kritéria (TK).

TK=2,721

Pomoci schématu nize jsem statisticky vypocitala kritickou hodnotu (KH):
KH= % 1—a ((r — 1)x(s — 1))
KH= ){2 0,95(1)

KH= 3,84

Vysledek TK < KH

Vysledek ukazuje, ze testové kritérium nepiesahlo kritickou hodnotu vypoétu, z tohoto
divodu jsem povinna nulovou hypotézu (Ho) ,,Ve vysnéném povolani byt youtuber neni
statisticky rozdil u déti z mésta a z vesnice”, nechat platnou. Alternativni hypotézu (Hi)
ve znéni ,,Ve vysnéném povolani byt youtuber je statisticky rozdil u déti z mésta a z vesnice*
musim zamitnout. Dle vyzkumu neexistuje spojitost mezi vysnénym povolanim byt youtuber

a mistem bydlisté, hypotéza ¢. 4 se nepotvrdila.
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14. Zavér praktické Casti

V zavéru praktické Casti bakalatské prace bych se rada jesté zaméfila na shrnuti celého
vyzkumného Setfeni na zakladé ziskanych dat od respondentli. Vyzkumné Setfeni bylo
zaméieno na déti ve véku 10 az 15 let. U zakt probihalo Setfeni pomoci nastroje dotaznik.

Zhodnotime si odpovédi na piedem stanovené vyzkumné otazky, jez znéji:
1. Maji youtubefi a portal Youtube vliv na déti?

2. Jaka vekova skupina déti ve veéku od 10 do 15 let nejvice sleduje a je ovlivnéna strankou

Youtube?

3. Jsou vice ovliviiovany déti z mésta nez déti z vesnice?

4. Jaké jsou hlavni divody sledovani portalu Youtube détmi ve véku od 10 do 15 let?
5. Jaka je nejvice popularni socidlni sit’ pro déti ve véku od 10 do 15 let?

5. Existuji rozdily mezi mlad$imi a starSimi respondenty v kupovani véci, jez youtubefi
propaguji?

7. Existuji rozdily mezi mlad$imi a starS§imi respondenty v Kupovani merche?

Prvni a zaroveil hlavni vyzkumna otdzka se vazala k vlivu Youtube a youtubert na déti.
Otazka nebyla koncipovana na zjiStovani nazort déti. Z vysledkli z dotaznikli, pfedevsim
Z otazky Cislo osm a devét, které se vztahovaly na ndkup merche a véci, jez youtubefi
propaguji, bych fekla, ze déti nejsou v tak hojné mitfe ovlivnéni. Podle vysledkl je mladsi
vékova skupina (10-12 let) vice ovlivnéna, hlavné co se tyka nakupovani véci, jez youtubeti
propaguji na rozdil od straSich déti (13-15 let). Celkovy vliv ale neni tak velky, jak jsem
ocekavala, tim nefikam, ze vliv je zanedbatelny. Myslim si, ze si déti vliv celkové tolik
neuvédomuji, anebo jim nedochézi, Co si po vzoru at’ youtuber nebo i influencerti celkové

kupuji.

Druhou vyzkumnou otdzkou jsem chtéla zjistit jakd vékovd skupina je nejvice
ovlivnitelnd a zaroven kdo platformu Youtube nejvice navstévuje. Nejvice ovlivnitelnd je tedy
mladsi vékova skupina (10-12 let) jak jsme si zminili jiz v prvni vyzkumné otazce. Zaroven
zde nejsou markantni rozdily u mladsSich a straSich déti v poc¢tu sledovani videi na Youtube,

jelikoz je stranka v podobné mite navs§tévovana jak mladsimi tak star§imi détmi.
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Tteti vyzkumna otdzka se vazala na vliv a misto bydlisté. Predpokladala jsem, ze déti
Z mésta portal vice sleduji, tudiz jsou i vice ovlivnitelni. Z vysledkii z dotazniku ptredevsim
Z otazek Cislo tfi, sedm a osm z mého pohledu nejde vyvodit relevantni zavér, jelikoz
vysledky se 1i$i pouze o jednoho ¢loveka. Déti, které si vliv youtuberti uvédomuji a zaroven
kupuji 1 merch je pomérné malo z vybérového souboru, je zde pouze o jednoho ¢lovéka vice
Vv kategorii mésto, jez si vliv youtubert uvédomuje. Tudiz bych nefekla, ze zde panuji velké

rozdily mezi détmi z mésta a z veshice.

Dalsi vyzkumna otdzka se vazala ptedevsim k diivodim sledovéni portalu. Nejvice déti
odpovédélo, ze sledovani je pro n¢ formou zabavy, coz je pochopitelné, jelikoz na platformé
najdeme spoustu zdbavniho materidlu. Dal§im divodem pro déti, ktery portal navstévuji,
je nuda. Posledni velmi ¢astou odpovédi a diivodem pro¢ déti Youtube sleduji je inspirace,
zde dokazi naerpat nové zkusenosti a napady, jez jim mohou byt uzitecné V nejriznéjSich

¢innostech a oblastech zivota.

Otazka pét se vztahovala k socidlnim sitim. Jednozna¢né mezi nejoblibené;jsi platformy,
jez déti vyuzivaji (predevsim chlapci) patii Youtube. U divek z vysledkd vypliva, ze nejvice
popularni a vyuzivanou socialni siti je Instagram. Dalsi socialni sit, ktera je mezi détmi velmi

popularni je Facebook, jez se fadi mezi velmi multifunkéni sité.

Ptedposledni otdzka se vazala k ndkupu véci, jezZ youtubeti propaguji, zda zde existuji
rozdily mezi détmi mladsiho (10-12 let) a starSiho (13-15 let) véku. Z vysledku vyzkumu
vyplyva, ze mladsi déti (10-12 let) jsou v kupovani véci ur¢ité aktivnéjsi neZ starsi déti. Déti
se nejvice inspiruji Youtubery pii ndkupu elektroniky, oblec¢eni a kosmetiky.

Posledni vyzkumnou otazkou jsem chtéla zjistit, zda existuje rozdil u mladsich (10-12 let)
a strasich (13-15 let) déti v nakupovani merche. V poctu déti, jeZ maji alespoil jednu véc, neni
vice méné zadny rozdil jak u starSich tak mlad$ich déti. Rozdil je ziejmy z vysledkd
dotaznikového Setfeni v po¢tu merche, jez déti vlastni. Star$i déti vétSinou maji pouze jednu

veéc, zatimco déti mladsiho véku (10-12let) vlastni véci vétsinou vice.
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Zavér

V této bakaldiské praci bylo velmi dulezité vysvétlit celkovy vliv Youtube portalu
na déti. Téma jsem si zvolila zdmérné, jelikoz si vlivu na Youtube nejde nevSimnout, nebot’
i jA jsem obcasnym sledovatelem téchto videi. Zvolila jsem si vékovou skupinu déti od 10
do 15 let. V tomto véku jsou déti zmého pohledu jesté hodné ovlivnitelné. Zprvu jsem
se zam¢rtila na vysvétleni zdkladni koncepce Youtube, historii a vymezeni pojmu, které
se strankou souviseji. Vénovala jsem se i jinym socidlnim sitim jako je naptiklad Instagram
nebo Facebook, a stim spojeny influencering. V zavéru teoretické ¢asti jsem nastinila
pozitivni a negativni stranky Youtube a také jsem pftiblizila pojem medidlni gramotnost
a medialni vychova.

Praktickou ¢ast jsem zpracovavala pomoci dotazniku vlastni konstrukce. Ten jsem
rozdala détem ve dvou zékladnich Skolach, a to konkrétné v zakladni Skole Polabiny 3
v Pardubicich a zékladni Skole Rohovladova B¢la. Dotaznikového Setfeni se celkové
zucastnilo 210 déti ve véku od 10 do 15 let. Vyzkumny vzorek mi nadale tvofilo 200
dotaznikd, ztoho 102 chlapci (51,00%) a 98 divek (49,00%). Dulezitou soucasti
ve vyhodnocovani bylo roziazeni déti na v€kové kategorie mladsi déti (10-12 let) a star$i déti
(13-15let), dalsim kritériem bylo déleni dle pohlavi a mista bydlisté. Ve vysledcich jsou vidét
Casté rozdily at’ uz mezi pohlavimi nebo prave jiz zminovanym vékem. VEtSinou se ale pohled
déti na véc moc nelisi ve vztahu k mistu bydlisté.

Tato prace méla za tikol zjistit vliv Youtube na déti. Dle vysledki a hypotéz si jej déti
zfejmé& uvédomuji, ale nejsou ovliviiovany youtubery a influencery v takové mite, jak jsem
se pavodné domnivala. Vyzkum vSak nebyl provadén v rozsahu, aby se jeho vysledky daly
aplikovat na celou populaci v Ceské republice. Myslim si viak, Ze youtubefi celkové maji
nalidi vliv, co se tyka napiiklad toho co si koupit nebo jak se stavét ke spoleCenskym
problémtim, coz se z mého pohledu projevuje spiSe u starsich lidi, kteti videa a socialni sité
nesleduji jiz jen pro zabavu, ale spiSe pro ziskavani informaci.

Ma prace a piedev§im dotaznik byly zaméfeny i na jiné socialni sit€¢ néz Youtube.
Ptekvapilo mé¢, kolik déti ma Gty na socidlnich sitich, pfestoze jejich vék v mnoha piipadech
dosud nedosahl hranice pozadované pro jeho zalozeni. Myslim si, ze by rodice méli své déti
vice kontrolovat, co se tyka at’ uz portalu Youtube nebo jinych socialnich siti a urcité¢ s nimi
i vice diskutovat o tématu jako je medialni gramotnost a medialni vychova. Z vysledku

dotazniku vyplyva, Ze pouze 28 déti (14,00%) z 200 potvrdilo, Ze je rodie kontroluji, jaky
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obsah na Youtube vyhledavaji a 140 déti (70,00%) uvedlo, Zze je doma rodice neuc¢i zadné
medidlni gramotnosti.

Youtube scéna a celkove svét socialnich siti je pro déti velice lakavy a pro nékteré je to
vidina snadného piivyd¢lku. V dnesni dobé je u déti popularita internetu a Youtube mnohem
vétsi nez obliba klasickych médii, naptiklad televize. Diky této praci jsem si rozsifila obzor,
co se tykd povédomi o tomto tématu a pomoci vyzkumu jsem zjistila, Ze déti nejsou zas tak
youtubery a influencery ovlivnény, jak jsem si zprvu myslela. Mohu déle uz jen polemizovat
0 tom, jak se bude Youtube dale vyvijet a co nového piinese do budoucna. Zda fenomén

youtuberstvi zanikne nebo naopak bude jesté vyraznéjsi nez doposud.
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PRILOHY

Piiloha 1: Dotaznik

Vazeni Zaci,

dovoluji si Vas oslovit s zadosti o vyplnéni dotazniku na téma ,, Vliv Youtube na déti“. Tento
dotaznik slouzi ke studijnim tcelim pro praktickou ¢ast bakalaiské prace. Vyplnéni dotazniku

nezabere vice jak par minut a je zcela anonymni.
D¢kuji za Vasi pomoc a Vas cas.

Tereza PiSova - studentka Univerzity Pardubice, Fakulty Filozofické
1) Vyber pohlavi:
A) Divka

B) Chlapec

2) Napis sviyj vek:

3) Bydlis ve mésté nebo na vesnici?
A) Mésto

B) Vesnice

4) Jak casto sledujes videa na Youtube?
A) Denné
B) Ctytikrat az Sestkrat tydng

C) Jednou az trikrat tydné
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D) Parkrat za mésic

E) Nesleduiji

5) Co je hlavnim divodem sledovani videi?
A) Inspirace

B) Nuda

C) Zabava

D) Protoze je sleduji kamaradi

E) Jiny divod (vypis)

6) Mas sviyj kanal na Youtube?
A) Ano

B) Ne

7) Jestli jsi v minulé otazce zakrouzkoval/a ano, nahravas videa na Youtube?
A) Ano, jednou tydné

B) Ano, jednou mésicné

C) Ano, parkrat jsem video nahrdla, ale ne pravidelné

D) Ne, nikdy

8) Vlastnis néjaky merch od youtubera (hrnecek, tricko, PopSocket, ¢epici apod.)?
A) Ano, musim mit vSechno

B) Ano, mam par véci
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C) Ano, mém jednu véc

D) Ne, nemam nic

9) Ovliviuji t€ youtubeti a influenceti pii nakupovani véci (at’ uz tebe nebo tvoje rodice)?

A) Ano, pokud ano co jsi si na jejich doporuceni koupil/a (vypis)

B) Ne

10) Kontroluji té rodice na co se na Youtube koukas?
A) Ano

B) Ne

11) U¢i t€ rodi¢e medialni gramotnosti (zékladni schopnosti vyhledavéani obsahu, informaci,

orientace na internetu, rozpoznavani nepravdivych zprav ¢i Spatného obsahu apod.)?
A) Ano, hlidaji, na co se divim
B) Ano, diskutuji se mnou o tomto tématu

C) Ne, toto téma spolu nefeSime

12) Jakou ze socialnich siti mas zaloZzenou kromé Youtube a aktivné ji navstévujes? (muzes

zakrouzkovat vice moznosti)
A) Facebook

B) Instagram

C) Twitter

D) TikTok

E) Snapchat
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13) Prifad’ ¢isla 1-6 od nejvice oblibené po nejméné navstévovanou stranku, pokud néjakou

z nich nemas, napi$ N, jako nemam. (1 — nejvice navstévovana, 6- nejméné navstévovana)
A) Facebook _—
B) Instagram _—
C) Twitter _
D) TikTok _
E) Snapchat -

F) Youtube -

14) Je tvé vysnéné povolani byt youtuberem?
A) Ano

B) Ne, chtél/a bych byt (vypis)
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