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Ostatni pripominky k praci

Prace je dobie zpracovana. Autorka se vénovala nejprve teoretickému zakladu cilenému na zivnostenské
podnikani, marketing, marketingovou strategii a specifika sluzeb. Nésledné popsala stavajici strategii zacinajici
zivnosti, podnikajici ve vyzivovém poradenstvi. Charakterizovala dva hlavni zdkaznické segmenty a

z vnitropodnikovych dat ziskanych dotaznikovym Setfenim ziskala informace o zpétné vazbé stavajicich
zakaznikl. Déle se vénovala konkurenci, kterou rozd¢lila na pfimou a nepfimou. Sekundérni data o konkurenci
ziskala z internetovych zdroju a nasledné detailnéjsi informace a primarni data ziskala pomoci mystery
shoppingu. Tato data a data ziskand PESTLE analyzou zpracovala do SWOT analyzy. Na zakladé téchto
podklada pak autorka navrhla marketingovou strategii, ktera odpovida zjisténé situaci. Sviij navrh propracovala
az na Groven harmonogramu jednotlivych ¢innosti a rozpoctu. V ramci navrhu marketingové strategie chybi
presnéji stanovené cile odpovidajici SMART. Prace je po formalni a jazykové strance pomérné dobie
Zpracovana.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 3 %. Neprokézalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Na zakladé SWOT analyzy vymezte cile splitujici vlastnosti SMART a uved’te, jak jich bude mozné dosahnout
pomoci Vami navrzené strategie.

Uvedte, jak bude probihat kontrola dosazeni takto stanovenych cilt.

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 21.5.2024
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