MANUAL JEDNOTNEHO
VIZUALNIHO STYLU




UV OD ettt ettt sttt ettt e et e et ettt e ettt e ettt ettt n et n st n e enenens 1
FILOSOFIE LOGA ...ttt ettt s e s e et e et e e s e s e et e et e e s e e e s e e e e s s e s naee et s s e e s et s s s s e sneesanenens 2
VARIANTY LOGA ...ttt e e et et e e e e e e e e s e s e e e e e s s e e e e e e e e e e e et s e e e s s s e e s e e et s e et s e e s e e s s e e s e e s s s e e e e s s e e e e et es s e e s s s e et s ssenenassnaeeaes 3
ZAKAZANE VARIANTY LOGA ...ttt ae sttt as e e et s e s e et et e s eeee e e e s s s e ase e e e s et e e e e e s e e e s s st e s e e s et s s e e e s e et s e s seee s et nssseeeeesassnaeesesses s anenesaesnaes 4
OCHRANNA ZONA ...ttt ettt sttt e e e et e e e e e et e s e s e e e e et et s s e e e et e s e s s e e e e e s s e e e et et e e e e e e e st s e e e e et et s s e e et et s n e e e s e s s s s nessesneneneeeas 5
MINIMALNT VELIKOST ..ottt e et et s s e e s e et s s e e e e et e s s s e e s e e s et s s e e s e e e e s s e s e e ee e s s e e e et e e s s e e e e e e e st e e eese et es s e e e e e st s s saeses s s s eeesesnneneeeas 6
FIREMNI BARVY oottt a et a e s s e e e e e s et s e s e s s et es s et s e e s e e s s s et s s e st e s e e s s et et s s e et s e s e s s et s s e s e e s s e s e s s s e s s s et sa st et m st s nsesenan s s s ansenessenerens 7
HLAVNI DESIGNOVE PISMO ...ttt sttt e e s et e s e e et s s et e st ee s s s et s et e et s st s st e s s s nan s san e s naesenenens 8
HLAVNI FIREMNIPISMO ..ottt et s e e s et s s s e s et a2t s e e s et st s e et e s e s s e e s et et e s e e s et st a s e ettt na s s e s et s e e s et e s s s eaesesesnanassenas 9
INACKOVY PRVEK ......ouiuiueteteteeeeeeee ettt te ettt a s ettt s e s st e s e s e st s e s s e s et e e e s et et e s e s e e s e st s e s e et e st e s ae s et st ta s s et et et ne s e e s e st s e sa s s e st s e s s e s et s sanassesessanaesesaes 10
KUCHARSKY RONDON ...ttt ettt ettt e st et se e e s et et s e s s e s et e e s s e s et s sa s e e s et et s e s e e s et s as e e s et et e e s e e s et s na s e et e st s e s e s s et et sna s s et e s s e s et et s naneesess e 11
UBROUSEK ...ttt es e e e et e s e e e e s e ee s s e e e s s e e e s e e e e s e e e e e e e e s e e st s e e e e s e e e e et e s e s nsnsee s e s e s ee s e s e e et e e e s s s e s et e s e e s s es s e ene s sn e e, 12
DREVENE PRKENKO ..ottt ettt ee st et s s sesa et et essse e saeses s sa s s e s e s s s sass e s e s e ea s e e e et et s e e e e ettt s e e et e s s e se s e e s et s s ne s e e s e s s e s e s s et et ssne s s et es s nene et et s nanaesesneees 13
KUCHARSKE NOZE ..ottt ettt ettt a s et s s s e s e et et e e e s e e s et s s e s e et e s s ee e e e s et et e e e e ettt s e e e s et et e s e s e e s e st ne s e e s e st s e s e s e et et ene e s et es s nene et et s nenessesnenes 14
DEGUSTACNI MENU ......ooveceeee ettt ettt a e e et et ee e s e et et e e e s e e s e s e s e s e e e et s e e s e e s et et e e e e e et s s en e e e et et e st e s e e s e st ne s e e s e st s e s e s e et et s sne s e et es s nene et et s nenaeeesn e 15
DARKOWVY POUKAZ ..ottt sa st e s e e e et et e s e e s e s s e e e e s et e s e e et et ee e s e e e e et et se e e e et et e e e s e s et s e s e e s et s e e s e et s s e e ns et es s na s e et et s neneneesnenes 16
VIZITKA oottt et s e s s e e s e e s e e e et e e e e e e e e e e e e e s e e e s e s e e e e e e e e e e e e s e e et et e et et n At e et ettt et s et n e 17

OBALKA oo oo e e e e e e s e e e e s e o2 e e s e a2 e e e e e e e e e eas e et es et et et et et e s et et eeseeseeseeaeeseereereee e e e e e s eas et es et et es et e s e eseeseeaeer e e e ereeaeereeaeeareeer et erererereerenn 18



UvoD

Tento manual slouzi jako prakticky prdvodce pro praci s vizualni
identitou firmy. Jeho hlavnim cilem je zajistit konzistenci

a jednotnost napri¢ vsemi grafickymi vystupy, a tim podporit
snadnou a jasnou rozpoznatelnost znacky v ocich verejnosti.

Najdete zde podrobné informace o novém firemnim logu - jeho
konceptu, pravidlech pouziti a doporucenich pro rizné situace.
Manual rovnéz obsahuje definované firemni barvy a typografii,
které budou vyuzivany napric vsemi komunikacnimi kanaly,
véetné tisténych material( a online prostredi.

Soucasti dokumentu jsou také ukazky designovych reseni pro
firemni dokumenty, marketingové materialy a dalsi propagacni
nastroje.
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FILOSOFIE LOGA

Logo svym vizualnim sdélenim spojuje pratelskou
osobnost, divéru a vasen pro gastronomii. Jeho design
vychazi z jednoduchych a snadno rozpoznatelnych

prvkil, které dohromady tvori zapamatovatelnou
identitu. | r r l r r l
Dominantni cCasti loga je stylizovana silueta kuchare,
ktera obsahuje vyrazny knir a plnovous spolu s typickou
kucharskou Cepici evokuji tradicni remeslné hodnoty l i i | W

a zaroven pusobi moderné a hravé. Tento motiv
zdUraznuje osobni pristup, ktery je klicovou hodnotou
znacky.

Textova cast loga vyuziva elegantni, rukopisné pismo,
které plsobi pratelsky, prirozené a osobné. Spojeni
slova Chef s vidlickou misto pismene ,,f* vytvari detail,
ktery podtrhuje zaméreni znacky na kulinarstvi.
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VARIANTY LOGA

Logo je vytvoreno ve 3 zakladnich barevnych
variantach, coz jsou i zakladni firemni barvy.

Varianta loga v cerné barvé je urcena
pro pouziti na svétlém podkladu, nyni je
vyobrazena na Cistém bilém pozadi.

Varianta loga v bilé barvé je urcena pro
pouziti na tmavém podkladu, nyni je
vyobrazena na cerném pozadi.

Varianta v bilé barvé je alternativou mezi
prvnimi dvémi variantami a je taktéz urcena
pro pouziti na tmavém podkladu, nyni je
vyobrazena na cerném pozadi.
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ZAKAZANE VARIANTY LOGA

Je dalezité pouzivat logo ve schvalenych variantach
uvedenych v tomto manualu. Zejména je zakazano
ménit jeho proporce, tedy deformovat ho roztazenim
Ci zUZenim. Dale neni dovoleno logo otacet, naklanét
nebo jinak vychylovat z jeho pldvodni osy.

Pouziti barev mimo oficialni firemni paletu je rovnéz
nepripustné, stejné jako barevné experimenty, kdy
jednotlivé casti loga nesou odlisné barvy.




OCHRANNA ZONA

Pro zachovani Citelnosti a vizualni
Cistoty loga je treba dodrzovat
minimalni ochrannou zonu. Do tohoto
prostoru nesmi zasahovat zadné texty,
grafika ani jiné vizualni prvky.

Ochranna zona u loga na sSirku je
definovana jako plocha o Sirce Y/4 ze
vsech stran loga, kde Y predstavuje
celkovou vysku loga.

U varianty loga na vysku je ochranna
zona definovana jako plocha o Sirce Y/5
ze vsech stran loga, kde Y predstavuje
celkovou vysku loga.
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MINIMALNI VELIKOST

Pro zajisténi Citelnosti a zachovani vizualni kvality
loga byla definovana minimalni doporucena velikost
pro obé zakladni varianty loga.

Pro variantu loga na Sirku je minimalni doporucena
Sirka stanovena na 35 mm a pro variantu loga na
vysku na 25 mm.

Pri pouziti loga v mensich velikostech nez jsou tyto
doporucené hodnoty hrozi ztrata Citelnosti textu
i rozpoznatelnosti jednotlivych prvku loga.

V pripadech, kdy je nutné aplikovat logo ve velmi
malém rozméru, napriklad jako favicon na webové
strance nebo profilovy obrazek na socialnich sitich,
je doporuceno vyuzit pouze znackovy prvek.Tento
prvek je i v malém formatu dobre citelny a plné
zachovava vizualni identitu znacky.




FIREMNI BARVY

Barevna paleta je zalozena na Ctyrech zakladnich
barvach - cerné, bilé, sedé a jedné doplnkové neutralni
barvé. Prvni tri vychazeji primo z barevnych variant loga
a tvori zakladni pilife vizualni identity. Ctvrta, doplikova
barva, slouzi k oziveni a zvyraznéni vybranych prvka,
napriklad na webu nebo v propagacnich materialech.

Tyto neutralni tony podtrhuji jednoduchost, eleganci

a nadcasovost znacky. Kombinace a pouziti téchto barev
zajistuje vysokou flexibilitu a snadnou cCitelnost na
riznych typech materialll i v rdznych prostredich.

RGB CMYK

R =230 C=12%

DOPLNKOVA _ 410
BARVA G =221 M =12%

B = 201 Y = 24%

K=0%

RGB
R =255
G =255

B =255

RGB
R =196
G =196

B =196

CMYK
C=91%
M =79%
Y = 62%

K=97%

CMYK
C=0%
M = 0%
Y = 0%

K= 0%

CMYK
C =26%
M=19%
Y =20%

K=2%
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HLAVNi DESIGNOVE PISMO

Pismo Roomster, které je pouzito na texty ROOSTER
v logu je plné lokalizované, ale neobsahuje
Cislice a je dostupné pouze v jednom rezu. ABRCD ETCHITIKLMNO
Toto pismo je hlavné kvali svému P C R S T UV WXY Z
elegantnimu rukopisnému vzhledu a absenci
Cisel pouzivano vyhradné pro psani slov o b o d e [ g h i j kb L mon
spojenych s logem.

e r s [t w v w x
Diky své vyraznosti a specificnosti si lidé re v 3
snaz spoji design se znackou. ALITIOUYCD ENRSTZU
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HLAVNI FIREMNIi PISMO

Primarnim fontem pro nadpisy na digitalnich i tiskovych
materialech je pismo Century Gothic, které diky své
neutralité, Citelnosti, kompletni lokalizaci a ctyrem

dostupnym rezUm vytvari idealni kontrast k vyraznému logu.

Pro texty a delsi obsahové celky je vyuzivan font Trebuchet
MS. Tento bezpatkovy font nabizi rovnéz plnou lokalizaci,
ctyri zakladni rezy a velmi dobrou citelnost napric médii.
Svou uzsi kresbou a nizsi vychozi tloustkou plsobi jemnéji
nez Century Gothic, a proto je vhodny pro delsi odstavce,
popisky ¢i doprovodné texty. Ackoli si s nadpisovym
pismem vizualné rozumi, prinasi potrebnou typografickou
rovnovahu.

e S
v

CENTURY GOTHIC
ABCDEFGHIJKLMNDO

PGRRSSTTUVWXYZ1Z
adbccddefghiijklmnn

opqrisstftudldvwxyyzi

TREBUCHET MS
ABCDEFGHIJKLMNDO

PGRRSSTTUVWXYZZ
aabccddefghiijklmnn

opqrrssttudldvwxyyzz
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INACKOVY PRVEK

Graficky symbol je nedilnou soucasti loga znacky,

ale v urcitych pripadech je vsak mozné tento prvek
pouzit samostatné, a to zejména tam, kde neni
prostor pro plnou verzi loga, ale je potreba zachovat
vizualni navaznost na znacku.

Samostatné pouziti symbolu je vhodné napriklad
pro favicon webovych stranek, profilové obrazky na
socialnich sitich, vodotisk na fotografiich, nebo jako
znacka na drobnych propagacnich predmétech.

Pri samostatném pouziti je nutné zachovat ptvodni
podobu symbolu - nesmi dochazet k jeho Upravam,
deformacim, zménam barev kromé definovanych
barevnych variant loga, ani doplnovani textu.
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KUCHARSKY RONDON

Aplikace loga na profesionalni kucharsky
rondon. Logo je umisténo na levé strané
hrudi, coz podporuje osobni branding

a dodava vizualni identité znacky autenticitu
a davéryhodnost pri primém kontaktu

se zakaznikem.
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UBROUSEK

Ukazka vyuziti loga na ubrousku jako soucasti
stolniho servisu. Tento zpUsob aplikace
posiluje vizualni identitu béhem samotného
zazitku a dodava servirovani osobity, detailné
promysleny charakter. Skvélé pro privatni
vecere a degustacni menu.




DREVENE PRKENKO

Gravirované logo na drevéném prkénku
predstavuje stylovy a prakticky zpUsob,

jak vtisknout znacce osobity charakter i pri
samotné pripravé jidla. Tento brandingovy
prvek prirozené ladi s kucharskym prostredim
a podtrhuje preciznost i diraz na detail.

)
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KUCHARSKE NOZE

Gravirované logo na Cepelich kucharskych
nozu reprezentuje znacku primo v rukou
séfkuchare. Tento detailni prvek podtrhuje
profesionalitu a posiluje davéryhodnost
znacky pri kazdé kulinarské pripravé. Stylovy
a funkcni doplnék pro prezentaci preciznosti
a osobniho pristupu.




DEGUSTACNI MENU

Tento graficky material slouzi jako
propagacni letak s ukazkovym
trichodovym menu, urceny k predani
potencialnim klientdm. Neni urcen

k umisténi na stdl jako soucast servisu,
ale prezentuje styl vareni, estetiku
servirovani i atmosféru sluzby.

Soucasti je také kontaktni Udaj pro
snadné objednani zazitku s privatnim
kucharem. Cilem je vzbudit zajem

a nabidnout predstavu o jedine¢ném
gastronomickém veceru.
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DARKOVY POUKAZ

Darkovy poukaz na degustacni
menu predstavuje elegantni formu

propagace sluzeb privatniho kuchare. / G VT e
nggrcen k osobmmu ,prgqlanl Ja!(o . 5 & » DARKOVY
zazitek pro dva - idealni jako darek B i . POUKA?Z

k vyjimecnym prilezitostem. A S

na degustaéni menvu
Design vychazi z vizualni identity TR | s s By sk
v . . N s A" / v podani soukromého kuchare.
znacky a kombinuje atraktivni | e s ek v veCer gy chu, i
. . o . ¢ 4 b a ro ivel (‘)Vse:-rwst{yvlsou ro'[r.n
gastronomickou fotografii s grafikou - , s laskou, vasni a péci na talif.

a prehlednymi informacemi. B B i v

6 mésicll od data vystaveni.




VIZITKA

Vizitka znacky predstavuje elegantni
a profesionalni zpUsob, jak zanechat
kontakt a prvni dojem.

Design kombinuje minimalistickou
typografii s vyraznym logem

a kontrastni cernobilou barevnosti,
ktera odpovida vizualnimu stylu
znacky.

Idealni pro osobni predani pri setkani
s klienty nebo pri spolupraci
S partnery.
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OBALKA

Firemni obalka s logem a kontaktnimi
Udaji slouzi k elegantnimu

a profesionalnimu predani tisténych
materiall, darkovych poukaz( nebo
podékovani klientim.

ednoduchy, prehledny design

v souladu s vizualnim stylem znacky
posiluje divéryhodnost a osobni
pristup i v drobnych detailech. N
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