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Pripadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

PfedloZzena diplomova prace Bc. Antonina Hofra se zabyva problematikou marketingové komunikaéni kampané tématu
vlakem ekologiétéji s vyuzitim socialnich siti pro Ceské drahy, a.s., coZ je z pohledu narodniho dopravce, ale i spoleénosti
jako celku, velmi aktudlni téma. Kvalifikacni prace je vyusténim dlouhodobéjsiho pracovniho plsobeni diplomanta v oblasti
digitalniho marketingu, coz se projevilo ve vysoké kvalité zpracovani daného tématu. Diplomant v prvni kapitole teoreticky
vymezil zkoumanou problematiku, €imz poloZil adekvatni teoreticky zaklad pro dal$i kapitoly diplomové prace. V ramci druhé
kapitoly diplomant analyzoval marketingovou komunikaci Ceskych drah, a.s., v kontextu zkoumaného tématu, pficemz
vysledky analyzy vyuZil ve tfeti kapitole, kde prezentoval navrh marketingové komunikaéni kampané zkoumaného tématu
s vyuzitim socialnich siti, ktery ve ¢tvrté kapitole nasledné kvantitativné i kvalitativné zhodnotil. Student byl po celou dobu
zpracovavani diplomové prace velmi iniciativni, kreativni, proaktivni, peclivy a samostatny. Za stéZejni povazuji analytickou
a navrhovou cast diplomové prace, kde student zpracoval analyzu marketingové komunikace narodniho dopravce
a relevantnich konkurent( v oblasti zkoumaného tématu a realizoval vlastni prizkum formou reprezentativniho dotaznikového
Setfeni. Navrhova Cast je velmi kvalitné a detailné zpracovana a respektuje vSechny kroky navrhu marketingové komunikacni
kampané na socialnich sitich. Velmi pozitivnhé oceriuji vytvofeni navrhu grafickych vizuall pro kampan. Diplomova prace je
obsahové logicky provazana, dobfe strukturovana a obsahuje mnoho obrazk(, které velmi vhodné dokresluji feSenou
problematiku. Pfedlozenou diplomovou praci klasifikuji: A, protoze diplomant splnil pozadavky kladené na tento typ
kvalifikacni prace. Diplomova prace nevykazuje znamky plagiatorstvi. Doplnujici otazky do diskuze: 1) Myslite si, Ze toto
téma ("vlakem ekologi¢t&ji") by méli komunikovat jednotlivi Zelezniéni dopravci nebo MDCR, popfFipadé jiné subjekty? Svoji
odpovéd zdlavodnéte. 2) Od jakého véku je podle Vas efektivni komunikovat toto téma ("vlakem ekologictéji") a jaké
komunikacni kanaly pro tuto cilovou skupinu povazujete za nejefektivnéjsi?

Poznamky: 100 - 91 bodu = A - vyborné 70 - 61 bodu = D - velmi dobfe minus
90 - 81 bodu = B - vyborné minus 60 - 51 bodu = E - dobfe
80 - 71 bodl = C - velmi dobfe 50 - 0 bodu =F - nesplnéno



