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Pfipadny komentar k vySe uvedenému hodnoceni:

Predlozena bakalaiska prace (BP) Adély RoSkové se zabyva velmi aktualni problematikou, a sice on-line
marketingovou komunikaci vybraného e-shopu. BP je logicky ¢lenéna do tfi kapitol, které jsou vyvazené z
hlediska rozsahu a které na sebe logicky navazuji. V samotném Uvodu bakalaiské prace (s. 9) je také spravné
vymezen cil BP, ktery na zakladé obsahu jednotlivych kapitol povaZuji za jednozna&né napinény. Uvodni
teoreticka Cast je zpracovana vécné, s vyuzitim celé fady relevantnich zdroju. Takto zpracovana teoreticka ¢ast
byla nasledné podkladem pro analytickou &ast, v ramci které autorka nejdfive popisuje vybrany e-shop
mamtex.cz z pohledu sou€asného stavu jeho on-line marketingové komunikace. V ramci této &asti analyzy
autorka pracuje také s daty z webové analytiky, coz zcela jisté zvySuje relevanci samotné analyzy. Soucasti
analytické Casti je také realizovany rozhovor se zastupcem e-shopu mamtex.cz. V rdmci rozhovoru autorka
konfrontuje zastupce e-shopu mamtex.cz s vysledky predchozi ¢asti analyzy. Timto krokem autorka nasledné
ziskava cenné informace pro vymezeni oblasti budoucich navrha pro zlepSeni on-line marketingové komunikace
e-shopu mamtex.cz. Treti Cast BP obsahuje navrhy ke zlepSeni on-line marketingové komunikace e-shopu
mamtex.cz, které povazuji za vhodné a souCasné také za relevantni, a to pravé ve vztahu k vystupl
realizovaného rozhovoru. Na zakladé této skuteCnosti je také mozné vnimat jednoznaénou provazanost mezi
jednotlivymi ¢astmi BP. Po formalni strance je BP zpracovana na velmi dobré urovni. Text je vhodné
strukturovany a soucasné také vhodné doplnén o obrazky a tabulky. Na zakladé vySe uvedeného komentare je
zfejmé, Ze Adéla RoSkova predlozila kvalitni text BP, ktery splfiuje pozadavky kladené na kvalifikaéni prace
daného typu. Na zakladé vySe uvedeného hodnoceni navrhuji BP klasifikovat stupném B — vyborné minus, a to



jen diky pocate¢nim nesrovnalostem v ramci organizace na$i spoluprace. V pfipadé zdafilé Ustni obhajoby je
vSak mozné BP hodnotit klasifikanim stupném A - vyborné.

Bakalarska prace prosla kontrolou plagiatorstvi a na zakladé vysledkul je mozné konstatovat, Ze prace nevykazuje
znamky plagiatorstvi.

V ramci obhajoby prosim, aby se studentka vyjadfila k nasledujicimu:

1, Mate zpétnou vazbu od vedeni e-shopu mamtex.cz k pfipadné realizaci Vami navrhovanych opatfeni? Pokud
ano, seznamte prosim komisi s aktualnim stavem realizace Vami navrhovanych opatfeni.

2, Bude dle VaSeho nazoru pro e-shop mamtex.cz vétsi vyzvou pfilakat nové zakazniky ¢&i udrzet stavajici
zakazniky v kontextu aplikace nastrojli on-line marketingové komunikace? Své stanovisko prosim zdlvodnéte
jednak ve vztahu k informacim, které jste ziskala v ramci spoluprace s e-shopem mamtex.cz a sou¢asné také ve
vztahu k aktualnim trendim v pfistupu k socialnim sitim z pohledu jejich uzivatel.

Poznamky: 100 - 91 bodu = A - vyborné 70 - 61 bodl = D - velmi dobfe minus
90 - 81 bodu = B - vyborné minus 60 - 51 bodl = E - dobfe
80 - 71 bodu = C - velmi dobre 50 - 0 bodu =F - nesplnéno
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