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Ostatni pripominky k praci

Autorka vypracovala praci peclivé. Nejprve zpracovala teoretickou ¢ast, ve které se vénovala zakladnim pojmiim
Z oblasti marketingu v¢etné specifik B2B marketingu, analyze externich faktorti (makroprostiedi, konkurence,
zakaznik, SWOT analyze).

V aplikac¢ni ¢asti popsala zkoumanou spolecnost a jeji okoli pomoci PEST analyzy. Konkurenci zkoumala na
zékladé sekundarnich dat s fokusem na jejich strategii v marketingu a jejich silné a slabé stranky. Dale jsou
popsany jednotlivé zakaznické segmenty s dirazem na jejich preference pti zméné dodatele. Podklady byly
Cerpany z referenci zakaznikd, kteti upfednostnili konkurenéni nabidku.

Tyto podklady byly zapracovany do SWOT analyzy. Autorka na zaklad¢ strategické dilezitosti vhodné zvolila
WO strategii jako nosnou pro navrh marketingové strategie, kterou rozpracovala v kapitole 6. Strategie je
vyraznéji vyhotovena do oblasti marketingové komunikace. Detailnéji jsou navrzeny vybrané kampané.

Prace je po formalni a jazykové strance pomérné dobfe zpracovana.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 1 %. Neprokazalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Autorka prace miiZze uvést, jak probiha komunikace jednotlivych oddéleni, ktera se podili na dil¢ich Castech

marketingové strategie.
Bylo by vhodné tuto komunikaci n&jak upravit? Pokud ano, pro¢ a jak?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 28.5.2024
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