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Ostatni pripominky k praci

Tato prace se zaméfuje na B2B marketingovou strategii spolecnosti Bizerba Czech & Slovakia s.r.0.
V praci jsou diskutovany zakladni pojmy a principy marketingové strategie, véetné cill strategie a jejiho vlivu
na obchodni vysledky. Déle se zkoumayji specifika B2B trhu a rozdily ve strategiich mezi B2B a B2C prostfedim.

Analyticka ¢ast prace se soustfedi na externi faktory ovliviiujici podnikani spole¢nosti Bizerba Czech &
Slovakia, v€etné makroprosttedi, konkurence a potfeb zakaznikd. Na zavér je provedena SWOT analyza,
aby bylo mozné 1épe porozumét silnym strankam a slabym misttim spole¢nosti.

Na zékladé téchto analyz je navrZzena marketingova strategie pro piisti obdobi, s dlirazem na obchodni
priority, komunikaci a propagaci znacky a konkrétni obchodni aktivity spojené s produkty spolec¢nosti. Digitalni
taktiky jsou G¢inn€ integrovany do navrhované strategie, pficemz je uznavan jejich vyznam v soucasném B2B
marketingu. Prace je podloZena argumenty z odborné literatury, coz zvysuje divéryhodnost navrzenych strategii
a doporuceni. Zatimco strategie je dobfe vypracovana, je Skoda ze prace neobsahuje také navrh planu
implementace.
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Prace prokazuje nékolik silnych stranek. Je zde patrné pevné porozuméni principtim B2B marketingu
béhem analyzy. Jsou stanoveny jasné cile, které pfimo souzni s celkovymi cili spoleénosti. Navic autorka
navrhuje inovativni strategie, které jsou pevné ukotveny v poznatcich trhu, konkurence a analyze spolecnosti,
coz ukazuje na porozumeéni podstaty problematiky tvorby firemni a marketingové strategie. S dal$im rozvojem
Vv oblastech, jako je planovani implementace, analyza rizik a ukazatele vyhodnoceni, ma navrhovana strategie
potencial posilit pozici spolecnost Bizerba na konkuren¢nim trhu a zajistit udrzitelny rast.

Otazky a naméty k obhajobé
Autorka popisuje ve své praci, Ze jednim z hlavnich cild spolec¢nosti ptisobici na B2B trhu je budovani vztaha.
Autorka ve své SWOT analyze uvadi jako slabé stranky spole¢nosti digitalni komunikaci. Nebylo by

pro spole¢nost efektivnéjsi soustiedit se na primou komunikaci se zékazniky?

Ovliviiuje néjak analyza konkurentd spole¢nosti navrhované zmény marketingové strategie?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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