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UvVoD

Bakalatska prace s nazvem “Zpracovani hudebniho videoklipu a jeho aspekty” se zamétuje na
detailni prozkoumani a podrobnou analyzu procesu tvorby hudebnich videoklipii a dilezitych
prvki spojenych s touto tvirci ¢innosti. S ohledem na mou profesni zkusenost v oblasti
multimédii a muj studijni obor Multimédia ve firemni praxi, bylo toto téma ideéalni volbou.
cenu, aniZ by to mélo negativni vliv na jeho kvalitu a kreativitu. V této praci se budu vénovat
nejen teoretickému zkoumani, ale také praktickému vytvoreni hudebniho videoklipu. Jedna se
o muj prvni samostatny projekt v oblasti tvorby videoklipii, kde budu zodpoveédny za celou
produkci od zacatku az do konce. Piestoze mam zkuSenosti jako kameraman z podobnych
projektt, které jsem jiz uspésSné dokoncil, tento videoklip je pro mé osobni vyzvou

a prilezitosti pro dalsi profesni rust.

Cilem prace je navrhnout a v praxi ovéfit postup zpracovani hudebniho videoklipu po

jednotlivych fazich od navrhu aZ po ptipravu k publikaci.
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1 PRIPRAVY VIDEOKLIPU

1.1 Metodologie vyzkumu

V ramci bakalatské prace "Zpracovani hudebniho videoklipu a jeho aspekty" byla pouzita
kvalitativni metoda vyzkumu. Pro dosazeni stanovenych cilii byla provedena analyza
dostupnych informaci z odborné literatury, ¢asopist, ¢lanki a online zdrojt tykajicich se
hudebnich videoklipti. Ziskané poznatky byly nasledn€ syntetizovany a vyhodnoceny s cilem

poskytnout komplexni a objektivni pohled na danou problematiku.
1.2 Historie hudebnich videoklipti

Historie hudebnich videoklipi saha az do 20. stoleti, kdy zacaly vznikat prvni experimentalni
snimky, které skloubily hudbu s vizudlnim zabérem. NejznaméjSimi pionyry a tvirci tohoto
zéanru jsou napiiklad Georges Mélies a Oskar Fischinger. Béhem priibéhu 20. stoleti se
hudebni videoklipy rozvijely a stavaly se stale popularnéj$imi, pfi¢emz vyuzivaly
technologicky pokrok ve filmové produkei. V disledku rozvoje televize a vzniku hudebnich
televiznich stanic se videoklipy staly nedilnou souc¢asti hudby a umoznily umélctim
prezentovat svou tvorbu SirSimu publiku. S nastupem digitalni éry a internetového véku se
hudebni videoklipy staly jesté vice dostupné a oblibené, a to diky moznosti sdileni na
socialnich sitich a streamovani hudby online. Zaroven s tim se rozvijela i tvlir¢i svoboda

a inovace v oblasti vizualniho vyjadieni, pficemz umélci vyuzivali rizné efekty, animace

a specialnich vizualnich technik, aby pfenesli sva sdéleni a emoce na divaky. Dnes jsou
hudebni videoklipy zcela nedilnou souc¢asti hudebniho primyslu a mnozi umélci se snazi
piekonat sami sebe tviiréim a inovativnim obsahem, ktery nejen doplituje hudbu, ale vytvaii
jedinecny vizudlni zazitek pro divaka. S rozvojem virtudlni reality a rozsifené reality se
oteviraji nové moznosti pro interaktivni a imerzni hudebni videoklipy, které davaji divakiim

moznost prostfednictvim technologie prozivat hudbu na Gplné€ nové trovni. (Tkac, 2021)

1.2.1 Prvni hudebni videoklipy

Prvni hudebni videoklipy se objevily v 60. letech 20. stoleti. Jednalo se pifevazné

o jednoduché zivé vystoupeni interpretl, které byly zachyceny na filmovou pasku a pozd¢ji
promitany v televizi. Mezi prvnimi hudebnimi videoklipy 1ze jmenovat naptiklad snimky

k pisnim Beatles, Rolling Stones nebo The Who. Tyto videoklipy byly omezené
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v technologickych moznostech, avSak pfedstavovaly prvni kroky k vzniku tohoto zanru.

(Tkachenko, 2020)

1.2.2 Vyvoj a popularita videoklipi

Vyvoj hudebnich videoklipti znamenal postupné zdokonalovani technologii pro jejich tvorbu
a rozsifovani tvlircich moznosti. S nastupem MTV v 80. letech se videoklipy staly extrémné
popularnimi a diky tomu se objevily nové trendy a styly ve vyprave, choreografii a vizualnim
zpracovani. S rozvojem digitalnich technologii a internetu se popularita videoklipt jesté
zvysila, protoze umoznily jednodussi distribuci a snadnou dostupnost pro divaky po celém

svété. (Dudova, 2021)
1.3 Vyznam a funkce hudebnich videoklipt

Multimédia jsou v soucasné dob¢ nejvice pouzivanym prostfedkem komunikace. Tato média
vyuzivaji soucasného ptisobeni vice prvk, jako jsou fotografie, grafika, animace, video, text

a zvuk. (Horny, 2014)

Videoklipy mohou byt rozdéleny na n¢kolik kategorii. Mezi tyto kategorie patii
performativni, narativni a nenarativni videoklipy. Performativni videoklipy se zamé&fuji na
vystoupeni interpretti a mohou byt nato¢eny pii koncertu nebo na specialni lokaci urcené
prave pro tento tcel. Narativni videoklipy se soustfedi na vypraveéni piibéhu a vystoupeni
interpreta je zde pouze v pozadi. Existuje mnoho zptsobd, jak vizualn¢ zobrazit text pisné
v narativnich videoklipech — mliZe se jednat o obrazy, které pfimo souvisi s textem, nebo
o pouziti metafor. Naopak nenarativni videoklipy nemaji zddny ptib&h ani vystoupeni
interpreta, slouzi pouze k vizualnimu zdtraznéni skladby. (Vernallis, 2004)

Vytvoteni videoklipu prochédzi né€kolika fazemi, které jsou podobné procesu tvorby jinych
audiovizudlnich dél. Prvnim krokem je vybér reziséra a fesSeni rozpoctu. Spoluprace

s mezinarodnimi hudebnimi labely je ¢asto Zadouci a ovlivituje vybér reZiséra. Dal§i moZnosti
je oslovit reziséra na zéklad¢ jeho predchozich praci, nebo miize oslovit reziséra pfimo
samotny interpret.

Po vybrani reziséra nasleduje piipravna faze, kterd zahrnuje ptipravu lokaci, hledani
komparzu, scénaf, technické vybaveni a dopravu. Kazdy projekt ma své specifické
aspekty, které je tfeba pecliveé stanovit a ptizpusobit piipravné fazi.

Po nata€eni videoklipu pfichazi postprodukéni faze, ktera zahrnuje stiih, aplikaci efektt
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a barevnou Upravu. V zavislosti na rozpoctu miiZe byt filmovy tym sloZen z vice lidi nebo se
vSechny tyto ikony mohou provést jedinou osobou, ktera se postara o vSechny aspekty
postprodukce. Kviili omezenému rozpoctu jsme se rozhodli vytvofit jednoduchy
performativni videoklip, ktery ptedava zakladni ptib&h a emocionélni podtext. Tento

videoklip bude slouzit k vizudlnimu doprovodu skladby.
1.4 Propagace a marketing

Hudebni videoklipy jsou vyjimecné ti€¢innym a nepostradatelnym néstrojem pro efektivni
propagaci a marketing umélcti a jejich unikatni hudby. Tato skvéla videa poskytuji nekonecné
mnozstvi ptilezitosti, skrze které mohou umeélci neomezen¢ prezentovat sva mistrovska dila

a tvofit si vlastni nezaménitelnou vizualni identitu. Co je Gzasné, je to, ze tato média jsou
snadno dostupna na internetu a ve svété socidlnich siti, coz umozituje umélcim oslovit
neuvéfitelné Siroké publikum a ziskat si popularitu a zékladnu fanouskd.

Hudebni videa jsou prosté nekone¢né mocnym prostiedkem k vyjadieni a umoziuji umélctim
posunout hranice a zdokonalit celkovy zazitek z poslechu hudby.

Hudebni videa jsou neustale se rozvijejicim uméleckym fenoménem, ktery nas neptetrzité

nadchne a bude mit trvaly dopad na nasi hudebni kulturu. (Zemkova, 2022)
1.5 Vizualni interpretace hudby

Vizuélni interpretace hudby ve videoklipech je velmi vyznamnou a nenahraditelnou

soucasti, kterd vyznamné ptispiva k celkovému vnimani a intenzivnimu prozivani skladby.
Skrze fascinujici obrazy, dokonale choreografované scény a esteticky do detailu propracovany
vzhled videoklipu umélci nejen vytvareji dodatecny rozmér ke své hudbé, ale také divaka
vtahuji do zcela nového svéta emoci a dojmil. Vizualni prvky, jako jsou zivé a vyrazné

barvy, ohromujici a origindlni kostymy, kulisy a ptisobivé pohyby, maji obrovskou silu
posilovat emoce, piedavat skryta sdéleni a navazovat hlubokou komunikaci s divaky. Jejich
silny vliv umoziuje prenést hlubsi vyznam samotné skladby a prostiednictvim nich dosdhnout
specifické atmosféry, ktera dokonale podporuje hudbu a zamysleni nad jejim obsahem.
Vizuélni interpretace je také velmi u€innym prostfedkem, jak sd¢€lit a vyjadiit urcité poselstvi
nebo piibeh, ktery je pevné spjat s vlastni hudbou a dotvafi ji do uplnosti. Skrze jedine¢nou
symbidzu hudby a vizudlnich prvkl se oba elementy vzajemné propojuji a vytvaieji

jemny, ale silny celek, ktery okouzli a obohati svou jedinecnosti. (Blazke, 2022)
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Existuje staré réeni, Ze film/videoklip je dobfe natoceny, kdyz mlZete vypnout zvuk, a piesto
mate docela dobrou piedstavu o tom, co se d€je. Nakonec opravdu nezalezi na tom, jestli
je vizual nebo dialog tim silnéj$im prvkem, na ¢em opravdu zalezi, je, ze vypravite dobry

ptibeh. (Brown, 2020)
1.6 Prace s hudebnim materialem ve videoklipech

Préace s hudebnim materidlem ve videoklipech zahrnuje vybér vhodné hudby, strukturu

a aranzma videoklipu a synchronizaci zvuku a obrazu. Vybér vhodné hudby je kli¢ovym
krokem pfi tvorbé videoklipti, protoZe hudba hraje dileZitou roli pfi vytvafeni atmosféry

a naladéni divaki. Je nutné peclivé vybrat hudbu, ktera perfektné podtrhuje a vizualizuje
vyznam a emoce. Struktura a aranzma videoklipu se zabyva preciznim uspotadanim
jednotlivych scén a sekvenci v ramci videoklipu a je dilezité zajistit, aby plynuly pribéh
odpovidal a dokonale ladil s hudebnim materidlem. Synchronizace zvuku a obrazu pak
predstavuje kliCovy prvek pro vytvotreni dojemného a pusobivého videoklipu, kde se zvuk

a obraz vzajemn¢ dopliiuji a tvoii jednotny a zapamatovatelny zazitek pro divaka. Pouze tak
je mozné dosahnout opravdu tichvatného dila, které nadchne a oslni Sirokou vetejnost.

(Komar, 2022)
1.6.1 Vybér vhodné hudby

Vybér vhodné hudby pro videoklip je klicovym faktorem pro jeho tispéch. Hudba hraje
dilezitou roli pii vytvafeni atmosféry videoklipu a je tfeba vybrat skladbu, ktera evokuje
pozadovanou naladu a posiluje vyznam skladby. Pii vybéru je nutné zohlednit zanr, styl
videoklipu a cilovou skupinu divakt. Dulezité je také ziskat prava k pouziti vybrané skladby

a zajistit, aby hudba byla srozumitelna a dobte slySitelna v ramci videoklipu. (Beranek, 2023)
1.6.2 Synchronizace zvuku a obrazu

Synchronizace zvuku a obrazu je dulezitym aspektem tvorby hudebniho videoklipu. Spravné
provedena synchronizace ptispiva k vytvoreni pusobivého zazitku pro divaka, kde se zvuk

a obraz vzajemné¢ dopliiuji. Je nutné peclive sladit hudebni udélosti, jako jsou rytmus, melodie
a text, s vizudlnimi prvky videoklipu, jako jsou zabéry, stiihy a efekty. Synchronizace zvuku
a obrazu muze byt také vyuzita k vytvoreni efektt, jako je lip-sync, kdy se pohyb ust

interpretil zpivajicich postav presné shoduje se zvukovymi nahravkami. Pro dosazeni
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optimalni synchronizace je vhodné pracovat s profesionalnim sttihovym softwarem, ktery

poskytuje piesné a detailni moznosti manipulace se zvukem a obrazem. (Pekarik, 2021)
1.7 Tviréi proces pri zpracovani hudebniho videoklipu

Tvirci proces pii zpracovani hudebniho videoklipu zahrnuje nékolik dileZitych kroku.

V prvni fazi, pted samotnou produkci, je zapotiebi piipravit preprodukci. To zahrnuje
generovani napadii a konceptii pro videoklip, které se mohou odvijet od textu skladby nebo
interpretace hudby. Soucasti preprodukce je také vytvoreni moodboardu, ktery pomaha
definovat vizudlni styl a atmosféru videoklipu. Dal$im diilezitym prvkem je vybér vhodnych
lokaci, které odpovidaji konceptu videoklipu. K samotnému nataceni je zapottebi piipravit
scénarf a urcit jeho druh. A konecné se planuje také rozpocet pro produkci videoklipu.

(Pololanikova, 2022)
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2 PREPRODUKCE

Preprodukce je klicovou fazi pti tvorbé hudebniho videoklipu. V této etapé se piipravuje
veSkery materidl a planuje se cely nataceci proces. Zahrnuje vybér tématu, stanoveni cili

a pozadavki, spolupraci s umélci a tviréim tymem a nastaveni rozpoctu a ¢asového planu.

Je dilezité pecliveé promyslet vSechny aspekty videoklipu, aby se dosdhlo pozadovaného
vysledku. Tato faze predstavuje zaklad celé vyroby videoklipu. Zahrnuje planovani, vybér
tématu, pfipravu scéndie a storyboardu apod. Je podstatné si ujasnit, jakym zpiisobem chceme
video interpretovat, coz uzce souvisi s cilovou skupinou, pro kterou je findlni produkt urcen.
Navrhovy proces: Prvni kroky pfi vytvateni videoklipu zahrnuji tvorbu navrht a konceptt.
Na zacatku je dalezité shrnout vSechny emoce, barevné predstavy atd., které pisen vyjadiuje.
videoklip, ktery odpovida atmosféte skladby. Kromé konceptl je diileZité vybrat také vhodny
format. Vybér odpovidajiciho formatu pro videoklip, ktery zohlediiuje obsah i cilovou

skupinu. (Nunvarova, 2024)
2.1 Napady a koncepty

Pti tvorbé hudebniho videoklipu je dilezité mit silné¢ napady a koncepty, které¢ budou
poslouzit jako zékladni zpracovani. Tvorba inovativniho a origindlniho konceptu je klicova
pro zajimavy a uspeésny videoklip. V této fazi se rozviji myslenky a tematické prvky, které
budou nasledné vizualné interpretovany. Spoluprace mezi rezisérem, umélcem a dalsimi ¢leny

tvurciho tymu je zde kli€ova pro vytvoreni konzistentniho a kvalitniho vysledku.
2.1.1 Moodboard

K slozeni vSeobecného planu a popisu samotného videoklipu naim bude napomocny

moodboard. Moodboard je vizualni nastroj, ktery slouzi k vizualnimu shrnuti a komunikaci
konceptualniho stylu nebo nalady projektu. Je to kolaz rtiznych vizualnich prvki, jako jsou
fotografie, ilustrace, barvy, textury a dalsi, které dohromady vytvareji atmosféru a inspiruji

designova rozhodnuti. (Koch, 2020)

Fotografie a Ilustrace: Moodboard obsahuje klicové fotografie a ilustrace, které presné

odrazeji zamysleny vizualni styl. Tyto obrazky by mély byt peclivé vybrany tak, aby

dohromady tvofily konzistentni estetiku.
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Barvy a Barevné Palety: Moodboard ¢asto obsahuje vzorky barev a barevné palety, které

odpovidaji uméleckému konceptu. Barvy hraji klicovou roli pfi predani emoci a nélad.

Textury a Materialy: Pro lepsi porozumeéni povaze projektu mohou byt do moodboardu

zaclenény textury a vzory, které odkazuji na pouzité materialy v designu.

Typografie: Pokud je soucasti projektu, mize moodboard obsahovat i vzory pisma
a typografie, které odpovidaji celkovému vizualnimu konceptu. Moodboard muize obsahovat

citaty nebo kratké texty, které dodavaji dalsi kontext a inspiraci k projektu.

Funkce Moodboardu: Moodboard slouzi jako zdroj inspirace pro tvlrce a tymy pracujici

na projektu. Pomaha jim vizualizovat a sdilet mySlenky a koncepty. Pomoci moodboardu 1ze
rychle a efektivné komunikovat zamysleny vizualni styl nebo atmosféru projektu ostatnim
¢lenim tymu, klientim nebo spolupracovnikiim. Moodboard slouzi k zajisténi konzistence

a jednotnosti ve vizualnim provedeni projektu. Pomahé vytvofit spole¢ny jazyk pro vSechny
zucCastnéné strany. Pro tviirce miize moodboard slouzit jako prostfedek k rozvoji kreativity

a zkoumani novych myslenek. Moodboard je tedy klicovym néstrojem ve fazi navrhu

a konceptualizace projektu, umoznuje vizualni sdileni myslenek a pomaha prevést abstraktni

napady do konkrétni podoby.

2.1.2 Lokace

Vybér mista mé velky vyznam pii tvorbé hudebniho videoklipu. Spravné zvolené misto miize
podpofit zamyslenou atmosféru a piibéh videoklipu. Pii vybéru mista je dilezité zohlednit
prakticke a estetické aspekty, jako je dostupnost, vhodnost pro natdceni a vizualni potencial.
Dobte zvolené misto miize vyznamné ovlivnit celkovy dojem a kvalitu videoklipu. Muze to
byt jakékoliv prostiedi od profesionalniho filmového studia, pfes venkovni prostory jako
parky nebo ulice, az po intimni mista jako domovy nebo kluby. Kazdé misto ma sviyj vlastni
vizualni a atmosféricky charakter, ktery pfispiva k celkovému vyznamu a nalad¢ videoklipu.
Misto miize vyrazné ovlivnit atmosféru a naladu videoklipu. Napftiklad, klip natoCeny

v hustém lese mize vyvolat pocit tajemstvi nebo izolace, zatimco klip nato¢eny v rus§né
méstské ulici mize vyvolat pocit energie a dynamiky.

Misto pfispiva k vizudlnimu vzhledu videoklipu. Barvy, textury, osvétleni a architektura mista
mohou vytvofit silny vizualni dojem. Misto mize hrat klicovou roli v ptibéhu videoklipu.

Muize poskytnout kontext pro akci, pomoci vytvofit postavy a podporovat narativni vyvoj.
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Misto muze nést symbolicky vyznam. Naptiklad, opustény ditm miiZze symbolizovat ztratu

nebo samotu, zatimco rusné ndmesti miize symbolizovat spoleCensky zivot nebo komunitu.

2.1.3 Scénar a jeho druhy

Scénaf je informativnim dokumentem, ktery podrobné popisuje vizudlni, zvukové a narativni
prvky hudebniho videoklipu. Obsahuje Gplné a podrobné informace o postavach, jejich
charakteristikdch a motivacich, dé&ji, ktery se dava do souvislosti a rozviji se postupem

casu, lokacich, které jsou nataCeny se zietelem na atmosféru a prostiedi, kostymech, které
jsou peclivé vybrany k vyjadreni jedinecnosti a stylu postav, rekvizitach, které jsou
strategicky umistény aby obohatily vizudlni dojem divaki, osvétleni, které je precizné
nastaveno k vytvofeni specifickych emoci a nalad, kamerovych pohybech, které dodavaji
plynulost a dynamiku zabérim a dalSich aspektech produkce, v¢etné zvukovych efekti

a nabizi podrobné ujasnéni a vedeni pro tym tviirct videoklipu. Existuje mnoho druhti
scénart, které se pouzivaji v zavislosti na zamysleném vysledku. Narativni scénaf se zaméiuje
na pfib¢h, dialogy a postavy a Casto se pouziva pro narativni hudebni videoklipy.
Konceptudlni scénaf se snazi vyjadrit abstraktni mysSlenky a emoce pomoci vizualnich
symboll a metafor. Performance scénai se soustiedi na interpretaci hudby a umélecky projev
umélce ¢i skupiny. Spravny vybér typu scénare je klicovy pro dosazeni zamysleného
vysledku videoklipu. Linearni scénaf sleduje tradi¢ni strukturu zac¢atek-stied-konec.

Ptibéh se vyviji chronologicky a obvykle obsahuje konflikt a jeho vyfeSeni. Nelinearni scénaft
nevypravi piibéh v chronologickém potadi. Mize obsahovat flashbacks, flashforwards nebo
jiné narativni techniky, které narusuji linearni ¢asovou osu. Abstraktni scénaf se nezaméiuje
na konkrétni ptibeéh nebo postavy. Misto toho se zamétuje na vizualni a estetické prvky, které
vytvareji urcitou naladu nebo atmosféru. Performance Scénaf se zamétuje na vykon umélce
nebo skupiny. Muze obsahovat zabéry z koncertli, zkousek nebo jinych vykonnych situaci.

(Spévékova, 2023)

2.1.4 Rozpocet

Rozpocet je dillezitym aspektem pii tvorbé hudebniho videoklipu, nebot’ zahrnuje Sirokou

vvvvvv

naklady na vybaveni a zatizeni, jako jsou kamery, osvétleni a zvukové zatizeni. Dale je nutné
zohlednit naklady na pronajem vhodného prostoru pro nataceni, protoze spravné zvolené

lokace mohou vyrazné ovlivnit atmosféru a celkovy dojem videoklipu.
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Dalsi vyznamnou polozZkou rozpoctu jsou platby pro ¢leny tvir¢iho tymu. Tento tym zahrnuje
nejen reziséra a kameramana, ale také stiihace, osvétlovace, zvukare a dalsi odborniky, kteti
maji klicovou roli pii tvorbé kvalitniho videoklipu. Je tfeba zajisténi jejich dostate¢ného
financovani, aby mohli poskytnout své odborné sluzby na vysoké urovni.

Kromeé toho je nutné zahrnout dalsi poloZzky do rozpoctu, jako jsou naklady na vizualni
dodate¢né naklady zajist'uji celkovou kvalitu videoklipu a jeho schopnost oslovit cilovou

skupinu.

Pii stanoveni rozpoctu je zadsadni brat v ivahu nejen zddanou kvalitu videoklipu, ale také
dostupné finan¢ni prosttedky. Je dulezité zajistit dostatecné zdroje, které umozni dokon¢it
projekt bez problémi. Dobie rozpocteny projekt umoznuje efektivni vyuziti finan¢nich
prostiedkli a minimalizuje pfipadné financni problémy. Dikladné zvazovani jednotlivych

polozek a jejich rozlozeni v rdmci rozpoctu je tedy nezbytné.
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3 PRODUKCE

Produkce hudebniho videoklipu je zodpovédna za organizaci a koordinaci celého procesu
vytvareni videa. Jejim tkolem je zajistit potiebny $tab, osvétleni a techniku, a také se podilet
na napadech a konceptu videoklipu. Produkce zajistuje také vyhledavani a rezervaci
vhodnych lokaci pro nata¢eni. DalSimi dilezitymi aspekty jsou tvorba scénare, stanoveni
rozpoctu a koordinace ¢asového planu. Produkce hudebniho videoklipu hraje klicovou roli pfi

zaji$téni spravnych prosttedkll a zdrojh pro uspésné dokonceni projektu. (Burianova, 2020)

3.1 Stab

Stab hudebniho videoklipu piedstavuje tym lidi, ktery je odpovédny za viechny technické

a produkéni aspekty natadeni. Stab se skladé ze Sirokého spektra riznych profesionalt, jako
je rezisér, kameraman, stiihac¢, osvétlovac, zvukafr, scénograf, kostymni designer a mnoho
dalsich. Kazdy tym ma svou specifickou roli a odpovédnost, kterou plni s maximalnim
nasazenim. Béhem nataceni musi kazdy ¢len Stabu spolupracovat harmonicky a komunikovat
efektivné, aby zajistoval plynuly prabéh nataceni a dosazeni vynikajiciho vysledku. Jejich
kolektivni snaha je zamétena na tvorbu uméleckého dila, které spojuje audiovizudlni prvky

a vypravi silny ptib&h. Prostfednictvim peclivého planovani, organizace a kreativity se stab
hudebniho videoklipu snazi vytvofit nezapomenutelny zazitek pro divaky. (Plakhotnik et

al.2022)

3.2 Technika

Pti tvorbé hudebniho videoklipu je dilezité mit kvalitni techniku, kterd umozni nataceni

a zpracovani videa ve vysoké kvalité. Technika zahrnuje profesionélni kamery, zvukovou
aparaturu, stiizni systémy a dalsi vybaveni potiebné pro nataceni a postprodukci videoklipu.
Kvalitni technika umoziuje vytvofit ostré a detailni zabéry, zachytit kvalitni zvuk a vytvoftit
plynuly a profesionalni filmovy zazitek. Vybér spravné techniky je kliCovy pro tispésné
provedeni tviiréi vize a dosazeni pozadovaného vysledku. Spravna a profesionalni technika

s sebou nese vysoké naklady a vyssi financni investice. Proto je dllezité se na zacatku celého
projektu rozhodnou kolik dany zadavatel neboli interpret hodléa investovat do celého
videoklipu do né¢hoZ samoziejmé zapada i cena za techniku. (Sandmeier, 2019 stranky 129-

134).
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3.2.1 Zaznamové zarizeni

Pro nataceni videoklipu je nejidealnéjsi pouzit profesionalni digitalni kinematografické
se pouZziva vice kamer najednou. Jedna hlavni, kterou ma na starost hlavni kameraman, a ktera
vykonava hlavni pohyb a pak podle preferenci dalsi kamery takzvané pomocné, které pak

doplni finalni zabér.

Format nahravani by mél byt nastaven na co nejlepsi kvalitu, a to je ve vétSin€ ptipada
profesionalnich kamer format 4K pro vysoké rozliSeni a detaily, s volbou snimkov¢ frekvence
odpovidajici pozadovanému vizualnimu stylu. Je dalezité zvolit spravny format nahravani

z dlivodu zachovani maximalniho mnozZstvi informaci ve videu a dosaZeni ohromujicich
detailli a ostrosti. S formatem 4K je mozné dosahnout neuvétitelného rozliseni a oblibeného
kinematografického vzhledu, ktery je zadany ve filmovém pramyslu. Vysoké rozliseni
zajist'uje také veétsi pruznost pii postprodukcei, coZ umoziuje upravovat a zpracovavat video
bez ztraty kvality. Volba spravné snimkové frekvence je také velmi diilezitd. Vyssi snimkova
frekvence umoziuje plynulé a realistické zdznamy pohybu, zatimco niz8i snimkové frekvence
muze vytvaret umélecky efekt nebo zachytit atmosféru a naladu scény. Za vSech okolnosti

je dulezité dbat na spravné nastaveni formatu nahravani, aby se zabezpecila maximalni kvalita

a profesionalni vysledek. (Krejcik, 2023)

Kdyz se bavime o snimkov¢ frekvenci v kontextu hudebniho videoklipu, mluvime
o tom, kolik obrazkii (nebo “snimki”) se zobrazi za sekundu. Toto ¢islo, znamé jako
snimkova frekvence nebo FPS, ndm udava, jak plynule se video pohybuje a jaky mé vizualni

styl. (Krejéik, 2023)

Existuje n¢kolik béznych snimkovych frekvenci, které se pouzivaji v riznych
situacich — 24, 25, 30, 48, 50 a 60 snimki za sekundu. Kterou z nich vybereme, zalezi na
tom, co chceme s videem dosahnout. Naptiklad, pokud chceme, aby mél videoklip filmovy

vzhled, miZzeme se rozhodnout pro 24 nebo 25 snimku za sekundu.

Je zajimavé, Ze lidsky zrak je schopen zpracovat 10 az 12 statickych obrazki za sekundu, ale
kdyZ je snimkova frekvence vyssi nez 60 fps, je pro nés t€zké rozpoznat jakykoliv dalsi

pohyb.
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Pti nataceni hudebniho videoklipu, je dilezité si uvédomit, Ze zvuk se nahrava jinak nez
video. Zvuk se nahrava ve vzorcich za sekundu, ne ve snimcich za sekundu. To znamena, Ze

kdyz synchronizujeme video a zvuk, musime se ujistit, Ze jsou ob¢ v souladu. (Rozum, 2020)

Vétsina hlavnich hudebnich videi se nataci na 24 snimkt za sekundu, ne na 30. To je proto, zZe
24 snimku za sekundu dava videu trochu jiny vzhled — nékteti lidé by tekli, ze je vice

“filmovy” nez hladky vzhled 30 snimk za sekundu. Ale nakonec je to otdzka vkusu.

Pokud se tedy vratime k vybéru spravné techniky je tfeba dbat na tyto parametry:

a) Digitalni senzor v kamefe je klicovym prvkem pro zachyceni svétla a ptevedeni ho na

digitalni signdl. Tento senzor se sklada z n€kolika vrstev filtri, mikrococek a fotocitlivych
bunck. Jeho parametry maji nejvétsi vliv na kvalitu vysledného obrazu. Nejvyznamnéj$im

faktorem je velikost senzoru. V dnesni dob¢ se nejcasteji pouzivaji senzory typu:

APS-C (Advanced Photo System type-C) senzory maji stiedni velikost a poskytuji vyvazenou
kombinaci kvality a kompaktnosti. Full-frame senzory ve velikosti full-frame jsou vétsi

a poskytuji vynikajici obrazovou kvalitu. Jsou oblibené mezi profesionalnimi fotografy.

b) Pocet megapixelti na senzoru: Jejich pocet udava, kolik obrazovych bodt je senzor schopen

zaznamenat. Pokud planujete pouze natacet videa, miize se vyplatit volba senzoru s mensim
poctem megapixeld. Svétlocitlivé bunky takového senzoru jsou vétsi, coZ umozZituje zachytit
vice svétla. Vysledny obraz bude mit mén¢ Sumu, coz je vyhodné pfi natdCeni za horSich

svételnych podminek nebo v noci. (Flores, 2018)

¢) Snimkova frekvence je parametr, ktery udadva pocet snimkt zobrazenych za jednu sekundu

tzv. fps. U filmu se standartné pouziva 24 fps.

Mobilni telefony jako zaznamové zaiizeni

Jednim z nejdostupnéjsich feseni pro natdceni videi je mobilni telefon. Tato moZznost je
vhodné zejména pro typy videt, které nekladou tak velké naroky na kvalitu obrazu a pokud

s videotvorbou teprve za¢indme. I kdyZ moderni mobilni telefony dokdZou nahravat az ve 4K
rozliSeni, maji své omezeni v manualni kontrole expozice, ostieni a barev. Navic maji
omezené ulozisté, takze mize dojit k pferuSeni zdznamu kviili nedostatku paméti

(Mowat, 2021).
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Vyhodou je moznost jednoduchého nahravani videi ve formatu 9:16, ktery se pouziva na
nekterych socidlnich sitich. Lepsi mobilni telefony ¢asto disponuji technologiemi, které lze
najit i u fotoaparatd a kamer. Nicméné z dlouhodobého hlediska se u telefonu nevyplaci

zlstavat jako primarni nastroj pro profesionalni nataceni.

Profesionalni kamery

Tyto kamery jsou navrzeny s ohledem na profesionalni kameramany, poskytuji vysoky vykon
a minimalizuji pouziti automatickych funkci. Jejich hlavni pfednosti je schopnost zdznamu
ve vyspélych formatech, jako je naptiklad ProRes nebo RAW, a pokryti Sirokého barevného
spektra. Vystupni obraz téchto kamer obvykle vyzaduje dodatecné upravy v postprodukci.

Ak¢ni kamery

Akeni a 360° kamery jsou navrzeny pro odolnost vii¢i vodé a zne€isténi a jsou
charakterizovany kompaktni a pevnou konstrukci. Pouzivaji Sirokouhlé pevné

objektivy, a nékteré modely maji objektiv umistény po obou stranach téla kamery, umoziujici
tak zaznam 360° obrazu. Drazsi varianty t€chto kamer nabizeji vybornou elektronickou
stabilizaci obrazu. Tyto kamery jsou vhodné zejména tam, kde pouZiti vétSich

a profesionalnéjSich modelli neni mozné ¢i piilis riskantni. Jejich zdznam obvykle pfitahuje

pozornost divaki diky unikatnim perspektivam, které nabize;ji.

Drony

Drony, dalkové ovladdané 1étajici stroje, jsou vyuzivany pii tvorbé videi tam, kde je potteba
ukazat divaktim objekty, které nelze Gplné€ zachytit ze zemé¢, nebo kdy je potfeba zajimavé
perspektivy. Profesionalni modely dronii jsou vybaveny kvalitnimi kamerami a umoznuji
nasazeni ND filtrti na gimbalu. Je v8ak nutné respektovat platnou legislativu, kterd upravuje

podminky pouZzivani dronti.

3.2.2 Osvétleni

Osvétleni je klicovym prvkem pii tvorbé hudebniho videoklipu. Spravné osvétleni vytvari
atmosféru a naladéni scény, ovliviiyje vizualni podobu zabéri a zdlraznuje dilezité detaily.

Osvétlovac vytvaii a manipuluje s riznymi svételnymi zdroji, aby dosahl pozadovaného
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efektu. Zde jsou nékteré zakladni techniky osvétleni, které se ¢asto pouZivaji pii natac¢eni

hudebnich videi:

Tiibodové osvétleni je zakladni metoda osvétlovani, ktera obsahuje hlavni svétlo (key

light), dopliikové svétlo (fill light) a zadni svétlo (back light). Tato technika je zdkladem pro
vétsinu osvétlovani ve filmu, televizi a v podstaté v jakémkoliv typu video nebo

fotografického projektu.

Ptirozené svétlo: Nékdy mlizeme chtit (nebo musime) natacet sva hudebni videa za

ptirozeného svétla. I kdyZz mate k dispozici pouze piirozené svétlo, stale byste méli dodrzovat
zasady tiibodového osvétleni. Dokonce 1 v situacich, kdy nemate vitbec zadna svétla, mizete

stale simulovat sva tfi hlavni svétla pomoci predmétii jako jsou odrazové desky.

Dramatické vnitini osvétleni: Tato technika vyuziva silné kontrasty mezi svétlem a stinem

k vytvoreni dramatické atmosféry. Mlize byt velmi Ui€inna pfi vytvaieni intenzivnich

a emotivnich scén.

Svétlo shora: Tato technika pouziva jedno svétlo umisténé nad scénou k vytvoteni silnych

stint a dramatického efektu.

Dvoubodové osvétleni: Tato technika pouziva dvé svétla umisténd na opacnych strandch

scény. Timto zplisobem mulZete vytvofit zajimavé stiny a dodat scéné hloubku.

LED trubicové osvétleni: LED trubicova svétla jsou popularni pro jejich flexibilitu

a schopnost vytvaret rizné barvy a efekty.

Pti vybéru osvétleni je dllezité vzit v tivahu typ scény, kterou chcete natacet, svételné
podminky a vzhled, ktery chcete dosadhnout. Kazdé svétlo mé své jedinecné vlastnosti a mize

pfinést jiny pocit do vaseho videa.

Vyuzivaji se nejen svételné zdroje, ale také rizné modifikatory svétla. Tato zafizeni slouzi
k upravovani sméru, intenzity, tvrdosti a barvy svétla. Mezi nejéastéji pouzivané v oblasti
tvorby videoklipt patii odrazné desky, difuzéry, "vlajky", parafinové desky nebo barevné

filtry a mnoho dalSich druhtit modifikatort.
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3.2.3 Gripova technika
,,Gripova technika slouZi ke stabilizaci kamery pii pohybu.* (Spetla, 2014 str. 38)
Druhy gripové techniky pro videoklipy:

Stativ: ,,Stativ je jednou ze zakladnich pomiicek kameramana. Eliminuje otfesy a dovoluje
plynule pohybovat s kamerou v horizontalnim, vertikalnim nebo Sikmém sméru.*

(Spetla, 2014 str. 38)

Stativ je velmi dulezity pii fotografovani a natdCeni, protoze nam pomaha dosdhnout
dokonalého a stabilniho zabéru. Bez stativu bychom se museli spoléhat pouze na nase
ruce, a to by mohlo vést ke ztraté kvality a rozostfeni snimki. Stativ ndm umoZznuje snadno

prizptsobit vysku, thel a orientaci kamery nebo fotoaparatu.

Steadycam: Tato technika umoziiuje plynulé sledovani pohybu kamery bez otiesii. Steadycam
operator nosi specialni vestu s mechanickym stabilizdtorem, ktery kompenzuje vibrace

a pohyby. (Nayman, 2021)

Dolly: Dolly je pohybliva platforma na koleckéach, na kterou je umisténa kamera. Pohyb

dollym umoznuje sledovani objektti nebo postav.

Crane: Kamerovy jefab umoznuje vysoké a plynulé pohyby kamery. Je ideélni pro velkolepé

zabéry a dynamické scény. (Maj, 2023)

Jib: Jib je mensi verze kamerového jetabu. Je snadno pienosny a umoziuje plynulé zabéry

z raznych thlt. (Johnson, 2022)

Slider: Slider je horizontalni pohybova platforma, ktera umoziuje sledovani objektt z boku.
Je Casto pouzivan pro detailni zabéry. ,,Slider jsou miniaturni koleje, na nichZ jezdi kamera
po horizontalni ose. Nékteré umoziuji pohyb 1 ve vertikalnim sméru. Umist'uji se na stativ

a pokud maji nohy, tak na jakykoliv pevny povrch.” (Spetla, 2014 str. 39)
3.2.4 Objektivy

Objektivy jsou dilezitou soucasti technického vybaveni pfi tvorbé hudebniho videoklipu.

Existuje mnoho riiznych typi objektivi, které umoziiuji rizné ohniskové vzdalenosti a thly
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zab&ru. Kratké ohnisko je vhodné pro Sirokotihlé zabéry, které zvyraznuji kontext a prostiedi.
Dlouhé ohnisko je vhodné pro detailni zabéry, naptiklad na hudebnika nebo hudebni néstroj.
Vybér spravného objektivu zavisi na zamysleném vysledku a atmosféfe videoklipu. Spravné
zvolené objektivy ptispivaji k estetice a vizudlnimu vyjadreni hudebniho videoklipu. Podle
Gatcuma (2018 str. 156) maji objektivy spolu s kamerou nejvétsi vliv na kone¢ny vzhled

obrazu.

Zde se podivame na dva hlavni typy objektivii: pevné objektivy a vyménné objektivy.

Pevné objektivy jsou trvale pfipojeny k télu kamery a nelze je od néj oddélit. Tyto objektivy
se ¢asto pouzivaji v mobilnich telefonech, webkamerach a levnéjSich fotoaparatech. Maji
jednu pevnou ohniskovou vzdalenost, coZ znamena, Ze jsou ostiejs$i a maji nizsi clonové ¢islo.

Jsou idedlni pro situace se Spatnym osvétlenim nebo pro sniméani s mensi hloubkou ostrosti.

Vyménné objektivy maji konstrukci s tzv. bajonetem, kterym se pfipeviiuji k fotoaparatu
nebo kamefte. Tyto objektivy umoziuji uzivateliim volit idealni objektiv pro konkrétni tcel.
Diky nim lze vyrazné zlepsit obrazovy vystup kamery. Na rozdil od pevnych objektivii maji
vymeénné objektivy proménlivou ohniskovou vzdalenost (zoom). To znamena, ze pokryvaji
urcity rozsah ohniskovych vzdalenosti (napt. 24-70 mm). Jsou velmi vSestranné a uzite¢né
v situacich, kdy je potieba rychle ménit ohniskovou vzdalenost. Je vSak tfeba mit

na paméti, ze jejich obrazové vlastnosti nemusi byt tak dobré jako u pevnych objektivii.

Dalsi déleni podle Gatuma (2018) se objektivy déli také podle konstrukce:

Objektivy s pevnou ohniskovou vzdalenosti maji jednu konkrétni ohniskovou vzdalenost.
Diky této vlastnosti jsou jejich parametry ¢asto mnohem lep$i neZ u zoom objektivi.
Jsou ostrejsi a disponuji nizkym clonovym ¢islem, coZ je vyhodné pro snimani za Spatné¢ho

osvétleni nebo v situacich, které vyzaduji mensi hloubku ostrosti.

Skupina objektivii s proménlivou ohniskovou vzdalenosti se vyznacuje schopnosti plynulé
zmény ohniskové vzdalenosti. Tyto objektivy pokryvaji urity rozsah ohniskovych
vzdalenosti (napt. 24-70 mm). Jsou velmi vSestranné a uzite¢né v situacich, kdy je potieba
rychle ménit ohniskovou vzdalenost. Je vSak tfeba mit na paméti, Ze jejich obrazové vlastnosti

nemusi byt tak dobré jako u pevnych objektivii.

Dale Gatuma (2018) d¢li objektivy i podle ohniskové vzdalenosti:
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Sirokouihlé objektivy maji kratsi ohniskovou vzdalenost neZ standardni objektivy (méné ne
40 mm u digitalnich fotoaparati standardu Full-frame). Diky svému Sirokému thlu zabéru
jsou schopny zachytit vétsi ¢ast scény nez standardni objektivy. Jsou idedlni, pokud chceme
do snimku dostat vice detaili. Je vSak tfeba mit na paméti, Ze Sirokouhlé objektivy obvykle

vykazuji vice optickych nedokonalosti nez standardni objektivy. (Gatuma, 2018)

Standardni objektivy maji ohniskovou vzdalenost, kterd se zhruba pfiblizuje lidskému
vidéni. U fotoaparatii standardu Full-frame odpovida standardni ohniskova vzdalenost
priblizn€ 40—55 mm. Tyto objektivy jsou ¢asto univerzalni a maji thel zabéru podobny

tomu, co vidime pouhym okem.

Teleobjektivy maji delsi ohniskovou vzdalenost (pfiblizné¢ 60 mm a vice). Jsou oznacovany
jako teleobjektivy, protoze poskytuji izky obrazovy uhel. To znamen4, Ze dokazi vyplnit
snimek 1 vzdalené objekty. Pfi pouziti teleobjektivii béhem nataeni je vSak tteba davat pozor

na veétsi nachylnost na viditelné ottesy.

3.2.5 Zabéry

Scéna (Scene): Jedna se o jednotku filmu, kterd zahrnuje sled udélosti odehravajicich se na
jednom misté a v jednom ¢ase. Scény jsou Casto oznaovany ¢isly nebo nazvy a jsou zakladni

stavebni kameny filmového piib&hu.

Sekvence (Sequence): Sekvence je série spojenych scén, které tvoti vetsi ¢ast filmu. Miize se

jednat o sled udalosti, které spolu souvisi, nebo o tematicky spojené scény.

Zabér (Shot): Zabér je jediny snimek kamery, ktery zachycuje urcitou akei nebo situaci.
Existuje mnoho riznych typa zabérl, jako jsou Siroké zabéry, detailni zabéry, stfihy a dalsi.

(Koehler, 2016)

Zéabery jsou sttedobodem hudebniho videoklipu. Zavisi na nich vizudlni podoba a poutavost
videoklipu. Existuje mnoho riiznych typii zabéri, jako jsou celkové zabéry, detaily, blizké
zabery, nebo rizné pohybové zabéry. Kazdy typ zabéru ma sviij vyznam a funkci, kterou plni
v ramci ptibéhu nebo interpretace skladby. Spravné zvolené zabéry zajist'uji pohledovou
pestrost, dynamiku a emotivni provazani s hudbou. Je diilezité vybrat vhodné zabéry, které

podporuji piibéh a poselstvi videoklipu.
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Detailni zabér (Extreme Close-Up): Tento zabér je obvykle zaméfen na maly detail, jako
je naptiklad tvar nebo oc¢i postavy. Detailni zabér mtze byt pouzit k zdlraznéni emoci nebo

dilezitych detailt. (Gumelar, 2024)

Celkovy zabér (Full Shot): Celkovy zabér zobrazuje postavu od hlavy az k paté. Tento zabér

je Casto pouzivan k zobrazeni pohybu postavy nebo interakce s prostiedim. (Gumelar, 2024)

Polocelkovy zabér (Medium Shot): Polocelkovy zabér obvykle zobrazuje postavu od pasu

nahoru. Tento zabér je idedlni pro dialogové scény, ale také zobrazuje télesnou fec a vice

prosttedi. (Gumelar, 2024)

Siroky zébér (Wide Shot): Siroky zabér zobrazuje postavu v kontextu jejiho prostiedi. Tento

zabér je Casto pouzivan k zobrazeni mista a lokace. (Gumelar, 2024)
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4 POSTPRODUKCE

Po dokonceni nataceni nasleduje postprodukce. V této fazi se provadi sttih, barevna
korekce, vizudlni efekty a dalsi upravy, které¢ dodaji finalni vzhled videoklipu. VétSina
stiitha¢ské prace se odehrava béhem postprodukce. Stiiha¢ musi projit mnoha riznymi
etapami stfihu, aby dosahl konecného uspotadani zabéra, které pak vytvoii hotovy videoklip.

(Bouassa, 2020)

4.1 Strih

Stiih je kli¢ovou fazi v procesu zpracovani hudebniho videoklipu. Zahrnuje vybér nejlepsich
zabérq, jejich sestiithani do logického a poutavého sledu a vytvoreni rytmu, ktery odpovida
hudbé. Béhem stiihu Ize upravovat délku zabért, prechody mezi nimi, urovat tempo

a vytvaret razné efekty, které posiluji vizualni podani. Kvalitni sttih je dilezity pro vytvoreni

profesionalniho a atraktivniho videoklipu. (Krejcik, 2023)

Program pro stiih

DaVinci Resolve

Program DaVinci Resolve je vysoce profesionalni nastroj uréeny pro zpracovani videa, ktery
se ¢asto vyuziva béhem tvorby hudebnich videoklipii. Tento software poskytuje Sirokou Skalu
funkei, které umoziuji precizni stiih, Gpravy barev, aplikaci efektii a dalsi postprodukéni
upravy. DaVinci Resolve si ziskal uznani mezi odborniky diky své vykonnosti a schopnosti
pracovat s vysoce kvalitnim videem. Jeho intuitivni rozhrani usnadiiuje praci s videem

a umoznuje tvircim vytvaret kvalitni a atraktivni hudebni videoklipy. Spolecnost Blackmagic
design, ktera stoji za vyvojem tohoto software, také nabizi placenou verzi nazvanou DaVinci

Resolve Studio, jez je nejvice vhodna pro profesionaly (Steiner, 2020).

Adobe Premiere PRO CC

Adobe Premiere Pro CC je software, ktery nabizi profesionalni funkce a umoZziuje upravovat

vvvvvv

produkci videa, coz znamena Upravu klipl, zvuku a barev. Protoze Adobe Premiere Pro patii

do sluzby Adobe Creative Cloud, skvéle spolupracuje s dal§imi programy této spolecnosti.

vvvvvv
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snadné spustit cely projekt v Adobe After Effects a poté pokracovat v praci v Adobe Premiere
Pro. Program je placeny prostiednictvim predplatného (Filmmaking lifestyle, 2022).

4.2 Vybér materialu

Vybér spravného materialu je dilezitym krokem béhem stiihu hudebniho videoklipu. Zabéry
musi odpovidat obsahu hudby a podpofit vyrazovy tcel videa. Béhem vybéru materialu je

nutné zohledilovat hudebni zéanr, text pisné a celkovou atmosféru skladby. Tviir¢i rozhodnuti
o tom, jaké zabéry budou pouzity, maji zdsadni vliv na kone¢ny dojem z videoklipu a mohou

udélat rozdil mezi primérnym a kvalitnim videem. (Krej¢ik, 2023)

4.3 Colorgrading

Po samotném sttihu a aplikaci efektl prichazi velice dulezita cast postprodukce a tou je
colorgrading, ktery do videoklipu vdechne novou dusi a dokaZze samotny videoklip posunout

o stupen vys.

Colorgrading, neboli barevna korekce, je klicovym procesem v postprodukci videa, ktery
se zaméiuje na Upravu barevnych vlastnosti zachyceného obrazu. Tento proces zahrnuje
upravu kontrastu, ostrosti, hloubky Cerné, vyvazeni bil¢, barevné prekryvy/spotlighty

a celkovou saturaci.

Vytvateni hudebnich videoklipii ¢asto vyzaduje dynamicky a vizualné poutavy vzhled, ktery
1ze dosdhnout pomoci colorgradingu. Naptiklad, mizeme vytvofit vizualn¢€ poutavy

cernobily, rozdéleny kandl barevného stupné bez pouziti ostatnich plugind.

Finalnimu vzhledu lze docilit témito prvky:

Ujistéte se, Ze svétla nejsou presvicend a stiny nejsou pfili§ tmavé. Nastaveni svétel a stinli

se fika vyvazeni expozice.

Dale je tfeba opravit jakékoliv podivné barevné naddechy, zejména pokud bila v nasi scéné

vypada trochu modre nebo zluté. Této Casti se fika vyvazeni bilé.

Nesmime dovolit, aby nase barvy byli bud’ pfili§ tlumené nebo pftilis zivé. To dokazeme

zlepsit saturaci.
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Colorgrading miiZze dramaticky zmé&nit zabér, pfemeénit den na noc nebo z drobného zabéru
vytvofit zivou krajinu. Maze udélat z backlotu misto z druhé strany svéta. Nemusi byt hlasity
a vyrazny a muze byt malou upravou zabéru. Dokonce i jemny colorgrading miize mit

na publikum hluboky dopad. Colorgrading vysledného projektu zobrazuje Obrazek 1.

S colorgradingem je dobré pocitat uz v preprodukci, zvolit si paletu barev, do kterych bude
video stylizovano, a tomu napf. piizpUsobit barvu obledeni nebo tieba osvétleni (Spetla, 2014

str. 96).

—
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Obrazek 1 Colorgrading

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.4 Specialni efekty

Pouziti specialnich efekti v hudebnim videoklipu mize dodat vyjimec¢nost a originalitu

do vizualniho provedeni. Specidlni efekty mohou zahrnovat naptiklad animace, chroma
key, rizné filtry nebo manipulaci se zabéry. Timto zpiisobem Ize vytvofit zajimaveé

a neobvyklé vizualni prvky, které posiluji atmosféru a sdéleni videoklipu. Pro tvorbu
firemnich videi v online marketingu se €asto vyuziva napftiklad tzv. kli¢ovani, kdy je objekt
nebo osoba natocena pied barevnym pozadim, nejcastéji zelenym nebo modrym, a to je

nasledné nahrazeno jinym vizualnim obsahem (Maio, 2021).

4.5 Finalni grafické prvky ve Photoshopu a export

Finalni grafické prvky ve Photoshopu jsou diilezitou sou¢asti hudebniho videoklipu. Pomoci
tohoto programu lze vytvofit riizné grafické prvky, jako jsou titulky, loga, animace a dalsi

vizualni prvky. Photoshop poskytuje tviirciim moznost upravit a zdokonalit vizualni stranku
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videoklipu a zlepsit jeho prezentaci. Dlikladnd préace s findlnimi grafickymi prvky
ve Photoshopu muze videoklip posunout na vyssi troven a udélat z n¢j profesionalni

a esteticky atraktivni dilo.

Adobe Photoshop je mocny graficky editor, ktery nachazi Casté vyuziti pfi upravovani

fotografii, tvorbé grafiky a designu. Ackoli neni primarné zaméten na praci
s videem, disponuje n¢kolika funkcemi, které mohou byt uzitecné pii zpracovani hudebnich

videoklipii. (Ullrich, 2021)

Na uplném konci videoklipu ptichazi na fadu tzv. ,,render*. Pti renderovani videa je
nejzasadné€jsi nastavit tyto parametry:

Kodek videa a zvuku * Format videa ¢ Datovy tok ¢ RozliSeni

Jakmile jsou parametry nastaveny, sta¢i v programu spustit render a vyckat, nez program

video zpracuje do jednoho souboru (Baker, 2022).
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5 PROPAGACE VIDEOKLIPU

Promo videoklip je nastrojem pro propagaci a Sifeni hudby skrze médium videa. Jeho hlavnim
ukolem je zaujmout a pfitdhnout pozornost potencialnich posluchacii. V promo videoklipu

se Casto vyuzivaji atraktivni vizualni prvky, které maji za cil vytvofit silnou asociaci k hudbé
a umélci. Kromé toho miiZe promo videoklipu slouZit 1 jako prostiedek k prezentaci a prodeji
hudby skrze socialni sité a online platformy. Skladba je ve videoklipu casto zkracena nebo
upravena, aby se co nejvice pfiblizila pottebam daného kanalu ¢i platformy, na které bude

videoklip sifen. (William, 2022)

5.1 Propagace pies socialni sité

vvvvvv
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Facebook, Instagram, YouTube a Twitter nabizeji Sirokou skalu moznosti pro sdileni videi
a interakcei s fanousky. Skrze tyto platformy muzete propojit své videoklipy s cilovou
skupinou, vytvofit si vlastni komunitu a sledovat zpétnou vazbu od fanouska. Strategie
propagace na socialnich sitich by méla zahrnovat pravidelné a kvalitni obsahové
prispévky, spoluprace se sponzory, soutéze nebo vyzvy pro fanousky a vyuziti placené

reklamy pro zvySeni dosahu. (Jedlickova, 2022)
5.2 Vliv digitalniho prostiedi na hudebni videoklipy

Digitalni prostfedi siln€ ovlivnilo hudebni videoklipy a zménilo zptisob jejich

tvorby, distribuce a konzumace. Diky digitdlnimu prostiedi se stalo mozné jednoduse a rychle
Sifit videoklipy online a pfedevSim pies socialni sité, jako je YouTube, Facebook nebo
Instagram. Internet umozniuje umélclim a hudebnim producentiim dosahnout mnohem $irsiho
publika a ziskat globalni rozsifeni hudby. Kromé¢ toho digitalni prostfedi poskytuje moznost
vyvijet interakci s divaky a fanousky prostfednictvim komentafi, sdileni, lajkovani a dalSich

interaktivnich funkci. (Kubickova, 2023)
5.2.1 Online distribuce a streaming

Online distribuce a streaming se staly klicovymi pro hudebni videoklipy v digitalnim

prostiedi. Diky platformam jako YouTube, Spotify, Apple Music atd. maji um¢lci moznost
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prezentovat své videoklipy a hudbu Sirokému publiku. Online distribuce umozZiiuje
neomezenou dostupnost videoklipl, které mohou byt sledovany kdykoli a kdekoli.
Streamingové sluzby také poskytuji umelciim a hudebnim producentim moznost generovat

piijmy prostiednictvim streamovani jejich videoklipti a hudby.
5.3 Analyza a hodnoceni hudebnich videoklipt

Analyza a hodnoceni hudebnich videokliptli je procesem, ktery se zamétuje na posouzeni
ruznych aspektli videoklipii a jejich vlivu na divaky. Béhem analyzy jsou zkoumany prvky
jako je vizudlni styl, réZie, scénaf, choreografie a stfith. Hodnoceni se ¢asto zamétuje

na originalitu a kreativitu videoklipu, jeho schopnost vyjadfit obsah skladby a zaptisobit

na divaky. Analytici hodnoti také technickou urovein videoklipu, v¢etn¢ kvality obrazu, zvuku

a pouzitych efekti. (Pekarik, 2021)
5.3.1 Kriticky pohled na videoklipy

Kriticky pohled na videoklipy je dtlezity pfi analyze a hodnoceni jejich umélecké hodnoty.
Kritici se zamétuji na rizné aspekty videokliptl, jako je jejich estetika, poselstvi, originalita
a presnost vyjadreni skladby. Hodnoceni kritiky miize mit vliv na vefejné vnimani videoklipu
a umélce samotného. Kritikou videoklipt se zabyvaji jak odbornici v hudebnim pramyslu, tak

1 nezavisli recenzenti a fanousci hudby.
5.3.2 Uspé&nost a popularita videoklipt

Uspé&snost a popularita videoklipti jsou méfeny riiznymi ukazateli, jako je pocet

zhlédnuti, sdileni a komentéaiti na online platforméch. Videoklipy, které dosahuji vysokych
&isel ve statistikach, jsou povazovany za Gsp&$né a popularni. Usp&snost videoklipu mize
také mit vliv na prodejnost skladby a umélecky profil interpreta. Popularita videoklipt je
casto spojena s jejich schopnosti vyvolat emoce, zaujmout divaky a stat se virdlnim jevem na

socialnich sitich. (Foster, 2020)
5.4 Budoucnost hudebnich videoklipi

Budoucnost hudebnich videoklipi je neustale se vyvijejici a plnd moznosti. S technologickym
pokrokem se ocekéava zavedeni novych prvkil a funkcionalit, které umozni jesté vétsi interakci

divaki s videoklipy. Virtualni realita a rozSifena realita by mohly byt v budoucnosti bézné
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vyuZivané pro tvorbu inovativnich a unikétnich vizuélnich zazitkl. Dal$im moZnym smérem
je automatizace a vyuziti umél¢é inteligence pii tvorbé videoklipi, coz miize umélciim
umoznit rychlejsi a efektivnéjsi zpracovani jejich vizudlniho materialu. Budoucnost
hudebnich videoklipt je tak plné ptekvapeni a novinek, které mohou zménit zpiisob, jakym

vnimdme a konzumujeme tuto formu vizualniho uméni. (Strnadova, 2021)
5.4.1 Experimentalni pFristupy a avantgarda

V oblasti hudebnich videoklipli existuje prostor pro experimentalni ptistupy a avantgardu.
Umélci mohou vyuzivat rizné netradicni prvky a techniky, které vytvareji unikéatni vizudlni
styl a estetiku. Experimentovani s formatem videoklipu, kompozici obrazu a zvukem
umoziuje prekrocit hranice a vytvofit nekonvencni a inspirativni vizualni zazitek.
Avantgardni videoklipy ¢asto kombinuji riizné umélecké discipliny a prolamuji

stereotypy, ¢imz vytvareji inovativni a originalni podoby hudebnich videoklipt. Timto
zpusobem se rozsifuje repertoar uméleckych prostiedkili a zvysuje kreativita v oblasti tvorby

hudebnich videoklipt. (Skjerseth, 2022)
5.4.2 Promény ve spotiebitelském chovani

Promény ve spotiebitelském chovani maji vliv na to, jak jsou konzumovany hudebni
videoklipy. S nartstem digitalnich platforem a streamingovych sluzeb se stale vice lidi diva
na videoklipy online z mobilnich zatizeni. To vyvolava potiebu vytvorit videoklipy, které
jsou prizptisobeny mensim obrazovkdm a optimalizované pro rychlé a plynulé streamovani.
Spottebitelé také vyzaduji vice interaktivnich prvkl a moznosti sdileni videoklipi

na socidlnich sitich. Tim se méni strategie propagace a distribuce videoklipii a klade se vétsi
diraz na socialni média a online komunitu. Promény ve spotiebitelském chovani tak ovliviiuji

nejen produkci, ale i Sifeni a pfijeti hudebnich videoklipti vefejnosti. (Lis, 2021)
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6 PRIPADOVA STUDIE TVORBY VIDEOKLIPU PRO
INTERPRETA

6.1 Interpret

Dlouho jsem, pfemyslel, kterého interpreta oslovit ale tato otdzka se vyftesila sama

v okamziku kdy se mi sam interpret ozval s tim, Ze chce za kratkou dobu natocit videoklip
a poslat ho do soutéze. Mym interpretem pro tuto bakalarskou préci je interpret, ktery si
prezdiva Marsei. Marsei je interpret z Rychnova nad Knéznou, ktery svoji hudebni kariéru
teprve zacind. Na svém konté ma ale i ptes to jedno album a jedno EP. Jeho profil na

streamovaci platformé Spotify 1ze vidét na Obrazek 2.

¥ Ovéieny umélec

Marsei

523 posluchacl mésiéné

3
° 3 ( Sledovat

Oblibené
 CO uZ dobfe zném
¥ B

4 o, Platina
= V:Jﬁ Codein
“\i3 B
noc dlouha jak tejden
B

= jﬁ: coco & henny

Obrazek 2 Interpret

Zdroj: Vlastni zpracovani

Spolecné uz jeden videoklip na konté mame, a to na pisent s ndzvem ,,byl bych sober, kdyby
to Slo*, na kterém jsem se podilel jako hlavni kameraman a rezisér. Tento videoklip naleznete
v ptiloze C. Videoklip pro tuto praci jsme primarn¢ tvofili jako podklad do talentové rapové
soutéze s nazvem The Mag Wrap. The Mag Wrap je rapova soutéz, kterd dava piilezitost
mladym talentim. Ale jak jsem jiz zminoval na vytvoteni videoklipu jsme kvuli této soutézi
méli velmi malo ¢asu. Jednou z podminek ptihlaSeni se do soutéze byl vlastni videoklip, ktery
Marsei zatim nemél, a tak jsme méli cca 5 dni na vytvoteni kvalitniho videoklipu, ktery ho
bude v soutézi reprezentovat. Tuto nabidku jsem ptijmul jako vyzvu a pustili jsme se hned do

prace. V celkové praci jsme museli zahrnout i ¢asovy natlak, a proto jsme se do
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vicenakladovych projekt nepoustéli a snazili se dosdhnout co nejlepsich vysledki v co

nejkratSim ¢ase a s co nejnizSimi naklady.

6.2 Rozbor skladby

Ditikladny rozbor hudebni skladby je nezbytny pro vytvoreni odpovidajiciho vizualniho
doprovodu. Tato cast prace bude analyzovat hudebni strukturu, texty a nalady skladby. Mym
zékladem je danou skladbu poslouchat potad dokola, poustét si dané Casti a neustale
pfemyslet a vymyslet, jak by mohl videoklip vypadat. Pro m¢ je dulezité si poustét skladbu

1 pomalu a pfemyslet na danym textem a spojovat si to s myslenkami, které mi pii hrani
naskakuji do hlavy. Téma skladby ,,Platina“ na kterou budeme dany videoklip tocit je osobni
vzestup a uvédomeni si své pozice na rapové scéné. Cely videoklip by mél gradovat spole¢né
se samotnou skladbou. Hlavni myslenkou bude tedy vzestup jak vizualni, tak osobni. Samotna
skladba je dv€ minuty a dvacet tfi sekund dlouha. Tim pddem neni tak dlouhd jako byvaji

ostatni rapové skladby. Text skladby najdete v piiloze A.

6.3 Videoklip

Vzhledem k omezenému ¢asovému ramci pro realizaci videoklipu bylo rozhodnuto
o vytvoreni jednoduchého performativniho videoklipu. Tento format byl zvolen s cilem lehce

priblizit ptib&h a emoce, které mély z videoklipu vyzatovat.

V ramci snahy o minimalizaci rozpoctu byla veskera postprodukéni prace svéfena jedné

osob¢. Tato osoba byla zodpoveédna za vSechny aspekty postprodukéniho procesu.

Pro produkéni ¢ast projektu byli najati dva osvétlovaci. Jejich tikolem bylo nasvitit jednotlivé
scény videoklipu. Tato strategie umoznila efektivni vyuziti dostupnych zdrojl a zaroven

zajistila kvalitni vysledek.

6.3.1 Lokace

Prvni lokaci pro tento videoklip je obycejny paneldkovy sklep, jelikoZ jak jsem na zacatku
ptiprav psal drzime se konceptu ,,ze spodu na vrchol* proto je sklep jakoZto vyjadieni
n¢jakého dna a podzemi idealni lokaci pro zacatek videoklipu. Videoklip se bude postupné
vyvijet a po odhaleni v§ech uhli ve sklep€ piejdeme do druhé a finélni lokace, ktera

se odehrava pted budovou, kde se nachazi nahravaci studio. Jednoduchym piechodem se tak

dostavame z ,,podzemi* na ,,povrch* kde videoklip pokracuje a taky kon¢i.
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6.3.2 Rozpocet

V nasem nizkorozpoctovém videoklipu jsme se dostali na finalni ¢astku za cely projekt

ve vysi 2 000 K¢&. Je v8ak dilezité si uvédomit, Ze v praxi se ceny za tvorbu videoklipti mohou
vyrazng lisit. Existuje Sirokd Skala cenovych rozpéti, ktera zavisi na nékolika

faktorech, napiiklad na konceptu. Cim slozit&jsi je koncept videoklipu, tim vice ¢asu a prace
je potieba vénovat jeho realizaci. Od jednoduchych koncepti az po komplexni ptibéhy, proto

ma kazdy projekt své specifické pozadavky.

6.3.3 Technika
Vzhledem k omezenému ¢asu a naro¢nosti shanéni profesionalni techniky jsme se rozhodli

vyuzit pro nataceni naseho videoklipu nejnové€jsi iPhone 15 Pro. Tento telefon nabizi fadu

funkci, které se blizi kvalité profesiondlnich kamer.

iPhone 15 Pro je vybaven pokro€ilym fotoaparatem, ktery nabizi vysoké rozliSeni az
48 megapixeld, optickou stabilizaci obrazu druhé generace a podporu pro super vysoké
rozliSeni fotografii (24MP a 48MP). Diky témto funkcim je mozné dosahnout vynikajici

kvality obrazu, ktera se blizi kvalit¢ zaznamu z profesiondlnich kamer.

Co je ale jeste zajimavé;jsi, je schopnost iPhone 15 Pro natacet video v Apple novém ‘Log’
(logaritmickém) barevném profilu. Tento rezim umoziuje natacet ‘ploché’ zabéry, které
zachovavaji Siroky dynamicky rozsah a poskytuji vétsi flexibilitu pfi barevném gradovani

v postproduk¢nich aplikacich jako je DaVinci Resolve.

Navic, iPhone 15 Pro umoziiuje pfimé nahravani na externi USB 3 lozisté, coZ je velmi
uzite¢né pro dlouhodobé nataceni ve vysokém rozliseni. To vSe z néj d€la idealni nastroj pro

profesionalni nataceni, pokud vite, jak ho spravné vyuzit.

TakZe 1 kdyZ jsme natocili nas videoklip na mobilni telefon, vysledek se miize méfit s tim, co
bychom doséhli s pouzitim profesiondlni techniky. A jak sém Apple uvadi, iPhone 15 Pro
je urcen i pro profesionalni natdceni — jejich nedavné zabéry z Apple eventu byly celé

natocené prave na tento telefon.

6.4 Nataceci den

V pribéhu dne nataceni byla pfipravena veSkera potfebna technika, véetn€ zaznamového
zafizeni (IPhone 15 Pro), externiho ulozisté pro velké soubory, dvou LED kruhovych

svétel, jedné LED trubice, stativu a stabilizatoru.
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Stab, skladajici se z reziséra, druhého kameramana s pomocnou kamerou a osvétlovace, byl
svolan na prvni z dvou lokaci - sklep v panelovém domé¢. Po nastaveni kamery a svétel bylo

zahéjeno nataceni.

Prvnim prvkem videoklipu bylo intro, které mélo dramaticky charakter a nastavovalo naladu
a pocity celého videoklipu. Hlavni zabér (intro scény) byl dynamicky, s interpretovymi
zménami polohy pfi statické poloze kamery. Osvétleni vyuzivalo strobo efektu pro rychlé

blikani svétla.

Po pomalejsim zacatku nasledovala rychlejsi ¢ast videoklipu, kde byly vyuzity rychlé pohyby
kamery a stfidani se statickymi zabéry. Byly natoCeny i doplitkové zabéry, jako gesta
interpreta nebo detaily jeho outfitu. Kazdy zabér byl natoCen na celou délku, aby bylo mozné

si vybrat, které ¢asti budou pouzity v kone¢ném videoklipu.

Osvétleni celé mistnosti bylo zajisténo dvéma kruhovymi LED svétly a osvétlovac
dokresloval detaily pomoci LED trubice. Na dalsi lokaci byla vyuZita pouli¢ni svétla pro
osvétleni prostfedi a LED trubice pro vytazeni detailti. V této casti byl hlavni pohyb zabéru na

interpretovi, ktery se po lokaci rtizn¢ pohyboval, a kamera zachycovala dilezité momenty.
Celkova doba nataCeni byla ptiblizn¢ 3 hodiny a prob&hla bez vétsich probléma.

6.5 Postprodukce
Prvni fazi postprodukce byl vybér vhodného softwaru pro tvorbu videoklipu. Byl zvolen
program DaVinci Resolve, ktery je jiz dlouhodob¢ vyuzivan a jeho bezplatna verze je

dostate¢na pro tvorbu videoklipti.

Po nataCeni nasledovala faze postprodukce, ktera byla realizovana jednim ¢lenem tymu. Tato

faze zahrnovala:

1. Vybér materidlu: VSechny zabéry a materidly byly prohlédnuty a rozd¢leny do tii
kategorii: kli¢ové zabéry pro vysledny videoklip, zalozni zabéry pro pitipad komplikaci

a nepouzité zabéry, které se do klipu nedostanou.

2. Synchronizace s hudbou: Vybrané zabéry byly synchronizovany s hudbou. Kazdy
zabér byl upraven tak, aby ladil s rytmem hudby. Lipsync zabéry byly synchronizovany

s textem pisné.

3. Stiih: Stiih byl postupné gradovan a zrychlovan v souladu s vyvojem skladby. Po

sestaveni zabéri do sekvenci podle piibéhu a hudby byl vytvoren hruby stfih. K tomuto stfihu
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byly nasledné pfidany zabéry s gesty a detaily. Postupné byly pfidavany specialni efekty,

piechody a animace.

4. Specialni efekty: Byly pouzity rtizné techniky, v¢éetné zpomaleni klipu pro vytvoieni
dramatické vlozky, ptechodli nazyvanych “film burn” pro dosazeni efektu starého filmu, ktery
muzeme vidét na Obrazek 3 a lepsi plynulosti mezi klipy, a “ghost effect” pro vytvoreni

dojmu prisvitnosti objektli nebo postav. Vytvoreni a aplikaci efekti rozepiSu nize.

Mezi nékterymi klipy jsem aplikoval pfechody, které se nazyvaji ,,film burn®.

Obrazek 3 Bumn effect

Zdroj: Viastni zpracovini
Film burn je specialni efekt, ktery se pouZziva v kinematografii a videoprodukci. Tento efekt
simuluje vypadnuti nebo piehtati filmového materialu, coz vytvari dojem, ze se film “spalil”
nebo “prohotel”. Je to oblibeny stylizovany efekt, ktery muze ptidat nostalgicky nebo
dramaticky nadech do vaseho videa.

Diky nim jsem dosahl efektu starého filmu a lep$i plynulosti mezi dvéma klipy.

Druhé ¢ast byla, co se tyce stiihii troSku narocnéjsi, jelikoz je vice zamétena na lipsync

wewvr

pouzity ve vedoucim zabéru je takzvany ,,ghost effect”, kterym lze jednoduse docilit
zkopirovanim jednoho klipu nad druhy a naslednym posunutim ptekryvajiciho klipu o par

frami doptedu a snizenim jeho opacity. Ghost effect 1ze vidét na Obrazek 4.
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Ghost effect je specidlni efekt, ktery se ¢asto pouziva ve fotografii a videoprodukcei. Tento

efekt vytvati dojem, ze objekty nebo postavy jsou prisvitné, jako by byly duchy nebo zjeveni.

5. Barevna korekce: Barevna korekce byla provedena pro kazdou lokaci zv1ast’. U prvni
lokace byla pouZita Eernobila barevna korekce, jak si Ize v§imnout na Obrazek 5. Cernobil4
barevna korekce mi sedéla k naladé, k lokaci a také k samotnému textu v prvni ¢asti videa.

U druhé¢ lokace byly pouzity teplejsi barvy v souladu s pouli¢nimi svétly, jak ukazuje Obrazek

6.

Obrazek 4 Ghost effect

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Obrazek 5 Colorgrading 1. lokace

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obrazek 6 Colorgrading 2. lokace

Zdroj: Vlastni zpracovani

Cely sttih trval cca 8 hodin. Dal§im krokem po findlnim stfihu uz je jen doprovodna grafika.
Hlavnim grafickym prvkem byl uvodni nazev skladby a jméno interpreta. Tento graficky
prvek jsem vytvoftil zvlast v grafickém programu jménem Photoshop.

Uvodni grafiku jsem vytvofil, aby sedéla k samotnému tracku a jeho nazvu ,,Platina“.
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PLAILINA

MARSEI

Obrizek 7 Uvodni grafika

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak sem postupoval pti tvofeni kovového efektu pisma ve Photoshopu:

Oteviu Photoshop a vytvofim novy dokument. Kliknu na néstroj Text (T) a napisu

pozadovany text. Upravim velikost a umisténi textu podle potieby.

Kliknu pravym tla¢itkem na textovou vrstvu v panelu Vrstvy a vyberu Vrstevni styly.
Aplikuji efekty jako Bevel and Emboss (pro tfirozmérny vzhled), Gradient Overlay (pro
ptechodovy efekt) a Drop Shadow (pro stin). Pfiddm kovovou texturu k textové vrstvé. Mize
to byt fotografie kovového povrchu nebo vlastni vytvofena textura. Aplikuji texturu

na textovou vrstvu pomoci vrstevnich masek nebo rezimu prolnuti. Vyberu vhodnou barvu
pro kovovy efekt. Stfibrna, zlatd nebo médéna jsou populérni volby. Hraji si s riznymi
nastavenimi, abych doséhl pozadovaného vzhledu. Pfiddm odlesky na text pomoci vrstevniho
stylu Satin nebo Gradient Overlay. Na Obrazek 7 1ze vidét finalni grafiku pfed exportovanim.

Ulozim sviij dokument ve vhodném formatu (napi. PSD nebo PNG).

Finalni grafiku pfetdhnu do projektu s videoklipem a pohraju si s overlayem a opacitou, aby

finalni vysledek sed¢l k samotnému videoklipu. Odkaz na cely videoklip najdete v piiloze B.

6.6. Promo

Propagace hudebniho videoklipu na socialnich platforméch Instagram a TikTok je kliCovym
faktorem pro jeho uspéch a popularitu hudby interpreta. TikTok je povazovan za efektivni
platformu pro objevovani nové hudby, zatimco Instagram umoziuje sdileni hudby
prostfednictvim raznych funkci, jako jsou stories, IGTV a piispévky. Obsah, ktery je pro

uzivatele atraktivni, mize na TikToku rychle ziskat viralni popularitu, coz mize zvysit dosah
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hudby a videoklipu na globélni Grovni. Propagace na obou platformach miize zvysit

viditelnost a dosahnout riznych cilovych skupin.

Pro sifeni videoklipu na socialnich sitich bylo nutné piizpusobit jeho format pozadavkam
téchto platforem. Bylo provedeno preformatovani videoklipu do formatu s rozméry
1080x1920 pixelti pomoci programu DaVinci Resolve. Byly vyexportovany zajimavé

a poutavé casti videoklipu v tomto formatu.

Dalsim krokem v procesu vytvaieni atraktivniho videa pro socidlni sit¢ bylo ptidani titulka.
Tyto byly vytvofeny v programu Captions, kde jsou automaticky generovany a mohou byt

nasledn¢ upraveny podle preferenci uzivatele.

Vyslednd videa byla publikovédna na socidlnich sitich, konkrétn€ na TikToku a Instagramu.
Béhem tydne byly opakované sdileny rizné ¢asti z videoklipu, s diirazem na nejzajimaveéjsi
momenty. Timto zptsobem byla dosazena vétsi viditelnost a interakce s obsahem. Na

Obrazek 8 mizeme vidét jak si dana videa na sociélni siti vedla.

> 21,2 tis.

Obrazek 8 Zhlédnuti na socialnich siti TikTok

Zdroj: Vlastni zpracovani
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7 SHRNUTI A PRINOS

Primarnim cilem tohoto videoklipu bylo reprezentovat interpreta v radmci talentové rapové
souté¢ze The Mag WRAP, ¢ehoz se ndm podatilo dosahnout. Diky tomuto videoklipu

se interpret probojoval do dalsiho kola soutéze, ¢imz byl nas hlavni cil Gispé$né splnén.

Pokud jde o prabeh tvorby videoklipu, v budoucnu bych se chtél vyhnout takovému
casovému tlaku, jakému jsme Celili u tohoto projektu, kdy zadani ptislo na posledni chvili.
Kazdy uspésny projekt stoji na tymu schopnych lidi, nikoli na jednotlivci, a to je dalsi

aspekt, kterému bych se chtél u ptisti prace vyhnout. Pro dalsi projekt bude pro mé klicové
shromdazdit schopny tym a motivovat interpreta k vétsi investici do samotného

videoklipu, abychom mohli posunout projekt na vyssi troven. To zahrnuje pouziti
profesiondlni techniky, sestaveni vétsiho produkéniho tymu a vyvoj komplexnéjsiho konceptu

pro samotny videoklip.

Diky dosaZeni naseho primarniho cile povazuji tento projekt za Gispé$ny a pfinosny. Tento
projekt mi umoznil ziskat zkuSenosti s tim, jaké to je zastavat vSechny klicové role v procesu
tvorby videoklipu zcela sém, coz mi ptfineslo mnoho ponauceni a zkusenosti pro dalsi

projekty.
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ZAVER

Tato bakalaiska prace se zamétuje na vytvoreni hudebniho videoklipu, ktery ma za cil

reprezentovat autora v soutézi a podpoftit propagaci jeho hudby mezi Sir$i vetejnosti.

Prace podrobné mapuje proces tvorby videoklipu, poc¢inaje historii videoklipti, ptes vyber
techniky a kreativni procesy, které jsou pro videoklipy klicové, az po kone¢nou publikaci

a propagaci videoklipu na socialnich sitich.

Dalsi kapitola je vénovana praktické ¢asti, konkrétné tvorbé samotného videoklipu z pohledu
autora. Autor zde popisuje tvorbu videoklipu z rtiznych thli a pozic, které jsou soucasti
procesu tvorby videoklipu, od osloveni interpreta, ptes praci kameramana, sttihace az po

editora.

V posledni kapitole je uveden retrospektivni pohled na uspésnost videoklipu a zkuSenosti

z chyb, kterym by autor chtél pii budoucich projektech predejit.

Vystupem této prace je soubor informaci popisujicich proces tvorby videoklipu, ktery miize
slouzit jako pritvodce pro zacinajici umélce, ktefi se chtéji vénovat tvorb¢€ videi a natd€eni
hudebnich videoklipti. Tato prace by méla slouzit jako navod pro prvni projekty a uvod

do tohoto odvétvi. Je vsak dilezité mit na paméti, ze pokud by tviirce chtél realizovat

N 24
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha A — Text skladby
Ptiloha B — Odkaz na videoklip pro interpreta
Ptiloha C — Odkaz na starsi videoklip
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PRILOHA A: Text skladby

Vymeénil sny za cile a ty
ted’ zarej jak platina
¢*bka vypada jak Pamela

Sedim na gauci a hulim
gramovy ona ji mé tak jak
pomelo

Moc se neperu no od nas
t1 nékdo da s radosti
koleno za mé

Snad to nebolelo

O ¢em to melu, kdyz
stejné je mi to fuk

Koukej jinam ti to dam
pod volant neboj je to
Cisty

Nejsem na svéte jen proto
abych ubiral kyslik

Ja vim to
Ja vim to

Nasedam do auta pfimo
na zadni a balim to neboj
se bude to presto

Neboj se nic po mé
nezbyde nikdo nic
nenajde

uklidil vSecko

Jestli furt Zijes ve svéte,
kde trava je droga tak si
asi nevid¢l nic bro

Moc se ti omlouvam pro
deb*ly uz mi tady fakt
nezbylo misto

Uzkej kruh mam tak moc
ze kdybych ho zkratil vic
tak jsem sam

Vim kdy ticho ma bejt
dvakrat tolik plati to pro
benga

Kdyz to hrotim tak jdes
spat

Kdyz se budim ty furt spis

Jsem furt cool nonstop
high jsem

Model mé dostava trochu
vys

Model mé dostava vys 4x
Na tebe nemam ted’ mood

Sedim a balim backwood

Cerny shades maj stav je
cool

Furt ve studiu nevim, jak
to vypada venku

Stékaj ale jsou to fenky

sober jsem tak palim
venky

Jenom vodu dej do
sklenky

Ta hranice je moc tenka

Zmrdi vedi, kam maji
chodit

Kdyz chtéj love jdou do
banky

Kdyz chtéj model jdou za
nami

KdyzZ chtéj vic tak pfijdou
taky

Nad nama se stahujou
mraky
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Kdyz nechci nemusim nic
Ja nikdy nebyl pako

Toc¢im love a nenosim
sako

Mozné sakly huh

hulim kila v bagu pytel
A v krku mam sucho
Potad piju vodu vittel
Nemadam na louis vitton
Stejné budu bigger
Krytej jsem jak wicker
Tma husta je jako likér
Lidi nevidé;j jak clicker
Vidim je nicit se p*kem

Odpalim s*it hraju cricket
WOW

Gram v kapse pro sychr
mam

to cemu ty fikas keyhole
Tak ja fikam dieta
Nojono

Dam to do sebe

Jsem v poho

Bejbe toci se

fvu letsgo

potom o ni piSu text



PRILOHA B: Odkaz na videoklip

Originalni videoklip v pIné kvalité najdete na adrese:
https://www.youtube.com/watch?v=V6{ltLIEiMc&ab_channel=Marsei
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https://www.youtube.com/watch?v=V6fltLlEiMc&ab_channel=Marsei

PRILOHA C: Odkaz na starsi videoklip
https://www.youtube.com/watch?v=05bP7ke5XSk&pp=ygUOYnlsIGJ5Y2ggc291ZX1%3D
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