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ANOTACE

Prace se zaméfuje na analyzu vizudlni identity kavarny LoFie a zkouma jeji
graficky styl a designové prvky. Dale se prace vénuje ptiblizeni podstaty Lo-Fi hudby
z hlediska grafického a vizualniho vyjadieni. Prace se zabyva analyzou pouzitych barev,
typografie a obecn¢ estetického pojeti, které reflektuje atmosféru a charakter kavarny

LoFie.
KLiICOVA SLOVA

Lo-Fi hudba, kavarna, typografie, webdesign, logomanual, barvy, logo
TITLE

Fictitious cafe LoFie

ANNOTATION

The thesis focuses on the analysis of the visual identity of the LoFie café and
examines its graphic style and design elements. Furthermore, the thesis is devoted to
approaching the essence of Lo-Fi music in terms of graphic and visual expression. The
thesis analyses the colours used, the typography and the general aesthetic concept that

reflects the atmosphere and character of the LoFie café.
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SEZNAM ZKRATEK A ZNACEK

CSS — kaskadové styly

DIY — Do It Yourself (vyrob si sam)
HTML — Hypertext Markup Language
Lo-Fi — low fidelity

W3C — World Wide Web Consortium

XHTML — rozsiteni HTML jazyka



TERMINOLOGIE

Branding: identifikace a vytvafeni image znacky, kterd zahrnuje logo, design, jméno
a dalsi prvky, aby se odlisila od konkurence

Formspree: sluzba, ktera umozniuje snadné vytvareni formulaiti na webovych strankach
a jejich odesilani na specifikovanou e-mailovou adresu

Framework: softwarova struktura pro podporu programovani

Hashtag: symbol pouzivany na socialnich médiich pro oznaceni tématu nebo klicového
slova, ktery slouzi k usnadnéni vyhledavani a identifikaci obsahu

JavaScript: multiplatformni, objektove orientovany, udalostmi fizeny skriptovaci jazyk

Lo-Fi hudba: oznaCuje hudebni Zanr s rozmazanym zvukem a zamérn€ zahrnutymi
chybnymi tony, idedlni pro relaxaci, studium a pozadi v médiich

Mockup: vizuédlni prezentace nebo model designu, Casto pouzivany pii vytvaieni
grafickych navrht webovych stranek, aplikaci atd...

Pantone barvy: standardizovany systém barev pouzivany v designu, ktery pfifazuje
¢iselné kody jednotlivym odstinlim barev pro konzistentni reprodukci a komunikaci

Tailwind CSS: CSS framework, ktery umoziuje kompletné nakddovat web bez toho, aby
bylo potieba psat jakékoliv CSS

Wireframe: navrh definujici funkci a obsah stranek webu, projektova dokumentace webu



UVOD

V dobé pandemie v roce 2020 jsem se zacal zajimat o Lo-Fi hudbu, ktera mé od
t¢ doby provazi skoro kazdy den. Tuto uklidiiujici hudbu posloucham pii usindni
1 probouzeni a neumim si bez ni pfedstavit zivot. Pfi jejim poslechu nachdzim nejen

inspiraci a relaxaci, ale také se mi Iépe a efektivnéji uci.

Béhem této doby jsem zacal premyslet o mistech, kde se lidé uci nebo pracuji
a Casto se setkdvam s tim, Ze to jsou praveé kavarny. Pfi této myslence mé napadlo, ze
bych mohl vytvoftit vlastni kavarnu s ndzvem LoFie. Tento napad mé taky oslovil poté,
co jsem si vSiml, kolik lidi sleduje a posloucha "Lofi girl" na YouTube a Spotify. Dost
mych prtatel sdili stejnou zkuSenost, kdy se uci a pracuji pii poslechu této hudby. To mé
motivovalo k myslence vytvofit prostor, ktery by propojil ldsku k hudbé s pracovnim
prostiedim a vytvofil idealni misto pro ty, ktefi chtéji spojit relaxaci s produktivitou.
Touto bakaléiskou praci se snazim pfinést do Zivota koncept Lo-Fi kavarny. Misto, kde

by se lidé mohli soustiedit na svou praci, uceni ¢i relaxaci a to podpotené Lo-Fi hudbou.
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1 LO-FI HUDBA

Lo-Fi hip hop, ¢asto oznaovany jako nejlepsi hudba pro studium, je jedinecny
hudebni zanr inspirovany "low-fidelity" zvukem. Pro tento Zanr je typicky rozmazany
zvuk a zamérné zahrnuté chybné tony. Lo-Fi hudba ma stabilni tempo a jemné melodie,
coz ji ziskalo povést zanru, ktery uklidiiuje a podporuje soustiedéni. Jeji popularita je
zfejma z Castého zatfazovani do hodinovych studijnich playlistii na riznych streamovacich

platformach, kde si ziskala tisice fanouskid mezi studenty a pracovniky. (Tsai, 2023)

Lo-Fi hip hop radio poslouchd kolem dvaceti tisic posluchacii b&hem
jakéhokoliv dne, ale v obdobi zkousek tento pocet vyrazné nartista. Hudba zaméfena na
soustfedéni, oznacovana na YouTube hashtagem #study, se stdva novym trendem v oblasti
praktické hudby, jejiz popularita stoupa diky rozkvétu streamovacich sluzeb. Na Spotify
nebo YouTube najdete stovky podobnych playlisti, které slibuji naptiklad zvySeni
efektivity. (Vesely, 2019)

Zanrové se kombinuji prvky hip hopu a jazzu s klidnym tempem, coZ z ni d&la
ideélni doprovodnou hudbu. Pokud pottebujete poslouchat néco, co vam pomuiize odpojit
se od vngjSiho svéta, aniz by vas rozptylovalo, je to jedna z nejlepSich moZnosti.

(Santamaria, 2020)

1.1 Historie a vyvoj

Lo-Fi hudba byla poprvé definovana hudebnim pedagogem R. Murray
Schaferem ve své knize The Tuning of the World z roku 1977 jako ,,neptiznivy pomér
signalu k Sumu®. V osmdesatych letech vznikl romanticky pohled na doméci nahravani
a hodnoty "udé&lej si sam" (DIY), coz pfispélo k uznani nedokonalosti Lo-Fi hudby mezi
kritiky. ,,DIY* bylo pozd¢ji casto pouzivano zaménitelné s ,,Lo-Fi“. V roce 2003 ptidal
Oxfordsky slovnik druhou definici terminu jako ,,Zanr rockové hudby charakterizovany
minimalni produkci, ddvajici surovy a nesofistikovany zvuk®. V roce 2008 byla do
Oxfordského slovniku pfidana tfeti definice: "neleStény, amatérsky nebo technologicky
nendrocny, zejména jako zadmérnd estetickd volba." V roce 2017 Anthony Carew
z About.com tvrdil, ze termin ,,lo-fi* byl bézn¢ zneuzivan jako synonymum pro ,,teply*
nebo ,,punchovy*, kdyz by mél byt vyhrazen pro hudbu, ktera ,,zni, jako by byla nahrana

na rozbity zaznamnik*. (Anon., 2022)
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1.2 Vliv hudby na atmosféru kavarny

Pti vstupu do obchodu hraje hudba kli¢ovou roli jako jedno z prvnich vnimanych
prvkl. Tvofi rytmus pro pohyb zadkaznika v prostoru, ovliviiuje jeho naladu a nésledné
ijeho nakupni chovani. KdyZ je hudba sladéna s barvami a vinémi, mize doslova
vytvaret kouzelnou atmosféru. Neni nic lepSiho nez si uzit skvélou kdvu za zvuki
pfijemné jazzové hudby. OvSem uméni vybrat spravnou hudbu a skloubit ji s okolim neni

vubec jednoduchy tkol. (Anon., 2013)

1.3 Jak hudba ovliviiuje zakazniky a jejich chovani

Hudba ma vyznamny vliv na chovani zakazniki v obchodech. Je soucasti
smyslového marketingu a cilem je motivovat spotiebitele k nadkupu a posilit jejich vztah
ke znacce prave prostiednictvim ovliviiovani jejich smysla. Hudba v prodejnich mistech
méa za cil podpofit identitu obchodni spolecnosti a soulad s klientelou. Hudba
prokazatelné a métitelné prodluzuje ¢as zdkaznika straveny na prodejné. Dokdze ovlivnit,
jak dlouho ziistane v obchodé, ale také jeho naladu a pocity. Navic vysild pozitivni nebo
negativni signaly do mozku zakaznika, coz nasledn¢ ovliviuje, jestli se v prodejné citi
dobfte a zda se do ni v budoucnu rad vrati. Konkrétni hudba nebo zanr mize u zdkaznika
aktivovat vzpominky a pak ovlivnit jeho preference a nakupni chovéni. (Langerova,

2019)

1.4 Poslouchani hudby pfi uéeni

Hudba s texty prokazala negativni vliv na verbdlni pamét, vizualni pamét
a porozuméni Ctenému textu, zatimco na aritmetiku nebyl vérohodny. Instrumentalni
hudba, konkrétné Lo-Fi, neovlivnila vykon vyrazné ani pozitivn€ a Ucastnici si byli
védomi Skodlivého dopadu textli. Nicmén¢ instrumentéalni hudba byla nékdy vnimana

jako pfinosna. (Souza & Barbosa, 2023)

1.5 Vybér hudby

Restaurace, vinarny, kavarny a hotely, které si zakladaji na spokojenosti svych
zékaznikl, vénuji velkou pozornost vybéru hudby. Védi, ze volba hudby je klicova.
Preferuji klidnou, tlumenou a idedln¢ instrumentélni hudbu, pfi¢emz jazz a klasika jsou
v Cele oblibenosti. Tato hudba Casto vytvaii prvni dojem, ktery hosté zazivaji pti vstupu

a jak je zndmo, prvni dojem hraje kli¢ovou roli. (Novakova, nedatovano)
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Pii vybéru hudby pro restauraci je klicové zohlednit styl a téma zafizeni.
Diilezité je vybrat zanr, ktery podporuje identitu znacky. Dal§im rozhodujicim faktorem
je hlasitost hudby. I kdyZ mtze hudba zvyraznit gastronomicky zézitek, neméla by byt

natolik hlasita, aby rusila hosty nebo jim komplikovala konverzaci. (Anon., nedatovano)

“Hudba urcuje uroven vasi energie. Diky ni se hosté a zakaznici citi dobre.
V restauracnich prostorach miize poskytnout zvukovou kulisu, kterd je v rytmu s lidskou
konverzaci a pomdaha vyhnout se neprijemnému tichu. Maskuje hluk z kuchyné nebo
dokonce od vedlejsiho stolu, pripadné miize vyvolat spolecnou milou vzpominku nebo

slavnostni okamzik mezi skupinou pratel u baru.” (Turner, nedatovano)

1.5.1 Pro¢ je Lo-Fi oblibenou volbou seznamu skladeb

Lo-Fi hudba, s jejimz poslechem si oblibenou atmosféru pro studium vytvaii
studenti riznych socialnich vrstev, ziskdva popularitu z nékolika divodia. Jednim
z klicovych faktorti je relaxacni ucinek a dokonalé tempo, které udrzuje posluchace
soustfedéné, aniz by je omamilo. Bez textll nabizi Lo-Fi prostfedi bez rusivych prvk,
coz podporuje lepsi porozuméni ¢tenému textu a zlepSuje schopnost psani. Hudba ma
schopnost zvednout naladu a poskytnout pozitivni pfistup, coZ mize byt uzitecné zejména
po naroéném dni. Navic miize hudba piehlusit rusivé zvuky na pozadi, coZ pomahé udrzet
koncentraci na aktualnim ukolu. Védecky je potvrzeno, ze poslech hudby muze prispét

k StastnéjSimu vnimani Zivota a zvysit produktivitu. (Anon., 2021)
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2 KAVARENSKY PRUMYSL
2.1 Historie kavaren a jejich vyvoj

Rozvoj kavaren v Evropé na pocatku 18. stoleti pfinesl riiznorodost v jejich stylu
a povaze. Existovaly honosné kavarny s luxusnim vybavenim, napiiklad slavné Café
Procope, prvni parizska kavarna oteviena od roku 1686. Zaroven vSak existovaly kavarny,

které spise ptipominaly hospody ¢i hostince. (Cowan, 2005)

Riznorodost kavaren rozhodné nebyla novinkou pouze v moderni dobé.
Vsechny vSak sdilely spolecny prvek: evropské kavarny byly od svého pocatku primarné

mistem setkavani, konverzace, odpocinku a osvézeni. (Cowan, 2005)

2.2 Role kavaren v moderni spole¢nosti

Kavéarny byly oznaceny jako "tfeti mista" v méstském zivoté, oddélena od
pracovniho a domaciho prosttedi, poskytujici lidem misto, kde se mohou setkéavat,
relaxovat a navazovat kontakty. Nicméné¢ s rostouci pfitomnosti kavaren v meéstské
krajiné zacaly tyto prostory piebirat $irsi spektrum roli. Staly se nejen mistem pro volny
Cas a praci, ale také poskytuji prostory pro spolecnost, kde lidé mohou budovat spojeni

a potenciadln¢ vytvaret komunity. (Ferreira, et al., 2021)

Pro studenty, je skvélym zplsobem studia piijemné se obléknout a sedét
v oblibené kavarn€. Kavarny nabizeji skvélé prosttedi mimo univerzitni aredl. Maji zde
klidnou atmosféru, viini kdvy a mnoho dalSich studentli se stejnym zdmérem. Podle
prizkum je prokazano, ze prostiedi kavarny miize pozitivné ovlivnit kreativitu, bd€lost
a schopnost u¢eni. Studenti, ktefi si dopteji kavu, mohou zaznamenat zlepSeni kratkodobé

paméti a posileni schopnosti fesit problémy s rozumovym piistupem. (Fabbri, 2022)

2.3 Atmosféra kavaren

Pro dosazeni ideédlniho uciciho prostiedi je klicové zajistit klid, pohodli
a atmosféru, ktera nevyvolava ospalost. Je obtizné soustiedit se, kdyZ kolem nés probihaji
hovory nebo hlu¢na hudba. Pohodli odkazuje na fyzické a ergonomické podminky uceni.
Mit pohodIné a vhodné misto k sezeni, ergonomicky nabytek a spravné osvétleni mohou
vyrazné prispét k celkovému komfortu a produktivité. V piipadé hudby je idealni zvolit

takovou, kterd vytvaii pouze pozadi a podporuje klid. (Dockal, 2015)
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3 DESIGN INTERIERU

3.1 Ovlivnéni zakaznika designem

Interiérovy design v kavarnach hraje kliCovou roli vytvateni vizudlni identity
a brandingu. Bez ohledu na bohatost ¢i minimalisticky styl vyzdoby, design interiéru
ovlivituje prvni dojmy a motivuje zdkazniky k opakovanym navstévam. Architektura
a design formuji atmosféru podniku a mohou pozitivné ¢i negativné ovlivnit zadkaznické
chovani. Kazdy prvek interiéru by mél byt v souladu s charakterem kavarny a jeji
nabidkou. Ptijemny a prakticky design navic poskytuje navstévnikiim dostatek osobniho

prostoru. (Malinkovicova, 2020)

V dnesni dobé je spojeni mezi kavdrnami a interiérovym designem
neodmyslitelné. Atraktivni interiér se stal klicovym prvkem pro tspéch kavarny, protoze
mladi lidé Casto prochazeji fotky na socidlnich sitich pfed navstévou nového mista.
Pastelové barvy, relaxa¢ni hudba a pohodIny nabytek vytvaieji pfijemnou atmosféru,

ktera 1aka zékazniky k delsimu pobytu. (NO LIMITS DESIGN, 2022)

3.2 Barevné schéma
3.2.1 Pravidlo barev 60-30-10

Pravidlo 60-30-10 strukturuje barevnou paletu do tii ¢asti: dominantni (60%),
doplnkovou (30%) a akcentni (10%). Dominantni barva tvoii vétSinu palety a ¢asto slouzi
jako pozadi s neutrdlnimi odstiny. Dopliikova barva casto kontrastuje s dominantni

barvou, ale mlize byt i neutralni. Akcentni barva je vyrazna. (Kulisek, 2022)

3.3 Koncept kavarny

Dtkladny koncept kavarny se zaklada na lokalit¢ a potfebach zakaznikd.
Rozdilny ptistup mize byt klicovy podle konkrétni lokality, at’ uz se jedna o malebny
park ¢i historickou ¢ast mésta. Klicové je nabidnout néco unikatniho a neokoukaného,
které zakazniky zaujme a pfiméje se vracet. To miiZze zahrnovat specialni druhy kavy,
origindlni napoje ¢i domaci dezerty. Duraz je kladen na originalitu a odliSeni od
konkurence, pfi¢emz kopirovani existujicich konceptii neni cestou. Kreativni piistup
k ndzvim a celkovému konceptu je klicem k vytvofeni pfitazlivého prostiedi pro

zakazniky. (Janoutova, nedatovano)
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4 TYPOGRAFIE

Typografie je disciplina, kterd se zaméfuje na pismo, zejména na jeho vhodny
vybér, spravné pouziti a sazbu. Hlavnim cilem typografie je zajisténi Ctenaisky
pfijemného prostiedi, usnadnéni ¢teni a efektivni vnimani textu. Soucasné¢ se snazi
eliminovat mozné chyby a nejednoznacnosti vznikajici z vice moznych zapisi téze véty.

(Strafelda, nedatovano)

4.1 Historie

Pted vznikem pisma lidé komunikovali prostfednictvim znacek a symbolda, které
si vytvorily kmeny k vzajemné komunikaci. Tyto prvky slouzily jako prvni zaznamy

a vytvarné projevy, které kmeny vytvarely pro komunikaci. (Paclikova, 2016)

D¢jiny typografie ve vlastnim slova smyslu zac¢inaji, kdyz Johannes Gutenberg
v roce 1444 vynalezl knihtisk. V tomto obdobi nadchéazejiciho novovéku doslo ke vzniku

dvou zakladnich forem latinského pisma, a to pisma humanistického a novogotického.

(Anon., 2014)

4.2 Typografie jako komunikace se zakazniky

Typografie neni jen esteticky styl, ale 1 komunikacni prostfedek. Podobné jako
volba doprovodného obrazku, barev nebo méftitka, také tvary pisem nesou vyznamy, které

spolecné s obsahem slov tvofi celkové vyznéni zpravy. (Pilka, 2019)

4.2.1 Typografie a marketing

Typografie hraje klicovou roli v marketingu, propojuje se s jazykovou informaci
a grafickou upravou. Dle zahranic¢nich studii vime, Ze vhodné pismo na obalu muze

vyrazné zvyraznit znacku a az ¢tyfnasobné zvysit pravdépodobnost volby. (Pilka, 2019)

4.2.2 Jak typografie ovliviiuje chovani zakazniku

Vybér typografie a konkrétniho fontu ma vyznamny dopad na vnimani.
Rozhodnuti o typu a velikosti fontu mtze ovlivnit efektivitu komunikace s cilovou
skupinou a celkovy dojem, ktery znacka vzbuzuje. Barva je také klicovym prvkem, ktery
ovlivituje emoce zakaznikl a jejich reakce. Napiiklad Cervena barva miize stimulovat

chut’ k jidlu, coz vyuzivaji mnohé znacky v potravinaiském priamyslu. (Andel, 2020)
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5 GRAFICKY DESIGN

5.1 Jak nas graficky design ovliviiuje

Sila grafického designu v utvaieni veiejného minéni a inspiraci spole¢enskych
zmén spociva v jeho schopnosti pfitahovat pozornost, vyvolavat emoce a predavat
dulezita sd€leni. Design by mél byt co nejpiistupnéjsi, umoznujici vSem komunitdm
efektivni sdileni jejich zprav. Graficky design ma klicovou ulohu v podpofie spravedlivejsi
a rovnocenngj$i spolecnosti a proto je nezbytné¢ vyuzivat designové dovednosti

odpovédné. (Leonardo, 2023)

Graficti designéii maji zodpovédnost vyuzivat své dovednosti k pozitivni zméné
a spolupracovat s dalSimi obory. Je klicové, aby byli informovéni o aktudlnich
spolecenskych problémech, chapali kulturni a socidlni kontext danych otazek a byli citlivi
k dopadu své prace na rizné komunity. Pouzivani designu jako prostiedku k inspiraci
pozitivnich zmén a k pfispéni ke spravedlivejsi spolecnosti je kliCovou soucasti prace.

(Leonardo, 2023)

5.2 Ovlivnéni marketingu grafickym designem

V marketingu je soulad mezi jazykovou informaci, grafickou tupravou
a konkrétni situaci klicovym faktorem ovliviiujicim UspéSnost a presvédcivost celé
komunikace. Pokud v tomto interpretacnim procesu najdeme soulad mezi vSemi prvky,
pak mame tendenci informaci povazovat za diveéryhodnéj$i a vhodnéj$i pro nasi

pozornost. (Anon., 2006)
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6 WEBDESIGN

Design webové stranky zdsadné ovliviiuje tispéch. Uspofadani stranky tak, jak ji
vnima uzivatel, je klicové pro to, aby navstévnici klikali na dtlezité ¢asti. Princip Zlatého

vvvvv

kliCovym prvkem pro vizualni hierarchii a prehlednost webu. (Kristel’, 2014)

6.1 PriliSna naroc¢nost webu

Ptilisna slozitost na webu miiZze byt problematicka. Snizte mnozstvi moznosti
a textu, vytvorte iluzi mensiho obsahu skrytim informaci a vyuzijte vizualni struktury pro
jednoduchost. Minimalizujte podnéty k pfemysleni a zajistéte, aby uzivatelska interakce

byla intuitivni a pfijemna. (Anderson, 2012)
6.2 Uzivatelsky privétivy webdesign

Zéklady webdesignu poskytuji pevny zdklad pro vytvareni efektivnich
a uzivatelsky piijemnych webovych stranek. Diraz je kladen na piistupnost
a pouzitelnost stranek na vSech zafizenich, coZ zahrnuje dostate¢nou velikost fontl
aprvkl, zejména v menu. Dikladna organizace informaci na strance usnadnuje
uzivatelim vyhledavani poZzadovanych informaci. Design by mél byt vizualné atraktivni
a funk¢ni, s kazdym prvkem na strdnce, ktery mé jasny smysl a ptispiva k celkovému
dojmu. Dodrzovani stylistickych a typografickych pravidel je dilezité pro estetiku
a Citelnost. Dlvéryhodnost stranky je budovana skrze kvalitni obsah, estetiku, jasné

informace a transparentnost. (Kod’ouskova, 2024)

6.2.1 Zlaty rez

Zlaty tez se Casto vyuziva v designu webovych layoutd, naptiklad pii déleni
velikosti hlavniho a postranniho panelu v poméru 1:1,618. Tento koncept se rovnéz
uplatiiyje pfi vytvareni miizky, kterd rozdéluje stranku na mensi ¢asti a stanovuje hranice
jednotlivych prvki. Existuje nespocet variaci miizek zalozenych na zlatém fezu, pticemz

jednodussi z nich vyuziva zlaté obdélniky k rozdéleni stranky na devét ¢asti. (Jonas, 2019)

6.2.2 Responzivita

Responzivni web je koncept, kde se vzhled a prvky strdnek automaticky
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ptizplsobuji riznym displejim. Bez ohledu na zafizeni, zda je to pocita¢, notebook nebo
tablet, obsah se optimalizuje pro pohodIné zobrazeni a ovladani. Tento pfistup reaguje na
rostouci trend prochazeni internetem pomoci mobilnich zatizeni, které preferuje vice nez

50 % uzivatell pfi nakupovani online nebo hledani informaci. (Kod’ouskova, 2024)

6.3 HTML

HTML je znackovaci jazyk, vytvoieny v 90. letech 20. stoleti, ktery slouzi
k popisu a organizaci obsahu webovych stranek. Nejnovéjsi verzi je HTMLS, jehoz
specifikace poskytuje spolecenstvi W3C. Soubory s ptiponou .html nebo .htm oznacuji
HTML dokumenty. KdyZ je takovy soubor otevien ve webovém prohlizeci, prohlize¢
interpretuje HTML kéd a prezentuje obsah stranky podle definované struktury a stylu
v HTML znackach. (Anon., 2023)

My First Page

)>This is my first page.
A secondary header.
»>Some more text.

Obr. 1 — Ptiklad HTML zapisu (pouzito z webu dreamhost.com, 2024)

6.4 CSS

Kaskadové styly CSS jsou jazykem, ktery popisuje, jak se zobrazi elementy
webovych stranek napsané v jazycich, XHTML nebo XML. Jazyk byl navrzen
standardiza¢ni organizaci W3C. Hlavnim divodem vzniku byla moznost oddéleni

vzhledu od obsahu stranky. (Anon., 2023)

Obr. 2 — Priklad CSS zapisu (pouzito z webu code.visualstudio.com, 2024)
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7 ROZDIL MEZI RASTROVOU A VEKTOROVOU
GRAFIKOU

Vektorova grafika se od rastrové lisi tim, Ze umoziuje zvétSovani bez ztraty
kvality, zatimco rastrova grafika se pfi zvétSeni miZze zhorsit. Vektorova grafika pracuje
s matematicky definovanymi kiivkami, coz umoziuje zachovéani ostrého tvaru pfi
zvétSeni. Rastrova grafika se pouziva pfedevSim pro fotografie a obrdzky, zatimco
vektorova grafika je vhodna pro vytvareni log a ilustraci. Oba typy grafiky maji sva
specifickd vyuziti a casto se kombinuji. Vektorova grafika ma vyhodu malé datové
velikosti a Skalovatelnosti, zatimco rastrova grafika je vhodnéjsi pro zachyceni detailti
scény. Pro tvorbu log je dilezité pouzivat vektorovou grafiku, aby bylo mozné zachovat

kvalitu i pii riznych formatech tisku. (Bada, 2018)

Obr. 3 — Rastrova a vektorova grafiky (pouzito z webu vektorova-grafika.cz, 2024)
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8 GRAFICKY MANUAL

8.1 Logomanual

Logomanudl je klicovym nastrojem pro spravu vizualni identity. Obsahuje
pravidla a instrukce pro pouzivani loga a poskytuje zdrojova data pro dalsi grafické prace.
Diky nému muzete snadno vytvaret nové materialy nebo tisknout vizitky, dodrzujic

definované standardy. (HoleSovsky, 2015)

8.2 Logo

Logo je grafické ztvarnéni obchodni znacky, které ji poméaha vizualné se odlisit
od jinych znacek. Kvalitni logo usnadiiuje zapamatovani znacky a jeji dalsi identifikaci

spotiebitelem. To pomaha v budovéni vztahu ke znaéce. (Strafelda, nedatovano)

8.2.1 Proc je potieba mit logo

Logo je klicovym grafickym symbolem reprezentujicim identitu vasi firmy,
a tim prvnim dojmem na potencidlni zadkazniky. Kromé& vizualniho dojmu ma také silny
vliv na zapamatovatelnost. Lidé si moZznd nezapamatuji ndzev firmy, ale kvalitni logo je
spoji s vasim podnikanim. Logo pfispiva k povédomi o vasi znacce i u lidi, kteti aktudlné
nemaji zajem o vase produkty, coz miize ovlivnit jejich rozhodnuti o nakupu v budoucnu.

(Wimmerova, 2016)

8.2.2 Postup tvorby loga

Jednoduchost je kliCovym prvkem uspesného loga. Minimalisticky piistup
umoznuje vyuziti loga v riiznych médiich a zajiSt'uje snadnou identifikaci a trvaly uspéch.
Takova grafika je efektivni a nadcasova. Podivejme se na loga firem jako Mitsubishi,
Samsung nebo FedEx, jejich jednoduchy design je snadno rozpoznatelny a univerzalné

pouzitelny. (Airey, 2010)

8.3 Propagacni prostiedky

Propagace a reklama bude spravné fungovat jen tehdy, pokud bude pouzivat
propagacni prostiedky a média. K propagacni ¢innosti vyuzivime riizné propagacni
prostiedky. Ulohou propagaénich prostiedkil je upoutat, vyvolat zdjem a pozornost

v kazdém prostiedi. (Uhlifova, 2018)
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9 PRIPRAVA K PRAKTICKE CASTI

9.1 Analyza cilové skupiny a konkurence
9.1.1 Cilova skupina

Cilova skupina pro kavarnu LoFie je Sirokéd a zahrnuje milovniky kavy, klidné
hudby a ukliditujiciho prostedi, kde si jdou vSichni za svym cilem. Mezi hlavni cilové
skupiny patfi studenti a profesionaloveé, ktefi potrebuji klidné misto pro praci a studium
a lid¢, kteti podporuji lokalni podniky Tito zadkaznici ocenuji atmosféru, kterou kavarna
nabizi a hledaji misto, kde by se mohli vénovat praci nebo studiu. DilezZitou soucasti
cilové skupiny jsou také milovnici Lo-Fi hudby a relaxace, protoze kavarna LoFie nabizi
klidnou atmosféru a prostfedi pfiznivé pro inspiraci. Mnoho z téchto zékazniki také

ocenuje kvalitni kdvu, ¢aj nebo obcerstveni v kavarné.

9.1.2 Konkurence

V konkuren¢nim prostiedi kavarna celi fadé konkurentti, vCetné globalnich
fetézell jako Starbucks, Costa Coffee, CrossCafe nebo mistni nezavislé kavarny. Tyto
fetézce jsou Casto znamé svym Sirokym vybérem napojui a obcerstveni a jsou oblibené
pro setkani s ptateli. Jejich rychlé prostiedi a velkéd zdkaznicka zékladna jsou vSak casto
neptiznivé pro ty, kteti hledaji klidné misto pro praci nebo studium. Mimo fetézce existuje

mnoho nezdvislych kavaren, které se snazi oslovit podobnou cilovou skupinu.
Konkurence LoFie by tedy mohla zahrnovat:

e Znadmé kavarny ve mésté, jako je Starbucks, Costa Coffee, CrossCafe

nebo jiné fetézce kavaren

e DalSi mistni kavarny a kavarny v blizkosti univerzit, vzdélavacich

instituci, kancelafskych center nebo obchodnich ¢tvrti

e Teoreticky to mohou byt i restaurace nebo bistra umisténé v obchodnich

domech nebo obchodnich pasazich
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9.2 Tvorba vizualni identity
9.2.1 MySlenkova mapa

Podle Aireyho jsou mySlenkové mapy cennym pomocnikem pfi vytvareni skic.
Proces mapovani umozituje 1épe soustfedit myslenky, objevovat nové napady, zlepSit
kreativni mysleni a spojovat slova a obrazy. Béhem tohoto procesu vznika velké mnozstvi
napadi, které jsou zakladem pro mozné sméry navrhu. Principem jsou asociace. Nejprve
se uvazuje o Ustfednim tématu a od néj se pak odvijeji dalsi souvisejici myslenky a pojmy.

(Airey, 2010)

V myslenkové mapé pro kavarnu LoFie byly jako hlavni prvky zvoleny kava,
¢aj, hudba, jidlo a klid. Kromé toho jsou diilezité prvky relaxace a inspirace, které jsou
nedilnou soucasti atmosféry kavarny LoFie a které jsou klicové pro vytvoteni piijemného
prostiedi a celkového zazitku z navstévy. Atmosféra kavarny je plna relaxace a klidu, po
kterém zakaznici touzi. Pfitmi a zelené rostliny dodéavaji prostiedi pohodli a pfirozenost.
Pro mnohé je LoFie mistem pro praci nebo studium v klidném prostiedi. Jidlo je dileZitou
soucasti kavarny, kazdy, kdo studuje nebo pracuje, chce néco sladkého nebo slaného.
energie, charakteristického aroma a zahtivani v nepfiznivych podminkéch. Podobné i ¢aj
dokéze zahtivat a souvisi s ptirodou, pfirodni sladkosti jsou med a naopak citron je kysela

chut’. VSechny tyto prvky se spojuji do jediné atmosféry a tvoti podstatu kavarny LoFie.
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Obr. 4 — Myslenkova mapa (vlastni zpracovani 2024)

9.2.2 Nazev kavarny

Nézev kavarny LoFie, vznikl kombinaci slov "Lo-Fi" a "coffee". Inspiraci byla
moderni hudba Lo-Fi, ktera je Casto spojovana s klidnou a relaxacni atmosférou a kava,
kterd je nedilnou soucasti kavarenské kultury. Kombinace téchto dvou prvki v nazvu
firmy ma za cil vytvofit pohodovou a uvolnénou atmosférou, kterou chce kavarna
nabidnout svym zdkazniklim. Tento nazev je také jednoduchy a snadno zapamatovatelny,

coz je klicovym faktorem pii budovani silné znacky a identifikace na trhu.

9.2.3 Tvorba vlastniho loga

Prvnim krokem v ramci pfipravy na tvorbu vizudlni identity kavarny probihala
inicializace pomoci skic a navrhil loga na tabletu. Po né€kolika kresebnych konceptech

bylo vybrano jedno z navrZenych log, které ke kavarné¢ LoFie nejvice vyhovovalo.
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Obr. 5 — Riizné koncepty (vlastni zpracovani, 2024)
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Obr. 6 — Skici vybraného loga (vlastni zpracovani, 2024)

9.2.4 Finalni verze loga

Byl zvolen minimalisticky pfistup a bylo vytvofeno textové logo "LoFie",
doplnéné jednoduchym symbolem kévy umisténym pied pismenem "L". Tento symbol
nejen symbolizuje hlavni produkt kavarny, ale zaroven pfidava logu jedinecnost
a vizudlni zajimavost. VSechny prvky loga byly vytvofeny v programu Adobe Illustrator.
Takto vytvorené logo je jednoduché, ale zaroven jasné a snadno rozpoznatelné, coz se

idealn¢ hodi pro moderni kavarnu s klidnou atmosférou.
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LOFie

Obr. 7 — Logo LoFie (vlastni zpracovani, 2024)

9.2.5 Barevné varianty loga

Ne vzdy je vhodné pozadi pro aplikaci loga. Proto bylo vytvofeno nékolik
variant. Na bilém pozadi logo vynika diky kontrastu s ¢ernym pismem, které¢ dodava logu
jasnost a Citelnost. Symbol kavy je vyobrazen v hnédé barvé. Na hnédém pozadi logo
vynika diky bilému provedeni, kde slovo "LoFie" kontrastuje s tmavym pozadim. Na
cerném pozadi logo kavarny LoFie vynika diky svym bilym prvkam, pficemz existuji dveé
varianty: slovo "LoFie" je napsano bud’ bilymi pismeny s hnédym symbolem kévového
zrna nebo jsou slovo "LoFie" a symbol zrna v bilé¢ obrysové barve, coz vytvari kontrast
proti ¢ernému pozadi. Tyto varianty poskytuji flexibilitu pii pouziti loga na raznych
platformach a v rtznych kontextech, zatimco stale udrzuji konzistentni znackovou

identitu.

LOFic| K] =

dLOFie|dLoFie

oL
oL

Obr. 8 — Barevné varianty loga (vlastni zpracovani, 2024)
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9.2.6 Pismo

V ramci jednotného vizualniho stylu byly pouzity tfi hlavni typy pisma pro
zachovani konzistence a estetiky. Korporatni font, ktery se v praci vyskytuje primarné¢ pro
plynuly text, nadpisy a dalsi informativni prvky, je Roboto. Jeho jednoduchy a cisty
design poskytuje dobrou citelnost a moderni vzhled. Pro dilezité grafické nadpisy byl
pouzit font Montserrat Alternates, ktery je hlavni soucésti loga. Tento font ma vyrazna
pismena s nezaménitelnym charakterem, coz pfispiva k identit¢ znacky. Sekundarni
fontem pro vyjimecné prilezitosti, jako jsou variabilni podnadpisy a jiné akcenty, je Segoe
Script. Jeho psaci styl dodavd dokumentu osobni a ptatelsky nadech, aniz by odvadél
pozornost od hlavniho obsahu. Pouziti téchto tfi typd pisma je fadn¢ zdokumentovano

v logomanuadlu, aby se zarucila konzistence a spravné pouziti vSech vizudlnich.

Montserrat

Roboto

Segoe Script

Obr. 9 — Fonty pouzité v logu (vlastni zpracovani, 2024)

9.2.7 Barevnost

Barevnost vizualni identity je pevné zakotvena v kombinaci primarnich
a sekundarnich barev, které spole¢né vytvareji jedinecny a soucasné piitazlivy vizualni
dojem. Primarni barvy zahrnuji hlubokou hnédou, reprezentovanou Pantone 4625, spolu
s elegantni Cernou v provedeni Pantone Black 6 C. Sekundarni paleta se sklada ze zelené
Pantone 554 C, svétle Sedé Pantone 431 C a tmavé oranzové Pantone 1535 C. Tato
kombinace barev poskytuje Siroky spektrum moznosti pro vytvafeni konzistentni

a esteticky pfijemné vizualni identity pro spole¢nost.
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Obr. 10 — Barevnost (vlastni zpracovani, 2024)

PANTONE
Black 6 C
C50M25Y0K87
R16G24B32

9.2.8 Variabilni podnadpis loga

Podnadpisy napsané fontem Roboto a Segoe Script byly navrzeny pro posileni
vizudlniho dojmu a osobnost loga LoFie. Roboto Light doplni logo a dodd mu
eleganci s konzistenci, zatimco Segoe Script Regular pfilakd pozornost a vyjadii
kreativitu znacky. Oba fonty budou pouZzity tak, aby graficky oslovily publikum a pfispély

k celkovému charakteru znacky.

L OFie LOFie

study — work — chill historie — vize — tym

yowr fovourite coffee spot owr shared journey

L OFie LOFie

napoje — obcerstveni kontakty - oteviraci doba
and enjoy your peace all find tHhelr pativ to us
Obr. 11 — Priklady podnadpisti (vlastni zpracovani, 2024)

9.2.9 Logomanual

Tvorba logomanudlu pro firmu zacala piedstavenim spolec¢nosti. Poté
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nasledovala prezentace loga, které je klicovym prvkem vizualni identity firmy. Byly
ukazany rtizné varianty loga, v€etné barevnych variant, aby bylo mozné vidét, jak logo
funguje v riznych kontextech a prostiedich. Dillezitou soucasti byla také ochranné zona
kolem loga, ktera zajist'uje, ze zadné dalsi prvky nebo text nejsou umistény pftilis blizko

k logu, ¢imz se udrzuje jeho viditelnost a dopad.

Dalsi casti logomanudlu byla specifikace minimalni velikosti loga, aby bylo
zajisténo, ze logo bude vzdy Citelné a efektivni, bez ohledu na velikost pouzitého média.
Byly také uvedeny zak4zané varianty loga, které obsahuji naptiklad zmény v barve,
velikosti nebo proporcich pismen, aby se zachovala konzistence a integrita vizudlni

identity firmy.

Déle byly ptfedstaveny vSechny pouzité fonty, vCetné¢ korporatniho, hlavniho
a sekundéarniho. Kazdy font byl doprovazen ukéazkou a specifikacemi, jako je velikost,

styl a pouziti.

Posledni ¢asti logomanualu byly mockupy, které ukazovaly rizné aplikace loga
ve skute¢nych prosttedich, jako jsou firemni dokumenty, propagacni materialy, webové
stranky, vyvésky a dalsi. Tyto mockupy slouzi k tomu, aby bylo mozné vidét, jak logo
funguje v praxi a jaky dojem vytvari ve spojeni s ostatnimi prvky vizudlni identity firmy.

Cely logomanual byl vytvofen v aplikaci Adobe InDesign.

9.3 Interiérovy design

Vize a cil této kavarny spociva v tvorbé prostiedi, které nabizi klid a pohodu pro
zakazniky. Interiér je koncipovan s diirazem na utulnost a teplou atmosféru, kterd Ize
vnimat hned pfi vstupu. Kavarna bude charakterizovana stale hrajici Lo-Fi hudbou, ktera
dodavé mistu relaxacni a inspirativni atmosféru. Design interiéru bude kombinovat prvky
moderniho minimalismu s utulnymi a pfijemnymi detaily. Tmavsi interiér doplnény
zelenymi prvky a teplym osvétlenim zajiStuje piiveétivou atmosféru, kterd zvyraziuje
moznosti relaxace a prace v kavarné. Jednotlivé ¢asti interiéru budou navrzeny tak, aby
poskytovaly klidnéjsi a lehce odd€lené prostiedi pro kazdého névstévnika, at’ uz si
pfichazi vychutnat kdvu, pracovat nebo se ucit. Snaha je vytvofit prosttedi, ve kterém se

host¢ citi jako doma a nachazeji inspiraci pro sv¢ aktivity.

33



-

7 3 L 3
Flanie  wians
_J bt - ol g
T — - _“

| s o

oy

Obr. 12 — Vize kavarny vytvorena podle DALL-E 3 (2024)

9.4 TisSténé vystupy
9.4.1 Napojovy a jidelni listek

Napojovy a jidelni listek byl navrzen ve formatu oboustranné¢ho A5, kde na prvni
stran¢ dominuji nabidky kavy a sladkych zakuski a na druhé strané¢ nabidky caji
a slanych zdkuskt. Kazda strana je ladéna do specifické barvy, kterd odpovida jedné
z barev uvedenych v logomanualu. Strana s nabidkou kavy je ladéna do hnédé barvy,

zatimco strana s nabidkou ¢aji je do zelené barvy.

Na stran¢ s nabidkou ¢aji je pouzito logo firmy LoFie, kde je misto symbolu
kavy zobrazen ¢ajovy list, aby bylo jasné, ze se jedna o nabidku ¢ajii. Timto subtilnim
zpiisobem je zachovéana konzistence a jednoznacnost v komunikaci znacky, zatimco je

zajisténo, ze nabidka odpovida preferencim a pozadavklim zédkazniki.

Ilustraéni obrazky, které doprovazeji nabidku na obou stranach listku, jsou
vybrany s ohledem na celkovy design a atmosféru kavarny. Tyto obradzky maji za cil
vizualné zlepsit design listku a 1épe komunikovat s ndvstévniky, aby se vytvofil atraktivni
a ptijemny vizualni dojem. Listek je navrzen tak, aby reflektoval identitu a hodnoty firmy

LoFie a zaroven poskytoval jasnou a lakavou nabidku pro zadkazniky.
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Slany Muffin
Chleb s avokadem...........
[0 LT S —
Paredek v list. téstu .......

Harmony salét ....................

Obr. 13 — Népojovy a jidelni listek 1 (vlastni zpracovani, 2024)

MedovniK ..........ccouvmscere e
TIAMIEL ... e
Lofie Brownies

Chai Serenity Cupcake ..

Lofies {cookies)

Obr. 14 — Napojovy a jidelni listek 2 (vlastni zpracovani, 2024)

9.4.2 Napoje a jidlo s sebou

Pokrmy a napoje s sebou jsou baleny s ohledem na estetiku a funkénost. Kazdy
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predmét je pecliveé umistén do krabicky, ktera je zdobena potiskem s logem firmy LoFie.
Tento designovy prvek slouzi nejen jako identifikace znacky, ale také jako prostiedek
k posileni vizudlni identity a zapamatovatelnosti pro zdkazniky. Krabice jsou vyrobeny
z kvalitniho a ekologicky Setrného materialu, aby byly odolné a zarovenn Setrné

k Zivotnimu prosttedi.

Pokrmy jsou baleny tak, aby byly chranény pfed vnéjSimi vlivy a zistaly Cerstvé
a chutné az do okamziku konzumace. Uvnitf krabicky jsou vhodné umistény,
aby nedochazelo k rozliti nebo poskozeni predméti béhem pirepravy. Zarovenn jsou
vSechny pfedméty baleny s ohledem na hygienu a bezpe¢nost, aby bylo zajisténo, Ze jsou

pfipraveny k okamzité spotfebé a bezpe¢nému uzivani.

Napoje jsou baleny do kelimkt, které snizuji riziko mozného rozliti. Jsou také
oznaceny logem firmy LoFie, aby bylo zajisténo, Ze zdkaznici budou vzdy védét, odkud

pochazi jejich napoj a ze je zarucena kvalita a autenticnost produktu.

Obr. 15 — Mockup — baleni s sebou (pouzito z webu pixeden.com, 2024)
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9.4.3 Vizitka

Vizitka kavarny LoFie je vyrobena z tvrdsiho ekologického material. M4 bilou

barvu s jemnym vstupem hnédého odstinu, ktery vychazi z jednoho z roh.

Na pfedni strané vizitky je v levém hornim rohu umistén symbol loga kavarny
LoFie, ktery dodéava vizitce okamzitou identitu a rozpoznatelnost. Pod symbolem loga je
umisténo jméno a piijmeni drzitele vizitky spolu s jeho pozici v kavarn€. Vedle toho jsou
uvedeny dulezité kontaktni tidaje, jako je adresa, telefonni Cislo, e-mailova adresa

a webova stranka kavarny LoFie.

Na zadni strané vizitky je umisténo celé logo kavarny LoFie uprostied,
coz dodava vizitce jednoduchost a minimalismus. Tato jednoduchd a piehledna
prezentace na zadni stran¢ vizitky zajiStuje, ze zakaznici budou mit okamzité ptistup

k identité kavarny a budou mit na paméti jeji znacku.

. A\ T et
‘Mar'\an gendd e
wiajite

Obr. 16 — Mockup — vizitka (pouzito z webu freepik.com, 2024)

9.4.4 Darkové predméty

K dispozici jsou tricka a platéné tasky. Tricka jsou vyrobena z vysoce kvalitniho

materialu, ktery je pohodlny a pfijemny na noSeni a jsou dostupna v riznych velikostech,
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aby vyhovovala rliznym preferencim zakaznikd. Kazdé tricko je elegantné potiSténo

logem LoFie, coz poskytuje nejen stylisticky prvek, ale také zvysuje povédomi o znacce.

Platéné tasky jsou praktickym a stylovym dopliikem pro kazdodenni pouziti.
Jsou vyrobeny z odolného materialu, ktery zajistuje dlouhou zivotnost a spolehlivost.
Tyto tasky jsou dostatecné prostorné pro uspotfadani vSech nezbytnych véci. Navic jsou
ozdobeny potiskem s logem LoFie, coz z nich €ini nejen uzitecny predmét, ale také modni

a stylovy dopln¢k.

Tyto darkové predméty jsou ideédlni volbou pro zakazniky, ktefi cht&ji vyjadfit
svou podporu a prizen kavarné LoFie a zaroven si uzit stylového a funkéniho dopliku do

svého kazdodenniho Zivota.

d.oFie

Obr. 17 — Mockup — taska (pouzito z webu freepik.com, 2024)
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Obr. 18 — Mockup — tricka (pouzito z webu freepik.com, 2024)

9.4.5 Baleni darkovych predmétu

Darkové predméty jsou baleny ve stejnych krabickach jako jiz bylo zminéno
u baleni jidel s sebou. Krabicky budou akorat vétsi, aby se do nich vesel darkovy predmét.
Designem se snazime vytvoftit zazitek z darku, ktery zédkaznici oceni. Kazdy predmét je
umistén do krabicky, kterd je zdobena potiskem s logem firmy LoFie. Krabicky jsou
vyrobeny kvalitniho a ekologického materidlu, aby byly odolné a zaroveil Setrné
k zivotnimu prostfedi. Jsou dostatecné pevné a odolné, aby chranily darky pted

poskozenim béhem piepravy.

Baleni darkovych ptedmétii s logem firmy LoFie poskytuje nejen pohodlny
a stylovy zpiisob, jak darovat, ale také ptispiva k budovani povédomi o znacce a posiluje

vztahy se zakazniky.
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Obr. 19 — Mockup — baleni darkovych predméti (pouzito z webu pixeden.com, 2024)

9.5 Digitalni vystupy
9.5.1 Socialni sité

Socialni site jsou kli¢ovou roli v propagaci, proto je potieba na nich mit hezky
a chytlavy design. Obsah na Instagramu bude zaméfen na zachyceni atmosféry a nalady
kavarny s diirazem na podani kvalitniho obsahu, ktery oslovuje nase publikum. Kazdy
ptispévek bude vykreslovat jedine¢nou atmosféru kavarny a bude doprovazen lehkym
hnédym gradientem z levé strany, ktery ptispéje k estetice a jednotnému vizualnimu stylu.
Dulezité popisky budou doplilovat kazdy ptispévek, poskytujici relevantni informace
a lakavé popisy, které oslovi naSe sledujici. Instagram bude klicovou platformou pro
propagaci kavarny LoFie, kde budeme aktivné sdilet aktuality, nabidky, zakulisi
a prispévky od naSich zakaznikli s cilem udrzet konzistentni vizualni styl a zaroven

budovat silné propojeni s nasSim publikem.

40



4 Lofie d’ saa

334 211K 134
: Prispévki  Sladujicich Sladuji

Lofie - your favourite cafe

sludy - work - chill
Sleduji  ~ Zprava +8,
highlight highlight higlight highlight highlig=t

Obr. 20 — Mockup — socialni sit’ (pouzito z webu unblast.com, 2024)

9.5.2 Webové stranky

Webové stranka kavarny LoFie jsou navrzeny s diirazem na atmosféru kavarny,
ktera je prosluld svou uklidiujici Lo-Fi hudbou. Hned po otevieni stranky jsou
navstévnici uvitani vizualné plisobivymi obrazky, které evokuji jedine¢nou atmosféru
kavarny a okamzit¢ je vtahnou do jejiho pfijemného prostiedi. Pii prochézeni strankou se
snadno dostanou ke vSem dulezitym informacim, jako jsou kontaktni tdaje, jidelni

a napojovy listek, oteviraci doba nebo sekce O nas.

Design stranek je moderni a esteticky pfijemny, pficemz vSechny detaily jsou
peclivé promysleny tak, aby reflektovaly charakter kavarny LoFie. Uzivatelé se mohou
spolehnout na intuitivni uspotfadani a ptfehlednou navigaci, kterd jim umozni snadno najit
pozadované informace a plynule prochdzet obsahem stranek. Celkovy layout je

responzivni pro rizna zafizeni, coz zajistuje konzistentni a uzivatelsky privéetivy zazitek
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bez ohledu na pouzity typ zatfizeni.

Diky kvalitnimu designu a strukturovanému obsahu nabizi webova stranka
kavarny LoFie pfijemny a informativni prostfedek pro komunikaci s navstévniky
a potencialnimi zékazniky. Jeji prostfednictvim se ndvstévnici mohou snadno seznamit
s nabidkou kavarny, ziskat vesSkeré potiebné informace a navodit si ptedstavu

o jedine¢ném zazitku, ktery je ¢eka pii navstéve kavarny LoFie.

our shayed _['o-r.tffy\_gq

Lofie

S - wiork - oyl

Obr. 21 — Mockup — navrh webové stranky (pouzito z webu freepik.com, 2024)

42



10 TVORBA VLASTNICH WEBOVYCH STRANEK

Prvnim krokem v procesu tvorby vlastnich webovych stranek bylo vytvofeni
detailniho wireframu. Zde bylo definovano rozlozeni stranek a navrzeno uZzivatelské

rozhrani pro lepsi uzivatelskou zkuSenost.

Nasledn¢ byl proveden pfechod k implementaci navrzenych stranek pomoci
Bootstrap Studia. V této fazi byly vytvofeny stranky s vyuzitim pfedem piipravenych

komponent, coz urychlilo proces vyvoje a zajistilo konzistentni vzhled a chovani stranek.

Po dokonceni vzhledu v Bootstrap Studiu bylo provedeno dal$i upravovani
a ladéni funkcionality stranek v aplikaci Visual Studio Code. Zde bylo vSe propojeno,

optimalizovano pro riizné zafizeni a také byly dodrZzeny moderni webové standardy.

Pribézné byl také upravovan design a funkcionality podle aktudlnich potieb
projektu. Tento iterativni pfistup umoznil neustale zdokonalovat a ladit vzhled a chovani

stranek, aby co nejlépe vyhovovaly pozadavkiim a oCekavanim uzivateld.

10.1 Wireframe

Casto nazyvany dratény model, je jakymsi hrubym naértem, ktery poskytuje
strukturu budouci webové stranky. Jeho hlavnim tc¢elem je ukazat umisténi jednotlivych

prvkil na strance, jejich vizualni podobu a dilleZitost. (Strafelda, nedatovano)

Jako prvni byl vytvofen wireframe hlavni strany, kterd je prvni, co uzivatel uvidi
pfi nacteni stranky. Hlavni strana obsahuje velky obrazek na pozadi, umisténé logo se
sloganem uprostied a v dolni ¢asti je zobrazena oteviraci doba. Naviga¢ni panel obsahuje
odkazy na rizné sekce webu. Druhy wireframe se zamétfuje na navrh néapojového
a jidelniho meny, které je rozdeleno do dvou sloupcii. V kazdém sloupci jsou zobrazeny
fotografie jednotlivych polozek, spolu s ndzvem a cenou. Posledni wireframe obsahuje
navrh sekce Kontakt a O nds. V této Casti jsou zahrnuty zdkladni informace o kavarné,

kontaktni tidaje, tlacitko pro otevieni mapy a formulaf pro odeslani e-mailu.
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Obr. 22 — Wireframe (vlastni zpracovani, 2024)

10.2 Bootstrap studio

Bootstrap Studio je skvély nastroj pro tvorbu plné responzivnich webovych
stranek, aniz byste museli mit znalosti CSS, HTML nebo JavaScriptu. S touto aplikaci
muzete snadno vytvofit novou stranku a ptidat riizné komponenty. VSe miiZzete upravovat
ptimo v aplikaci, ukladat své projekty, a dokonce je publikovat pfimo z Bootstrap Studia.
S jednoduchym drag-and-drop rozhranim muzete snadno meénit poradi prvkld
a premist'ovat je podle svych potieb. Bootstrap Studio vam tak poskytuje jednoduchy

a intuitivni zpiisob tvorby webovych stranek. (Seal, 2017)

Po dokonceni wireframu byl v Bootstrap Studiu vytvoren funkéni navrh webové
stranky. Byly zde vybrany druhy fontli, obrazky, barvy a informacni texty, které
dohromady vytvaii celkovy vzhled. Po dokonceni navrhu byl cely kod vyexportovan pro

dalsi upravy v programu Visual Studio Code.

10.3 Visual Studio Code

Visual Studio Code je editor zdrojového kodu vyvijeny spolecnosti Microsoft.
Je dostupny pro operacni systémy Windows, MacOS a Linux. Tento editor poskytuje
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integrovanou podporu pro Sirokou $kalu programovacich jazyki. (Sevéik, nedatovano)

Ve Visual Studiu byla provedena posledni etapa vyvoje, ktera byla zaméfena na
detailni Gipravy a optimalizace celého webu. V této fazi bylo provedeno preformatovani
vzhledu, které zahrnovalo drobné upravu layoutu, polohy prvki a celkovou estetiku
stranky s pomoci CSS frameworku Tailwind. Dale byla vénovana pozornost dolad’ovani
barev a CSS stylii, aby byl zajistén minimalisticky a pfitazlivy vzhled v souladu
s grafickym navrhem. Kromé¢ toho byly implementovany dalsi dalezité prvky. Tyto
upravy nejen zvysily estetickou hodnotu webu, ale také vyrazné zlepSily uzivatelskou
zkuSenost a ptizplsobily stranku potfebam uzivateld. Jako posledni uprava provedena
v programu Visual Studio byl formulaf pro pfimé odesilani e-mailu na urenou adresu.

Pro tuto funkcionalitu byla vyuzita moznost platformy Formspree.

Obr. 23 — Mockup — findlni verze webu (pouzito z webu freepik.com, 2024)
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11 ZAVER

Cilem této bakalarské prace bylo vytvofit vizudlni identitu kavarny LoFie, jeji
jednotny styl, ale také zlepsit jeji vnimani vetejnosti. LoFie kavarna mi osobné lezi na
srdci, a proto jsem se rozhodl vénovat sviij €as a Gsili tomuto projektu s presvédcenim, ze
si zaslouzi vétsi pozornost v oblasti svého vizudlniho vyjadieni spojené¢ho s Lo-Fi

hudbou.

Pro dosazeni stanoveného cile bylo nezbytné provést analyzu a ziskat dostatek
informaci o tvorb¢ jednotného vizualniho stylu a jeho vazbé na marketingové strategie.
Tato prace zahrnovala detailni prizkum Lo-Fi hudby, spojeni hudby s uc¢enim, analyzu
konkuren¢niho prostiedi, identifikaci cilové skupiny zakaznikd a posouzeni okolniho

prostiedi, které mély vliv na vnimani a uspéch kavarny.

Prace byla rozdélena na dvé &asti — teoreticka a praktickd. Uvodem teoretické
casti bylo seznameni s Lo-Fi hudbou, jeji historie a vyvoj, vliv na atmosféru kavarny
a také, jak nas hudba ovliviiyje pii uceni. Dalsi ¢ast obsahovala kavarensky primysl, jeji
historii, roli v modernim svété a také dalezitou atmosféru kavaren. Déle byl vysvétlen
design interiéru, barevné schéma a jak to celé¢ plisobi na vnimani lidi. Dalsi ¢asti se
zabyvaly typografii, grafickym designem a webdesignem. Ovlivnéni marketingu
a komunikace se zakazniky. Cast webdesign byla zaméfena primarmné na piilisnou
naro¢nost webu, piivétivost a responzivitu. V predposledni kapitole byl detailnéji popsan
rozdil mezi rastrovou a vektorovou grafikou a v posledni kapitole teoretické Casti byl
podrobnéji popsan logomanudl, jak na tvorbu loga, pro¢ je dobré ho mit a propagaéni

prostiedky.

Praktické ¢ast byla rozdélena do ¢tyt ¢asti. Prvni poskytla analyzu konkurence
a cilovou skupinu. V dal$i ¢asti byl podrobny popis tvorby vizualni identity. Detailni
myslenkova mapa, pouZité fonty v logu, barvy, nazev kavarny a nasledné postup tvorby
loga a logomanual. Déle byl kratsi odstavec vénovany interiérovému designu ohledné
n¢jaké vize a predstavé. Predposledni ¢ast byla zaméfena na tisténé a digitalni vystupy.
Pro podrobnéjsi ukazku zde byly pouzity mockupy jednotlivych véci, jako je naptiklad
vizitka, napojovy listek, darkové predméty ¢i ndvrh webové stranky. Posledni ¢ast byla

vénovana tvorbé¢ vlastnich webovych stranek.

Jako vysledek této prace byl vytvofen web a nésledné také logomanual pro
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kavarnu LoFie, ktery pfinasi jasné a konkrétni pokyny pro aplikaci nového vizudlniho
stylu. Obsahuje nejen samotny logotyp, ale také dal§i prvky jako barevnou paletu,
typografii a grafické prvky, které spole¢né tvoii jednotny vizualni styl kavarny. Soucasti
logomanualu jsou i ukazky aplikace nového vizualniho stylu na redlnych pfedmétech, coz

pomaha Iépe piedstavit jeho mozné pouziti a efekt na prostiedi kavarny.

V¢éfim, ze modernizace a sjednoceni vizualni identity kavarny LoFie ma velky
potencial pozitivné ovlivnit jeji vnimani vefejnosti, posilit jeji konkurenceschopnost
a prispet k budoucimu uspéchu podniku. Tato prace predstavuje pouze prvni krok
v procesu neustalého rozvoje a zdokonalovani, kterym je kavarna LoFie zavazana k tomu,
aby si udrzela své misto v srdcich zédkazniki a byla centrem spolecenského a kulturniho
zivota ve svém okoli. Jsem presvédcen, Ze spojeni mezi zdnrem hudby Lo-Fi a atmosférou
kavarny je silné a vétim, ze tento hudebni Zanr ziska velkou oblibu mezi navstévniky

kavarny.

Prace je urCena pro zminénou potencialni kavarnu, kterd by ji mohla vyuzit

k prezentaci pro vetfejnost a pro naslednou realizaci.
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13 SEZNAM PRILOH

Ptiloha A: Ukazka nahledové strany webu
Ptiloha B: Ukazka napojového listku
Ptiloha C: Ukazka jidelniho listku
Ptiloha D: Ukézka kontaktt

Ptiloha E: Graficky logomanual — volna ptiloha



PRILOHA A: UKAZKA NAHLEDOVE STRANY WEBU

Witejte v ikavime LoFie, vae kavama kiidu-
TéSime se na Vés kaidg den od 2:00 - 2200
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PRILOHA B: UKAZKA NAPOJOVEHO LIiSTKU
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PRILOHA C: UKAZKA JIDELNIHO LISTKU

Tiramisu
60 KE

Lofie Brownies

60 K&

Chai Serenity Cu
6O0KE

Lofies {cookies)
60 K&

JdOFie
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Menu

En

80Ke

avokadem
80Ke

Lofie Toast

BOKE

Péredek v 18
80KE

Harmony salat
80Ke

Kontakty




PRILOHA C: UKAZKA KONTAKTU

Onds

ete dopiat vynikajics kivy, kterd
prostiedi pro vadi praci, udeni nebo

M 0004 energi @ INspiraci, Zelend rostiiny, pitmi & ukiai
i chvil,

hudba vytvaeji ides

Kontaktujte nds

Kaioj den méme otesfeno od 9:00- 2200

& Tadyjsme na mapél

2024 Lofie y Marinn Benvidk - Bakalis
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