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ANOTACE

Bakalatska prace je zamétena na fotografii. Cilem prace je piedstavit téma reklamni fotografie.
V praci je popsana fotografie, jak vznika, expozi¢ni trojihelnik, historie od pocatki po
soucasnost. Dale se zabyva reklamni fotografii a jejimi druhy, barevnosti, kompozi¢nimi
pravidly, marketingem, kde 1ze tento druh fotografie vyuzit, a etikou ve fotografii. Cela prace
je zakonCena praktickou c¢asti, kterd zobrazuje postup tvorby fotografie od jejiho pofizeni

a jejim zpracovanim.
KLICOVA SLOVA
fotografie, reklamni fotografie, marketing, etika

ANNOTATION

The bachelor's thesis is focused on photography. The aim of the thesis is to present the topic of
advertising photography. The thesis describes photography, how it is created, the exposure
triangle, and its history from the beginnings to the present day. It also deals with advertising
photography and its types, colors, compositional rules, marketing, where this type of
photography can be used, and ethics in photography. The entire thesis concludes with a practical
part, which demonstrates the process of creating a photograph from capturing it to its post-

processing.
KEYWORDS

photography, advertising photography, marketing, ethics
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UVOD

Fotografovani jsem se zacala vénovat jiz na zakladni skole a od té doby mé téma fotografie
provazi kazdy den. Bavi mé, jak zachycovat jednoduchost kazdodenniho zivota, tak i tvorit
propracovanéjsi kompozice. Pii vybéru tématu bakalaiské prace jsem védeéla, ze chei téma uzce
spjaté s fotografii. Vzhledem ke studiu oboru Multimédia ve firemni praxi jsem se nakonec

zaméfila na reklamni fotografii.

Na reklamni fotografii mé bavi jeji rGznorodost, a to jak v zobrazenych produktech, také

v lidech, ktefi je pouzivaji. Diky tomu se s ni mlze ztotoznit Siroké spektrum zakaznikil

.....

To, co mé na ni fascinuje, je jeji rozmanitost. At uz se jednd o Sirokou skalu produkti, nebo
0 ruzné typy lidi, ktefi je pouzivaji, reklamni fotografie ma tu moc oslovit Siroké spektrum
zakaznikil. Diky autenti¢nosti a poutavosti, kterou dokaze zprostiedkovat, tak hraje dilezitou

roli v marketingové strategii firem.

V ramci mé bakalaiské prace bych chtéla vytvotit uceleny piehled od fotografie, kde bych
chtéla popsat co to fotografie je, zakladni pojmy a historii. Dale bych se chtéla vénovat popisu

reklamni fotografie a jejim druhtim, marketingu az po etiku ve fotografii.
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1 FOTOGRAFIE

Pro vysvétleni pojmu fotografie se ¢asto vyuziva pivodu vyrazu. ,, Slovo fotografie pochazi ze
dvou reckych slov: pwtog (fotos), ,svétlo® a ypopn (grafé), zobrazeni pomoci car* ¢i kresleni.
Dohromady tedy tato slova znamenaji kresleni svétlem* (Anon., nedatovano). Definice se
shoduji na tom, ze se jednad o vytvoreni obrazového zdznamu pomoci svétla. ,, Fotografie je
umeni i veda vyuzivajici svétla k vytvoreni trvalého obrazového zaznamu, a t0 bud’ digitdalné
prostrednictvim obrazového snimace, nebo fotochemicky pomoci svétlocitliveho materialu,
napriklad filmu*“ (Spencer, 1973). Dale je fotografie definovana jako reprodukce udalosti, ktera
jiz prob¢hla (Barthes, 1980).

1.1 Jak vznika fotografie

Vznik digitalni fotografie je proces, kde se svétlo odrazi od objektl a prostfednictvim soustavy
cocek, které se nachézeji v objektivu, je nasmérovano na snimac. Snimac¢ svétlo pomoci
jednotlivych obrazovych bunc¢k proméni na elektrické ndboje. (Anon., nedatovano) Proces
vzniku analogové fotografie je podobny s tim, ze svétlo neni nasmérovano na snimac, ale na

svétlocitlivy materidl (Anon., nedatovano).

1.2 Expozi¢ni trojihelnik

Vysvétleni, co je to expozice: Expozice je proces, kdy dochazi k osvitu obrazového
snimace/filmu. Expozici ovliviiuji tf1 veliCiny a to: clona, rychlost zavérky a ISO. Vzdy se
snazime dosahnout spravné expozice, aby se na fotografii nevyskytovaly piepaly nebo podpaly.
(Sylvan, 2013) Zastoupeni jasu a stinti ukazuje histogram. Zobrazuje se pro celou fotografii

nebo po jednotlivych kanalech RGB. (Krejéi, nedatovano)

1.2.1 Clona

Prvnim expozi¢nim parametrem je clona. Jedna se o zafizeni v objektivu, které je slozeno
Z lamel a ovliviluje mnozstvi svétla prochazejiciho na snimac¢. Také ovliviiuje hloubku ostrosti.
Nastavenim clonového ¢isla ma fotograf moznost regulovat velikost plochy na snimku, kterou

bude lidské oko vnimat jako ostrou. (Lukes, 2022)

~ror

Pro pojmenovani neostrych ¢asti snimku se pouZziva termin bokeh. Pochazi z japonského slova
,b0ke “ a znamena rozostieni. Na zobrazeni neostrych snimku ptisobi mira zaclonéni a pocet
lamel clony. Nejlépe znatelné je to pti fotografovani bodovych zdroji svétla a velkém mnozstvi
malych svételnych bodd. To znamena, Ze pii fotografovani na nizké clonové ¢islo se projevuje

v

mnozstvi lamel tak, ze ¢im méné lamel clona ma, tim pravdépodobnéjsi je, ze bodovy zdroj
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svétla nebude kruh, ale n-thelnik. Naopak pfi fotografovani s vysokym clonovym c¢islem
mnozstvi lamel ovliviluje pocet paprskli U hvézdicky, ktera se vytvoii z bodového zdroje svétla.

(Baron, 2022)

122 Cas

Dal§im parametrem je rychlost zavérky. Stanovuje Casovy interval, po ktery muize svétlo
dopadat na snima¢. Cim déle dopada svétlo na snimag, tim je fotografie svétlejsi. Délka
casového intervalu ma vliv na rozmazani nebo zmrazeni pohybu na snimku. Pfi krat§im

Casovém intervalu ma fotografovany objekt méné Casu na to, aby se pohnul. (Sylvan, 2013)

1.2.3 1SO

Poslednim parametrem je ISO. Citlivost ISO oznacuje schopnost snimace reagovat na svétlo.
Neni moZné zménit vlastnosti snimace, funguje nezavisle na citlivosti. Snima¢ méti mnozstvi
svétla, tedy signalu. Za snimacem se nachézi zatizeni, které mlze signal zesilit. Nastavenim
citlivosti ISO mizeme ovlivnit miru zesileni. Pii vysokych hodnotach dochazi ke vzniku Sumu
na snimku. (Taranza, 2017) Vznikly Sum lze odstranit v softwaru, nebo sum ptidat a vytvofit
tak ,,filmovy vzhled* (Sukenik, 2014).

1.3 Historie fotografie

1.3.1 Camera obscura

Clovék od pradavna zachycuje svoji podobu a podobu svého Zivota. Pied 15-25 tisici lety
Vv horach severni Afriky nebo francouzskych a Spanélskych Pyrenejich vytvarel kresby, které
zachycovaly vyjevy z lovu. (Hlavaé¢, 1987) Od antickych dob lidé vyuzivali opticka zatizeni
k pfenaseni obrazu na plochu. V 5. stoleti pt. n. 1. ¢insky filozof Mo Ti popisoval Cameru
obscuru jako nastroj pro sbirani paprskil svétla. V roce 350 pf. n. I. se timto nastrojem zabyva
I fecky filozof Aristoteles. Roku 1485 popisuje ve svém rukopisu Codex atlanticus Cameru
obscuru renesan¢ni malif a vynalezce Leonardo da Vinci. (Bulihar, nedatovano) V latinském
jazyce znamena vyraz Camera obscura temna komora. Jedna se o systém projekce obrazu, kde
svétlo pronikd do zatemnéného prostoru skrz maly otvor, coz v kone¢ném diisledku vytvari
jednoduchy obraceny obraz. (Heckmann, 2022) V 16. stoleti Giambattista della Porta, italsky
vynalezce, nahradil maly otvor v Camete obscute cockou, coz vedlo k vylepseni ostrosti obrazu.
(Sevelova & Ticha, 2007) Na tomto principu funguji fotografické pfistroje. Byla také vyuZivana
pro pobaveni vefejnosti a dale ji vyuzivali malifi. Obraz dokazala promitnout, ale ne trvale

zachytit. (Heckmann, 2022)
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Obrazek 1 - Camera obscura (Zdroj: Black Creek Pioneer Village 2024)

1.3.2 Heliografie

Nicéphore Niépce, francouzsky vynalezce, se od roku 1813 vénoval Litografii, a protoze nebyl
dobry kreslit, usiloval o pienos kresby na kdmen pomoci fotochemické cesty. Po né¢jaké dobé
navazal na pokusy s Camerou obscurou, které provadéli s bratrem na Sardinii. Pfestoze se mu
podafilo vytvofit n€kolik negativili, nedokazal je dokonanle ustalit. Nejdfive pracoval s papirem
a chloridem stfibrnym, potom pracoval s roztokem asfaltu a petroleje, ktery natiral na sklenéné
desky. V roce 1822 vytvofil reprodukci médirytiny papeze Pia VII pomoci tohoto postupu. Tato

reprodukce se nezachovala. (Hlavac, 1987)

Roku 1826 se Niépceovi podatilo pofidit prvni fotografii: Pohled z okna v Le Gras. Fotografie
je potizena metodou heliografie a byla exponovana 8 hodin. Za tu dobu slunce urazilo vétsinu
své drahy, proto jsou na fotografii zvlastni stiny. Asfalt ztvrdl na mistech, kde ptsobilo svétlo
a vznikly tak bilé osvétlené ¢asti. Tmava mista jsou plochy podkladové cinové desky. Niépce
Z téchto ploch asfalt vymyl pomoci koupelového levandulového oleje a terpentinu. (Hlavac,
1987) Princip heliografie tedy vychazi z fotochemické reprodukce pro litografii. Nazev metody
pochazi z feckych slov helios (slunce) a graphein (psat). (Heckmann, 2022)

14
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Obrdzek 2 - Pohled z okna v Le Gras (Zdroj: Rebecca A. Moss, Coordinator of Visual Resources and Digital Content Library,
via email. College of Liberal Arts Office of Information Technology, University of Minnesota. http://www.dcl.umn.edu)

1.3.3 Daguerrotypie

Niépce zacal roku 1829 spolupracovat na zdokonaleni procesu heliografie s pafizskym malifem
Louisem Jacques Mandé Daguerrem. Daguerre byl majitel dioramy a scény pro ni maloval
pomoci Camery Obscury. Pokousel se zjistit, jak snimky z Camery obscury zachovat bez toho,
aby je musel pracné malovat. Dlouho se mu nedafilo heliografii zdokonalit. Az roku 1835 se
Daguerrovi podafilo vyvolat latentni obraz pomoci par rtuti. Také se mu podatilo zkratit dobu
expozice z fadu hodin na 20 az 30 minut. BohuZzel v§ak nebyl schopen ustalit obraz, az do roku
1837, kdy objevil fixa¢ni uc¢inek kuchynské soli. (Hlavac, 1987) Mezi nevyhody Daguerrotypie
patii to, Ze vytvofené obrazky nebylo mozné reprodukovat, vytvofena dila bylo nutné
uchovavat za sklem, protoze jejich povrch byl velmi citlivy na dotek. Dale byl vytvofeny obraz
zrcadlové pievracen, to $lo lehce odstranit pomoci zrcadla, ale zbylé nevyhody uz ne. (Sevelova

& Ticha, 2007) Piesto byla tato metoda zhruba 20 let velmi popularni, nez byla nahrazena jinou,

o324
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1.3.4 Kalotypie

William Henry Fox Talbot se vénoval lingvistice, matematice a také optice. Je znamy jako
vynalezce fotografické techniky kalotypie, kterou vynalezl koncem roku 1835. (Bures, 2002)
Nazev metody pochazi z feckych slov kalos (krasny) a typos (otisk) (Smith, 2021). Zkousel
vytvaret obrazy jen svétlem bez nutnosti kresby. Na svétlocitlivy papir pokladdal rtzné
predméty, které potom osvitil. Vytvoiil tak prvni fotogramy. Ke své praci zacal pouzivat
Cameru obscuru. Rozdélil proces tvorby fotografiec na piipravu negativu pomoci roztoku
kuchyiiské soli a dusi¢nanu stiibrného, negativ potom ustélil ¢pavkem nebo jodidem draselnym.
Dalsi c¢asti procesu bylo vytvoreni pozitivu z voskem zprasvitnélého negativu. K vytvoreni
pozitivu pouzival papir, ktery byl namoceny v chloridu sodném a dusi¢nanu stfibrném. Tento
papir pokladal pod negativ a nechaval ho osvitit sluncem, tak vznikla pozitivni kopie. Na rozdil
od heliografie a daguerrotypie se jednalo o prvni metodu, kterd umoziovala vytvaret kopie.

(Hlavac, 1987)

1.3.5 Albuminovy tisk

Kalotypie slouzila jako inspirace pro experimenty Le Graye, a principy této metody byly déle
rozvinuty Abelem Niepcem v jeho albuminovém procesu z roku 1847. Abel Niepce upravil
postup tim, Ze jako podlozku pro citlivou vrstvu nevyuzival papir, ale sklenénou desku. Na tuto
desku rovnomérné nanaSel smés vajecného bilku (albuminu) s roztokem jodidu draselného.

Expozice na vlhkou desku trvala 5 az 15 minut. (Hlavac, 1987)

1.3.6 Mokry kolodiovy proces

Dalsi metodou je kolodiovy proces, ktery vznikl roku 1851. Jedna se o pomérné nebezpecnou
metodu. Nicmén¢ ptedstavuje pokrok ve srovnani s daguerrotypii a kalotypickymi papirovymi
negativy. (Smith, 2021) Anglicky vynalezce F. Scott Archer pii vytvaieni kolodiového procesu
vyuzil roztoku stfelné baviny v lihu a éteru nazyvaného kolodium. Tenké vrstva tohoto roztoku
byla nejprve ponofena do roztoku dusi¢nanu stiibrného po dobu 2 minut. Timto postupem
vznikla citliva vrstva jodidu stfibra. Deska byla nasledné exponovéna ve fotografickém pftistroji
jesté za mokra, poté byla vyvolana v roztoku siranu Zeleznatého a az poté ustalena. Vedle
vyhody v ostrosti poskytoval tento mokry proces dalsi vyhodu v moznosti provadéni kopii.
Diky této vlastnosti postupné vytlacil kolodiovy proces daguerrotypii do pozadi. Nevyhodou
tohoto procesu bylo, Ze fotografie musely byt potizeny ihned a to pouze v temné komote. T
znamenalo, ze fotografovani ¢ehokoliv mimo bezprosttedni blizkost fotografické komory bylo

tém&f nemozné. (Sevelova & Ticha, 2007)
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1.3.7 Suché bromostiibrné desky

Novy vyndlez bromostiibrného negativu v roce 1871 vyftesil nepohodlnou situaci spojenou
s fotografovanim v exteriéru (Sevelova & Ticha, 2007). Velkou vyhodou suchého procesu bylo,
ze nevyzadoval mobilni temnou komoru (Pedersen, 2010). Pivodné vsak tento vynalez trpél
problémy jako byla mala citlivost a vétsi Sum, coz vedlo k dojmu, ze fotografie zhotovené
kolodiovym procesem jsou jasnéjsi a kvalitnéjsi. Postupné se kvalita suchého procesu zlepsila.
Ptestoze neni jednoznacny vynalezce suchého procesu, anglicky 1€ékar Richard Leach Maddox
je klicovou postavou, ktera zacala s prvnimi pokusy v roce 1871, vyuzivajic bromostiibrné

desky se Zelatinovou vrstvou. (Sevelova & Ticha, 2007)

1.3.8 Barevna fotografie

Cas pokrogil a nadseni z Eernobilych fotografii a prvotni fascinace moznosti zachytit okamzik
jinak nez malovénim na platno postupné vyprchalo. Proto byla vynalezena barevna fotografie.
Skotsky matematik a fyzik James Clerk Maxwell ptedstavil v roce 1861 prvni odolnou
barevnou fotografii, zobrazujici tartanovou stuzku. Vyvinul tiibarevny systém, kde pofizoval
tfi identické fotografie skrz filtry v zédkladnich barvach a nasledné je spojil do jednoho
barevného obrazu. V roce 1868 Louis Arthur Ducos du Hauron patentoval subtraktivni proces,
ktery spocival ve vrstveni stejnych obrazli exponovanych pod oranZovym, zelenym a fialovym

svétlem. Prvni komeréné UspéSnou metodou barevné fotografie je autochrom, ktery byl

patentovan v Pafizi prikopniky filmu bratry Lumiérovymi v roce 1907. (Smith, 2021; Sevelova

& Ticha, 2007)

Obrazek 3 - Tartanova stuzka (Autor: James Clerk Maxwell — Scanned from The Illustrated History of Colour Photography,
Jack H. Coote, 1993. ISBN 0-86343-380-4., Volné dilo, https.//commons.wikimedia.org/w/index.php? curid=1007375)
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1.3.9 Film

Reverend Hannibal Goodwin se rozhodl odstranit nevyhodu fotografovani na desky a to
vyménu po kazdém snimku tim, Zze vynalezl roku 1887 film. George Eastman jeho vynalez
vyuzil pii vyrobé svitkovych filmt. (Bonék, 2006) V roce 1888 zalozil Eastman firmu Eastman
Kodak Company, ktera ptedstavila fotoaparat znacky Kodak s vyuzitim svitkovych filmu.
V roce 1908 byl piihlasen patent prvniho barevného filmu, ktery obsahoval tii citlivé vrstvy
pro razné barvy. (Sevelova & Ticha, 2007)

1.3.10 Digitalni fotoapraty
Ptedchidcem digitalniho fotoaparatu a jedinym zpusobem, jak spatfit snimek béhem chvilky

byl Polaroid. Edwin Land vynalezl prvni instantni fotoaparat roku 1947. (Smith, 2021)

Firma Kodak zacala v 70. letech 20. stoleti pracovat na ,,bezfilmovém fotoaparatu®. Ale az
v roce 1991 predstavila spolecnost Kodak prvni zrcadlovy fotoaparat. Prilomovym obdobim
se stal rok 1999, kdy na trh vstoupil Nikon, dnes jiz dobfe znamy vyrobce fotoaparati.
S ptfichodem modelu Nikon DI, ktery byl ptvodné urfeny pouze profesiondlim, doslo
K vyznamnému posunu. Pro amatérské uzivatele byla v roce 2003 uvedena na trh dalsi
zrcadlovka od znamého vyrobce Canon, a to model Canon EOS 300D. (Sevelova & Ticha,

2007)

1.4 Soucasna fotografie

Fotografie se Casem stala dulezitym prostfedkem pro prodej Zivotniho stylu, pouzivanym od
billboardi po katalogy. S nastupem popularizace Casopisii v prvnich desetiletich dvacatého
stoleti se fotografie stala klicovym prvkem v propagaci mody a budovani znacek. Trendy, které
prijala mladé kultura v nésledujicich desetiletich, reflektovaly podobné prvky, a prace fotografii
se stala prominentni jak ve stylovych modnich magazinech, tak v galeriich. Tyto préace
dokumentovaly i aspekty konzumni spole¢nosti. (Smith, 2021) Dnes je podoba fotografie hodné
ovlivnéna internetem, socialnimi sit€émi a béhem roku 2023 ji velmi ovlivnila uméla inteligence
(Rybar, 2023). Diky algoritmim strojového uceni a rozpoznavani vzori je mozné automaticky
rozpoznavat a klasifikovat obrazy, coz usnadfiuje organizaci a vyhledavani fotografii (Kejriwal,
2023). Al také umoznuje vylepSovat fotografie pomoci automatického retuse, odstranéni Sumu
nebo zvyraznéni detailti. Dalsi oblasti, kde Al méni fotografii, je tvorba obsahu, kde generativni

sitové modely umoznuji vytvaret fotorealistické obrazky, které neexistuji ve skutecnosti.
(Rybar, 2023)
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2 REKLAMNI FOTOGRAFIE

,, Uméni fotografovani pro marketingové a reklamni kampané se nazyva reklamni fotografie
a spada pod oblast komercni fotografie (Jaques, 2023). Fotografie v reklamé se zamé&fuje na
pofizovani snimku pro reklamni kampan¢. Firmy vytvaieji a pouzivaji tyto obrazky s jasnym
zamé&rem, protoze obsahuji prvky, které podnécuji zapojeni publika. (Harper, 2023) Fotografie
vyuziva rizné symboly K propagaci produktu nebo sluzby a zaroven se snazi ptisobit piirozené
a divéryhodné (Barthes, 2004). Prezentuji produkt pfi realném vyuziti a jeho kli¢ové vlastnosti
(Scott, 1994). Jako piiklad muze slouzit situace, kdy znacka obleCeni propaguje svou zimni
kolekei fotografii rodiny, kterd ma na sobé vybrané kusy odévu. Obrazek miiZze zndzornovat
rodinu sedici kolem krbu travici kvalitni spolecny ¢as. Tento druh snimku vyvolava silné
emocionalni reakce, a tudiz by zdkaznici mohli chtit zakoupenim téchto odévnich kust

dosahnout podobného pohodli a rodinné atmosféry. (Harper, 2023)

Jde o poddruh komer¢ni fotografie, ktera slouzi k propagaci znacky. Cilem reklamni fotografie
je prodavat produkty a sluzby. (Inspirational, 2022) Stejn¢ jako v kazdém kreativnim odvétvi,
1 v reklamni fotografii dochdzi k neustdlym zménam. Aby fotografové zlstali relevantni
a konkurenceschopni, musi byt informovani o nejnovéjsich trendech, technologiich
a preferencich spottebitelt. Pfijimani novych technik, experimentovani s rlznymi styly
a neustalé¢ zdokonalovani svého uméni jsou nezbytné v tomto neustile se ménicim prostiedi

reklamni fotografie. (Jaques, 2023)

2.1 Druhy reklamni fotografie
Lindsay Kreighbaum rozdé€luje reklamni fotografii do té€chto 9 druhid: fotografie jidla,
produktova fotografie, lifestylova, automotive, interiérova a realitni, cestovni, reprezentujici

sluzby a konzultace. (Kreighbaum, 2022)

Jason Harper ve svém ¢lanku: What Is Advertising Photography? (With Types and Benefits)
uvadi tyto druhy reklamni fotografie: Lifestylovou fotografii, Fashion, Beauty, fotografii jidla,
fotografii architektury a environmentalni. (Harper, 2023)

Na webu spole¢nosti Megapixel v ¢lanku s nazvem Reklamni fotografie se pise, ,, reklamnim
snimkem miize byt krajina, interiér, architektura, portrét, makro, produktova fotografie,
reportaz, dokumentarni, nebo sportovni snimek, zvire, akt, dite, letecky snimek, a urcité take

zatisi* (PeckaDesign, nedatovéano).
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2.2 Historie reklamni fotografie

Tiskova reklama se objevila uz v 30. letech 19. stoleti, ale s pfichodem fotografie na zacatku
20. stoleti ziskala tato forma propagace na atraktivit¢ (Smith, 2021). ,, Reklamu ovliviiuje
kultura jako takova, moda, film, literatura v soucasné dobé také socidlni sité a reklamni
fotografie proto vypadd jinak dnes, nez jak se prezentovala v 80.letech, 60.letech, nebo dokonce
30.letech 19.stoleti“ (PeckaDesign, nedatovano).

Oddéleni "reklamniho uméni" zacala vznikat ve vydavatelskych domech a reklamnich
agenturach a zamétovala se na oblast fotografie. Fotografové vénujici se avantgardé zacali
pracovat jako reklamni fotografové. Byli to napfiklad: Man Ray a André Kertész.
Profesionalové specializujici se na prodej a propagaci zbozi si uvédomili, ze spotiebitelé maji
vetsi duvéru ve fotografie nez v kresby. Vrcholné obdobi reklamy piislo v obdobi, v dob¢
formovani konzumni spole¢nosti — v poloviné minulého stoleti. (Cozinephoto, 2022) Dalsim
fotografu 30. let 20. stoleti. Svij fotograficky styl pfenesl i na reklamni snimky. Jeho fotografie
pro reklamu mydla znacky Woodbury z roku 1935 pfipominaji jeho abstraktngjsi dila.
Reklamni fotografie se staly béznym jevem ke konci 2. svétové valky. (Smith, 2021)

Vrcholné obdobi reklamy a reklamni fotografie ptipada na obdobi nejvetsiho rozvoje konzumni
spole€nosti. Reklamni fotografie se dnes stala specifickym typem uzZitecného uméni. Tento
umélecky format nejen esteticky oslovuje, ale také vyvolava kontroverze a ovliviiuje vetejné

minéni. (Photography Chef, 2022)

2.3 Barevnost v reklamni fotografii

., PouZiti barev je technikou, pouzivanou predevsim v oblasti obrazové reklamy, k vytvoreni
spojeni mezi produktem a jinymi vécmi* (Williamson, 1978). Barva je zakladnim prvkem ve
vytvarném umeéni a také hraje vyznacnou roli jako prostfedek komunikace mezi lidmi. Barva
nese mnoho symbolickych vyznamil a skrytych zprav, a umoznuje ndm vyjadfit rizné nalady,
pocity a emoce. (Kalferstova, 2012) ,, Kdyz spolecnosti propaguji své vyrobky prostiednictvim
reklamni fotografie, musi dbat na svétlo a barvy reklamni fotografie, coz miize zlepsit brand

image vyrobkii a tim podporovat ochotu spotrebitelii k nakupu“ (Chen, et al., 2022).

2.3.1 Teorie barev
Cilem teorie barev je identifikovat harmonii v barvach, ktera je podloZena fyzikalnimi,
fyziologickymi a psychologickymi charakteristikami vniméni barev. Jednim z vyznamnych

uspotradani barev je dvandctidilny kruh viz obrazek. Pochazi z némecké umélecké skoly
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Bauhaus od svycarského malife a ucitele Johannese lttena, ktery se zabyval studiem barev jak
z védeckého, tak z estetického hlediska. Vnitini trojihelnik tvoii primarni barvy: modra, zluta
a ¢ervena. Na né€ navazuji barvy sekundarni, které vznikly smichanim barev primarnich. Kruh

tvofi barvy tercidlni. (Dannhoferova, 2015)

Obrazek 4 - Itteniiv dvandactidilny kruh (Zdroj: Wikipedie)
Kazda specifickd barva je spojena s urcitymi emocemi, pocity, objekty nebo misty. Zelena
symbolizuje piirodu a klid, ¢ervend obvykle drazdi, vyvolava neklid a vyjadiuje teplo, modra

evokuje zimu, chlad, vodu, ale také uklidnéni. (Dylevsky, 2005)

2.3.2 Vyvoj a trendy v oblasti barev v reklamni fotografii

Fotografie se rychle vyviji, proto je dilezité byt v obraze co se ty¢e aktualnich trendt. Kazdy
rok spolecnosti zabyvajici se designem a barvami, jako Pantone, Behr, Sherwin Williams
a Benjamin Moore, piedstavuji své Barvy roku. V roce 2020 to byla Klasickd modra. A pro rok
2022 to byla Very Peri, jedna se o odstin fialové a modré. (Feature Shoot, 2020) Spole¢nost
Pantone oznamila, ze barvou roku 2024 je barva s nazvem Peach Fuzz, tedy rizovo oranzovy
odstin (Susukova, 2023).

Jednim z trendt mtZzou byt generacni barvy. Generace Z upfednostiiuje v designu barvy jako
je zluta a oranzova tzv. Gen Z Yellow. Piedeslé generace preferuji konzervativnéjsi barvy, jako

bilou a bézovou, proto je jejich barvou Millennial pink. (Hoffower, 2022)

2.4 Pravidla kompozice

~Kompozice nebo pravidla kompozice je souhrn pravidel a doporuceni pro usporadani prvkii
vV umeéleckém dile: v malbé, grafickém designu, fotografii, kinematografii a socharstvi* (Anon.,

2021). VSechny prvky by mély byt rozlozeny tak, aby vytvofily soulad. Pomoci zvoleni
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spravného pravidla kompozice muzeme: zvyraznit hlavni objekt, pfitdhnout nebo odvratit

pozornost od konkrétni ¢asti obrazu. (Anon., 2021) Autofi vétSinou uvadi 7 pravidel.

2.4.1 Pravidlo tfetin

Je povazovano za nejjednodussi pravidlo. Lze ho pouzit pomoci tfetinové miizky, ktera se da
nastavit na obrazovce fotoaparatu. Rozdéluje obraz pomoci dvou horizontalnich a vertikalnich
linii. Tvofi miizku se Ctyfmi praseciky, do kterych se doporucuje umistit hlavni objekt.

(Jiraskova, 2018)

2.4.2 Zlaty ez

Zlaty fez je velmi podobny pravidlu tfetin, ale 1isi se poloha prusecikt. ,,Jde o rozdeéleni usecky
tak, Ze pomér mensi ku vétsi cdsti se rovnd poméru vétsi ¢dsti ku délce celé iisecky  (Strafelda,
nedatovano). Pro znazornéni zlatého fezu se Casto vyuziva tvaru S$neci ulity. Tento princip se

Casto pouziva v architekture. (Jiraskova, 2018)

2.4.3 Vodici linie

Linie vedou oko divédka z poptedi az k hlavnimu objektu. Poméhaji mu s orientaci po fotografii.
Linie vytvareji tvar trojuhelniku, nebo ¢tverce. Dodavaji fotografii dynamicnost a dramati¢nost.
Pro vytvoteni liniové kompozice je mozné vyuzit naptiklad silnici, zabradli anebo plot a hlavni

objekt umistit na vzdalené¢jsi konec. (Jenikova, 2006)

2.4.4 Ramovani
Rémovani mohou tvofit stromy, vétve, sloupy, prihledy. Objekt naSeho zajmu se ordmuje a tim

K nému ptitdhneme divakovu pozornost. (Vyplelova, 2016)

2.4.5 Symetrie

Symetrie piisobi na divaka klidné¢ a vyrovnané. Jde o opakujici se motivy podél vertikalni nebo
horizontalni linie. Pfi vyuziti symetrie se Casto vyuziva sttedové kompozice, kterd dojem
symetri¢nosti podporuje. Za symetrickou kompozici mize byt povazovana i situace, kdy jsou

prvky v symetrii, ale jeden vybocuje. (Némcova, 2010)

2.4.6 Vzory a opakovani

Vzory a opakovani mohou byt vyuzity naptiklad jako pozadi k fotografovanému objektu, coz
vytvoii kontrast a zvyrazni objekt. MiZeme fotografovat kontrast mezi stfetdvajicimi se vzory.
Jako vzor je mozné pouzit: cihlovou zed’, opakujici se dlazbu anebo cokoli jiného vytvaiejiciho

vzory. (Bond, 2012)
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2.4.7 Barevny kontrast

Kontrast Ize definovat jako protiklad. V tomto piipadé protiklad barev. Jde o dvojice
protilehlych barev vyobrazenych na kruhovém schématu. (Elias, 2017) Barevny kontrast
muzeme snadno nalézt v piirodé: kvetouci kvétiny a zelend tradva, nebo zluty kvét proti

modrému nebi. (Bond, 2012)

2.5 Technické aspekty reklamni fotografie

Pro vytvoteni uspeSnych reklamnich fotografii se doporucuje peclivé planovani, porozumeéni
svétlu, tvorba vizudlné atraktivnich kompozic, detailni styling produktu, vhodné pouzivani
rekvizit a pozadi, zaméfeni na detaily, experimentovani s hloubkou 0strosti, Gpravy pomoci
grafického softwaru a ptipadna spoluprace s tymem. Skvélé reklamni fotografie pfispivaji

k celkovému uspéchu marketingové strategie znacky a zvysuji potencial prodeje. (Spyne, 2023)

Dulezité¢ je také technické vybaveni fotografa. Stanislav Petera ve své knize Fotografie
(prakticky manual) vénuje kapitolu technice. Popisuje, jak vybirat fotoaparat a objektivy, jestli

crop nebo fullframe, baterie, karty, filtry, svétla a zablesky, mlhostroj. (Petera, 2019)

2.5.1 Zpusoby zpracovani fotografii

Postprodukce je dnes neodmyslitelnou ¢asti tvirciho procesu (Jindra, 2011). Zpracovavani
fotografii je zakladni soucasti fotografovy prace. Dfive cely proces postprodukce probihal
v temné komote a nyni digitaln€. ,, Soubor ve formdtu Raw zastupuje pouze negativ, ktery musi
byt zpracovan a upraven tak, abychom dosahli zamysleného efektu nebo interpretovali realitu
zachycené scenérie” (Freeman, 2013). Fotografovani do formatu Raw je vyhodnéjsi, protoze

obsahuje vice informaci. (Freeman, 2013)

John Beardsworth ve své knize Digitalni fotografie — Workflow piSe o zpracovani fotografii ve
dvou programech a to: Adobe Lightroom a Aperture od Apple (ukoncen 2015). Oba slouzi
K upravam tonality, kontrastu, barevnosti vyvazeni bilé a ofezu snimkt. Potom se autor zabyva
tim, jestli fotografové pottebuji Photoshop. Pottebuji, protoze se diky Photoshopu daji provadet
retuSérské prace mnohem efektivnéji. Popisuje, Ze Photoshop ma funkce jako Focus stack,

Stack blending, HDR. (Beardsworth, 2011)

Zpracovani fotografii se vénuje i Stanislav Petera ve své knize Fotografie (prakticky manual).
Rozdéluje ho do ¢ty fazi. Prvni fazi je ptevod z Raw v Lightroomu. V této fazi je dilezity
vybér fotek. PiSe, ze je dobré mit od samotného fotografovani a vybéru co nejdelsi pauzu,

protoze pti fotografovani zazijeme riizné situace, které by nas vybér ovlivnili. Potom vybira
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fotografie ve tfech kolech. Nésleduje uprava expozice a vyvazeni bilé, doostfovani, redukce
Sumu, korekce vad objektivu a export. Dalsi fazi je technickd retus, kterd uz probiha ve
Photoshopu. Zabyva se odstranénim nedokonalosti at’ uz pleti nebo prostiedi. Tieti fazi je
reklamni retus. ,, Pracuje s kontrastem, strukturami a detaily a po jejim skonceni se fotka stava
citelnéjsi a zajimavejsi, mela by zaujmout na prvni pohled“ (Petera, 2019). PiSe o tom, jak
pracovat s pozornosti divaka. Nejdiive divak vnima barvu a celkovou tonalitu fotky, potom
za¢ne vnimat obsah a nakonec mista s vétSim kontrastem. Posledni fazi je finalni Gprava, kde
se fesi tonalita fotografie. Tonuje se globalné do jedné barvy, ke které se pak piidava barva

doplnkova. Kontrast se fesi globalné i lokaln¢ ve fotografii a na konec se pridavaji ¢asticové

efekty. (Petera, 2019)
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3 MARKETING

., Marketing je proces rizeni, jehoz vysledkem je predvidani, poznani, ovliviiovani a v konecné
fazi uspokojeni potreb a prani zakaznika efektivnim a vyhodnym zpiisobem, zajistujicim splnéni
cihi organizace“ (Klapalova, 2008). Marketing je v podnikatelské praxi vS§eobecné povazovan
za kli¢ovy faktor (Pieters & Wedel, 2007). Marketing je potieba chapat jako uspokojovani
lidskych potieb a ne jako prodavani. Konkurence je v soucasnosti vysoka, proto je dulezité
spravné pochopit piani zakaznikti a ptinést svym produktem nebo sluzbou nejvyssi hodnotu
spotiebitelim. (Kotler & Armstrong, 1990) V dnesnim medialnim prostfedi, kdy se na nas ze
vSech stran vali informace a reklamy, je pro inzerenty a marketéry stale t€z8i zaujmout a udrzet
pozornost spotiebiteld (Sturken & Cartwright, 2009). Proto je reklama plna poutavych
vizualnich prvkd, které poskytuji podporu pro reklamni sdéleni (Scott, 1994). V pribchu
poslednich 100 let obrazky zacaly zaujimat stale vEtsi cast reklamy. Soucasné se pocet slov

a podil reklamy vénovany textu snizil. (Pieters & Wedel, 2007)

3.1 Marketingovy mix

Marketingovy mix tvofi nastroje, které¢ firmdm pomahaji generovat poptavku a podnécovat
prodej svych vyrobku a nebo sluzeb. Je slozen z tzv. 4P, tedy nastroji: produkt (product), cena
(price), distribuce (place) a komunikace (promotion). Dale se muze rozsitit o lidi (people), obal
(packaging) nebo procesy (processes). Pii popisu produktu jako marketingového nastroje, je
potieba zvazit jeho vlastnosti. Soustiedit se miZeme naptiklad na kvalitu, uZitek nebo vyhody
a nevyhody pro zakaznika. U ceny je nutné vytvofit analyzu, ktera bude obsahovat nejen
hodnotu samotného produktu, ale bude do ni zahrnuta i logistika, maloobchodni
a velkoobchodni cenik a mnohé dalsi. Distribuce zahrnuje cestu z vyrobny az k zakaznikovi.
Komunikace ma za ukol informovat a zvysit povédomi. Tvofi ji reklama, public relations,
podpora prodeje, online komunikace a osobni prodej. Marketingovy mix je primarné
konceptem, ktery existuje v teorii, a jeho aplikace v praxi mize nabyvat riznych forem

a ptistupt. (Lesensky.cz, nedatovano)

3.2 Online marketing

Online marketing je vyraz, ktery oznaCuje vesSkeré marketingové aktivity provadéné na
internetu. Zahrnuje Sirokou Skalu ¢innosti od placenych reklamnich kampani po rtizné druhy
spoluprace (PS Works s.r.0., nedatovano). Zakladni rozdéleni online marketingu je na inbound
a outbound marketing. Outbound marketing se zaméfuje na aktivni oslovovani zékaznikd, jako

je naptiklad odesilani newslettert.
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Inbound marketing zahrnuje metody, které maji za cil pfitdhnout zakazniky samovolné,
napiiklad prostiednictvim publikovani blogovych ¢lankd a optimalizace pro vyhledavace

(SEO). (Mytimi.cz, 2021)

Dalsim z nastroja online marketingu jsou PPC (pay per click) reklamy. Jedna se o efektivni
formu reklamy, kde se plati pouze za kliknuti na reklamu v ramci vyhledavani. (PS Works s.r.o.,
nedatovano) Dva nejpopularnéjsi systémy pro PPC reklamy zahrnuji Sklik od Seznam.cz
a Google Ads (Jirkont.cz, 2024).

Socidlni sité jsou misto, kde je hlavnim cilem navazat kontakt se zdkazniky. Lze na nich

ptedstavovat produkty nebo komunikovat s fanousky. (Mytimi.cz, 2021)

3.3 Vyutziti fotografie v marketingu

Ted Murphy ve svém ¢lanku The Importance of Photography in Digital Marketing na webu
Brandignity popisuje dtlezitost fotografie v digitalnim marketingu, protoze fotografie dokaze
upoutat pozornost potencialniho zakaznika, nebo dokaze zvysit atraktivitu produktu. Pomoci
fotografii je mozné vytvotit piibéh produktu, ktery bude dulezity pro jeho vnimani zakaznikem.
Dale vyuziti obrazkl navstévnosti webu, protoZze zvySuje SEO hodnotu skrze vyuziti popiski
obrazkl. Zaroven lidé ¢im dal Cast&ji vyuzivaji vyhledavani pomoci obrazku. (Murphy,

nedatovano)

Clanek na webu Spyne zkouma roli fotografie v reklamé a jeji efektivni vyuziti pro podporu
konverzi. V digitalni dobé nabyva kvalitni fotografie pro podniky, které chtéji propagovat své
produkty, obrovského vyznamu. Fotografie maji schopnost pfitdhnout pozornost a vyvolat
emociondlni reakce potencialnich zdkaznikii, coz v konecném disledku vede k vyS§im
konverzim. Dale ¢lanek popisuje klicové oblasti, kde Ize fotografie vyuzit. Jsou to socialni sité,
produktové fotografie na e-shopu, propagaéni materialy a billboardy. Celkové 1ze fotografii

vyuzit napfi¢ riznymi kanaly reklamy k oslovovani a zapojovani zakaznikt. (Spyne, 2023)

Je Casté, Ze se firmy snazi na fotografiich usetfit a proto se snazi si zpracovat fotografie samy
a usetiené penize chtéji investovat napiiklad do PPC kampani. Ale nedotazend firemni
prezentace nepusobi diivéryhodné a autenticky. Fotografie by mély zapadat do marketingové
strategie firmy, a tedy i do vizualniho stylu, protoze se zakaznik rozhoduje na zéklad¢ toho,

co vidi a citi. (Paulovi¢, 2023)
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4 ETIKA VE FOTOGRAFII

Na webu Milujeme fotografii od Zoner Photo Studia vysel ¢lanek s ndzvem Fotograficka etika:
jak fotit a neuskodit pfitom ostatnim ani sobé, ktery zdiraziuje dilezitost etiky pfi
fotografovani a vyzyva k ohleduplnému piistupu k lidem, zejména Kk tém nezndmym. Autor se
zamys$li nad dilematem foceni nezndmych lidi — zda pozadat o souhlas a riskovat ztratu
autenti¢nosti, nebo je fotit nepozorovang, ale s ohledem na to, jak budou zobrazeni. Také klade
diiraz na etiku a citlivost pfi zachycovani zivoti lidi, zejména téch z okrajii spolegnosti. Clanek
zduraznuje nutnost respektovat kulturni kontext pii foceni, zejména v riiznych ¢astech svéta. Je
dobré se vyhnout neopatrnému zachdzeni s citlivymi tématy a privatnim prostfedim v cizich
kulturach. Manipulace s fotografii a etika v této oblasti jsou dal§im diskutovanym tématem. Je
zde zminéno varovani pfed neetickou manipulaci, zejména ve fotozurnalistice, kde jsou
fotografie schopny ovlivnit Sirokou vetejnost a politickd rozhodnuti. Zavérem autor vyzyva
K rozumnému piistupu a nalezeni rovnovahy mezi autenticitou a dodrZzovanim etickych

principii pii fotografovani. (Cechvala, 2020)

Leigh Farrior vydal na webu Stamps sérii ¢lanki o etice v reklamé, jeden z nich se zabyva
problematikou vyuzivani fotografii a videii pro marketingové ucely, zejména téch, které nejsou
vytvofeny pfimo pro potieby organizace. Autor rozliSuje dvé hlavni moznosti: uzivatelsky
generovany obsah a materialy z banek medialniho obsahu. UZivatelsky generovany obsah mize
byt skvélym zplisobem, jak ziskat autentické fotografie a videa, ale nejdiiv je dulezité ziskat
svoleni od tvlirce, zatimco materialy z banek medialniho obsahu jsou ¢asto k nalezeni zdarma,
je dilezité se ujistit, Ze licence umoziuje komeréni vyuziti. Clanek také pojednava o nékterych
pravnich terminech, se kterymi se mizete setkat pfi hledani materialti jako jsou veiejna doména,

Creative Commons a licen¢ni sprava. (Farrior, nedatovano)

Murphy se ve svém ¢lanku na webu The Luupe zabyva etikou retusovani v komeréni fotografii
a nazory fotografii na tuto praxi. V dobé¢, kdy je vSe filtrovano nebo uméle upravovano, se
fotografie Casto retusuji a upravuji pomoci aplikaci, filtri a programt jako Photoshop. Autor se
zamysli nad tim, jak tyto Gpravy ovliviiuji vnimani skute¢nosti a jaky mohou mit dopad na
psychiku a duSevni zdravi. V dob¢ socialnich médii jsou obrazky vice rozsifené nezZ kdy jindy,
a1pres spojeni Instagramu a podobnych platforem s tizkosti, depresi a Sikanou, pouzivani téchto
médii stale roste. Nekteti fotografové se snazi vytvaret obrazy, které odporuji standardiim
mainstreamovych médii a povazuji to za odpovédnost reprezentovat realitu. (Murphy,

nedatovano)
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5 PRAKTICKA CAST

V této Casti se vénuji tvorbé reklamnich fotografii. Prvnim krokem bylo hledani potencialnich
klientd ¢i firem, které potfebuji reklamni fotografie. Poté nasledovala dulezita faze komunikace
s klientem, béhem které jsem ziskavala potiebné informace. Na zaklad¢ téchto informaci jsem
ptipravila moodboard. Nasledoval vybér vhodné lokace pro foceni, samotna realizace

fotografii, postprodukce vzniklych snimkt a jejich nasledné odevzdani klientovi.

5.1 Vyhledani a predstaveni klienta

Mym prvnim krokem pro ziskani zakazky, kde bych mohla vytvofit reklamni fotografie bylo
osloveni klienti, se kterymi jsem jiz spolupracovala. Mou otazkou bylo, zda nebudou
potiebovat néco nafotit a jestli bych vzniklé materialy mohla pouzit do bakalaiské prace. Mezi
kontaktovanymi byl pan Zden¢k Vobecky, se kterym jsem diive spolupracovala na tvorbé
materiald pro jeho potiebu a také pro sponzory. Pan Vobecky je profesionalni cyklista jezdici
na horském kole, kterého od roku 2022 sponzoruje firma CST tires a také spravuje jejich firemni
profil zaméfeny na ¢eské zakazniky. Spole¢nost Cheng Shin Tire, znama pod zkratkou CST, je
svétovym lidrem v oblasti vyroby pneumatik a cyklistickych plasti, a to s historii sahajici az

padesat let zpét.

5.2 Priprava na fotografovani

Ptiprava spocivala v ujasnéni si, co od fotografii kazdy z nas ocekéava a k c¢emu by m¢ély slouZzit.
Klient chtél vyuzit vzniklé fotografie pro socialni sit€. Domluvili jsme se na vyuziti fotografii
ze zavodul, protoze divaci - potencidlni zdkaznici — Casto sleduji, jaké materidly vyuZivaji
profesionalové. Nékolik fotografii vzniklo na MTB zévodech v holandském Sittardu a na
¢eskych zavodech v Harrachové a Stupné. S cilem zajistit, aby série fotografii neobsahovala
pouze snimky z cyklistickych zévodi, ale také z prostfedi, kde se pohybuji béZni uzivatelé
cyklistickych plasti, jsme se dohodli na fotografovani oblasti Posdzavi. Tato lokalita byla
vybrana kvuli svému zajimavému charakteru, ktery je typicky pro krajinu s pahorkatinou.
Béhem celého fotografovani jsem méla volnou ruku a tedy 1 moznost vlastniho kreativniho

vyjadreni.

5.2.1 Popis konkurence
Pro inspiraci mi poslouzily instagramové profily konkuren¢nich vyrobcu cyklistickych plasta
tedy Schwalbe, Continental, Pirelli a Maxxis. Vsichni tito vyrobci se zamétuji na vyuziti

profesionalnich fotografii z cyklistickych zavodu a fotografie z prostiedi, stezek a traili. Jejich
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obsah kombinuje Sirokou $kalu snimki, které zahrnuji celkové pohledy na zavody a zaroven

detailni zabéry samotnych cyklistickych plastt.

5.2.2 Moodboard

Pted samotnym fotografovanim jsem si vytvofila moodboard v programu Canva. Pti vybéru

obrazku, barev a textur jsem se snazila zaméfit na to, aby vystihovali klienta.

Obrazek 5 - Moodboard (Zdroj: autor)
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5.3 Fotografovani
Samotné fotografovani prob&hlo Vv prostiedi domluvené lokality z pfipravy. Pied
fotografovanim jsem si na papir nacrtla par ndpadl, které by se mi béhem foceni libilo

zrealizovat.

Obrdzek 6 — Scan ndcrtu ndpadii (Zdroj: autor)

Fotografie byly vyfoceny na digitalni bezzrcadlovku a celkem tii objektivy: Sirokothly 14mm,
28-75mm a teleobjektiv 70-200mm. Pfi foceni S manualnim objektivem jsem vyuZzivala metody
ptredostieni, kdy jsem si po konzultaci s cyklistou zaostfila na misto, kudy by mél ptiblizné
projet. Na fotoaparatu jsem si nastavila /16, abych si byla jista, ze vSe bude ostré a vyuzivala
jsem manualniho nastaveni (M). Délku expozice jsem nejdiiv nastavila na 1/250s, ale na
plastich bylo vidét jak se otaceji, proto jsem délku expozice jesté zkratila. Hodnotu citlivosti
ISO jsem nechala regulovat fotoaparat automaticky. U objektivii vybavenych ostficimi motorky
jsem fotila v priorité ¢asu (S) a pouzivala jsem rezim automatické volby zaostfovacich poli
arezimu ostfeni AF-C, tedy nepfetrzitétho zaostfovani a funkce automatického rozpoznani
cloveéka a 3D tracking, ktery umoznuje sledovat pohyb subjektu a v redlném Case na néj
zaostfovat. Zaroven jsem diky tomu mohla pouzit f/2.8 a odpichnout tak subjekt od pozadi.
Fotila jsem pouze s pfirozenym svétlem. Pii foceni jsem nékteré fotografie zamérné
podexponovala, protoZe je snaz$i pii editaci ziskat data ze stinu nez z piepald. VétSina
vzniklych fotografii je na Sitku, pfestoZze budou vyuzity na socialnich sitich. Je to z toho

ditvodu, ze motiv kola funguje v kompozici 1épe na vysku nez na Sirku.
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5.3.1 Produktové foceni

Pro produktové foceni, které probihalo v ateliéru, jsem si vybrala plast CST Jack Rabbit II,
ktery jsem fotila pfedtim v exteriéru. Vyuzila jsem dekoraci, které byly k dispozici na misté.
Plast je z pravé strany nasvicen hexaboxem o prameéru 150 cm a vybavenym vostinou. Hexabox
jsem vybrala, proto aby pfipominal svym tvarem nasviceni slunce. Z levé strany je pomoci bilé
desky odrazeno svétlo na napis. Celym zati§im jsem chtéla napodobit les. Okolni zatisi jsem
vytvotila z umélych kapradin, mechu, suchych kokedam, kiry, kamentl, kotent a §térku. Stérk
vytvarel cestu, po které plast’ jede. Na cestu jsem obtiskla vzorek, ktery ale nebyl dostate¢né
zietelny, a tudiZ neni na fotografiich pouzit. P1ast’ byl uchyceny vlascem na C-standu. Uvazani
vlascem plast’ v jednom misté pomackalo, proto jsem dané misto vyztuzila bali¢kem kapesnik.
Piemyslela jsem, zda by nebylo vhodng&jsi plast nasadit na rafek s draty. Z konzultace s panem
Vobeckym nasledné vyplynulo, Ze bude lep$i nechat plast samotny, protoze bych musela
zkombinovat na fotografii vice vyrobci. Pfi foceni jsem chtéla vyfotit celky i detaily. Na
fotografie celku jsem vyuzila objektiv 70-200mm. Polocelky a detaily jsem fotila s 28-75mm

objektivem. Fotila jsem s clonou /2.8, abych objekt odpichla od pozadi a dostate¢né rozostila

popiedi, kde jsem vyuZzila umé¢lého Fikusu.

Obrazek T- Sestavené zatisi a vysledné fotografie (Zdroj: autor)
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5.4 Postprodukce

Nejprve jsem vzniklé fotografie se zakladni Gipravou nasdilela klientovi pies online aplikaci

Nahledovky.cz. Zde si mohl vybrat fotky, které se mu libi a ty jsem poté dale upravovala.

0604-Skalsko a

492 2 5 27

Obrazek 8 - Album v aplikaci Nahledovky.cz (Zdroj: autor)

Pro upravu fotek jsem zvolila program Adobe Lightroom Classic. Mym prvnim krokem po
importu fotografii a pfepnuti do rezimu Develop je pfifazeni profilu objektivu v sekci Lens
Corrections a také odstranéni chromatické aberace. Fotku jsem ofizla, tak aby se biker nachazel
pfiblizné v misté zlatého fezu. Poté jsem piesla do zakladnich Gprav, kde jsem pomoci kapatka
nastavila vyvazeni bilé. Nasleduje Gprava expozice, kontrastu, highlights, stint, bilé, cerné,
zvyraznéni textury, clarity a dehaze. Na tonalni kiivce jsem vytvarovala pomoci bodu tvar

pismene S.

Profile

~hromatic Aberratior

Obrazek 9 - Zakladni upravy (Zdroj: autor)
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Dalsi ¢ast tiprav probiha v Color mixeru, kde upravuji odstin, saturaci a svétlost barvy. V Color
gradingu nastavuji teplou barvu pro svétla a studenou pro stiny. Pokud bylo potieba, vyuzila

jsem funkce Noise reduction.

Mixer

HSL

Saturation

Obrizek 10 - Uprava barev (Zdroj: autor)

V Lightroomu jsem jesté upravila fotku lokalné pomoci masek, linearnich a radialnich
prechodll a stétcd. Pii praci s maskami rada vyuzivam detekci subjektu, kdy si Lightroom
vytvoii masku piimo podle tvaru subjektu, ktera se da dal upravovat. Pomoci téchto Gprav se

snazim nasmeérovat oko divaka, které se diva na svétlé nebo ostré misto.

Obrazek 11 - Masky (Zdroj: autor)

Nakonec z Lightroomu ptechazim do programu Adobe Photoshop, kde je snazsi retuSovat,

protoze ma k dispozici vice druhii retuSovacich nastroju a také funkci Generative fill.
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Obrdzek 12 - Generative fill (Zdroj: autor)
Poslednim krokem bylo vyexportovani fotografie do formatu JPEG. Exportuji do velikosti
2048px pro delsi stranu a rozliSeni 300dpi. Na obrazku nize je zobrazeny stav fotografie pied

editaci a po ni.

Obrazek 13 - Pred a po uprave (Zdroj: autor)
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5.5 Shrnuti praktické ¢asti

vymyslime dal$i spole¢né projekty. Toto foceni hodnotim pozitivné z toho diivodu, ze to
posunulo i moji tvorbu, protoze jsem si vyzkousela foceni plasti v ateliéru a postavit si okolo
zatisi. Bylo to pro mé néco nového. V ateliéru jsem stravila nékolik hodin nez se mi podafilo
naaranzovat zatisi podle mych predstav. Pti tvorb¢ zatisi jsem se snazila vyuzivat kompozi¢nich
pravidel. Zaroven pro mé bylo foceni mnohem vice stresujici nez doposud, protoze jsme se
dlouho nemohli dohodnout na terminu, kdy nafotime fotografie mimo zavody. Nakonec jsme
se dohodli na jedno volné odpoledne. Béhem fotografovani v exteriéru jsem si vyzkousela praci

s Sirokotthlym objektivem. To pro me bylo nové, protoze vétSinou fotim pouze na teleobjektiv.

Celkem vzniklo 95 fotografii, které jsem odevzdala. Fotografie se budou postupné vyuzivat na

instagramovém profilu firmy CST a pan Vobecky je vyuzil i na svém osobnim profilu.

cst_tires_cz Sieduji v Zpriva R eee

Prispévky (168) Sledujici (162) Sleduji (56
CST TiresCZ

Vyhrai vyrobee cyklistickjch plaitd na svété Spolednos: CSTje

take v, eumatik pro yily a cryrkolky

@ PRISPEVKY

Obrazek 14 - Instagramovy profil CST (Zdroj: @cst_tires_cz)
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6 ZAVER
Cilem bakalaiské prace bylo ptredstavit t¢éma reklamni fotografie a vytvoftit prehled pravidel

a technik vyuzivanych k tvorbé fotografie.

V teoretické ¢asti se zabyvam vysvétlenim pojmu fotografie, expozi¢niho trojuhelniku, ktery
se sklada z casu, clony a hodnoty ISO. U kazdé z hodnot popisuji jaky ma vliv na vyslednou
fotografii. Pokracuji historii od uplnych pocatkd az po soucasnost, kde se vénuji vlivu umélé
inteligence na fotografii. Poté nasleduje samotna reklamni fotografie, kde jsem popsala jeji
historii a barevnost, ktera se zabyva teorii barev a trendy v jejich pouzivani. Dale jsem popsala
kompozi¢ni pravidla, technické aspekty, kde zminuji potiebné vybaveni a zptisoby zpracovani
fotografii. Nasleduje kapitola o marketingu, kde se reklamni fotografie ¢asto vyuziva. A kon¢im
kapitolou o etice, ktera je dulezita kvili zodpovédnému ptistupu k fotografovani. Pti hledani
informaci atrendii ze svéta reklamni fotografie jsem Casto prochdzela zahrani¢ni zdroje,
protoze je zde vétsi mnozstvi publikaci nez na Ceské scéné. Soucasné pro me bylo naro¢né si

ujasnit, kolika podrobnostem se béhem tvorby teoretické ¢asti budu vénovat.

V praktické Casti se prace zabyva vytvorenim reklamnich fotografii cyklistickych plasta
spole¢nosti CST. Postupuje od vyhledani klienta, pfes samotné fotografovani az po
postprodukci. Pti fotografovani jsem poprvé vice zapojila manualni Sirokothly objektiv, ktery
jsem predtim tolik nevyuzivala a vétSinou jsem celou sérii nafotila s teleobjektivem, ktery je
vybaveny ostficimi motorky. Diky tomu jsem objevila nové zajimavé thly, protoZe Sirokouhly
objektiv pridal fotografiim na dynamice. Po prvotnich drobnych komplikacich jsem si celé
foceni moc uzila. Béhem praktické ¢asti jsem si také vyzkousela foceni v ateliéru, kde pro me

bylo nové aranzovani zatisi.

Cela prace me¢ moc bavila. Diky psani teoretické ¢asti a tvorb¢ fotografii béhem praktické casti
jsem si rozsifila védomosti o zajimavé informace a také jsem nasSla nové zdroje inspirace
a informaci, z kterych bych chtéla Cerpat iv budoucnu. Reklamni fotografie je opravdu

zajimava a chtéla bych se ji vénovat i nadale.
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