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Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace Daryny Shapoval se zaméfuje na velmi aktudlni a dynamicky se rozvijejici oblast vyuziti
umélé inteligence v marketingu na socialnich sitich. Cilem prace je zpracovat konkrétni ndvody a techniky pro
efektivni aplikaci umélé inteligence v této oblasti, coz se ji do zna¢né miry podafilo.

Prace by, ale méla byt Iépe strukturovana a jednotlivé kapitoly by na sebe méli lépe navazovat, zaroven by mély
byt vyuzity relevantnéjsi zdroje informaci.

Prvni kapitola poskytuje piehled o zakladnich pojmech, rozdéleni umélé inteligence a marketingu na socialnich
sitich. Ve druhé kapitole autorka predstavuje typy nastrojii um¢lé inteligence, ale bohuzel obCas zaménuje s typy
umélé inteligence.

V posledni ¢asti prace autorka piedstavila doporuceni pro konkrétni nastroje, jak je efektivné vyuzivat v praxi.
Kladné hodnotim samostatnost studentky pii psani bakalatské prace.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalatské prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENI plagiat. Nejvyssi mira
podobnosti dle systému jsou 2 %.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Jaké nejvétsi vyzvy vidite pii implementaci nastrojii uméla inteligence (oblast marketing na socialnich
sitich) ve firmach?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: C
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