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ANOTACE

Tato bakalarska prace se zaméruje na tvorbu fiktivni znacky s dirazem na rozvoj firemni
vizualni identity. Prace nejen predstavuje zakladni pojmy nezbytné pro tvorbu firemniho stylu,
ale také detailné popisuje jednotlivé faze vyvoje a budovani vizualniho konceptu znacky.

Vysledkem této prace je plné vyvinuty jednotny vizualni styl firmy, ktery zahrnuje Sirokou
skalu prvki a strategii pro efektivni komunikaci s cilovou skupinou a posileni identity znacky
na trhu.

KLICOVA SLOVA
Firemni vizualni identita, graficky manudl, logo, graficka tvorba, grafické prvky.
TITLE

Design of a graphic manual for a bookstore

ANNOTATION

This bachelor thesis focuses on creating a fictional brand with an emphasis on developing
corporate visual identity. The thesis not only introduces fundamental concepts necessary for
creating corporate style but also intricately describes each phase of brand visual concept
development and construction.

The result of this thesis is a fully developed unified visual style for the company, encompassing
a wide range of elements and strategies for effective communication with the target audience
and strengthening the brand identity in the market.

KEYWORDS

Corporate visual identity, graphic manual, logo, graphic design, graphic elements.
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Uvop

V modernim svété je vSe kolem nas plné informaci a vizudlnich prvki. Hlavnim tkolem kazdé
firmy je byt jedineCnou a zapamatovatelnou, aby dosahla tspéchu na trhu. Vytvoreni firemni

vizualni identity se stava klicovym aspektem pti budovani ispésSného moderniho podnikani.

Firemni vizualni identita predstavuje nedilnou soucast vnéjstho vzhledu kazdé organizace,
skrze ktery znacka komunikuje s klienty, pomaha ji zajistit stabilni pozici na trhu a dodava ji
jedinecnost. Spravné navrzeny vizualni styl mliZze vyznamné prispét k budovani divéry a
loajality zakaznik, u¢init zna¢ku snadno rozpoznatelnou a, coz je stejné dulezité, podpoftit rist

prodejt.

Dalsi klicovou vyhodou silné vizualni identity je jeji schopnost odlisit firmu od konkurence. V
prostiredi, kde spolecnosti Casto nabizeji podobné produkty nebo sluzby, mize jedinecny
vizudlni styl pomoci zdkaznikiim snadno identifikovat znacku a tim ziskat konkurenc¢ni
vyhodu. Timto zplisobem miZe firma vystoupit z davu a priladkat vice zakazniki, ktefi ocenuji
jeji unikatni pristup.

Klicem k dspéSnému vizudlnimu stylu je konzistence napfi¢ vSemi kanaly, kde se znacka
prezentuje, a také jasna komunikace hodnot, které firma zastava. Logo, barvy, typografie,
design webovych stranek a propagac¢ni materialy - vSechny tyto prvky musi byt harmonicky

sladéné a odpovidat celkové filozofii znacky.

Diky silné a dobte definované vizudlni identité si firma muze ziskat nejen zadkazniky, ale i
obchodni partnery a zaméstnance, ktefi budou sdilet jeji vizi a hodnoty. Takova identita také

usnadiiuje marketingové aktivity a vytvari pevny zaklad pro dalsi rozvoj znacky na trhu.

Cilem prace je navrh vybranych prvka vizualniho stylu vCetné zasad prace s nimi. Navrh bude
pro startup fiktivni firmu, ktera je zamérena na preprodej détské literatury a s tim souvisejici
ekologicky aspekt. Nedilnou souc¢asti bude analyza pripadné konkurence z pohledu vizualniho

stylu znacky.
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1 DEFINICE ZNACKY A FIREMNI VIZUALNI IDENTITY

American Marketing Association definuje znacku (brand) jako ,Ndzev, vyraz, znak, symbol nebo
design ¢i jejich spole¢nou kombinaci, které maji schopnost identifikovat zboZi nebo sluzby

jednoho nebo skupiny prodejcti a odlisit je od konkurencnich.”. (Kotler, a dalsi, 2013 str. 280)

Znackovy je tedy ten vyrobek nebo sluzba, jejichz vlastnosti se urcitym zplisobem lisi od
ostatnich vyrobki, nebo sluzeb urcenych k uspokojovani téze potieby. Tyto odliSnosti mohou
by funk¢ni, racionalni, emocionalni ¢i nehmotné, a vtahovat se k tomu, co znacka predstavuje

nebo znamena v abstraktnéjsim smyslu. (Kotler, a dalsi, 2013)

Firemnf identita je podstatnou soucasti firemni strategie a zjednoduSené receno predstavuje
to, jak se firma prezentuje pomoci jednotlivych prvkd. Ma znazornovat jedine¢nost charakteru
firmy ajeji podstata spociva v komplexnosti, ucelenosti obrazu, ktery o firmé poskytuje.

(Vysekalova, a dalsi, 2009)

Dals$i definice firemni identity popisuje jako: ,Pojem pro vSechny vizualni grafické prvky
a Cinnosti, které maji na prvni pohled odlisit danou firmu ¢i organizaci od konkurence
a ostatnich instituci vibec ajednoznacné ji identifikovat. Jedna o vytvoreni jednoticiho
grafické stylu aprvku, ktery bude jednotné identifikovat spolecnost ve vSech vystupech
a vizualnich prezentacich, at uZ v podobé tiSténé ¢i v elektronické (od vizitky, aZ po design
firemniho webu). Soucasti celkové identity organizace, tedy nejen vizudlni, je také jeho

komunikacni strategie”. (NIDV, 2017)
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2 GRAFICKY MANUAL

Vizudlni podoba jednotlivych komponentl stylu musi byt definovana v grafickém (design)
manualuy, kde je popsan presny vzhled a zplisoby pouzivani. Tento manual funguje jako navod,

kde jsou vymezena pravidla, jak s grafickymi prvky zachazet. (Vysekalova, a dalsi, 2020)
Co by mél graficky manual obsahovat:

nazev firmy a zplisob jeho prezentace;

logo jako identifikani zkratka;

znacka pro zviditelnéni a odliseni produktu;

pismo a barvy;

sluZebni grafika (propagacni prvky a tiskoviny);

orientacni grafika (zplisoby uprav interiért, oznaceni budov);
odévy zaméstnanc;

grafika obal(;

W 0 N o o W

darkové predméty;

10. dalsi prvky dle oboru podnikani. (Vysekalova, a dalsi, 2020)

Graficky manual by mél mit srozumitelnou strukturu, ktera bude prehlednd, a tudiz se v ni
bude dobie orientovat. Jednotlivé ¢asti by mély byt logicky usporadany do kapitol, aby se
i neznaly ¢lovék dokazal snadno najit potiebné informace a porozumét celkovému sdéleni.
Principy tvorby vizualniho stylu by mély byt systematické a spliiovat spole¢né rysy. VSechny
polozky v grafickém manualu musi byt jednoznatné asrozumitelné, vcCetné presné
a bezchybné stanovenych pravidel pouziti, jelikoZ s manualem mohou pracovat i graficky
méné zkuSeni lidé. Manual by mél obsahovat pouze atributy, které jsou opakovatelné
vyuzivané, unikatni polozky typu pozvanka kjedinec¢né prilezitosti se do manualu nehodi,
jelikoz k té nedochdazi opakované, a tudiz by zabirala zbyte¢né misto v manualu. Cilem je udrzet

manual prehledny a stru¢ny. (Kafka, a dalsi, 2014)
2.1 Jméno znacky

Nazev spolecnosti je stéZejnim prvkem vizualni identity, prestoZe ho casto tvori jen nékolik
pismen. Do kontaktu s nazvem podniku se dostane kazdy, kdo o produkt nebo samotnou firmu
projevi i nejmensi zajem, takze by mél davat jasné najevo myslenku a filozofii firmy. (Horny,

2016)
Pri pripravé nového jména znacky je dulezité projit par bod{, které by méla znacka spliovat:

e Méla by byt urcena spravna vyslovnost nazvu znacky, zejména u cizojazycénych nazv.
e Nazev by tudiz mél byt snadno vyslovitelny.

e Znacka by méla mit kladny vztah k produktu / sluzbam.
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e Meéla by byt dostupna webova doména s nazvem znacky.

e Je potreba mit i pfedstavu o tom, jak se bude s ndzvem graficky pracovat. (Kafka, a

dalsi, 2014)

2.2 Logo

vvvvvv

identity. Ve zkratce je logo zobrazeni néjakého vyznamu, ndzvu nebo zaméru pomoci
obrazového prvku. Odborny nazev logo pochdazi zrectiny - ,logos”, kde je vyuzivan ve

vyznamech: slovo, pojem, rec¢ ¢i myslenka (Horny, 2016)

Graficka podoba loga by méla spliovat nékolik dtlezitych predpokladt, aby se stala i¢innym
nastrojem pro komunikaci s potencionalnimi zdkazniky. Pfedevsim by méla byt srozumitelna,
relativné jednoducha ale originalni a nezaménitelna (coz jde zajistit registraci ochranné
znamky). Dale by méla byt ¢iteln3, a to i v mensich velikostech, jelikoZ ji budete umistovat i na
malé predmeéty jako jsou napriklad vizitky. Dal$im faktorem, na ktery by se nemélo zapominat
je snadnad aplikovatelnost, vcetné jednoduchych pravidel uZziti, aby se dala co mozna

nejjednoduseji aplikovat na rtizné merkantilni tiskoviny apod. (Kafka, a dalsi, 2014)
Rozlisuje se loga obrazkovj, textova a kombinovana.

2.2.1 Obrazkova

Obrazkova loga jsou loga vyuzivajici symboly. MiiZe se jednat o symboly popisné, nebo

abstraktni. (Vachuda, 2016)

Popisné tvary-mizeme je okamzité rozpoznat. Znazornuji predméty, které jsou v nasi kulture
béZné pouzivané. Patfi k nim napt. geometrické tvary a daji se snadno pojmenovat (prikladem

miZe byt Puma - Obr. 1). (Vysekalovj, a dalsi, 2020)

p“mn®

Obrazek 1: Popisné logo Puma
Zdroj: (Puma b.r.)

Abstraktni ¢asto vychazi z geometrickych tvari. Abstrakce poskytuje nekonecnou svobodu
tvorby. Nejedna se o nic konkrétniho a tviirce neni ni¢im vazan - ackoli velmi ¢asto abstraktni
tvary z konkrétnich vychazeji. DileZité je jen to, aby vysledek korespondoval s byznysem, budil
potiebné emoce a predaval zpravu skrze vhodné zvolené tvary a barvy. Patfi sem treba Nike

viz Obr. 2. (Vachuda, 2016)
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Obrazek 2: Abstraktni logo Nike
Zdroj: (Nike b.r.)

2.2.2 Textova

Typograficka loga neboli logotypy, ktera jsou tvorena pouze napisem, tuto verzi loga ma napfr.

obchod Billa - Obr. 3. (Vysekalov, a dalsi, 2020)

Obrazek 3: Typografické logo obchodu Billa
Zdroj: (Billa b.r.)

2.2.3 Kombinovana
Tato loga kombinuji jak silu symbold, tak typografie. Obvykle jde o graficky prvek umistén

nalevo, napravo, nad, pod, anebo uprostred textu, kterym zpravidla byva nazev byznysu. Patti

sem Adidas (Obr. 4). Tato loga ¢asto existuji ve vice kompozic¢nich variantach. Symbol jde tedy

snadno presouvat anebo oddélit. (Vysekalova, a dalsi, 2020)

W\ {

a?ildas

Obrazek 4: Kombinované logo Adidas
Zdroj: (Adidas b.r.)

2.2.4 Ochranné zony loga

Nesmime také zapomenout na definici ochranné zény loga. Je tifeba dodrZovat urcity prostor
v okoli znacky, oznaCovany jako ,ochranna zoéna“, kam neni dovoleno umistovat jakékoliv
atributy (naptiklad text). Tato zéna je naprosto klicova pro jednoduchou citelnost a vnimani

znacky, viz Obrazek 6 a Obrazek 7. (Kafka, a dalsi, 2014 str. 50)

L Humpolec
— PY |

Obrazek 5: Ochranna z6na loga mésta Humpolec
Zdroj: (Humpolec, 2022)
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Obrazek 6: Ochranna zéna loga mésta Humpolec
Zdroj: (Humpolec, 2022)

2.2.5 Logo v manualu

Vzhledem k ¢astému nevhodnému pouzivani znacky, je uZitecné v manualu ukazat i priklady
nevhodného pouziti na riznych podkladech, vcéetné pripadd, kdy je znacka deformovana, viz
Obrazek 7. Tyto Spatné varianty by nemély zahrnovat zbyte¢né deformace znacky, jde o to,
ukazat nepovolené zasahy do systému, nebo zhorSeni kvality Citelnosti znacky. (Kafka, a dalsi,
2014)

) °
H Humpolec
Y °
L] . .
H Humpolec Humpolec
. . ©
.
‘Y, Humpolec HUMPOLEC
&) B
e ™ o
Humpolec Humpolec Humpolec
. ™ .
iy . \ec 5
Humpolec Humpo Humpolec
LY L .
o ° .
« Humpolec Humpolec Humpolec
e o L]

Obrazek 7: Nespravné pouziti loga
Zdroj: (Humpolec, 2022)

2.3 Typografie

Typografie je uméni vybéru a pouziti vhodného stylu pisma, popisu nebo rodiny takovym
zplsobem, ktery zdlrazni zamér slov a dokresli poselstvi jemnymi nuancemi pocitd, jez

v lidech probouzeji konkrétni tvary jednotlivych pismen i celkové tvary slov. (Healey, 2011)

Pii vybéru korporatniho fontu je vhodné dbat na jeho citelnost auniverzalnost vyuziti.

PrestoZe je vyhodné, pokud je pismo vyrazné rozliSitelné od ostatnich, miize v takovém
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pripadé dojit pravé ke ztraté Citelnosti z diivodu nezvyklych tvarovych reseni znakil, zmén

proporci ¢i jejich detailt. (Kafka, a dalsi, 2014)
2.3.1 Klasifikace pisem
Obecné se rozliSuji dvé vlastnosti pisma. Témito vlastnostmi jsou druh a feZ pisma.

Druh pisma je oznaceni pro celé rodiny pisemnych znakl se stejnymi vyrazovymi prvky

pismen, bez ohledu na jejich styl ¢i velikost. (Samara, 2008)

Rez pisma (font) je oznaceni pro sadu pismen ur¢itého druhu ve stejném stylu. V kazdé rodiné
pisma se nachazijeden zakladni rez (font), od kterého se pak odvozuji riizné variace. (Ambrose,

a dalsi, 2011)

Anglické a evropské jazyky pouzivaji pisma, ktera miizeme rozdélit do Ctyr skupin, ato na
patkova pisma, bezpatkova pisma, ru¢né psana pisma a graficka pisma. Kazda z téchto skupin

ma své charakteristické znaky a rizné zptsoby vyuziti. (Healey, 2011)

Patkové pismo

Antikva, serifové nebo patkové pismo je ptivodné odvozeno z rimskych napist. V této kategorii
je spoletnym znakem pisma patka neboli serif, ktery se objevuje na konci nékterych taht.
Patkové pismo se velmi dobre Citelné, predevsim u malé velikosti pisma, proto se hojné vyuziva

pro sazbu delSich zakladnich textd. Viz Obrazek 8. (Ambrose, a dalsi, 2011)

Times New Roman
Times New Roman
Times New Roman

Times New Roman
Obrazek 8: Patkova pisma

Zdroj: (Microsoft, 2022)

Bezpatkové pismo
Bezpatkové pismo neboli ,sans serif‘ jsou pisma, kterd nemaji patku. Tvar téchto pismen je
zamérné jednoduchy. Nevyuziva zZadné dekorace a zdobeni. Vyuziva se proto pro nadpisy,

logotypy a layouty. Viz Obrazek 9. (Ambrose, a dalsi, 2011)

Calibri
Calibri
Calibri
Calibri

Obrazek 9: Bezpatkova pisma

Zdroj: (Microsoft, 2022)
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Ruc¢né psana pisma

Rucné psana pisma: Ru¢né psana pisma jsou fonty, které predstavuji psaci pisma (viz Obr. 17).
Tento font mize mit podobu uhlazeného a elegantniho pisma nebo miiZe plisobit nenucené az
odbyté, zalezi, koho pismo ma napodobovat nebo co timto fontem chceme rict. Za touto
podobou pisma stoji spojky a ligatury, které jednotlivé znaky pozvolna poji k sobé. Viz Obrazek

10. (Healey, 2011)

Dancing Seript
Dancing Script
Dancing Script
Dancing Script

Obrazek 10: Ru¢né psana pisma

Zdroj: (GoogleFonts, 2019)

Graficka pisma

Graficka pisma: Tyto fonty se skladaji z geometrickych a nékdy az blaznivych. Fantazii se tu
meze nekladou a upousti se zde od standartnich tvarli pismen. Logo s pouzitim toho fontu je
tak jedine¢né a nezapomenutelné. Jedinou nevyhodou pouZiti grafického fontu vlogach je

mozné zhorseni Citelnosti. Viz Obrazek 11. (Healey, 2011)

STHRONA:LU @LRBONIZED

Obrazek 11: Grafické pismo
Zdroj: (SuolahtiType, 2023)

2.3.2 Pisma v manualu

V manualu musime prezentovat zakladni pismo. Ukazat ho ve vSech povolenych rezech, vcetné
kompletni abecedy s minuskami, verzalkami, ¢islicemi a specidlnimi znaky. Dale je zapotiebi

presné urcit, pro které prvky bude toto pismo vyuZzivano. Viz Obrazek 12. (Kafka, a dalsi, 2014)

Exo 2

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLLMmNn
0123456789
%EEXSCE D& Of}]-,." "«n/|<>+=

PFilis Zlutoucky kurni tipél ddbelské 6dy

Obrazek 12: Zakladni pismo logomanual
Zdroj: (GoogleFonts, 2020)

K zakladnimu pismu miiZeme zvolit jeSté pismo substitucni, které by se od zakladniho fontu

nemeélo moc odliSovat. Doplnkovy font nachazi své vyuziti zejména na hlavickovych papirech,
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ainternich dokumentech. V pripadé, ze zakladni pismo pouzité pro firemni identitu je
bezpatkové, doporucuje se jako doplnkovy font zvolit patkové pismo, i kdyZz to neni nutnym

pravidlem, zaleZi na konkrétn{ situaci. Viz Obrazek 13. (Kafka, a dals{, 2014)

Comfortaa

AaBoCcDdEeFfGgHNIiJjKKLIMmMNN
0123456789
%EL¥I¢ AN ()} "ww/|<>+=

Prilis Zlutoucky kdn Gpél ddbelské &dy

Obrazek 13: Substitu¢ni pismo logomanual
Zdroj: (GoogleFonts)

2.4 Barvy

Jednim z vyznamnych nastroji grafického designu jsou barvy. Barvy jsou velice silnym
vizualnim podnétem. Maji vysoce subjektivni sdélovaci funkci. Kazda barva na nas jinak ptisobi
avyvolava riizné emoce. DokaZou upoutat pozornost, zvyraznit véci atim je zatraktivnit.

(Samara, 2008)

Barvy firemni identity 1ze rozdélit na zakladni a dopliikkové. V obecném pripadé se pouziva
jedna az tri zakladni barvy, které jsou odvozeny z loga znacky. Pouziti vétSiho poctu zakladnich
barev miiZze zhorsit rozpoznatelnost znacky a zaroven neprakticky zvysit naklady spojené

s naslednou vyrobou. (Kafka, a dalsi, 2014)
2.4.1 Psychologie barev

Barvy maji velky vliv na na$i psychiku a mohou ovlivnit jak obsah obrazkd, tak islovné
vyjadreny text. To je dano tim, Ze barvy maji riizné vinové délky a rtizné u¢inky na autonomni
nervovou soustavu. Tyto uc¢inky jsou spojené s nasimi prozitky na instinktivni a biologické

urovni. (Samara, 2008)

Vnimani barev je u kazdého clovéka odlisné a v pribéhu let se dost Casto méni. Je ovlivnéno
nejen subjektivnimi asociacemi, ale zavisi naptiklad i na kulturnich podminkach. Barvy pro nas
maji urcity symbolicky vyznam, ktery je vétSinou odvozeny z prostredi, ve kterém Zijeme. Viz

Obrazek 14. (Dannhoferova, 2015)
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Zluta

povzbuzuje, osvobozuje, pfinasi uvolnéni, pocit souladu, harmonie, pisobi vesele a otevieng

oranzova

je slavnostni, vyvolava pocit radosti, je spoj. s pfedstavou slunce, tepla, bohatstvi, zlata, irody

svétle zelena

pusobi piirozene, ale nékdy i jedovate, je spojena s predstavou chladu, vlhka, ticha, rostlin

tmavozelena

uklidiiuje a chrani, ale také omezuje, je pratelska, dava pocit bezpeci a nadéje

tmavomodra

klidna, vazna az sklicujici, barva dalek, hloubky, rozjimani a smutku

svétle modra

pusobi piivétive, vyvolava piedstavu oblohy a vzduchu, ticha a touhy

dervena

vzrudujici, energicka, prudka az naruziva, silna, mocna, spojena s predstavami ohné, krve, nebezped¢i, lasky hluku

purpur

pusobi dustojne, hrde, vznedené, povzbudive, je spojen s ptedstavou spravedlnosti a majestatu

fialova

neklidna, znepokojiva, melancholicka, tajemna, osobita, naro¢na

svétle fialova

pusobi zacarované, rozpolceng, slabossky, je to barva magie, melancholie, opojeni

hnéda

stizliva, ml¢enliva, solidni a vazna, realisticka, spojena s ptedstavou jistoty a poiadku, domova, tradice, zdrzenlivosti

Seda

neteéna, smutna, spojena s piedstavou chudoby a pokory

bila

neurdita, nejista, spojena s predstavou nevinnosti a éistoty

derna

barvy vzdorného protestu, zlého tajemstvi, nicoty, smrti

Obrazek 14: Psychologie barev

Zdroj: (Pleskotova, 1987)

2.4.2 Teorie barevného kruhu

Svétlo se da pri prichodu hranolem rozdélit na zakladni barvy. Barevné spektrum miizeme

vyjadrit jako kruh z 12 dild (Obr. 15), na kterém pozname. jak spolu barvy souviseji.

(Universum, 2020)

modrd

cervend

Obrazek 15: Barevny kruh
Zdroj: podle (Samara, 2008)

Jednotlivé vztahy mezi barvami miiZete niZe viz Obrazek 16. Cim si jsou dvé barvy bliZe, tim

vice budou ladit, pokud je dame vedle sebe. Cim jsou od sebe vzdalené&jsi, tim vétsi mezi nimi

bude kontrast. (Universum, 2020)
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zakladni sekundarni kontrastni par spojeni ctyf

NN
/ /

kombinace studenych teplejéi tony

mékky kontrast vyvazené trio
barev

Obrazek 16: Pouziti barevného kruhu
Zdroj: podle (Samara, 2008)

2.5 Barevné modely

Obrazovky pracovnich zarizeni grafikii jsou schopny pienaset nepieberné mnozstvi barevnych
odstind vytvarenych z barev primarnich. Pro kazdy barevny model jsou vSak témito barvami

mysleny barvy jiné. Nejhojnéji vyuzivanymi barevnymi mody jsou RGB, CMYK. (Navratil, 2007)
2.5.1 RGB

RGB neboli RED-GREEN-BLUE je oznaceni pro aditivni michani barev. RGB se vyuziva pfi
digitdlnim michani barev. Jedna se o proces, pti kterém dochazi k michani a vyvazovani tri
svétel: Cervené, modré azelené vrizném poméru. Smichanim vSech tii barev vznika bilé
svétlo, tudiZz, ¢im vétsi pomér barev smichdme, tim bude barva svétlejSi. Obrazovka, ktera

nevyzaruje zadné svétlo se projevuje jako barva Cerna. Viz Obrazek 17. (Universum, 2020)
2.5.2 CMYK

Pojem CMYK oznacuje subtraktivni michani barev. Tento zptisob se uplatiiuje pri tisku. Tiskové
barvy jsou nanaseny ve formé pigmentu, inkoustu. Barvy se zde netvoii pomoci vyzarovani
svétla, ale naopak jeho pohlcovanim. Kombinuji se zde barvy: azurova (cyan), purpurova
(magenta), zlutd (yellow) a cerna (key). Touto kombinaci se tvori nové barvy, které odrazi
vinové délky. Cim vice barev smichame, tim bude vysledna barva tmavsi, tzn. Ze kombinaci

vSech tf{ barev vznikne barva ¢ernd. Viz Obrazek 17. (Universum, 2020)
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RGB CMYK

Obrazek 17: RGB a CMYK
Zdroj: podle (Samara, 2008)

2.6 Slogan

Soucasti firemni identity miiZze byt i slogan, ktery mulize upoutavat pozornost a napomahat
k identifikaci firmy ¢i jejich produktid. Slogan slouZi k vytvareni povédomi o znacce, dobré
slogany se mohou stat synonymem pro produkty ¢i znacky, které prezentuji. Slogan by mél byt
vystizny, snadno zapamatovatelny a strucny. Mél by vystihovat podstatu firmy ¢i produktu

a zaroven ho odliSovat od konkurence. (Vysekalova, a dalsi, 2020)

Existuje mnoho typtl sloganti pro dosazeni fady rtiznych cili pro produkty vasi spole¢nosti.

Zde je prehled Sesti typt sloganti (MasterClass, 2021):

e Reklamni slogany: Reklamni slogan je motto, které propaguje konkrétni produkt, sluzbu
nebo program vasemu publiku. MiiZe se ménit podle toho, jak se méni vase produkty, nebo
se miiZe ménit s raznymi reklamnimi kampanémi.

e  Obchodni slogany: Obchodni slogan je chytlava fraze, kterd vypovida o celkové znacce
nebo sluzbach vasi spolecnosti.

e Kreativni slogany: Kreativni slogany jsou vytvoreny tak, aby pomohly vasi znacce
vyniknout proti konkurenci. Kreativni slogan by mél byt jedine¢ny a specificky pro vasi
znacku, ale presto by mél byt dostatecné srozumitelny, aby vaSe publikum okamZzité
dostalo zpravu.

e Popisné slogany: Popisny slogan popisuje, co vase firma déla nebo co miize nabidnout
potencialnim zakaznikiim v zapamatovatelné frazi.

¢  Emotivni slogany: Emotivni slogany vyuzivaji vas produkt nebo sluzbu jako zptisob, jak
dat vasemu publiku konkrétni pocit nebo naplnit emocionalni potiebu - jako je relaxace,
spojeni, radost nebo vzruseni.

e Presvédcivé slogany: Presvédcujici slogan se pokousi presvédcit vase zakazniky, ze vasSe

znacka nebo produkty jim mohou pomoci vyresit konkrétni problém. (MasterClass, 2021)
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3 PREDSTAVENIi MODELOVEHO OBCHODU

Jedna se o fiktivni modelovy obchod, ktery bude online preprodavat détské knihy. Iniciativa
nabizi e-shop jako bazar, kde lidé mohou prodavat détské knihy. Primarnim cilem neni pouze
prodat détské knihy online, ale také vytvotit prostfedi podporujici ¢etbu déti bez vysokych
nakladi na knihu a zaroven podporujici ekologicky Setrny Zivotni styl. Pokousi se prezentovat
¢tenf jako dilezity prvek vzdélani a zabavy pro déti v dne$ni digitalni dobé. Siroky vybér knih
pro déti je navrzen tak, aby kazdé dité mohlo najit knihu, ktera odpovida jeho zajmim

a potirebam.

Hlavni cil naplnéni ekologického pristupu je ten, Ze dava novy ,Zivot“ kniham, které by jinak
mohly byt vyhozeny, protoZe stavajici majitel je uZ nepotiebuje. Dalsi cil je podpora
ekologického vzdélavani mladeze formou piednasek a tdbord, které jsou sponzorovany

z prodeje téchto knih.

V této koncepci je vidét snaha prekrocit hranice bézného obchodniho modelu a vytvofit
prostiredi, kde preprodej knih neni pouze obchodem, ale spolecensky odpovédnym krokem
smérem k podpofte literarntho vzdélavani a ekologické udrzitelnosti. To vSe tvori zdkladni
pilite tohoto fiktivniho obchodu, ktery zve k prozkoumani novych moznosti a pohledii na ¢teni

a udrzitelny Zivotni styl.

25



4 ANALYZA KONKURENCE

Pfed samotnym navrhem grafického manualu je nutné si zjistit, jak se prezentuje pripadna

konkurence. V této oblasti se Ize setkat s nasledujicimi formami.
Online knihkupectvi a e-commerce platformy

Jedna se o vétsi internetové knihkupectvi, naptiklad Knihy Dobrovsky, a dal$i e-commerce
platformy. Tyto platformy casto disponuji Sirokym sortimentem Kknih a poskytuji rtzné
vyhody, jako je rychlé doruceni a moZnost recenzi. Na druhou stranu jejich nevyhodou je, Ze
knihy dostupné na téchto platformach jsou nové, coz neni prili$ Setrné k Zivotnimu prostiedi,

a zaroven mohou byt pro ¢ast lidi finan¢né narocné.
Platformy pro sdileni knih

Online platformy umoZznujici sdileni knih mezi uzivateli nemohou konkurovat preprodeji,
zejména pokud se zakaznici zaméruji na docasné plijcovani knih namisto trvalého vlastnictvi.

Ale tento zpiisob je vhodny pro mensi skupinu lidi omezenou hlavné mistem bydlisté.
Antikvariaty

Antikvariaty jsou prevazné kamenné obchody, které nabizeji starsi a unikatni détské knihy,
mohou byt atraktivni pro zadkazniky hledajici retro nebo sbératelské kousky. Ale také zde je
hlavnim omezenim dostupnost téchto obchodi, které se nachazeji vétSinou jen ve velkych

méstech.
Ostatni preprodejni iniciativy
Jedna se o podniky nebo platformy, které se zamétuji na preprodej pouzitych knih online.

S ohledem na hlavni cil a zaméreni modelového obchodu jsem pro analyzu konkurence vybrala
zastupce z posledni skupiny - ostatni pifeprodejni iniciativy, protoze nejvice odpovida tomu,
¢im se fiktivni obchod zabyva. Po prizkumu ceského trhu byly vybrany dva hlavni obchody

specializujici se na preprodej knih, a to Knihobot a Reknihy.
4.1 Knihobot

Knihobot je c¢esky obchod, ktery specializuje se na vykup aprodej pouzitych knih.
V soucasnosti ptisobi v Ceské republice a na Slovensku. Pod zna¢kou Bookbot rozsifuje své

puisobeni od roku 2023 také do Rakouska a Némecka.
4.1.1 Knihobot cile

Cile tohoto knizniho obchodu jsou zaméfeny na rychlé a efektivni prevedeni knih, které

zakaznici jiz nechtéji, k novym ¢tenartm. Jejich snahou je poskytnout jednoduchy prostredek
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pro prodej knih a soucasné nabizet rozmanity vybér literarnich dél, zahrnujici literarni klasiku,

bestsellery, staré poklady, kultovni komiksy, young adult i odborné zamétené publikace.
4.1.2 Knihobot cilova skupina

Obchod je zaméteny na zakazniky, ktefi chtéji nakupovat knihy za vyhodné ceny, a ktef{ si preji

také Setrit zivotni prostredi.
4.1.3 Knihobotlogo

Knihobot ma kombinované logo, které obsahuje text, obrazek a také motto. Na pravé strané

jsou rucné nakreslené robotické tvare. (viz Obrazek 18)

knihobot.cz @

Vracime knihy do obéhu

Obrazek 18: Knihobot logo
Zdroj: (Knihobot.cz)

4.1.4 Knihobot font pisma
Knihobot v logu pouZiva fontfamily, ktera se nazyva Gentona.

Jeho charakteristické rysy zahrnuji jednoduché a Cisté tvary pismen, optimalni proporce
avyvazené tvary. To zajiStuje Citelnost a pritazlivost, coZ umoZiiuje pouZiti tohoto pisma

v riznych prostredich a pro riizné typy obsahu. (viz Obrazek 19)

Gentona ExtraBold Gentona Thin
AaBb Cc Dd Ee Ff Aa Bb Cc Dd Ee Ff
GgHhliJjKk LI Gg Hh i Jj Kk LI
Mm Nn Oo Pp Qq Mm Nn Oo Pp Qg
RrSsTtUu Vv Rr Ss Tt Uu Wv
Ww Xx Yy 2z Ww Xx Yy /z

Obrazek 19: Knihobot fonty
Zdroj: (BEfonts, 2015)

4.1.5 Knihobot barvy

V logu Knihobotu se pouziva pouze jedna barva - ¢erna. Dal$imi barvami v grafickém manualu

jsou zelena a zluta. Zelena je pouzita v nékolika odstinech. (viz Obrazek 20)

#000000  #507a65 #e2eaeb #f2fef3 #f8df8b

Obrazek 20: Knihobot barvy
Zdroj: vlastni zpracovani
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4.1.6 Knihobot motto

Motto "Vracime knihy do obéhu" reflektuje zadvazek organizace prinaSet knihdm novy Zivot.

Jejich cilem je vytvaret dynamicky systém, kde knihy proudi z jedné ruky do druhé.
4.1.7 Knihobot web

Obchod nabizi webovy portal s intuitivnim rozhranim. VSechny knihy jsou rozdéleny do
kategorii, coZ usnadiiuje navigaci, a abecedni poradek uvnitt kazdé kategorie zvySuje u¢innost

procesu vyhledavani. (viz Obrazek 21)

Design webové stranky zdlraznuje privétivy a moderni charakter. Pastelové barvy vytvareji
prijemnou aklidnou atmosféru. Kombinace barev apisma dodava stradnce elegantni
a profesiondalni vzhled. Tyto vizualni prvky nejen dodavaji webové strance esteticky ptivab, ale

také prispivaji k pohodlnému pobytu uzivatele.

Kazda kniha je doprovazena kvalitni fotografii. To vSe vytvari divéryhodny dojem o obchodé.

Doruéujeme do Balikovny za 49 Ké! @ V poslednich 24 h jsme pridali 16 972 knih.
knihobot @ o @' Najit knihu, autora nebo kategoril Q prodatkniny 2 D T

Vraeime knihy do obéhu

Beletrie Nauéna a odborna Cizojazyéné knihy Knihy podle ceny Kariéra Vée o nakupu Pobocky Kontakt

’ Id e Id s Ye
Davame kniham druhy zivot
Nakupujte a prodavejte knihy na jednom miste. Pomuzete
piirodé i své penézence

Iy SHOPROKU 2021+2022
Koupitknihy IR {4;_( st AmsoUT iz

4,9 - Mame pres 40 000 recenzi na Google a Heureka

+« @ @ Brezen, meésic zen
Ursula K. Le Guin Feministické éteni Chimamanda Negozi

e Adichie NN
e o

a9 L
mdflwhw - ‘mf‘“?

W

Obrazek 21: Knihobot web
Zdroj: (Knihobot.cz)

4.2 Reknihy

Reknihy je moderni internetovy obchod, jenz se specializuje na prodej Siroké skaly pouzitych
knih riznych zanrG. Tato spole¢nost klade dliraz na podporu ekologického mysleni
a udrzitelnosti. Vedle svého obchodniho zajmu vénuje finan¢ni prostiedky na podporu obnovy

lest, cozZ je zaroven jednim z piliid jejich firemni filozofie.
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4.2.1 Reknihy cile

V ramci cirkularni ekonomiky se Reknihy snazi minimalizovat potrebu tisku novych knih a
snizovat ekologicky otisk. Finan¢nimi prostredky z prodeje podporuji organizaci Rainforest
Trust, ktera se specializuje na ochranu destnych pralesi. Kazdy c¢tenar muze prispét k této
vyznamné snaze darovanim své provize z prodanych knih nebo zvolenim libovolné ¢astky pri
nakupu. Timto zpisobem Reknihy zapojuje své zakazniky do aktivit, které maji pozitivni dopad

na globalni ekologii a zachovani prirodnich prostiedi.
4.2.2 Reknihy cilova skupina

Cilovou skupinou pro podnik Reknihy jsou ¢tenafi, ktefi preferuji nakupovani knih z druhé

ruky a podporuji myslenku recyklace a obnovitelnych zdroji.
4.2.3 Reknihy logo

Logo Reknihy je sloZzené ztextu agrafického prvku. Obrazek loga zahrnuje jedli, coz je
symbolickym vyjadienim poslani obchodu - jeho diiraz na ekologicky pristup. Timto
zplsobem se logo stava vizualnim vyjadirenim firemni hodnoty azavazku k udrzitelnosti

a ochrané prirody. (viz Obrazek 22)
4~ reknih q
|

Obrazek 22: Reknihy logo

Zdroj: (Reknihy.cz)
4.2.4 Reknihy font pisma

Font Megabyte je vSestranny a Citelny. Tento font je Siroce vyuZivan pro svou moderni,
elegantni a Cistou estetiku. Jeho vyrazné znaky zajiStuji dobrou Ccitelnost ive vétSich

velikostech a vyborné funguje jak v tisku, tak na obrazovce. (viz Obrazek 23)

Megabyte Medium

Aa Bb Cc Dd Ee Ff
Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz

Obrazek 23: Megabyte font
Zdroj: (TypeAtelier, 2019)

4.2.5 Reknihy barvy

Reknihy ve svém logu pouzivaji zelenou, ¢ernou a svétle Sedou barvu. Bézova barva je také

soucasti identity firmy. (viz Obrazek 24)
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#000000 #376b4d  #459362 #b6éd7a2  #f2eddd

Obrazek 24: Reknihy barvy
Zdroj: vlastni zpracovani

4.2.6 Reknihy motto

Motto "Dejte knihdm novy Zivot" vystihuje esenci podniku. Reknihy véri, Ze kazd4 kniha miize
najit nového ¢tenare a pokracovat ve svém pribéhu. Motto vyjadiuje také ekologicky pristup k

podnikani, kde obnova a recyklace knih hraji klicovou roli v ochrané Zivotniho prostredi.
4.2.7 Reknihy web

Pti prvnim pohledu na webové stranky Reknihy je ziejmé, Ze navigace neni jejich silnou
strankou, coZ nepochybné ovliviiuje celkovy dojem. Nicméné pti bliz§Sim zkoumanti se zjisti, ze
stranka poskytuje vSechny potiebné moznosti pro pohodlné pouZzivani. Knihy jsou prehledné
rozdéleny do kategorii, coZ usnadiiuje vybér ¢tenartim. PrestoZe fotografie nejsou tak kvalitni,
tak to nesnizuje celkovy design webovych stranek, ktery vypada atraktivné diky harmonické

kombinaci vybranych barev a pisma. (viz Obrazek 25)

2" reknihy n VSE O NAKUPU (LTI T P Q mosueer
3

KNIHY  UCEBNICE  PRAVE PRIDANE BESTSELLERY ZACHRAN KNIHU HLIDACI PES

Dejte kniham novy zivot

Nakupujte a prodavejte prectené knihy.
Udélejte radost sobé, planeté i své penézence.

Oveéreno 120 000 zakazniky a 50 000 prodejci

PRODAT KNIHY PROJIT NABIDKU

Bestsellery

05K o
SLUNECNA

Obrazek 25: Reknihy web
Zdroj: (Reknihy.cz)
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4.3 Shrnuti zakladnich prvki konkurence

B nasledujici tabulce (viz Tabulka 1) je porovnani hlavnich prvkt konkurence, konkrétné cilg,

cilového publika, motto, firemnich pisem a barev, stejné jako logotypti.

Nazev

Knihobot

Reknihy

Cil

Rychlé a efektivni prevedeni
knih

UdrZitelnost a ekologicky
pristup

Cilova skupina

Zakazniky, kteri chtéji nakupovat
knihy za vyhodné ceny a také,
ktet{ dbaji na Zivotni prostredi.

Jednotlivci, ktefi maji zajem
o knihy a zaroven sdileji
hodnoty spojené s ekologif
a udrzitelnosti

knihobot.cz @

Vracime knihy do obéhu

Pismo Gentona Megabyte
e HN HEN

#000000  #507a65  #e2eae6  #f2f6f3 #fadfsb #000000 #376b4d  #459362  #b6d7a2  #f2eddd
Motto Vracime knihy do ob&hu Dejte knihdm novy Zivot
Logo

4 reknihy
n

Tabulka 1 - porovnani prvki konkurence
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5 NAVRH KONCEPTU OBCHODU

Po analyze konkurence jsem vypracovala koncept obchodu. Tento koncept zahrnuje volbu

nazvu obchodu, jeho poslani, cile, urceni cilového publika a jedinec¢né vlastnosti produktu.
5.1 Navrh nazvu obchodu

Vprvni fazi jsem uvaZovala o tfech rdznych nazvech obchodu: Pink Elephant, Bookie
a Knihovni vesmir. Kazdy z téchto nazvi nese sviij vlastni charakter a prinasi specificky pristup

k oslovovani cilové skupiny.

Pink Elephant je roztomily nazev, ktery zaujme détskou fantazii a pfitahne jejich pozornost.
Nicméné, vzhledem k tomu, Ze obchod zaméruje svou nabidku ina teenagery, miiZe tento

nazev pusobit prilis infantilné a neni tak nejvhodnéjsi pro chlapce a sirsi vékové spektrum.

Druhy nazev, Bookie, prichazi se zajimavym a neobvyklym zvukem. Odvozeny ze slova "book"
v anglic¢tiné. Nabizi jednoduchost a snadnou zapamatovatelnost, coz miiZe vytvorit vyrazny
rozpoznatelny prvek pro znacku. Tento ndzev mda potencidl vyniknout v konkurenci

a pritdhnout zakazniky hledajici inovativni pristup k literatute.

Posledni volbou je Knihovni vesmir, coz je krasny nazev, avsak jeho charakter spise ladi
k oslovovani déti. [ kdyZ prenasi atmosféru pohadkového a vzrusujicitho prostiedi, miize byt
omezeny ve svém apelu na Sirsi vékové skupiny. Mozn4 je negativem i pomérné dlouhy nazev.

Asi by se vice hodil jako nazev néjaké pravidelné akce poradané knihovnou.

Po vySe uvedenych dvahach jsem se rozhodla pro druhou variantu. Bookie je univerzalni,
odliSuje se od mozné konkurence a oslovuje Siroké spektrum vékovych skupin, coz je zasadni

pro uspéch obchodu.
5.2 Poslani obchodu

Po zjisténi prezentovaného poslani konkurenc¢nich obchodi jsem navrhla nasledujici. Hlavnim
ukolem bude zasadit se o to, aby obchod prinasel détem radost a inspiraci skrze jiZz pouZzité
knihy, které budou mit doporuceni od minulych majitelti - ¢tenait. Takto nabizené détské
knihy budou nejen prostredkem vzdélani za ptijatelnou cenu, ale také nastrojem pro rozvoj
kladného vztahu ke klasickym kniham. Zaroven bude obchod podporovat prostiednictvim své

¢innosti a svymi prispévky vztah k celkové péci o nasi Zemi.
5.3 Hodnoty obchodu

Hodnoty tohoto obchodu budou pevné zakotveny v jeho poslani, identité a pristupu ke svym

sv.0

klientlim - ¢tenairm. Srdcem jeho hodnot budou:

v v/

o Laska ke Cteni - véri ve vyznam knih jako nastroje pro vzdélavani, radost a inspiraci. Sifeni

lasky ke ¢teni bude chapan jako klicovy prvek osobniho rozvoje.
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¢ Rozmanitost - bude poskytovan Siroky vybér détskych knih v nékolika jazycich.

e Pristupna cena - kazdé dité by mélo mit pristup k literatuie bez ohledu na finan¢ni situaci
rodiny.

e Zodpovédnost k Zivotnimu prostiedi - diky preprodeji knih bude usilovat o prodlouZeni
zivotnosti knih a minimalizaci jejich ekologického otisku.

e Vzdélavani - bude podporovat vzdélani jako kli¢ovy kamen pro budouci tispéch déti a jejich
rozvoj.

e Charita - finanéni pomoc détskym domoviim na tabory apiednasky s ekologickou
tematikou jako podpora vzdélavani déti v pristupu k Zivotnimu prostredi.

e Ekologicka udrZitelnost - obchod bude aktivné podporovat ekologicky udrzitelny ptistup

s cilem chranit prirodu pro budouci generace.
5.4 Cile obchodu

Hlavnim cilem je naudit déti kladnému pristupu ke knize azaroven k ochrané Zivotniho
prostiredi. Umozni pteprodej Sirokého vybéru détskych knih za pristupné ceny a bude rucit za

kvalitu nabizenych knih. Hlavni cil se pokusi naplnit nasledujicimi cestami.

e Rozmanity sortiment détskych knih v riiznych Zanrech, jazycich a tématech, které uspokoji
potreby raznych skupin.

e ZvySeni povédomi zadkazniki o jejich vlivu na Zivotni prostredi.

e Podpora vzdélavani déti a rodinné ¢tenarské kulturu tim, Ze jim poskytne pristup k Siroké
nabidce knih riiznych Zanri za ptijatelnou cenu.

e Udrzovani vysoké urovné komunikace a kontroly kvality knih, vCetné shromazdovani
zpétné vazby pro neustalé zlepSovani sluzeb.

e Prispévek cca 10 % ztrzeb na ekologické vzdélavani déti z détskym domovu formou

pirednasek a tabord.
5.5 Cilova skupina

Hlavni cilovou skupinou jsou ¢tenati déti a teenageri. Ale je nutné brat v potaz to, Ze je ovliviiuje
také jejich nejblizsi okoli. A to nejen co se tyka vybéru knih, ale také pristupem k Zivotnimu
prostiedi. Bude proto nutné pfi osloveni vzit v potaz také rodice ¢tenaru, kteri ostatné budou

knihy pro své déti kupovat a také nabizet k prodeji.

Rodice hledaji kvalitni a edukac¢ni knihy, které nejenze zaujmou jejich potomky zabavnym
a vzdélavacim zpisobem, ale také reflektuji jejich odpovédny pristup k Zivotnimu prostiedi.
Oceni moznost, Ze knihy, které jejich déti jizZ nebudou potrebovat, mohou prodat s védomim, ze

podporuji udrzitelnost.

33



Skupinu samotnych ¢tenaii bude nutné pro lepsi orientaci v nabidce rozdélit do vice skupin
podle jejich véku, a s tim souvisejicimi zajmy a schopnostmi ¢teni a pochopeni textu. Tém
nejmensim pomahaji obrazky a barvy v knihach rozvijet predstavivost a fec. Pro predSkolni

vrs v

déti a mladsi Skolaky se knihy sjednoduchymi slovy azabavnymi ptibéhy stavaji prvnimi

vivs

a zajimavéjsi knihy, které rozvijeji jejich mysleni, prispivaji k ristu a prohlubuji jejich znalosti

v rliznych oblastech.
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6 NAVRH GRAFICKYCH PRVKU

Prvky jsem navrhovala v souladu s vySe uvedenym poslanim obchodu a cilovou skupinou
Ctenard. Grafickd ¢ast byla vytvorena v programech Adobe Illustrator a Adobe Photoshop.
Navrhovana graficka reseni prezentuji v nasledujicich kapitolach prostrednictvim modeld

(mockupti).
6.1 Vybér fontu pisma pro logo

V prvni fazi jsem vybirala vhodné pismo pro logo, které bude reprezentovat osobity styl
modelového obchodu. Vzhledem ktomu, Ze se obchod zaméfuje na produkty pro déti
a teenagery, je klicové, aby pismo v logo odraZelo hravost, modernost a lehkost. Rozhodovala
jsem se mezi pismy Garlic Shrim, Bright Fairy a Protest Revolution, kterd jsou v souladu
s témito kritérii.

Garlic Shrim nabizi moderni a hravy vzhled, ktery mtiZe byt atraktivni pro déti a zaroven si
zachovava sviij vlastni charakter. Jeho neobvyklé tvary a stylovy design prinaseji do loga

jedinecnost.

byt pritazlivy pro mladsi spotrebitele, zaroven vsak zistava moderni a Citelny.

Protest Revolution je pismo svyraznym amodernim charakterem. 1kdyz je trochu

vyrazny dojem.

Kazdé zvybranych pisem prinasi svij vlastni prvek do designu a mlze byt tak Uspésné

integrovano do celkové vizualni identity obchodu zaméteného na déti. (viz Obrazek 26)

Garlic Shrim  Kwigit Taivy  Protest Revolution
Booki Kook Booki
BOOKI ROOKI BOOK]

Obrazek 26: Vhodné fonty pro logo

Zdroj: (BEfonts)

Rozhodovala jsem se mezi uvedenymi moZznostmi. Prvni typ pisma s konceptem rezonuje
nejvice. Vybrané pismo efektivné odrazi stanoveny styl a naladu, zachovava pritom c¢itelnost
a zajimavost pro cilovou skupinu. Jeho design se skvéle doplnuje s celkovou vizualni identitou,

pricemz vytvari i vizualné atraktivni dojem.
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6.2 Vybér primarniho firemniho fontu pisma

Kromé vybéru pisma pro logo je klicové rozhodnout se i pro hlavni firemni pismo, které bude
slouzit jako hlavni prostredek komunikace s cilovym publikem a nebude v rozporu s pismem
loga. Rozhodla jsem se pro pismo Montserrat, nebot spojuje lehkost a moderni vzhled.
Montserrat je moderni pismo s geometrickou strukturou, které bylo navrzeno s diirazem na
Citelnost. Jeho Cisté a jednoduché linie pridavaji textu moderni vzhled, zatimco Siroka skala
dostupnych stylG z néj ¢ini univerzalni volbu pro rtizné potreby designu. Diky své lehkosti
ajasnosti je Montserrat idealni pro pouziti v riznych formatech médii a zajistuje Citelny text
ipri malych velikostech pisma. Timto zplsobem bude firemni komunikace vizualné

konzistentni a atraktivni, coZ prispéje k budovani silného firemniho obrazu. (viz Obrazek 27)

Montserrat Thin Maontserrat Extralight  Montserrat Light
AaBbCcDdEeFf AaBbCcDdEe Ff Aa Bb Cc Dd Ee Ff
Gg Hh 11 Jj Kk L Gg Hh i Jj Kk LI Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Co Pp Qg Mm Nn Oo Pp Qg Mm Nn Oo Pp Qq
RrSs Tt Uu W Rr Ss Tt Uu Vv Rr Ss Tt Uu W
Ww Xx Yy Zz Ww Xx Yy Zz Ww Xx Yy Zz

Montserrat Regular Montserrat Medium Montserrat SemiBold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff AaBb Cc Dd Ee Ff Aa Bb Cc Dd Ee Ff

Gg HhIiJjKk LI Gg Hh i Jj KK LI Gg Hh i Jj Kk LI
MM NN OCoPpQg MmNnOo PpQq Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu W Rr Ss Tt Uu Vv Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz Ww Xx Yy Zz Ww Xx Yy Zz

Montserrat Bold Montserrat ExtraBold Montserrat Black
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Aa Bb Cc Dd Ee Ff Aa Bb Cc Dd Ee Ff

Gg HhliJj Kk LI Gg Hh li Jj Kk LI Gg Hh i Jj Kk LI
Mm NnOoPpQq MmNn Oo Pp Qq Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Rr Ss Tt Uu Vv Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz Ww Xx Yy Zz Ww Xx Yy Zz

Obrézek 27: Hlavni firemni pismo Montserrat
Zdroj: (GoogleFonts, 2017)

6.3 Vybér barev

Pro vybér barev je tfeba brat v vahu cilovou skupinu. Vzhledem k tomu, Ze hlavnimi cilovou
skupinou jsou déti, barvy by mély byt vyrazné a pritazlivé pro mladsi generace. Navic by
logotyp mél byt snadno zapamatovatelny, atraktivni a schopny upoutavat pozornost déti
i jejich rodici. Dale je nutné, aby pouzivana paleta barev byla odlisna od barev pouZzivanych
konkurenc¢nimi obchody (viz obrazky 20, 24 a tabulka 1). Vychazejic z téchto kritérii jsem pro
vizudlni styl v prvni fazi navrhla 4 barevné palety, které harmonicky kombinuji Zivé odstiny

a vytvareji pozitivni dojem spojeny s produktem. (viz Obrazek 28)
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R249;G122;B83; R245;G108;B159; R 207;G 221; B107; R 108; G 205; B 45;
CO;M64;Y66;K0; COMT7LYZ,KO; C26,MO;Y69;KO; C56,MO;YT;KO;

#197a53 #56c9f #cfddeb #6ccdfS
R 65; G 247; B 156; R221;G95;B155; R171; G133; B 232; R 0; G 65; B 160;
C58;MO0;Y59;K0; CI0;M75Y4KO0; C46M5;Y0;K0; C100;M77;Y0;KO;
#41f79¢ #ddsfob #ab85e8 #004120

y |

RO‘G@‘B?S& R 255; G 82; B 255; R 33; G 232; B 194; R 29; G 221;B18;

CI92;M72;YO;KO; C33M6E7, YO KO; C62,M0O;Y39;K0; C68;MO; Y100; KO;
#0030fc #If52ff #2le8c2 #1dddi2
R 249; G 106; B 0; R 255; G 0; B 122; R 0; G109; B 10T; R 0; G 146; B 252;
CO;M68; Y96, KO; CO;M94;Y12;,KO; CB7,M32;Y66; K22; C75 M 40;Y 0; KO;
#f96a00 #f007a #006d5b #0092ff

Obrazek 28: Barevné palety
Zdroj: vlastni zpracovani

Z vyse uvedenych ctyt barevnych palet nejvice vyhovuje prvni. Tato paleta je peclivé vybrana
s ohledem na estetiku, atraktivitu a bezproblémovou identifikaci znacky. Barvy v této paleté
jsou nejen vyrazné a pritazlivé pro déti, ale zaroven vytvareji pozitivni emocionalni spojeni,

coz je klicové pro uspésné oslovovani mladsi cilové skupiny.

V prvni paleté se vyuzivaji odstiny, které jsou vizualné stimulujici a podporuji tvorbu prijemné
atmosféry. Tato kombinace barev je také snadno zapamatovatelna, coz prispiva klepSimu
rozpoznani znacky mezi konkuren¢nimi produkty. Celkové tedy prvni barevna paleta nejenze
odpovida potirebam détské cilové skupiny, ale také poskytuje vyrazny a esteticky prijemny

vizualni dojem pro celkovou identitu produktu.
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6.4 Navrh motta obchodu

Navrh motta, neboli sloganu, je pro obchod velmi dilezity krok, protoze by mélo jednoznacné
vysvétlovat hodnotu znacky. S nim pak Uzce souvisi také pozdéji pouzivanymi reklamnimi
slogany apod. Navic motto by se nemélo ¢asto ménit. Pii jeho navrhu jsem nejvétsi diiraz kladla

na cilové skupiny ¢tenari. Kazda skupina ma své vlastni preference a hodnoty, které by mély

byt reflektovany. V prvni fazi jsem navrhla tii riizné varianty, ze kterych jsem pak vybirala.

"Davame détem Stésti"”

Tento slogan klade dliraz na to, Ze knihy nejsou pouze vzdélavaci a zabavné, ale také prinaseji
détem radost a Stésti. Oslovuje i rodice, ktefi chtéji, aby jejich déti zazivaly radostné chvile pti
Cteni. Zdlrazinuje dilezitost emocionalniho rozvoje, ktery knihy mohou poskytnout détem.
Tento slogan miiZe vytvorit silnou emocionalni pouto se svymi zakazniky, kteri chtéji pro své
déti to nejlepsi.

"Svét kouzel”

Tento slogan evokuje predstavu dobrodruzstvi afantazie, kterou knihy mohou détem
nabidnout. Probouzi zvédavost déti ajejich touhu objevovat nové svéty a pribéhy. Muze

pritahovat zakazniky, ktef{ hledaji knihy fantastickych a magickych svét.

"S laskou ke kazdé knize"

Tento slogan oslovuje zadkazniky, ktef'i hledaji osobni a pratelsky pristup svych déti ke kniham.
Pokousi se naznacit, Ze obchod dba na kvalitu a vybér knih, které nabizi jednotlivym skupinam
¢tenart, coz miize zakaznikiim poskytnout pocit jistoty a diivéry.

Po del$im premysleni jsem se rozhodla obchodu navrhnout prvni variantu - "Davame détem
Stésti". Podle mého nazoru je nejlepsi volbou pro obchod, ktery preprodava détské knihy.
Spociva v jejim dirazu na emocionalni prospéch, ktery knihy mohou détem prinést. Tento
slogan vytvari silné propojeni mezi obchodem a jeho zakazniky. Chce zdlraznit, Ze jakykoliv

typ knihy, kterou si vyberou, jim prinese radost, prijemné chvile s knihou a Stésti.
6.5 Navrh loga obchodu

Pro toto modelové knihkupectvi bude, podle mne a s ohledem na drive zjisténé skutecnosti,
optimalni volbou textové logo, které bude kombinovat navrZeny font pisma Garlic Shrim
s hravymi grafickymi prvky. Kromé toho je také mozné zvazit kombinovany logotyp, ktery
spojuje textovou Cast s dodatecnymi grafickymi elementy. Tato kombinace by vytvarela

unikatni a atraktivni vizualn{ identitu pro znacku.

Dale jsem navrhla pridat do loga zajimavy a kreativni graficky prvek, konkrétné hraveé
zpracované pismeno "0" v nazvu "Bookie". To miiZe byt tvarovano do podoby oci nebo bryli,

coz prida logu jedine¢nost a osobity charakter.

38



S ohledem na hlavni cilovou skupinu navrhuji zahrnout do designu détské prvky, jako jsou
hvézdy nebo kvétiny, aby bylo zdiraznéno zaméteni na déti. Vzhledem k tomu, Ze obchod
smeéruje ik ekologickym hodnotam, pridani kvétin mize byt jeSté vhodnéjsi, nebot kvétiny
mohou efektivné komunikovat ekologicky a prirodni prvek. Nedoporucuji zatadit jako prvek
stromy, i kdyZ by to bylo asi vhodné s ohledem na ekologické zaméreni. Je ale nutné se

jednoznacné odlisit od grafického loga konkurence.

Celkové jsem v prvni fazi navrhla devét variant logotypu, které se snazi skloubit diive vyse
uvedena Kkritéria. VSechny reprezentuji hodnoty a charakter obchodu zaméreného na déti

a ekologii. (viz Obrazek 29)

1 2 3

Obrazek 29: Varianty loga Booki
Zdroj: vlastni zpracovani

Prvni varianta logotypu vynikd jako optimalni volba, nebot jeji prvky jsou peclivé
a harmonicky usporadany, coz vytvari esteticky prijemny dojem. Celkovy vzhled loga pisobi
vyvazeneé a je prijemné se na néj divat. VSechny slozky loga jsou navzajem proporcionalni, coz

prispiva k jeho vizualni jednoté a rovnovaze.

Zajimavym prvkem této varianty je kreativni vyuziti pismene "0", které bylo transformovano
do podoby o¢i a bryli. Tento originalni prvek pridava do loga osobitost a lze ho dale vyuzivat

ve firemnim stylu, coZ prispéje k jeho jedinecnosti a snadné identifikaci.

Pfitomnost kvétin vlogu také nese vyznam. Tyto kvétiny nejenze pridavaji do loga détsky
vzhled ahravost, ale také podporuji zaméreni na ekologii. Vzhledem ktomu, Ze obchod

zdlraznuje ekologické hodnoty, kvétiny efektivné komunikuji tuto snahu o spojeni s prirodou.

Celkové lze konstatovat, Ze prvni varianta logotypu je nejen esteticky plsobiva, ale také

efektivné komunikuje identitu znacky. Jeji prvky jsou nejen harmonicky sladény, ale také
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zajistuji snadnou identifikaci a zapamatovatelnost, coz jsou klicové faktory pro uspésSnou

vizualni prezentaci obchodu.

Nelze pouzit Zadnou ze zbyvajicich variant loga, protoZe se vyznamné lisi esteticky a mohou
zavést zakazniky do omylu. Riznorodost v designu mize vyvolat nepochopeni mezi
spotiebiteli ohledné toho, ktera konkrétni spolecnost je reprezentovana danym logem, coz

miuZe snizit divéru k znacce a ovlivnit jeji povést.
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7 PRACE S NAVRZENYM LOGEM

Po peclivém provedeni analyz, vybéru pisma, firemnich barev a motta byla vybrana prvni
varianta loga. Tento vybér byl zaloZen nejen na estetickych preferencich, ale i na strategickych
Uvahach, zaméfenych na vytvoreni rozpoznatelného a zapamatovatelného obrazu znacky. (viz

Obrazek 30)

Obrazek 30: Logo Booki
Zdroj: vlastni zpracovani

7.1 Ochranna zdna loga

Pro vytvoreni ochranné zony loga byl vybran nejmensi prvek - riizova kvétina. Tento vybér byl
odivodnén nejen estetickymi ivahami, ale také funk¢nimi: maly kvét poskytuje dostatecny
prostor kolem sebe pro zachovani Citelnosti a rozpoznatelnosti loga i v miniaturach. Minimalni
vyskovy rozmér loga byl stanoven na trovni 4 centimetrd, aby se zajistilo zachovani vSech
detaild a predeslo se ztraté kvality vizualnitho vnimani. Takovy pristup k vyvoji loga nejen
zarucuje jeho efektivitu pti tisku a v online prostredi, ale také zdGraznuje pozornost k detailtim

a kvalité pfi praci na firemn{ identité. (viz Obrazek 31)

Obrazek 31: Ochranna zéna loga
Zdroj: vlastni zpracovani

7.2 Inverzni varianty loga

Kromé toho byly vyvinuty inverzni varianty loga: cerné logo (viz. Obrazek 32) a bilé logo na
Cerném pozadi (viz. Obrazek 33). Tyto varianty jsou urceny k pouziti v situacich, kdy neni
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mozné nebo nezadouci pouzit plivodni barevnou verzi, napiiklad p¥i tisku na tmavém pozadi
nebo v monochromatickych publikacich. Nicméné doporucuje se pouzivat hlavni logo jako

prioritni, protoZe nejlépe vyjadiuje firemni identitu a rozpoznatelnost.

Book.

dava me détem Stésti

Obrazek 32: Cerné logo
Zdroj: vlastni zpracovani

Bk,

davame détem stésti

Obrazek 33: Bile logo
Zdroj: vlastni zpracovani

7.3 Nepovolené varianty uziti loga

Dale jsem vytvorila priklady zakazaného pouzivani loga. Je zakazano zvétSovat logo pouze ve
vysce nebo pouze ve Sifce, protoze to mtze zkreslit jeho poméry a vizualni vnimani. Stejné tak
neni povoleno piidavat nebo odebirat prvky, protoze by to narusilo integritu designu a firemni
identitu. Zména pisma loga a slogany také neni povolena, protoZe by to mohlo snizit jejich

rozpoznatelnost a oslabit spojeni se znackou.

Kromé toho je zakazano meénit velikosti, sméry a umisténi pismen, stejné jako ménit barvy
a velikosti dal$ich prvkd, jako jsou kvétiny a listy. Pouziti zakazané varianty by mohlo zavazné
narusit vizualni styl firmy. Proto je duilezité prisné dodrzovat stanovené standardy a pokyny

pro pouziti loga, aby se udrzela jednota a sila firemni identity. (viz Obrazek 34)

42



*®

U DAVAME D! STESTI

dévame détem
QP ivime diétem it

dévame détem i

* .
* 0
]
* *
QP qivime tésti WP qivs em Stésti

Obrazek 34: Zakazané varianty uziti loga

Zdroj: vlastni zpracovani
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8 NAVRH POUZITI GRAFICKYCH PRVKU

Tuto Cast grafického manualu jsem vytvorila v programu Adobe Photoshop prostrednictvim

modeld (mockupti).
8.1 Navrh prvkii pro web

Webova stranka je klicovym prvkem firemni identity, proto by méla byt atraktivni, moderni
a snadno pouzitelna. Vzhledem k tomu, Ze hlavnimi uzivateli jsou déti, musi byt navigace na
webu intuitivné pochopitelna. Dilezité je také mit kvalitni fotografie, které pritdhnou

pozornost navstévniku. (viz Obrazek 36 a 37)

Kromé toho navrhuji, aby byl u kazdé knihy umistén kvét s doporu¢enym vékem a pohlavim
ditéte, aby pomohl vybrat nejvhodnéjsi knihu (viz. Obrazek 35). To pomtze rodiclim a détem

snadno urcit vhodné knihy v souladu s vékovymi zvlaStnostmi a zajmy.

Pro vSechny Pro holcicky Pro kluky

Obrazek 35: Navrh nalepek na knihy
Zdroj: vlastni zpracovani
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* * Sem zadejte hledané slovo
* m
ES

+44 (0) 0000 37 40 00

bookie@gmail.com

Katalog Vie o ndkupu O nas

Davame détem Stésti
10 % z trzeb se vyuziva na dobrog&inné uéely
pro détské domovy

Hlavnim cilem nasiho obhodu je podporovat udrzitelny a ekologicky
zpUsob Zivota. Snazime se dosahnout toho tim, Ze poskytuji détskym
kniham moZznost pokracovat v jejich Zivotnim cyklu a prejit od jednoho
ditéte k druhému. Chtéli bychom, aby tyto knihy nekongily na skladce,
ale misto toho slouzily jako inspirace a zdroj védomosti pro dalsi
generace.

Bestsellery

Vi RTUIR

Piotr Socha S5ks Piotr Socha 3 ks
Veely 39 Ke Stromy 69 K¢

Adrian Macho Tks

Gerda

0006
m

Blog Kontakt Kariera

Obrazek 36: Navrh tvodni stranky webu

Obrazek 37: ukazka navrhu pouziti webu
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8.2 Socialni sité

Socialni sité jsou nedilnou soucasti znacky. Moderni generace prakticky vse hleda pres né,
proto je velmi dilezité jim vénovat dostatecnou pozornost. ZajiSténi aktivni pfitomnosti na
socidlnich sitich pomaha budovat vztahy se zakazniky, oslovit nové publikum a posiluje
povédomi o znacce. Sprava socidlnich médii umoZiiuje sdilet nejen novinky, ale i zajimavosti

ze svéta knih a Cteni, coZ prispiva k interakci se sledujicimi a budovani komunity kolem znacky.

Instagram
Instagram by meél byt vizualné pritazlivy ajednoduchy. V obsahu by mély byt pouzivany
obrazky déti sknihami, protoZe jsou hlavnimi spotfebiteli produktu. Také je moZné

zvefejiiovat zajimavé prispévky, které budou zapojovat publikum. (viz Obrazek 38)

TOP 5 *

knih pro
predskolaci

Obrazek 38: Navrh pouZiti grafickych prvki na Instagramu
Zdroj: vlastni zpracovani

Facebook
Facebook hraje dilezitou roli pro moderni znacky. Zde bude podobny obsah jako na
Instagramu. Prispévky by mély byt jednoduché a zajimavé, aby ptitahovaly pozornost publika

a udrzovaly s nim interakci. (viz Obrazek 39)
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-
Y o) Like © comment @ Share @~
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Privacy Terms Adverising Ad Chooss Cookies More Meta & 2022

Obrazek 39: Navrh pouziti grafickych prvki na Facebooku
Zdroj: vlastni zpracovani

8.3 Vizitky

Vizitky jsou dilezitou soucasti firemniho stylu. Na zac¢atku provozu obchodu je mozné vkladat
vizitku do kazdé objednavky s cilem posilit zapamatovatelnost znacky. Na jedné strané vizitky
miZe byt umistén logotyp, na druhé strané pak motto spolu sveskerymi kontaktnimi
informacemi o znacce. Kromé toho je mozné piidat QR kdd, ktery presmérovava na webovou

stranku, coz usnadiiuje pristup k online zdrojim spolecnosti. (viz Obrazek 40)

47



Obrazek 40: Navrh vizitky
Zdroj: vlastni zpracovani

8.4 Navrh krabicky

Dal$im dilezitym prvkem je baleni knih, protoze to je prvni dojem z obchodu. Pravé proto byl
vytvoien Krasny, trochu détsky design. Krabice bude vyrobena z recyklovanych materiald, coz

zdlraznuje obchodni zajem o Zivotni prostiedi a udrZzitelnou spotiebu. (viz Obrazek 41)

Obrazek 41: Navrh krabicek
Zdroj: vlastni zpracovani

8.5 Navrh papirové tasky

Také je nutné vytvorit design papirovych taSek pro baleni knih. Stejné jako krabice, i tasky

budou vyrabény z recyklovanych materiald. (viz Obrazek 42)
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Obrazek 42: Navrh papirové tasky

Zdroj: vlastni zpracovani
8.6 Navrh hlavickového papiru

Dal$im prvkem je hlavickovy papir pro rizné dokumenty asmlouvy, ktery je navrzen

minimalisticky. (viz Obrazek 43)

n

Obrazek 43: Navrh hlavi¢kového papiru
Zdroj: vlastni zpracovani

8.7 Navrh nakupni tasky

Déle byl vyvinut design nakupni tasky, ktery lze prodavat jak na webu, tak davat jako darek

loajalnim zakaznikdim. Obchod se snazi byt ekologicky, a tak taska je skvélou alternativou
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k plastovym taskam. Tento krok rovnéz pomaha zvysit povédomi o znacce, protoze zakaznici

budou pouzivat tasku denné, Sitit jeji logo a zpravu o péci o Zivotni prostredi. (viz Obrazek 44)

Obrazek 44: Navrh nakupni tasky
Zdroj: vlastni zpracovani

8.8 Navrh kancelarskych potieb

Design kancelaiskych potieb je jednim z dilezitych prvki spolecnosti. Mohou je vyuzivat jak
zameéstnanci, tak mohou slouzit jako darky pro klienty a partnery, a také se mohou prodavat
na webu. VSechny kancelarské potreby budou vyrobeny zekologicky cistych materialq,

protoZe hlavnim cilem obchodu je byt ekologicky odpovédnym. (viz Obrazek 45)
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Obrazek 45: Navrh kancelaiskych potieb
Zdroj: vlastni zpracovani

8.9 Navrh samolepek

Dal$im dilezitym prvkem v sortimentu spolec¢nosti budou samolepky. Tyto samolepky bude
moZné vyuzit jako darek pro loajalni zdkazniky, ¢imZ zlepSi jejich zkuSenost s prijetim
produktu. Také budou vynikajici moznosti pro dary zaméstnanciim a partneriim spolecnosti,
kteri tak mohou vyjadrit své uznani a vdék. Kromé toho budou samolepky k dispozici k prodeji
na webové strance spolecnosti, coZ umozni zakaznikiim je zakoupit samostatné nebo spolu
sjinymi produkty. VSechny samolepky budou navrZeny vsouladu sfiremnim stylem
spolecnosti, coz zdlrazni jejich prislusnost k znacce a vytvori jednotny vizualni dojem. (viz

Obrazek 46)

Obrazek 46: Navrh samolepek
Zdroj: vlastni zpracovani
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8.10 Navrh odévu

Poslednim vyvinutym prvkem bude design odévi. Zde budou predstaveny tricka, Cepice,
ponozKy a odév pro déti. Tento odév miize byt pouzivan jak jako firemni uniforma, tak
prodavan na webovych strankach, cozZ umozni zakaznikim stat se soucasti znacky a vyjadrit
svou podporu prostrednictvim stylovych odévnich dopliki. Kromé toho obleceni slogem
spole¢nosti bude prispivat k rozpoznatelnosti znacky v kazdodennim Zivoté, vytvarejici dalsi

moznosti pro propagaci. (viz Obrazek 47, 48, 49, 50)

Obrazek 47: Navrh tricka
Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 48: Navrh cepice

Zdroj: vlastni zpracovani
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Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 50: Navrh ponoZzek varianta 2

Zdroj: vlastni zpracovani

Obleceni pro déti se také stane fascinujicim doplitkem k sortimentu obchodu s knihami. Za
prvé, je to neobvyklé a zapamatovatelné, coz prilakd pozornost zakaznikli a udéla obchod
atraktivnéjSim. Za druhé, détské obleceni bude skvélou reklamou pro znacku, protoze déti
Casto prebiraji mdédni trendy ve své rodiné avjejich socidlnim okruhu. Unikatni a kvalitni
design détského obleceni posili image obchodu a pomtize zvysit povédomi o znacce mezi rodici

a détmi. (viz Obrazek 51, 52, 53)
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Obrazek 51: Navrh détského body varianta 1
Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 52: Navrh détského body varianta 2
Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 53: Navrh détské divéi mikiny
Zdroj: vlastni zpracovani

54



9 SHRNUTI

Na zakladé vSech provedenych analyz firemniho stylu, motta, cild acilového publika

konkurence byla vytvoiena tabulka pro porovnani obchodu Booki ajeho konkurenti. (viz

Tabulka 2)

Nazev Booki Knihobot Reknihy
Cil Posileni 1asky ke Ctent Rychlé a efektivni UdrZitelnost
u déti a zaroven prevedeni knih a ekologicky pristup
k ochrané Zivotniho
prostiedi
Cilova Rodice, ktefi hledaji Zakazniky, ktefi chtéji Jednotlivci, ktefi maji
skupina kvalitni knihy za nakupovat knihy za zajem o knihy
ptijemné ceny a zaroveii | vyhodné ceny a také, a zaroven sdileji
jim je dilezita ekologie. | ktefi dbaji na Zivotni hodnoty spojené
Déti a teenagery Jsou prostiedi. s ekologii
hlavnimi spotrebiteli a udrzitelnosti
a kone¢nymi uzivateli
produkti
Pismo Garlic Shrim Gentona Megabyte
Bary HE [ [
Motto Davame détem Stésti Vracime knihy do obéhu | Dejte knihdm novy
Zivot
Logo Kinoboket a2 | 4™ reknihy
(]

Tabulka 2 - porovnani pouzitych prvki s konkurenci

Zdroj: vlastni zpracovani

Z tabulky lze vycist, Ze Booki se odlisuje od konkurence nékolika faktory. Za prvé, obchod je
zaméren na konkrétni cilovou skupinu, a to predevsim na rodice a déti. To zajiStuje jasnéjsi
pochopeni toho, komu jsou jejich produkty a sluzby urceny, coz usnadnuje interakci s klienty
a prilakani novych zakaznikl. Kromé toho jsou barvy firemniho stylu vyraznéjsi asnaze
zapamatovatelné, coz ¢ini obchod atraktivnéjSim z hlediska vizualni identity. Logo je také jasné

rozpoznatelné a dobte identifikovatelné, coz usnadnuje rozpoznani znacky.
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10 ZAVER

Cilem mé bakalarské prace je teoreticky popis procesu vytvareni firemni vizudlni identity,
rozbor jednotlivych prvk, které ji tvori, a nasledné vytvoreni vizualniho konceptu pro fiktivni

obchod Booki na zdkladé téchto teoretickych znalosti.

Teoreticka Cast se zaméfuje na podrobny popis sloZek firemniho stylu a obsahuje klicové
pojmy, jako je definice znacky, firemniho stylu, grafického manudlu a jeho slozek, vcetné
raznych typl logotypt, definice ochranné zény a nespravného pouziti logotypu. Dale byly
popsany riizné typy pisem a jejich pouZiti v grafickém manualu. Rovnéz byl popsan vyznam
barev a jejich vliv na vnimani znacky, vCetné teorii barevného kruhu a barevnych modelt.

Posledni cast teoretického popisu se zabyvala riiznymi typy slogant.

Prakticka c¢ast obsahuje popis fiktivni znacky, kterd se zabyva preprodejem détskych knih.
Prvnim krokem bylo identifikovat konkurenci, se kterou se fiktivni obchod potyka. Byli urceni
dva hlavni konkurenti, kteti byli analyzovani z hlediska jejich cil{, cilové skupiny a firemniho
stylu, vcetné logotypu, pisma, barev a sloganu. Na zakladé téchto informaci byla vytvorena
srovnavaci tabulka, kterd pomohla pfi navrhovani konceptu a prvki pro fiktivni obchod. Z
nékolika navrzenych jmen bylo vybrano jméno obchodu, konkrétné Booki, protoZe nejlépe
odpovida zaméreni na détskou cilovou skupinu. Bylo také definovano poslani, hodnoty, cile a

cilova skupina, coz poslouzilo jako zaklad pro vytvoreni celkové firemni vizualni identity.

Nasledné byly vytvoreny hlavni prvky firemniho stylu, véetné vybéru pisma. Hlavnim pismem
bylo zvoleno Garlic Shrimp a doplitkovym pismem Montserrat. Z nékolika barevnych schémat
byly vybrany oranzova, modra, rizova a zelena. Dale byl zvolen vhodny slogan, konkrétné
"Davame détem Stésti,” a bylo vytvoreno 9 variant logotypu. Na zakladé téchto variant byl

vybran prvni navrh logotypu, ktery se stal hlavnim prvkem vizualni identity.

Dale byla definovana ochranna z6na, prezentace invertovanych variant a nespravného pouziti
logotypu. Tento krok byl diilezitou soucasti grafického manudlu. Dal$i soucasti prace bylo
pouZiti logotypu v riiznych kontextech pomoci mockupt. Byly navrzeny knizni Stitky pro lepsi
orientaci zakaznikl, a také prvni stranka webu. Tato ¢ast obsahovala i ukazky vzhledu
socialnich siti, konkrétné Instagramu a Facebooku. Byly také navrzeny designy papirovych
produktt, jako jsou vizitky, obalové materialy a kancelarské potieby. Na zavér byly vyvinuty
prodejni produkty, jako jsou nalepky, dopliiky a obleceni.

Vysledkem této prace je komplexni graficky manual pro fiktivni obchod s nazvem Booki.
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