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Anotace

Bakalatska prace se zamétuje na vyznam jednotného vizualniho stylu ve firemni identité, z ¢eho
se sklada a jak vychazi z grafického designu. Vystupem bude navrh vizudlni identity pro
méstské muzeum, ktery bude vychazet z modernizace loga a nasledné definice barev, typografie

a jednotnych vizudlnich prvka.

Klicova slova
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Title

Design of a visual identity for the Méstské muzeum ve Rtyni v Podkrkonosi
Annotation

The goal of the project is to explain the importance of a unified visual style in corporate identity,
what constitutes it, and how visual identity comes from graphic design. The result will be a
suggested visual identity for the city museum, focusing on updating the logo and deciding on

colors, fonts, and other visual elements.
Keywords

Visual identity, graphic design, computer graphics, corporate identity, logo



R DO PO 11
1 PoCitaCova @rafika ...........cccooiiiiiiiiiiii s 12
1.1 Vyvoj poCitaCove grafiky ......coviviiiiiiiiiiiiiiiic 12
1.2 Rozd€leni poCitaCove grafiky.....coocviiiiiiiiiiiiiie e 12
1.3 Grafické fOrMALY ...c.ooviiiiiiiie e 14
1.4 Barevng MOAELY.......cooiiiiiiiiiiieii e 15
1.5  Grafické programy .......ccccoviiiiiiiiiiie e 17
2 Graficky deSIGM..........coiiiiiiiiiiiiiiii e 20
2.1 Vyvoj grafick€ho deSIZNU ........ccuiiiiiiiiiiieiiec e 20
2.2 BAIVA .o 21
2.3 TYPOGIATIE ...ttt et e aeenrae s 22
A 10111 0T YA ol SRS 24
3 Firemni dentita.............ccooooiiiiiiiiiie e 26
3.1 MOtV K€ ZIMENE......oiiiiiiiiiic 26
3.2 Prvky firemni 1dentity ........ccoooviiiiiiiiiiiiici 27
3.3 Prvky VIZUAINTNO SEYIU....cciiiiiiiiiiiiic e 29
4 Navrh vizualni identity Méstského muzea ve Rtyni v PodkrkonoSi........................ 33
4.1 Prostfedi MUZEA .........oiiiiiiiiiiieeie et 33
4.2 VIZUAINT QUATE ...ttt 38
4.3 NAVITh VIZUAINT 1dENTIEY ...veiiiiiiiiiie i 44
5  Prezentace navrhu na propagacnich materialech.....................cccos 51
ZLAVET ...ttt ket eh e bt e Rt e bt e bt e et e e be e enbeenaeeanteenree s 57
Seznam PouZité Heratury............cocoiiiiiiiiiiii 58
Seznam PIALON ........oooiiiii 60



Seznam obrazku a grafi

Obr. 1 Rozdil mezi vektorem a bitmapou .........cccviiiiiiiiiicec e 13
Obr. 2 Aditivni a subtraktivind michani............ccoooviiiinii e 16
(O 10) R I/ F: 1 8 (<2 PR PP PRPRRPRT 25
Obr. 4 Systém firemni IAENLIEY ......cveeiiiiiieiii e 27
OB 5 ZVONICE. ...t 33
ODF. 6 ZNAK 8 VIBJKA......c.eoiiiieiieieieee s 34
Obr. 7 Soucasny eXteri€r @ INLETIEr MUZEA .......vverrveereerirrareeseeareeseeareeseesreesressneesessneesseens 35
Obr. 8 NAVStEVNOst WebOVYCh SHANEK ........vviiiiiiiiicc e 36
ODBI. O POULAC L.t e e eennee s 38
ODBI. 10 POULAC 2.ttt a e e e e nnee s 39
(@ o] g S (0] -y ST TTTTU PR URR PR 40
OBF. 12 VSTUPENKY ..ottt bbbttt bbbt 41
ODBI. 13 LEtAK . ..eteetiiieeitie ettt b bbb et b et b e n e 41
ODbI. 14 DOPTOVOANY TEXL ...euveiieiiieesieieiee s nne e anreennee s 42
ODF. 15 POPISEK ...t 42
ODbI. 16 MUZEJNT NOVIIY ...ttt nne e s me e e e nneesnneennee s 43
(@] o] oA A o o ST T TPV PR PRSPPI 44
Obr. 18 PrimArnd PISINO ... .veiieeiieiiiiesiee et 45
Obr. 19 DOPINKOVE PISINO ... 45
ODF. 20 BAIVY ...ttt bbbttt bbbt 46
ODI. 21 PrOCES TVOIDY .. .ot bbbt 46
Obr. 22 LOZO PIVIE NAVIN...c.iiiiiiiii e 47
Obr. 23 Logo druhy NAVIN.......ooiii e 47
OBr. 24 VariaNty [008.......coiiiiiiiiieee bbb 48
ODbr. 25 INVETZNT VATIANLY ...ouvviiiiiiiciiiceee s e e e e snneennee s 48
Obr. 26 Ochrannd ZOna LlOZA........cccvviiiiiiieiie e 49
Obr. 27 Zakazané deformace 10Za..........ccvoiviiiiiiiiice e 49
Obr. 28 Doprovodné grafick€ PrvKy ........cocviiiiiiiiii e 50
Obr. 29 Billboard NAVIN .......ccoiiiiiiccc e o1
Obr. 30 Navrh informacniho StOJANU...........cviiiiiiiiiie e 52
ODbr. 31 NAVII LEtAKU ..o 53
Obr. 32 Navrh doprovodného tEXtU.........eeiiiiiiiiiicecre e 54
Obr. 33 Navrh stranky SOCIAINT STEE ........cvviiiiiiiiie e 55
Obr. 34 Navrh MUzejnich NOVIN ......ccviiiiiiiiiiicse e 56
Graf 1 Navstévnost muzea mezi lety 2021-23.........ccoiiiiiiiiiiii e 37



Seznam zkratek

DPI — Dots per inch

RGB — Red, Green, Blue

CMYK - Cyan, Magenta, Yellow, Key

2D — dvourozmérny

3D — trojrozmérny

WYSIWYG — What you see is what you get
PDF — Portable Document Format

GIF — Graphics Interchange Format

PNG — Portable Network Graphics

TIFF — Tag Image File Format

SVG — Scalable Vector Graphics

EPS — Encapsulated PostScript

CIE — International Commission on Illumination
XYZ - vyska, sitka, hloubka

A4 — standardizovany format papiru

A2 — standardizovany format papiru
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Uvod

Jednotna vizudlni identita je dileZitym aspektem kazdé fungujici znacky, vytvari totiz potiebné
asociace u svych zaméstnanct a zakaznikl. Bez vizudlni podoby by znacku htlife rozpoznavali

a nem¢éli by si ji s ¢im spojit, to by se tak promitlo na vyslednych prodejich.

To si uvédomuji nejen korporatni firmy, ale i malé firmy a instituce, které se taktéz chtéji
a potiebuji odlisit od konkurence. Presto, ze oproti vétSim organizacim nevyzaduji tak
komplexni vizualni identitu, zaklady zGstavaji stejné, a to v navrzeni loga, definovani barev,

pisma a doprovodnych prvkd.

Cilem prace je tak navrh vizualni identity pro Méstské muzeum ve Rtyni v Podkrkonosi.
Muzeum se pro vefejnost otevira v turistické sezoné a svoji expozici se zaméfuje na historii

mésta, zejména na dolovani ¢erné¢ho uhli, které zde dlouha léta probihalo.

K tvorb¢ tohoto navrhu mé ptimélo obdobi, kdy jsem v muzeu pracoval jako sezonni pracovnik.
Zde jsem si uvédomil, ze inovace, které v expozici postupné vznikaly a mély prilakat nové
navstévniky, tak ponékud upozad’uje jejich nejednotna vizualni prezentace. V prub&hu let rizné
publikované materidly totiz nemaji sjednocujici vizudlni prvky, které by pomahaly

k dlouhodobé a jednotné prezentaci muzea.

Vzhledem k tomu, ze tvorba vizualni identity se odehrava v grafickém softwaru, tak je dilezité
porozumét pocitacové grafice. Aby navrh splioval i estetické vlastnosti, tak pii navrhovani je
uzite¢né ovladat i principy grafického designu. Kli¢ovym hlediskem je také pochopeni role
vizualni identity ve firemnim prostfedi a z jakych jednotlivych prvki se vizualni identita sklada.
VSechny tyto aspekty se nasledné promitnou v praktické ¢asti, ktera popiSe prosttedi muzea
a odprezentuje vysledny navrh vizualni identity na soucasnych propagacnich a informacnich

materialech muzea.
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1 Pocitacova grafika

Pocitacova grafika je jedna z forem multimedialniho vystupu, kdy dochazi k pocitacové tvorbé
designu. Ta spoc¢iva v nashromazdéni dat v dostate¢né kvalité a nasledném zpracovani

V softwaru s pomoci multimedialnich technologii (Horny, 2013, s. 37).

Vystupem je dokument, ktery by mél mit jasnou vypovidaci schopnost, tak aby byl piijemce
schopen piijimat a rozliSovat informacni obsah. Vysledek se nemusi omezovat pouze na text,
ale mtize byt doplnén rliznymi obrazovymi prvky, tabulkami, grafy apod., které mohou byt

doplitkem, ale také sté¢Zejnim prvkem (Horny, 2013, s. 101).

., Pocitacovou grafiku vnimame jako obor informatiky, kdy se vyuziva pocitace a grafického

softwaru k tvorbé novych grafickych objektii a upravé jiz existujicich “ (Myska, Munzar, 2014).

1.1 Vyvoj pocditacové grafiky

Pocitaova grafika ma své pocatky v alfanumerickych displejich. V 70. letech se zdokonalila
ve vyobrazovani jednoduché 2D liniové Cernobilé grafiky, ktera se uplatnila v technickych
oborech, v¢éetné 3D grafiky, ta se ale zacala vyuzivat az pozd¢ji. V 80. letech zacali s grafikou
experimentovat vytvarnici (Tomasek, 2020). Jak pro né, tak i pro bézné uzivatele, byl milnikem
Apple Macintosh, vydany v roce 1984. V uzivatelském rozhrani WYSIWYG bylo mozné na
monitoru okamzité vidét vysledek své prace. Rozhrani dovolovalo vkladat slova a ménit fonty
(Tselentis, 2014, s. 15), napt. v prvnim softwaru pro pocitacovou sazbu PageMaker, vydanym
v roce 1985 (Kocicka, Blazek, 2000, s. 1).

1.2 Rozdéleni pocitacové grafiky

., Na prvni pohled rozeznatelny rozdil je mezi dvojrozmérnymi a trojrozmérnymi objekty. Z toho

prameni rozdéleni na 2D a 3D grafiku “ (MysSka, Munzar, 2014, s. 7).

2D grafika se vyobrazuje ve dvourozmérném prostfedi bud’ ve vektorové grafice, ktera
geometrickymi tvary propojuje soufadnice nebo Vv rastrové grafice, pomoci miizek s pixely
(viz. Obr. 1). Ke kombinaci vektorové a rastrové grafiky se vyuzivaji formaty jako je PDF
(Myska, Munzar, 2014, s. 7).
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3D grafika ptidava ke dvojrozmérnému zobrazeni XY (vyska, Sifka) jeSté tfeti hodnotu
Z (hloubka). Pracuje tak v trojrozmérném prostoru na soutfadnicich XYZ, které pomahaji 1épe
vyobrazit perspektivu. Vymodelované 3D schéma se pak Casto piendsi do vyrenderované¢ho

rastrového obrazku (Horny, 2016, s. 197).

Obr. 1 Rozdil mezi vektorem a bitmapou

Zdroj: vlastni zpracovani dle (Dvotakova, 2008, s. 87)
1.2.1 Bitmapova grafika

Bitmapova, neboli rastrova grafika, je slozena z jednotlivych bodu, tzv. pixelu, ty jsou spojeny
S jednou ¢iselnou hodnotou udavajici barvu (Horny, 2013, s. 102) a spole¢né jsou usporadané
do miizky (Myska, Munzar, 2014, s. 8). Jde tak o princip obrazkt popsanych bod po bodu
(Horny, 2013, s. 118). Nevyhoda bitmapové grafiky spo¢ivd ve zmeéné meftitka a tim ptipadné
Munzar, 2014, s. 8, 9). Pamétovou naro¢nost bitmapové grafiky tedy ovliviiuje rozliSeni
a bitova hloubka.

Kazdy bod pracuje s bitovou hloubkou, tedy s poétem barev, které miize pixel vyobrazit. Cim
vice bitt, tim $irSi barevnou paletu pixel ma. Jeden bit vyobrazuje dvé barvy, tedy hodnoty
0 a 1. Bod 4bitovy ma hloubku 16 barev, bod 8bitovy pak jiz 256 barev (Horny, 2013, s. 102).

Jemnost miizky udava rozlisSeni. To v dostateCné vzdalenosti vytvaii obraz, vyuziva se tak
nedokonalosti lidského oka. Pro dostatecné zobrazeni na monitoru sta¢i 72 dpi, na tisk je jiZ ale

potieba 300 dpi (Myska, Munzar, 2014, s. 8).
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1.2.2 Vektorova grafika

Pro praci s dvojrozmérnou grafikou se vyuzivaji vektory, neboli kiivky, coz jsou matematicky
popsané objekty, které pomoci kotevnich a kontrolnich bodd ptfenasi hodnoty o pocate¢nim
bodu, sméru a délky (Myska, Munzar, 2014, s. 9). Objekty se tak mohou rtizn¢ modifikovat

a tim vytvaret vselijaké geometrické tvary (Horny, 2013, s. 102).

Vyhoda vektorové grafiky je zaloZzena na zméné velikosti bez ztraty kvality, navic je mozné
pracovat s kazdym jednotlivym objektem samostatné. I kdyz pamét'ova narocnost na soubor je
hardwarova narocnost. Neexistuje format pro bézné zobrazeni na zafizenich, vektor je tedy

potieba prevést do rastrové grafiky (Myska, 2014, s. 10, 11).

1.3 Grafické formaty

., Format grafickych programii datovych souborii specifikuje, jakym zpuisobem program uklada
data popisujici néjakou grafickou predlohu. “ Kazdy format ma vlastni organizaci dat, ktera
ovlivituje barevnou hloubku, rychlost nacitani, vykreslovani, kompresi a tim velikost souboru.

Soubor je pottebny k uchovani, konverzi nebo zobrazeni dat (Horny, 2013, s. 103).

Pro uloZeni prace se mize vyuzit nativniho formatu v grafickém programu. Tento format ale
vétSinou ostatni programy nejsou schopné oteviit. Z tohoto diivodu existuji univerzalni grafické
formaty, které umoziuji pfenos dat mezi programy. PfedevS§im v oblasti bitmapové grafiky

vyvoj formatl stale pokracuje (Horny, 2013, s. 103).

1.3.1 Vybrané bitmapové formaty

JPEG - nejpouzivangjsi bitmapovy format, umoznujici pracovat s barevnou hloubkou od 8
do 32 bitti a s kompresi, se kterou je mozné ukladat dostateény rastr pii malych ztratach kvality
obrazu (Horny, 2013, s. 104).

GIF — kvtili moZnosti pracovat s max. 8bitovou barevnou hloubkou je tento format vyuzivan
ptedevsim pro vektorové predlohy. Umoznuje ulozit vice obrazkd v jednom souboru nebo
zobrazit prahlednost (Horny, 2013, s. 104).
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PNG — Stejné jako u GIFu dokaze uchovat pruhlednost obrazku, pracuje ale s 24 bitovou
barevnou hloubkou, tim se zvySuje kvalita obrazu, ale i pamétova naro¢nost (Horny, 2013,

5. 104).

TIF — format pro ukladani v maximalni kvalité. Obrazky jsou ukladany témet bez komprese
(Myska, Munzar, 2014, s. 11) v maximalni bitové hloubce az 32bit (Horny, 2013, s. 104).
Formét je vhodny pro tisk, ale také narocny na pamét’ (Myska, Munzar, 2014, s. 11).

RAW - spi§ nez format, tak se jedna o soubor dat z fotoaparatu (Horny, 2013, s. 105),
Ktera jsou ale bez ztrat na kvalité a ve vysokém rozliSeni, je tedy nutné s nimi provést dalsi

editaci (Myska, Munzar, 2014, s. 11).

1.3.2 Vybrané vektorové formaty

Vektorové grafické softwary jsou, na rozdil od bitmapovych, ¢asto postavené na vlastnich
nativnich formatech. I kdyZ je soubor pfeveden do univerzilniho vektorového formatu,
nezajistuje mu to pfesné zachovani hodnot. Pfed kazdym otevienim takového souboru je nutna

kontrola (Horny, 2013, s. 105).

EPS — univerzalni format pro ptfenos vektorovych, ale i bitmapovych dat. EPS podporuje

vétSina grafickych programii (Horny, 2013, s. 105).

SVG — format pro zobrazeni vektorové grafiky na internetu. Je mozné s nim ukladat vektorové,

tak 1 bitmapové a textové podklady (Horny, 2013, s. 105).

PDF — format vhodny pro uloZeni nejen vektorové, ale i bitmapové grafiky a textu (Horny,
2013, s. 105). Pracuje s kiivkovou i bitmapovou grafiku tak, aniz by doslo k pfevodu na rastr
(Dvorakova, 2008, s. 121). Vlastnosti formatu zajistuji, ze se obsah i pomér zobrazi na vSech

zatizenich stejn¢ (Horny, 2013, s. 105).

1.4 Barevné modely

»INejcastéji pouzivany systém barev v tisku publikaci se nazyva model CMYK, zatimco RGB
se pouziva predevSim pro digitadlni zobrazovani. Povinnosti designéra je pamatovat si to
a zajistit, aby kazdé umeélecké dilo, které jde do tisku, mélo spravny format a mohlo byt v tisku

ptesné reprodukovano* (Bhaskaran, 2007, s. 80).

K tomu, aby bylo mozné popsat jednotlivé barvy, je potfeba pouzit barevny model, ktery

dokaze cCiseln¢ vyjadrit barevné atributy a tim definovat barvu v barevném prostoru. Barevny
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model se muze skladat zbarevnych kanali jednotlivych barev (RGB, CMYK), nebo
z proménnych hodnot jako je jas, odstin a sytost (HSB). Barva muze byt také pfedem dana

tzv. pfimou barvou (PANTONE) (Horny, 2013, s. 106).

Modely se rozlisuji podle subtraktivniho a aditivniho michani. Po seéteni barevnych kanalt
barva ziska bud’ na intenzité a dochazi tak k aditivnimu michani (bila — RGB), nebo naopak
k subtraktivnimu michani, kdy je svétlo pohlcovano (¢erna — CMYK) (viz Obr. 2) (Myska,
Munzar, 2014, s. 13).

Obr. 2 Aditivni a subtraktivni michani

Zdroj: vlastni zpracovani dle (Dvorakova, 2008, s. 25)

Barevné modely pracuji v zévislém nebo v nezavislém prostoru. Rozsah barev u zavislych
prostor udava gamut, ktery ma kazdé zobrazovaci zafizeni (napf. monitor) a jeho rozsah je tak
zavisly na zobrazovacich schopnostech zafizeni. Naopak, v nezavislém prostoru se vychazi ze
samotného vjemu barvy, kdy se krom¢ barevné kombinace udava i jas, a dochazi tak k méfeni

nezavislého prostoru. Tento prostor vyuziva model CIE LAB (Dvorakova, 2008, s. 189, 190).

141 RGB

Barevny model pracujici se tfemi barvami (Red, Green, Blue) a s jeji vzdjemnou kombinaci
v hodnotach 0-255. Model je urceny pro zafizeni pracujici se svétlem, jako jsou monitory,
digitalni fotoaparaty, skenery. Vychazi z aditivniho miseni, kdy je bilé dosazeno pti hodnotach
255 a pracuje na zavislém barevném modelu, tedy stejné hodnoty barev miuze kazdé zatizeni

vyobrazit trochu jinak (Dvotakova, 2008, s. 189).
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142 CMYK

CMYK je model pracujici se ¢tyfmi tiskovymi barvami (Cyan, Magenta, Yellow a Key). Barvy
se mohou vzajemné kombinovat na hodnotach 0-100 %. Ty udavaji procentualni pokryti dané
barvy na papiru (Dvotakova, 2008, s. 189). Bilé barvy (nepotisténé¢ho papiru) se dosédhne pfti
hodnotach 0 %, model je tak zalozen na subtraktivnim miSeni (Myska, Munzar, 2014, s. 14)
a pracuje v zavislém barevném modelu, barvy tedy mohou pfi riznych tiskovych podminkach

vypadat rozdilné (napf. na jiném druhu papiru) (Dvotakova, 2008, s. 190).

Hodnotou Key (kli¢ova barva) je pojmenovana ¢erna barva, aby nedoslo k zamén¢ s modrou.
Tato ¢tvrta barva je pridana kvili nedokonalosti inkousti, key tak ulehcuje soutisk a Setti zbylé
barvy (Horny, 2013, s. 107).

1.4.3 Pantone

Oproti modelim, které jsou slozené ze svych barev, tak Pantone je definovan piesnym
pomérem pigmenti v tiskdrenském inkoustu. Jedna se tak o pfimé, pfedem pfipravené barvy,
které lze vybrat napt. pomoci vzornikd nebo virtudlnich barevnych palet. Tyto specialky se
vyuzivaji v ptipadé, kdy barvu nelze sloZit z béZn€ dostupnych barevnych modeli (napf. zlata
barva), nebo kdy je potieba pouzit ptesny odstin barvy u vSech tiskovin (napt. u vizualni
identity) (Horny, 2013, s. 107).

1.5 Grafické programy

Diky softwarovym feSenim mame pfi tvorbé pocitacové grafiky naprostou kontrolu nad svym
vystupem. Grafické nastroje umoznuji spojit text a obraz, experimentovat s grafickymi prvky.
Navrhatsky proces je tak jiz zcela zdigitalizovan, kdy samotnéd produkce jiz neni tak naro¢na

na ¢as. Je tedy mozné stale dosahovat efektivnéjSich tvircich feSeni (Bhaskaran, 2007, s. 28).

., Stejné jako grafiku obecné, délime je podle toho, s jakou grafikou pracuji, a tedy na editory
pracujici s grafikou rastrovou (bitmapovou) a vektorovou, a to at jiz ve 2D ¢i 3D. Toto
rozdeleni ma zasadni vliv na zpiisob prace s danou grafikou a tudiz graficky editor musime volit

s ohledem na to, k jakému ucelu bude vysledna grafika pouzita“ (Myska, Munzar, 2014, s. 22).

Bitmapové programy upravuji jednotlivé body obrazu, naproti tomu vektorové grafické
programy pracuji s objekty obsahujicimi Bézierovy kiivky. Ty se skladaji z bodu (pocate¢ni,
kotevni, koncovy), které je mozné editovat pomoci smérovych tsecek (tahel) a vlastnosti (tah,

vypln, velikost, umisténi...) (Horny, 2013, s. 125, 126).
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1.5.1 Bitmapové grafické programy

Rastrové programy se pouzivaji k tvorbé nebo uprave jiz existujicich rastrovych ptedloh, jako
jsou fotografie nebo skeny. Mezi nejpouzivangjsi programy se fadi Windows Malovani, Adobe
Photoshop nebo GIMP (Myska, Munzar, 2014, s. 22). Nebo k volné grafické tvorb¢, pomoci
Stétcu, textur a simulaci barev (napf. vodové nebo olejove). Mezi takovy software patii Corel

Painter, Adobe Photoshop nebo SAI (Horny, 2013, s. 111, 124).

1.5.2 Zakladni nastroje v bitmapovych programech

RetuSovani — pomoci Stétce, na ktery se aplikuji filtry, Ize vyznacit urcitou ¢ast obrazku a tim
ji editovat. Filtry mohou slouzit k ipravé barev, ostfeni, rozmazani, zmény rozsaht (Sytost,
jas...). Piipadné pro uplné nahrazeni, kdy nastroje jako klonovaci razitko nebo retusovaci stétec
umoznuji prekopirovat ¢ast obrazku na vyznacené misto, vétS§inou za pomoci masek, diky
kterym je mozné se v ptipadé nepovedené retuse vratit k ptivodnimu vyobrazeni (Horny, 2013,

5. 123).

Celkové editace — obrazek je mozné editovat po celém rozsahu, napiiklad zménou velikosti

rozli$eni, kolorizaci nebo rozsahem vjemu (Horny, 2013, s. 123).

Maskovani — jak jiz bylo uvedeno, maskovani je mozné vyuZit k navraceni ptivodniho stavu
pii Spatné provedené editaci, piipadné k vybéru urcité Casti obrazu a jeji nasledné uprave,

napft. k zméné velikosti, retusi nebo vlastnosti barev/rozsahti (Horny, 2013, s. 124).

Grafické nastroje — pomoci Stétce, textur, objekti a efekt lze nadesignovat ruzné grafické

prvky, které se vyuzivaji pfedevS§im pro volnou grafickou tvorbu (Horny, 2013, s. 124).

Vrstvy — segmenty s urcitou ¢asti obrazu, které se mohou nezavisle na sob¢ editovat, ptesto se

mohou vzajemné ovliviiovat napt. efektem prithlednosti (Myska, Munzar, 2014, s. 37).

1.5.3 Vektorové grafické programy

Kiivkoveé programy se vyuZivaji pii tvorbé takové grafiky, kdy je tfeba kreslend grafika rizného
méfitka, jako je tvorba log, infografiky, uméleckého pisma, technickych nebo uméleckych
navrht. Grafika tak vznika za pomoci kreslenych a rysovacich nastroji. Vektorové programy
se tak mohou vyuzit jak pro volnou, tak i technicky zaméfenou tvorbu (Horny, 2013, s. 124).
Mezi takové programy se fadi Adobe Illustrator, AutoCAD, Inkscape, Corel Draw (Myska,
Munzar, 2014, s. 22).
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1.5.4 Zakladni nastroje ve vektorovych programech

Ki¥ivky — Ize kreslit bud’ od ruky pomoci nastroju, obvykle nazvanych jako tuzka, kdy program
sam umistuje body podle uzivatelem nakresleného tahu nebo s rezimem Bézierovych kiivek,
kdy se tah urcuje vloZzenymi kotevnimi body s naslednou moznou upravou sméru tahu pomoci

tahel (Horny, 2013, s. 127).
Vybér — nastroj umoznuje manipulaci a oznaceni jednotlivych objektt (Horny, 2013, s. 127).

Vrstvy — stejné jako u bitmapovych programi, tak i zde je mozné pracovat se samostatné
ovladatelnymi oddily v jednom navrhu, které tak 1ze na sob& nezavisle upravovat. Kazda vrstva
potom zabira urcitou ¢ast obrazu, ktera ty zbylé mize, ale nemusi, ovliviiovat (Myska, Munzar,
2014, s. 37).

Text — se mize umistit pomoci bodu nebo vymezit ohrani¢enou plochou, pfipadné vlozit text
na cestu, kdy text kopiruje smér kiivky. Text je mozné rtizn¢ editovat, jako je velikost, obrysy,

barva nebo zakiiveni (Horny, 2013, s. 127).

Vektorizace — se provadi predevsim u textll, kdy se pomoci tohoto nastroje pismo pfevadi na

ktivky, a je tak mozné detailné upravovat proporce pisma (Horny, 2013, s. 128).

Styly — pomoci styll je mozné ulozit grafické prednastaveni grafickych atribut, jako je barva,
tah, textura, velikost... Tyto Sablony je potom mozné aplikovat na objekty (Horny, 2013,
s. 128).
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2 Graficky design

Graficky design je proces planovani vizualni prezentace urcitého vystupu (McWade, 2011,
S. 7). Pomaha tak autorovi vyjadfit své myslenky a sdéleni (Twemlow, 2008, s. 22). Dochazi
zde k transformaci dostupnych dat k smysluplnému vizudlnimu sdéleni pro cilovou skupinu za

pomoci grafickych prvki a princip (Horny, 2013, s. 37).

Autorem je graficky designer, osoba, kterd dava formu slovné vyjadienym konceptim. Jedna
se o disciplinu, kde se musi kreativné pracovat s dovednostmi a intuici, uplatilovanou pro

zpracovani zadani (Samara, 2016, s. 8).

,Na rozdil od jinych oborii vytvarného umeni zamer grafického designu zpravidla definuje
klient, je to placend sluzba pro obchodni ¢i jinou organizaci, nevychazi tedy od samotného

designéra‘ (Samara, 2016, s. 7).

Pii navrhovani je tak obsah, v podobé obrazkt a textd, jiz vétSinou zadan zédkaznikem. Na
grafickém designérovi je, aby vyuzil svych vytvarnych i typografickych znalosti a vymyslel tak
celkovy vzhled vystupu. Ten se opird o kompozi¢ni a typografickd pravidla (Horny, 2013,
S. 46).

2.1 Vyvoj grafického designu

Graficky design se dlouha staleti omezoval pouze na tvorbu pisma a knih. AZ s pfichodem
primyslové revoluce zacatkem 19. stoleti, a tim padem i s rozvojem kapitalismu, se roz§ifuje
na reklamu, periodika, informa¢ni a drobnou grafiku. V roce 1922 ve své knize americky
vytvarnik a designer W. A. Dwiggins pojmenovava svoji vytvarnou ¢innost jako ,,graficky
design“. Ve stejném desetileti se otevira samostatny studijni obor o designu (Samara, 2016,
S. 7) a dochazi k prvnimu spojeni textu a fotografie na propagaénim plakatu (Tselentis, 2014,
s. 13). Béhem druhé svétové valky se graficky design stava dilezitou soucasti propagandistické
a informacni ¢innosti (Twemlow, 2008, s. 8). V 70. letech 20. stoleti opét vice prostupuje
soukromym sektorem, kdy si firmy obecn¢ zac¢inaji uvédomovat, Ze graficky design manipuluje
se zakaznikem a zvySuje obchodni Gspéch (Samara, 2016, s. 8). Posledni revoluci je pak
produkce a tvorba grafického designu za pomoci digitalnich technologii (Bhaskaran, 2007,
S. 28).

20



2.2 Barva

Kdekoliv je svétlo, tak je 1 barva, nikdy samostatné, ale vzdy ve slozeni i s jinymi barvami,
které na nas ptisobi jako celek (McWade, 2011, s. 30). Viditelné jsou takzvané spektralni barvy,
které se nachazeji v rozmezi slunecniho spektra mezi ultrafialovym a infraervenym svétlem
(Horny, 2013, s. 55). Zrak je rozlisuje podle délky odrazenych svételnych vin do lidského oka,
které nasledné pfenasi informace do mozku. AvSak zplsob, jakym jsou tyto barvy vnimany,

je jiz subjektivni (Samara, 2016, s. 88).

V designu maji barvy rizné moznosti vyuziti, pomahaji Kk upoutani pozornosti, ke zdtraznéni
urcité informace, navozeni emoci a pocitli, navigaci nebo uspotradani texti. Pro grafického
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k implementaci pouzije barvu nebo barevny material (napi. papir) (Bhaskaran, 2007, s. 80).

2.2.1 Vlastnosti barev

., Kazdou jednotlivou barvu definuji ctyri zdkladni viastnosti popisujici nase vnimani jeji

podstaty coby vin sveétla“ (Samara, 2016, s. 88).

Odstin urcuje povahu barvy vyplivajici z jeji vinové délky (frekvence). Je to tedy vinova délka
svétla odrazena od objektu, ktery absorbuje vSechny ostatni barvy, kromé té, kterou lidské oko
vidi. Nejvétsi rozdil mezi jednotlivymi frekvencemi, které lidsky zrak dokaze rozlisit, jsou tzv.
primarni barvy, tedy modra, zluta a ¢ervena. Sekundarni barvy jsou naopak ty, které jsou mezi
primarnimi barvami (oranzova, zelena, fialova). Pfesto vnimani barev je do jisté miry relativni,

a tak presny odstin dané barvy se rozezna az podle sousedicich barev (Samara, 2016, s. 90).

Saturace urcuje sytost barvy, takové barvy jsou vyrazné a intenzivni. Naopak desaturované
barvy jsou nevyrazné a témeér nerozeznatelné. Stejn¢€ jako u odstinu, i sytost se Iépe identifikuje
V porovnani se sousedicimi barvami, protoze jedna barva je vzdy syt¢jSi nez ta druha.
Identifikace ale nemusi byt vzdy snadna v pfipadé, kdy jsou vedle sebe dvé primarni barvy,
samy o sobé syté, tak dochazi Kk optickému umocnéni sytosti. Syté barvy vedle sebe si tak

navzajem zvysuji saturaci (Samara, 2016, s. 92).

Jas definuje svétlost nebo tmavost barvy. Bild je povazovéana za svétlou, zatimco Cernd je
vnimana jako tmava, protoze pohlcuje vSechno svétlo. Definice jasu u jednotlivych barev je

relativni, protoze se odviji od porovnani s ostatnimi barvami v ramci viditelného spektra.
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Napriklad zlutd mize byt vnimana jako tmavsi ve srovnani s bilou. Naopak, zlutd umisténa na

tmavém pozadi je vnimana jako svétla (Samara, 2016, s. 94).

Teplota barev vychazi ze subjektivniho vnimani. Teplé barvy jsou takové, které evokuji teplo
(zluta, oranzovd, Cervend). Studené naopak led a chlad (modrd). To, jestli barva pfipomina
teplou nebo studenou se odviji od odrazu svétla podobné vinové délky. Pti porovnavani barev
se teplota vzdy trochu posune. Pfikladem je zelend, kterd v porovnani s modrou plisobi jako

tepld, naopak s ¢ervenou jiz prechazi do studenéjsi polohy (Samara, 2016, s. 96).

2.2.2 Psychologie barev

Vlnové délka ma vliv na lidskou nervovou soustavu. Teplejsi barvy jako Cervena nebo zluta
maji delsi vinovou délku, o¢i a mozek tak potiebuji vice Casu, a tim i energie, na zpracovani.
Narutst této energie vnimame jako vzruch a dochazi k urychleni metabolismu. Krat$i vinova
délka se sklada ze studenéjSich barev, jako je modra nebo zelend, jeji vnimani tolik nevysiluje,

proto uklidiiuje a zpomaluje metabolismus (Samara, 2016, s. 112).

., Barvu pozndvdame a reagujeme na ni uz od utlého détstvi. Vytvarime si asociace S urcitymi
barvami, a ty s ndmi ziistavaji po cely Zivot. V diisledku toho barvy mizou mit nejriznéjsi

vyznamy a jsou spojeny s riznymi emocemi“ (Bhaskaran, 2007, s. 80).

Vnimani barev je ovlivnéno prozitky a kulturou. Naptiklad v kfest'anskych kulturach je smutek
spojovan s ¢ernou barvou, zatimco v hinduistickych kulturach s bilou. Obecné ale v mnoha
kulturach maji barvy stejny, nebo podobny vyznam. Cervena se vnima jako barva agresivity,
vasné nebo vzruseni, modra jako barva pevnosti a spolehlivosti, zIutd jako barva Stésti nebo
bohatstvi... Tyto konvence se promitaji i do grafického designu, ve kterém barva produktu nebo
znaCky se snazi ztotoznit s hodnotami cilové skupiny a rozsifit tak design o vhodné asociace

vyvolané barvou (Samara, 2016, s. 122, 126).

2.3 Typografie

Typografie ovliviiuje vizudlni podobu textu a tim i celkovy dojem z designu. Zabyva se tak
nejen pismem, jehoz charakter posiluje vysledné sdéleni, ale i sazbou, vychazejici z editace

textu pro lepsi ¢itelnost (Bhaskaran, 2007, s. 68).
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2.3.1 Pismo

., Pismo je odév, ktery obléka slova, dava jim charakter, duraz a jemnou, ale jasnou osobitost,

JiZ Ctenar vnima casto jen podvedome *“ (Healey, 2008, s. 96).

Pismo je dalsi vizualni prvek v prostoru, jedna se totiz o souhrn bodu, linii, ploch a textur, které
se chovaji podobné jako zbylé grafické prvky. Oproti ostatnim abstraktnim formam se 1isi
V tom, ze obsahuje konkrétni sdéleni, jehoz vyznam by se mél samotnym pismem umocnit

(Samara, 2016, s. 162, 163).

Naptiklad pro dlouhy text je vhodny ¢itelny typ pisma, protoZe dekorativni nebo okazalé tvary
narusuji pozornost. Naopak nadpisy, tfeba u reklam nebo vyvésnych stitd, Si jiz napadny typ
pisma dovolit mohou, protoZe upoutaji pohledy (Healey, 2008, s. 96).

Typ pisma je autorské provedeni pisma obsahujici vS§echny znaky, véetné abecedy, diakritiky,
Cisel a specialnich znakti. Diky autorovi ma pismo svj vlastni vytvarny charakter a nazev.

Takovym ptikladem je bezserifova Helvetica nebo serifovy Times Roman (Beran, 2016, s. 24).

Druh pisma, nebo-li styl pisma, oznacuje skupinu pisem s podobnymi stylovymi prvky. Kazdy
typ pisma je tak charakterizovan néjakym stylem, ktery ho zatazuje do druhu. Nejb&éznéjsi jsou
serifova (patkovd) a bezserifova (bezpatkova) pisma. Serifova maji stinovani, coz je rozdilna
tloust’ka tahti uvniti pismene, a serify, nebo-li ozdobné zakonceni tahti. Bezpatkoveé se od téchto
detailti oprost'uji, tahy maji konzistentni a serify jsou kolmo nebo Sikmo useknuté (Samara,

2016, s. 138).

Typ pisma se skladd z rliznych kresebnych variant nazyvanych jako Fezy. Dohromady tvofi
pismovou rodinu. Rodina obvykle obsahuje tyto ctyfi fezy, a to zakladni pismo (regular) a tfi
vyznaCovaci fezy (kurziva, polotu¢ny a tucny), ty se 1isi svoji kresbou, ale konstrukéné
vychézeji ze zékladniho pisma. Jak jiz ndzev napovida, kurziva je fez s mirnym néklonem,

polotuéné a tu¢né fezy jsou definované tloustkou tahu, tzv. duktusem (Beran, 2016, s. 28).

2.3.2 Sazba

Sazbu definuje pocet znakt, proklad (mezera mezi fadky) a Sifka fadkd, ktera je ovlivnéna

velikosti pisma a prostrkani (velikost mezer mezi pismeny) (Samara, 2016, s. 146).

Texty jsou sazeny do odstavci, které obsahuji formatovaci vlastnosti textu (Beran, 2016, s. 14).
Tyto vlastnosti vychazeji jak z vySe uvedenych proporci, tak i ze specifického formatovani

odstavct, jako je zarovnani (zleva, zprava, ze sttedu nebo do bloku), déleni odstavet (prazdnym
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fadkem nebo odsazenim prvniho fadku) a déleni slov (délenim dlouhych slov na dalsi fadek)
(Samara, 2016, s. 148, 156). Optimalni formatovani pro plynulou ¢etbu je okolo 8-12 slov na

fadek s prokladem vétsim nez velikost fadkt a zarovnanim vlevo (Samara, 2016, s. 146, 148).

Hladka sazba se vyuziva pro delsi Cteni, jako jsou knihy, ¢asopisy, brozury atd. Pouziva se
tedy tam, kde je potieba zvySené koncentrace ¢tenafe na obsah. Sazba vychazi z jednotného
stylu, ten je vysazen z jednoho druhu pisma, fezu a velikosti pisma. Aplikuje se i jednotné
prostrkani a fadkovy proklad. Sazba by nasledné méla byt podpofena i jednotnou Sitkou

a zarovnanim odstavcu. Na sazeci jiz zalezi, zda povoli déleni slov na konci fadkti nebo ne,

musi v8ak drzet stejny styl v kazdém odstavci (Beran, 2016, s. 38).

V tomto typu sazby se objevuji dvé Casté chyby, a to sirotek a vdova. Sirotek je posledni fadek
odstavce, ktery se jiz nevejde do svého sloupce a vlije se na novou stranku nebo sloupec. Vdova

je naopak prvni fadek odstavce, ktery zustane na konci piedeslého sloupce nebo stranky (Beran,
2016, s. 39).

SmiSena sazba se sklada z riznych fezil jedné pismové rodiny. Vyuziva se pfi vyznacovani
textll napt. v novindch, ¢asopisech nebo akcidenc¢nich tiskovinach. Nejpiirozenéjsi vyznaceni
textu je pomoci kurzivy, kterda se nesnazi pretlacit zakladni pismo. Naopak pro ndpadné
upoutani je vhodny polotu¢ny nebo tucny tfez. Prace s vice fezy vyzaduje urcitou zkusenost,

takova sazba totiz mize pusobit neklidn¢ (Beran, 2016, s. 42).

2.4 Kompozice

Bez ohledu na to, zda se navrh dokumentu vytvaii pomoci pocitace nebo ru¢né, tak dochazi ke
komponovani objektll na vymezené plose. Plocha i objekty maji rizné vlastnosti, jako je tvar,
tloustka, barva, umisténi, a vzajemné vztahy. Na tyto prvky se mohou aplikovat kompozi¢ni

pravidla, diky kterym vysledna kompozice docili potiebného vzhledu (Horny, 2013, s. 64).

2.4.1 Format

Velikost stranky ma vliv na vysledny zazitek z tiskoviny. Lidé vztahuji velikost obrazu ke své
vlastni velikosti, proto hlavni zona pozornosti je ve velikosti hlavy, tedy piiblizn¢ ve formatu
A4, ve kterém je design vniman jako celek, vétsi velikost jiz na jeden pohled nestaci a musi se
projizdét ofima, vysledny design tomu tak musi byt piizptsoben a designer by mél pracovat
se sekcemi (McWade, 2011, s. 25).
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2.4.2 Orientace

Stranka orientovana na Sifku pfirozené¢ vede Ctendiiv pohled smérem ven, tedy Ctenar se
instinktivné snaZzi zabrat okraje i stfed stranky a tim dokument musi drzet dal od sebe, aby jeho
zorné pole vidé€lo cely obraz. Naopak stranka orientovana na vysku vede pohled ¢tenare dovnitf.
Instinktivné tak nahliZi na vizudlni stied, ktery se vnima vys, nez je geometricky stied stranky

(McWade, 2011, s. 27).

2.4.3 Zlaty stied

Zlaty stted matematicky vyjadfuje idealni proporce pro harmonické vyobrazeni kompozice
(viz Obr. 3). ,, Rozdelime-li usecku na dvé casti tak, Zze pomer mensi Casti K vetsi bude stejny,
Jjako pomér veétsi casti k celé usecce, hovorime o rozdéleni zlatym rezem “ (Horny, 2013, s. 67).

Tento pomér byl renesan¢nimi matematiky definovan jako 1:1,618 (McWade, 2011, s. 25).

Obr. 3 Zlaty fez
Zdroj: vlastni zpracovani dle (Horny, 2013, s. 159)

2.4.4 PloSna kompozice

Plosna, nebo-li typografickd kompozice, vychdzi z usporddani jednotlivych prvki tiskové
plochy, a to mezi potiSténymi a nepotisténymi plochami, ale i mezi sebou navzdjem. Plosna
kompozice mize pusobit dynamicky nebo staticky. Staticka pracuje s takovymi prvky, které
jsou v optické rovnovaze. Dynamicka vytvari dojem pohybu a zmén. Pfesto s urc¢itou harmonii

je potieba pracovat v obou typech kompozice (Horny, 2013, s. 67).
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3 Firemni identita

Firemni identita je oznaCeni pro strategicky koncept, ktery napomaha K utvareni vnitini
struktury, vnéj$i prezentace a fungovani firmy jako celku. Tyto aspekty pomahaji k identifikaci

firmy na trzim prostfedi (Horny, 2016, s. 65).

Cilem utvafeni vnitini identity je ztotoznéni zamé&stnance s firmou, které ovliviiuje styl vedeni,
politika a organizace firmy. Tyto faktory pfi vhodném nastaveni vytvaieji soudrznost firmy.

Naopak ucelem formovani vnéjsi identity je prezentace spoleCnosti tak, aby byla jedine¢na

a snadno rozpoznatelna (Horny, 2016, s. 65).

Firemni identita je tedy takovy ,,znackovy idedl®, ktery popisuje pozadovanou charakteristiku
znacky (firmy) a ta se tohoto idedlu v oblasti fizeni snazi dosdhnout. V protikladu k identité
je image, tedy souCasny obraz znacky. Ta se malokdy pIné€ shoduje s identitou, protoze image
je stopa v mysli vSech, ktefi se zna¢kou piichazi do kontaktu a vytvareji si tak o ni své vlastni
predstavy. Presto procesni vztah mezi firemni identitou a image vynaklada Gsili piiblizit se

jedno k druhému (Bulletin Moravské galerie v Brng, 2015, s. 7, 8).

., Firemni identita je ndstrojem budovani image — ve smyslu vSech projevii firmy od vizualni
prezentace pres komunikaci, od chovani zaméstnancu az — samozirejmé — po produkt ¢i sluzbu.
Meélo by jit o uceleny a promysleny systém, harmonizujici vSechny uvedené vztahy a vazby

(Vysekalova et al., 2020, s. 23).

3.1 Motivy ke zméné

Kazda firma od svého vzniku pfirozené vytvaii svoji vlastni firemni identitu, ktera ale tim, jak
firma roste, prestava po Case dostaovat a dochazi k roztfisténi, to je pro lidi ptichazejici do

kontaktu s firmou zavad¢jici a vznika potieba napravy (Horny, 2016, s. 67).

Tvorba firemni identity tak vychazi z potieb, ty se zakladaji jak na pozadavku originality, a tim
snadné identifikaci na trhu, tak také na vytvoreni G¢innych nastrojii pro vedeni a stanoveni
kritérii, podle kterych se budou zaméstnanci fidit, a které jim pomohou pfi rozhodovani (Horny,

2016, s. 66).

K tvorbé firemni identity by se vSak nemélo pfistupovat jako k psychologickému procesu,
ale jako k profesionalnimu postupu, ktery se fidi zdkony trhu. Ten také vétSinou znacku ptiméje

ke zméné. Mezi obecné divody patii ztrata trzniho podilu, zastaralost stavajici identity,
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jiz uvedend nekonzistentnost, zavadéni novych vyrobkl, zména chovani zakaznikti nebo vstup
na nové trhy. Piesto konkrétni motivy k tvorbé firemni identity jsou mnohdy velmi individualni

(Horny, 2016, s. 67, 68).

3.2 Prvky firemni identity
Identita se dotyka vnitinich i vnéjsich zalezitosti, obdobné se rozlisuje i v jednotlivych prvcich:

e firemni design (corporate design), také znamy pod pojmem ,,jednotny vizualni styl;
e firemni komunikace (corporate communication);
e firemni kultura (corporate culture);

e produkt (Vysekalova et al., 2020, s. 10).

Tyto prvky vytvafeji jednotny obraz o firmé. Vzajemné se dopliuji, ovliviuji, vytvareji mezi

sebou vazby a vztahy pisobici dovnitt i ven (viz Obr. 4) (Vysekalova et al., 2020, s. 42).

Firemni identita

r____ZC/_5<}\___1

| Firemni design Firemni kultura |

o |

Firemni komunikace Produkt

TN

Firemni image

Obr. 4 Systém firemni identity

Zdroj: vlastni zpracovani dle (Vysekalova et al., 2020, s. 19)
3.2.1 Jednotny vizualni styl

Tim, ze 70 % informaci pfijimame zrakem, tak je vizualni komunikace diillezitym aspektem
dnesni komer¢ni doby (Horny, 2016, s. 74). Ta si zada rychlou rozpoznatelnost mezi ostatnimi
znackami bojujici 0 pozornost (Vysekalova et al., 2020, s. 15). Vizualni styl tedy napomaha
k vizualnimu odliseni, diky kterému je ptijemce schopen identifikovat znacku (Horny, 2016,
S. 44).

., Vizualni styl je soubor standardit a norem pro grafické a vizualni ztvarnéni znacky ** (Bulletin

Moravské galerie v Brné, 2015, s. 7).
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Projevuje se jednotnym designem v jakémkoliv zdroji, ktery je schopen nést vizualni informaci.
Identita je slozena z jednotlivych grafickych prvka, ze kterych vznika sjednoceny design. Ten
by mél reflektovat sméfovani firmy a zprostfedkovavat je ptijemci. Jednotny vizualni styl je

tak dalezitym prvkem pro vytvaieni image dané firmy (Horny, 2016, s. 73).

Vizualni styl je nedilnou soucasti firemni komunikace a zpusobu fizeni firmy. Tvorba nebo
zména vizualniho stylu by tak méla reflektovat celkovou proménu firemni identity, proto ji je

vhodné provadét jako soucast dal§ich zmén (Horny, 2016, s. 73).

3.2.2 Firemni komunikace

Firemni komunikace definuje zptisob, jakym firma sama o sobé néco sdéluje. Spadaji tak pod
ni vSechny komunikacni prostiedky, které jsou silné provazané jak s vnitini komunikaci, pro
kterou je jeji projev zakladnim zdrojem firemni kultury, tak s vné&j$i komunikaci, ktera se
zamétuje na komunikaci s cilovymi skupinami a pfispiva k budovani pozitivni image. Ty se
mohou d¢lit na rizné ¢asti, jako jsou public relations (vztah s vefejnosti), corporate advertising
(propagace a zpusob vystupovani), human relations (komunikace s trhem prace), gonverment

relations (komunikace s ufady) atd. (Vysekalova et al., 2020, s. 72, 73).

3.2.3 Firemni kultura

Firemni kultura definuje chovani, mySleni a jednani zaméstnanctli, tim tak utvaii celkovy
charakter firmy (Vysekalova et al., 2020, s. 76). Buduje ji nejen vyhranénost jednotlivych
zaméstnanct, ale pfedev§im tlak firmy snazici se dosahnout zadouciho chovani. Pokud se
s kulturou zaméstnanci ztotoznuji, tak dochazi k vytvareni silné firemni kultury, ktera ale musi

byt nastavena tak, aby byla v souladu se zajmy firmy (Horny, 2016, s. 61).

3.2.4 Produkt

Produkt je cokoliv, o co trh projevi zajem a uspokoji tak potiebu cilovych skupin. Jsou to
hmotné statky, sluzby nebo myslenky (naptiklad licence). Sebekvalitnéjsi firemni identita
nemtiize nahradit samotny produkt. Na kvalitnim produktu stoji samotna existence firmy

(Vysekalova et al., 2020, s. 84).

Produkt nezahrnuje pouze samotny vyrobek, ale je to komplexni projekt od identifikace trznich
potteb az po ziskdvani zékazniklti. Ti posuzuji nabizeny produkt na zdklad¢ dostupnych
informaci a svych potieb. Tento rozhodovaci proces je ovlivnén tim, zda se jedna o homogenni

produkt, kdy je hlavnim faktorem cena a zakaznik tak vnima vSechny produkty stejné, nebo
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o heterogenni produkt, kdy zakaznik pfihlizi také dalSim vlastnostem vyrobku. V takovém

piipad¢ se uplatiiuji zbylé prvky firemni identity (Vysekalova et al., 2020, s. 84, 85).

3.3 Prvky vizualniho stylu

Mezi zékladni prvky vizualniho stylu patii logo, typografie, barvy, grafické prvky a zptsob
vzajemné kombinace (Kafka, Kotyza, 2014, s. 15). Spolu vytvaieji komplexni systém, ktery
nelze budovat oddélené, naopak mezi nimi musi byt dokonaly soulad (Horny, 2016, s. 74).
Jednotlivé grafické prvky jsou vysvétleny v grafickém design manualu, ktery vymezuje jejich
aplikaci, tak, aby prezentace firmy byla jednotna a vytvafela sounaleZitost s firemni identitou

(Vysekalova et al., 2020, s. 43).

3.3.1 Logo

Logo, té¢Z znamé pod pojmem jako firemni znacka nebo logotyp, je vizualni zkratka dokreslujici
celkovou firemni identitu (Vysekalova et al., 2020, s. 23), zaroven je jejim zakladnim
urcity vyznam, zamér nebo smysl grafickou formou, ktery mize nabyvat riznych podob od

holého textu az po zpracovany graficky symbol (Horny, 2016, s. 127).

Design loga je Casto podceniovan, protoze s ndstupem digitdlnich technologii si ho mize
kdokoliv jednoduse vytvorit. Bez dostateCnych zkusSenosti a vytvarného citu je ale vysledek

¢asto nedostatecny (Horny, 2016, s. 127).

.,V logu se musi odrdzet nejen to, ¢im se zabyvam, ale hlavné jak to delam a kdo to déla, odkud
firma pochazi a jakd je jeji filozofie “ (Vysekalova et al., 2020, s. 16). Logo by mélo spliovat
funk¢ni a estetické vlastnosti, tedy byt dostatecné zapamatovatelné, ¢itelné a aplikovatelné, ale
1 vytvarné nad¢asové s kvalitni typografii a grafickou stylizaci. Ta by méla respektovat cilovou
skupinu (napf. patkové pismo a decentni barvy u advokatni kancelare), ale zaroven byt natolik
originalni, aby nedoslo k zaménitelnosti s konkurenci (Kafka, Kotyza, 2014, s. 39, 42). Dilezity
je tak emotivni a informacni aspekt, ktery vykresluje vztah k nabidce znacky (Kafka, Kotyza,
2014, s. 39). ,, Podstata dobre koncipovaného loga je ve sdelovani spravné image* (Horny,
2016, s. 127).

vvvvvv

na sebe upozorni a srozumitelné piedaji potfebnou informaci. Pro korporatni firmu mitici na

v

Sirokou vetejnost je vhodnéjsi identifikovatelné logo s jednoduchym nebo abstraktnim tvarem,
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kde je hlavnim motivem rychld rozpoznatelnost a moznost aplikace na velké mnozstvi
materidlii o riznych formétech (Horny, 2016, s. 131). Tim, jak se zvySuje pocet informaci
a vjemu kolem nés, tak se méni i vizudlni hodnoty ve spolecnosti. To se snazi reflektovat
1 samotnd loga, ktera se uchyluji ke zjednodusovani. Piijjemce je tak schopen rychleji a 1épe

identifikovat znacku (Kafka, Kotyza, 2014, s. 45).

Dutvodem ke zméné muize byt i redesign stavajiciho loga, ten mize vychazet ze zmén firemni
identity a strategie, ale také z estetické zastaralosti. Redesign se déli na evolucni, kdy se citlive
zasahuje do aktualniho vizualu zna¢ky, nebo na revolucni, kdy se kompletné méni logo

s vizualni a firemni identitou (Kafka, Kotyza, 2014, s. 47).

U finalni prezentace loga se definuji barevné a tvarové varianty a vymezuje se jeho ochranna
zona, do které nesmi zasahovat zadny jiny graficky prvek. Toto vymezeni zajist'uje dostatecnou

rozpoznatelnost a Citelnost loga (Vysekalova et al., 2020, s. 44).

3.3.2 Firemni pismo

Dulezitym prvkem je pismo, svym vyrazem se podili na celkovém designu vizualniho stylu.
Charakter pisma by mél vychazet ze zaméfeni firmy a vhodné dopliovat obsah firemnich
dokumentt a webu. Pfi vybéru pisma je dulezité zajistit, aby spliiovalo jak designové, tak
technické pozadavky, proto je vhodné vybér nechat na né¢kom, kdo ma s aplikaci pisma jiz

zkuSenosti (Horny, 2016, s. 141, 142).

Ve vizualni identit¢ se definuje zakladni pismo a doplinkové, to se pouziva v pfipadech,
kdy neni vhodné pouzit zakladni pismo (Vysekalova et al., 2020, s. 45). K zakladnimu
bezpatkovému pismu se tak obvykle jesté voli patkové doplitkové pismo usnadfiujici ¢etbu
v dlouhych odstavcich tisténych textt (Kafka, Kotyza, 2014, s. 67). Dulezité je rozliSovat mezi
doplitkovym a substituénim pismem, které pouze nahrazuje zakladni nebo dopliikové pismo

v ptipadech, kdy neni mozné pouzit piivodné nadefinované pismo (Kafka, Kotyza, 2014, s. 66).

Z divodi rozsifenosti a finanéni dostupnosti se nejcastéji vyuziva pisma z dostupné nabidky,
u kterého si firma zakoupi licenci. Naopak na miru délana pisma jsou, kvuli cené a nutnosti
technické udrzby, vzacnosti (Horny, 2016, s. 141, 142).

3.3.3 Firemni barva

Barva posiluje identitu, dochazi tak k snazsi identifikaci znacky (Bhaskaran, 2007, s. 80)

a dotvarii zpisob, jakym firma pisobi pfi své komunikaci a prezentaci. Vizualni styl vétSinou
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vychazi ze dvou az tii barev (n€kdy i vice), kazda barva je definovana barevnym prostorem
(RGB, CMYK, piipadné Pantone) pro piesnou reprodukci (Horny, 2016, s. 137). Obdobn¢ jako
u pisma, tak i u barev se definuji zakladni barvy, které slouzi jako zakladni stavebni prvek pro
vizualni vyjadfeni firmy, a doplikové, rozsifujici moznosti aplikace (Vysekalova et al., 2020,
S. 46). Je tak dulezité, aby si vysledné barvy udrzely svoji konzistentnost vSemi firemnimi

materialy, a staly se soucasti identity (Horny, 2016, s. 138).

Tvorbu barevnych palet by mél mit na starost grafik a spole¢né se zadavatelem pak provést
vysledny vybér. ,,Lze napriklad vychazet z barev schvadlenych pro logo firmy, ale neni to
zdaleka podminkou. V kazdém pripadé firemni barvy musi respektovat a byt v souladu s firemni
strategii a vyuzivat k tomu teorii piisobeni barev na psychiku ¢lovéka “ (Horny, 2016, s. 138).
U barevného provedeni vyrobku, obalti a znacek miuize také pomoci vhodny barevny kontrast,
jehoz sila ptilakava pozornost (Horny, 2016, s. 140). Naptiklad spojeni Cervené a bile v oblasti
napoju je identifika¢ni prvek znac¢ky Coca-Cola, kombinaci ¢ervené a zluté v oblasti motorismu
je pro zménu projev znacky Shell. Barevné vyjadieni mlze také vychazet z narodnich barev
(Swissair nebo CSA), nebo z univerzalnich barevnych vyjadieni, napiiklad zelena je

identifika¢ni znak pro armady nebo 1é¢karny (Kafka, Kotyza, 2014, s. 53).

3.3.4 Grafické prvky

Vymezeni grafickych prvkl je obtizné, protoZe se jednd se o rtizné abstraktni a geometrické
tvary, které mohou vychdzet z tvart loga a firemnich barev, piipadné byt zcela novym prvkem,
jako stylizované casti fotek, kreseb nebo inspiraci uméleckymi nastroji (linoryt, $tétec atd.).
Doplnuji firemni materialy, vétSinou ze zkraslujicich a identifika¢nich divoda. Intenzita jejich
pouzivani se lisi, mohou se pouzivat na vSech, nebo pouze na n€kterych, materialech nebo
vibec, jestlize se jednd o malou organizaci, ktera neni schopna pracovat s komplexnim
vizualnim stylem. Pravidla pro jejich aplikaci nebyvaji tak striktni jako u zbylych prvkd, jejich
aplikace tedy stoji na citu grafika (Horny, 2016, s. 174).

3.3.5 Graficky manual

Graficky manudl je jasn¢ definovany a strukturovany dokument, ktery prezentuje vSechny
prvky vizualniho stylu s pravidly pro jejich pouziti. Nastavuje mezi nimi soulad a zamezuje

chaotickému usporadani, aby nedochézelo k narusovani vymyslené koncepce (Horny, 2016,
S. 74).
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Vyuzivani manualu zaméstnanci potvrzuje existenci firemni kultury. Naptiklad v ptipadech,
kdy je potieba udrzet jednotného vzhledu firemnich materialti, coz napomaha K respektovani

firemni identity a firemni sebepropagace (Horny, 2016, s. 162).

Vychazi vétsSinou ve dvou podobach. Prvni je fyzicka, papirova, podoba, jeji vyhodou je redlné
vyobrazeni prvka. Natisknutych kusi ale nemusi byt tolik, aby byl k dispozici v§em, proto se
vétSinou pridava druhd verze v digitdlni podobé, kterd je dostupnéjsi, a kromé zékladni

prezentace miize obsahovat dodatecné ptilohy, napt. Sablony (Horny, 2016, s. 162).

Rozsah manudlu a vypracovanych grafickych prvkl vychazi z potieb, finan¢nich moznosti
a velikosti organizace. Pro mensi nebo zacinajici je vhodna mini verze, ktera poskytuje jen
zakladni piehled grafickych prvki (logo, pismo, barvy a vyobrazeni vizitky nebo hlavickového
papiru s uvedenymi prvky), pro stiedné velké firmy je vhodna standartni verze, ktera vysvétluje
pravidla uziti prvka a demonstruje jejich aplikaci na merkantilnich tiskovinach (obalka, faktura,
oznameni) a na materialech jako jsou orientacnim systémy nebo polepy vozidel. Pro velké
korporatni firmy existuji rozsifené verze manualu. Podrobné prezentuji a vysvétluji pravidla
pouziti jednotlivych vizudlnich prvki, zejména loga, a jeho prezentaci na riznych materialech.
Vizuélni styl se poté prezentuje na zaméstnaneckém obleceni, oznaCeni budov, stankt atd.
Existuji také specialni typy manualii, odvozené piimo z vizualniho stylu, jako naptiklad manual

pro reklamni kampané nebo produktové manualy (Horny, 2016, s. 168, 169).
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4 Navrh vizualni identity Méstského muzea

ve Rtyni v PodkrkonosSi

Tvorba vizudlni identity za¢ind analyzou prostfedi, ktera definuje charakter muzea a jeho slaba
mista ve vizualni komunikaci. Tyto informace jsou dulezité pro kreativni vystup v dalsi ¢asti,
ktery se sklada z navrhu prvka vizualni identity. Jeho implementaci se pak zabyva nasledujici
kapitola, ve které se prezentuje navrh nové vizualni identity na soucasnych propagaénich

a informac¢nich materialech muzea.

4.1 Prostredi muzea

4.1.1 Meésto

Rtyné v Podkrkonosi se nachédzi v Kralovéhradeckém kraji v okresu Trutnov, tedy ve rtyiisko-
svatonovické kotlin¢ pod Jestfebimi horami, polohou je tak pobliz nedalekych Krkonos.

Zije zde okolo tii tisic obyvatel (Kokes et al, 2008, s. 9).

Prvni pisemna zminka se datuje rokem 1358, kdy se jednalo o malou osadu pobliz hradu
Vizmburk. Existenci vesnice stvrdil v roce 1456 Jiti z Podébrad, ktery nechal Rtyni vyhotovit
listinu s n€kdejSimi pravy a vysadami. Zasadni byl ptelom 16. stoleti, kdy se zde postavila
ikonicka dievéna zvonice (viz Obr. 5), a ptedevsim nalez ¢erného uhli, ktery zménil charakter
1 zpisob obzivy obyvatel na dalSich Ctyfi sta let. Do obecného povédomi se Rtyné dostala v roce
1775, kdy mistni rychtat Antonin Nyvlt byl v Cele Selského povstani, které ale bylo vojsky
potlaceno v bitvé u Chlumce (Kokes et al, 2008, s. 7).

Obr. 5 Zvonice

Zdroj: vlastni
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Rtyné v Podkrkonosi nese soucasny nazev od roku 1931. Méstem bylo prohlaseno v roce 1978.
Roku 1996 byl méstu ud¢len znak a prapor (viz Obr. 6), jejimz autorem je pan Vaclav Jirasek
(Kokes et al, 2008, s. 7).

R

Obr. 6 Znak a vlajka

Zdroj: (Svanda, 2022)
4.1.2 O muzeu

Meéstské muzeum Rtyné v Podkrkonosi sidli v samostatné budové na misté ptivodni rychty
v Kostelecké ulici (viz Obr. 7). Je spravovano Odborem kultury mésta Rtyné v Podkrkonosi
a ma tii stalé expozice, propojené s informacnim centrem. Otevieno je v letni sezoné od kvétna

do zafi.

Expozice etnograficka dokumentuje historii mésta a byvalého napravné-pracovniho tabora na
Tmavém dole. Expozice selského povstani roku 1775 popisuje pribéh a pticiny selskych bouii
a seznamuje s viidcem tohoto povstani Antoninem Nyvltem. Nejvétsi ¢ast je vénovana expozici
podkrkono$ského hornictvi, ktera predstavuje fadu exponati dokumentujicich tézbu uhli
v oblasti Jestfebich hor od roku 1590 aZ do roku 1990. Jsou zde hornické uniformy, diilni mapy,
pracovni nastroje nebo modely dalnich zafizeni. Jedna se tak o expozici, kterd na rozdil od
ostatnich hornickych expozic a skanzenil, se snazi zmapovat hornickou ¢innost jiz od svych
pocatki. Soucasti je nau¢na stezka po hornickych pamatkach v okoli. S muzejnim privodcem

je mozné navstivit i dfevénou zvonici z roku 1592 (Svanda, 2021).

4.1.3 Historie muzea

Prvni pokus o zfizeni muzea se datuje poradanim vystavy mistnich podnikatel roku 1935, ktera
zahrnovala i vystavu staroZzitnosti a rtynskych pamatek z vlastnictvi ob¢and. Po skonceni byly
mnohé pfedméty vénovany nové€ vzniklému muzejnimu spolku a vytvoftily tak zdklad muzejni
sbirky. Béhem 2 sv. valky se ale sbirka roztfistila, kdy byla po ¢astech pfechovavana u ¢leni
spolku a po osvobozeni byly zbytky exponati pievezeny do budovy staré rychty nebo
Okresniho muzea v Trutnovée (Kokes et al, 2008, s. 130).
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Roku 1975 byl v byvalé rychetské mastali vybudovan Pamatnik selskych bouti 1775, ve kterém
byla vystavena i c¢ast n¢kdejSich exponatu. V roce 1992 se pamatnik predélal na méstské
muzeum a byl rozsifen o expozici hornictvi. Do turistické sezony 1996 byla v podkrovi muzea
oteviena soucasna expozice 400 let dolovani uhli (viz Obr. 7) s pfizemni expozici historie

meésta, etnografie a Selského povstani 1775 (Kokes et al, 2008, s. 130).

Obr. 7 Soucasny exteriér a interiér muzea

Zdroj: vlastni
4.1.4 Kulturni a dalsi aktivity

Diky netunavné praci odboru Kultury je muzeum neustale modernizovano a aktivné zapojovano

do kulturnich ¢innosti.

Krom¢ privodcovské a informacni ¢innosti je na vyzadani mozné provadét i badatelskou
¢innost vV samotné expozici a v muzejnim depozitafi. V badatelské ¢innosti se osobné realizuje
i vedouci odboru Mgr. Richard Svanda, jeho ¢innost ve studiu mist spojenych s d&jinami mésta,
fotodokumentaci a spravou depozitaie se proménuje v odborné texty na rtizna témata o historii

zdejsiho kraje, ty se publikuji jako sborniky nebo Muzejni noviny.

V pribéhu roku je prostiedi muzea zapojovano do edukativnich programu pro vefejnost, které
zahrnuji prednaskovou ¢innost, exkurze a vlastivédné vychazky, napf. Dny 0zivlé historie nebo
Festival muzejnich noci, kdy se v kostymech reprezentuji vyznamné osoby zdejsi historie
a komunikuji s publikem za ucelem osvéty o dané historické personé. Tyto programy se konaji
i samostatné pro zaky ZS. Mezi dal§i aktivity patii i sprava Hornické stezky vedena misty
spojenymi s hornictvim. K této aktivit¢ vysel Dulni denik, ktery mé za kol navstévnika touto

stezkou provést a vysvétlit mu jednotliva mista.

Muzeum se nadale zlepSuje ve své dostupnosti, napt. hmatovou stezkou expozicemi nebo letaky

Vv jazykovych mutacich. VylepSovano je i prostiedi, naposledy revitalizaci historického sklepa,
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instalaci dulniho voziku nebo vzniku nového muzejniho depozitaie. VylepSovana je i expozice,

ktera je doplinovana a ménéna.

O vsech téchto aktivitach je zminovano v letacich, plakatech, textech, bannerech nebo

informacnich tabulich, proto je nutné jednotné vizualni identity.

4.1.5 Komunikace s verejnosti

Ve fyzické podobé muzeum primarné komunikuje prostfednictvim propagacnich material.

Aktudlni informace jsou sdélovany skrze méstsky zpravodaj a Muzejni noviny.

V online prostoru, kromé& zékladnich provoznich tdaji na turistickych portalech, se muzeum
prezentuje na svych internetovych strankach www.muzeumrtyne.cz. Responzivni webdesign je
v barvach méstskych symbolti. Jsou zde uvedeny provozni zalezitosti, akce, fotogalerie,
expozice, historické souvislosti nebo soubory vyslych Muzejnich novin. S orientaci pomaha
tradi¢ni koncepce webu s jednoduchou navigaci, logem, télem a patickou. SimilarWeb uvadi,
ze navstévnost webu za posledni mésice byla na hodnotach 444 v lednu 2024, 419 v inoru 2024
a 696 v bieznu 2024. Zvysena navstévnost v bieznu tak reflektuje blizici se turistickou sezéonu

(viz Obr. 8). Sto procent navitév bylo z Ceské republiky (SimilarWeb — muzeumrtyne.cz,
2024).

Na socialnich sitich se muzeum nevyskytuje a pfipadné informace jsou publikované na
facebookovych strankach Kulturni a spole¢enské déni ve Rtyni v Podkrkonos$i nebo na Youtube

profilu Mésto Rtyné v Podkrkonosi.

Total Visits Last 3 Months
Total visits - Mar 2024

muzeumrtyne.cz 696

Total visits - Jan 2024 Total visits - Feb 2024
muzeumrtyne.cz 444 FEaEEtpaEn” MR /

— Top Countries

DL

W 100% - 7o

Obr. 8 Navstévnost webovych stranek
Zdroj: (SimilarWeb — muzeumrtyne.cz, 2024)
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4.1.6 Navstévnost

Navstévnost muzea byla statisticky zpracovana z poskytnutych z vyroénich zprav, kdy v roce
2021 muzeum navstivilo 468 navstévnikdl, o rok pozd&ji 417 a v roce 2023 jiz 753. Da se tak
konstatovat, ze se muzeum postupné vzpamatovava z post covidového utlumu. Detailné;si

rozbor piinasi nasledujici graf.

Navstévnost muzea mezi lety 2021-23

450 422
400
350 331
= 297
-
= 300
B
7 250 10 207
‘g 200 171
3
'S 150
[
100
50
0
2021 2022 2023
Roky

B PIné vstupné M Polovi¢ni vstupné

Graf 1 Nav§tévnost muzea mezi lety 2021-23

Zdroj: vlastni zpracovani

Vstupné se déli na plné a polovi¢ni pro diichodce, déti a studenty. Navstévnost mezi diichodci
a détmi neni zndm, pokud by se tyto hodnoty ale rozliSovaly, tak nejcastéjSim navstévnikem

bude plnoleta osoba.

Detailnéjsi piehled o navstévnicich vychazi z navstévni knihy a z recenzi na portalech google.cz
a seznam.cz. Do navstévni knihy se mezi lety 2021-23 zapsalo 30 lidi a na webovych portalech
ve stejném obdobi bylo uvedeno 29 recenzi. Z celkovych 59 pispévku byly ¢tyfi napsany
Vv polském jazyce. U 54 prispévatelti bylo uvedeno jméno, nebo Slo rozeznat, zda ptispévatel

pise v zenském nebo muzském rod¢€. Z tohoto poznatku vychézi 26 zen a 28 muzd.

Po secteni recenzi a zapiskl vychazi, ze z 54 ptispévateld bylo 48,15 % zen a 51,85 % muzu.
Z celkovych 59 ptispévatelt bylo 6,77 % z Polska. Takto jsem zhodnotil ptiblizné¢ 3,6 %
z celkové navstévnosti muzea za tii roky. Nejcastéjsi navstévnik se jevi jako dospéla osoba

muzského pohlavi z Ceské republiky.

37



4.1.7 Jak je muzeum vnimano verejnosti

V recenzich a z poznatki navs$tévni knihy se nejCastéji objevuje spokojenost s kvalitou
expozice a s ochotou obsluhy muzea. Naopak zklamani je mozné vy¢ist z velikosti muzea,
a tedy z rozsahu samotné expozice. Pfesto rozsifovani muzea by mohl byt neuvazeny krok,
protoze navitévnik plnou pozornost udrzi maximalné 45 minut (Zalman, 2016, s. 123).

K vizudlni komunikaci muzea zadné pfipominky uvedeny nejsou.

4.2 Vizualni audit

Muzeum nema vlastni vizualni identitu. Materialy vychazeji z kreativity grafiki a zaméstnanct
tiskaren, kterym byly tiskoviny zadavany v podob¢ zakazky, nez aby se dbalo na dlouhodoby

uceleny postup.

Jelikoz je provozovatelem mésto, tak vSechny kancelafské tiskoviny (vizitky, faktury,
hlavickovy papir, formulafe...) spadaji pod tuto instituci. Muzeum je tedy dulezité sjednotit

predevsim v propagacnich a informac¢nich materialech, kterymi se vizualni audit zabyva.
Poutace

Prvni pouta¢ (viz Obr. 9) o rozmérech 120x240 cm z roku 2015 byl nainstalovan u hlavni silnice
40 m od muzea. Je zpracovan v hornickych barvach, tedy v ¢erné a zelené, doplnén bilou barvou

jako dal$im prvkem.

Stdlé expozice:

Obr. 9 Poutac 1

Zdroj: Méstské muzeum Rtyné v Podkrkonosi
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Druhy pouta¢ (viz Obr. 10) se nachazi u nedalekého parkovisté. Nainstalovan byl v roce 2023
a jeho rozméry jsou 300x100 cm. Na bézovém podkladu se nachazi text v modré a ¢erné barve

s jednoduchou infografikou o sméru.

MESTSKE MUZEUM A TURISTICKE INFORMAGNI CENTRUM

RTYNE V PODKRKONOSI
Z ‘ill'j .

Histaricka a etnografickd expozice
Otevreno
Kvéten, cerven, 7aiT patek-nedele 9-12, 12:30-16 hod.
1 Cervenac, srpen: denné krome pondeli 9-12, 12:30-16 hod.
; 123990, e mail: muzeum@mestortyne.cz

Obr. 10 Poutac 2
Zdroj: Méstské muzeum Rtyné v Podkrkonosi

Bannery spolu graficky neladi, ani se nesnazi na sebe n¢jak navazat (logem, barvami nebo
pismem). Muze to tak vytvaiet dojem, Ze jsou ve mésté dvé riizna muzea. Na obou bannerech
se objevuji stejné chyby, kdy jednotlivé prvky nemaji okolo sebe dostatek mista, takze ptisobi
stlatené a ve spodnich ¢astech je malé pismo, které je Spatné Citelné. Logo na prvnim poutaci

nardzi na neexistenci jednobarevné varianty.

Obsahoveé se bannery zaméiuji predevSim na prezentaci expozic, dale se zminuji aktivity,
sluzby, kontakt, navigace a provozni informace, ty ale po ¢ase nemusi byt aktualni a dochézi
pak k pielepeni, jako v dolni &4sti poutate 1. Resenim by mohla byt uvedena webova stranka
muzea, kde by si navstévnici mohli nalézt aktualni informace, véetné oteviraci doby, avsak na

soucasnych bannerech se webové stranky muzea nevyskytuji.

Druhy pouta¢, narozdil od prvniho, logo muzea nebo znak infocentra neobsahuje, ptesto se

snazi upoutat pozornost a informovat pomoci fotografii interiéru, coz je pozitivni aspekt.

,,Navstevnikim by mélo byt tak néjak pripomenuto, co viastne uvidi, jaky zdZitek je cekd. Neméli
by byt omracovani informacemi typu ,cekd vas vice nez dva tisice exponatii** (Zalman, 2016,

5. 122).
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Informacni stojan

Stojan (viz Obr. 11) byl realizovan v roce 2023 ve formatu A2, a i kdyz se to nemusi zdat, tak
je dulezitou soucasti komunikace, protoze jeho pfitomnost oznamuje, Ze je otevieno. Svoji
polohou pfed muzeem také funguje jako urcéity navigacni prvek a samoziejmé informuje

o provoznich zélezitostech.

Co se ty€e vizualni stranky, pismo neni dostate¢né kontrastni s pozadim. I kdyz barvy ladi

s budovou, tak nedostateény kontrast nemusi navstévniky piinutit k interakei. V oteviraci dobé

se vyskytuji typografické chyby a chybi prvek, ktery by sjednocoval s bannery.

Obr. 11 Stojan
Zdroj: Méstské muzeum Rtyné v Podkrkonosi
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Vstupenky

Vstupenky (viz Obr. 12) o rozmérech 150x50 mm jsou graficky povedené. Barvami se rozliSuje
hodnota a jednotlivym prvkiim nechybi prostor. Jako jednotici prvek znak je zde méstsky znak.

Aspektem, ktery by se mohl vytknout je oteviraci doba, ktera v souc¢asné dob¢ jiz neni aktualni.

214 MESTSKE MUZEUM
RTYNE V PODKRKONOS|

Obr. 12 Vstupenky
Zdroj: Méstské muzeum Rtyné v Podkrkonosi

Letak

K propagaci muzea také slouzi skladany letak (viz Obr. 13) ve formatu A4 z roku 2021.
Informuje jak o expozici, tak také o oteviraci dob¢ a kontaktech. Prvky maji dostate¢ny prostor
s barevné nebo tuéné vyznaCenymi informacemi a Opét je zde jednotici prvek v podobé

meéstského znaku. V textech se obCas objevuji typografické chyby.

MLSTSKE MUZEUM
2TYNE ¥ PODKRKONOSI |

“Mestske
muzeum

=
3 Drdon ey S, 11 A SETIIR 3 V0
cere sanwAno spaoma. Ty Yk Sydeie
Avtcamam Mydher - L ot
e sodeberutdig hormet, kased vk
fe swustain dophondoa a b

s

puihsgith bl v v

h il ,

I Trievey ve Tynmd (s ~ “ i (L
] At e i Py Ssvacie ehoreal | N Ealrd

Obr. 13 Letak
Zdroj: Méstské muzeum Rtyné v Podkrkonosi
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Doprovodné texty

Prvné je dilezité rozlisovat mezi doprovodnymi texty (Obr. 14) a popisky (Obr. 15). ,,Texty
Jjsou nevyhnutelné, ale na jejich kvantite, vecné kvalité a formalnim provedeni podstatné zavisi

lispéch expozice* (Zalman, 2016, s. 127).

Obr. 14 Doprovodny text
Zdroj: Méstské muzeum Rtyné v Podkrkonosi

Inoceramus — schranka mize

SVFChni k\"\da

Obr. 15 Popisek
Zdroj: Méstské muzeum Rtyné v Podkrkonosi

Dle Zalmana (Zalman, 2016, s. 127) 5 % navstévniki éte viechny texty, 5 % neéte zadné texty
a zbylych 90 % jen povrchné. Proto by texty mély byt strukturovany tak, aby navstévniky

vvvvvv

obsahlé, takze by potiebovaly zjednodusit a zvyraznit nejdiilezitéjsi informace.

Naopak u popiskl je situace zcela opacna, jsou struc¢né, jednoduché, vhodné umisténé a dobie
citelné. Jakykoliv dalsi graficky prvek by vyruSoval od samotného expondtu. ,,Jako vSechny
dalsi texty na vystave by mely byt i popisky dobre citelné a jejich prirazovani k exponatiim by

nemélo byt obtizné* (Zalman, 2016, s. 129).
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Muzejni noviny

Noviny (viz Obr. 16) jsou hlavni tisténou publikaci muzea, do kterych piispiva jediny redaktor,
a zaroveni vedouci muzea, Mgr. Richard Svanda, pro kterého jsou vysledkem jeho badatelské
¢innosti. Vydavaji se ¢tvrtletné v nakladu 100 kust ve formatu A4 s 12 stranami a jsou zdarma
distribuovany pro navstévniky muzea, méstské knihovny, méstského tGfadu a ve vybranych
krajskych knihovnach. Obsah novin se zabyva odbornymi ¢lanky jako jsou popisy exponatt,

historické udalosti z regionu, novinky o ¢innosti muzea a rozhovory s mistnimi 0sobnostmi.

Po designové strance je zde jednoduchy layout s grafickymi prvky, které zvyraziuji nadpisy
a jsou barevné ménéné kazdym c¢islem. Obsah je zarovnan do bloku s bezpatkovym pismem
a obCasnymi typografickymi chybami. Textim by také prospéla mensi velikost pisma se
zachovanim aktualniho prokladu, tim by se zlepSila orientace v textu. Dal§im prvkem ke zméné
jsou tmava mista, jako je ivodni fotografie s kameny, nebo efekty, v podob¢ stinti a pfechodu,

které tisk nedokdze kvalitné reprodukovat.

&. MUZEINi NovINY

; Méstské muzeum a TIC.Rtyné v Podkrkonodi 's;iarma rot. & 3/2023

Vazeni ctenafi,

0 letnich prazdninach vam pfinasime treti Cislo
Muzejnich novin, Také tentokrat Je pfipravena fada

)i ych piisp tykajicich se regi historie.
oufam, Ze i v tomto &isle naleznete hodné nového
pouéného.

Redaktor Richard $vanda

Letosni letni turisticka sezona 1€ za nami a musime
kcns(‘atoval, Ze po covidové pandemii byla velmi
dobra, PrestoZe jsme v letosnim roce omezili
provozni dobu muzea a informacniho centra,
dorazilo do muzea béhem G&ervence a srpna
celkem 316 navstévniki. Oprofi lofisku jich tak
navstivilo nase muzeum o 50 % vice. Jsme moc
radi, Ze si sem nasly cestu i organizované skupiny
zfad ‘déti a dospélych. VIété byla rovnéz
dokongena hmatova stezka pro nevidomé a slabo-
zraké nav3tévniky a na mnoha mistech byly
naistalovany hmatoveé titky v Braillové pismu. Na
—_— tuto akci byla vletosnim roce vyuZita dotace
z Kralovéhradeckeho kraje. Zaroven se pracovalo &
na zabezpeceni novych depozitaii v Malém
sale a zafi byla zpi é s
nova i i i kterou nai
spole¢nost Fides. Tato investicni akce byla Na kazdy ztéchto ,historickys
podpofena dotaci Ministerstva kultury CR. VI6t& prii 20-30 v tads
se uskutecnily i étyfi Dny ozivié historie. Paserak, se uskutecnily také dvé vlastivédné vychazky
zamecky spravce a starosta mésta na znamych fené na rtyiiské i a
y i stech "‘V§té;'; femesla a zivnosti.

" dnd zavitalo

m”ky s i
poslednich 300 let.

V tomto 100 let rtyriské ‘,, ™ Mince v lidovém
cisle Zelezniéni zastavky A | Sperkaistvi

najdete: : str. 5 str. 6
Méstské muzeum a turistické informatni centrum Rtyné v Podkrkanosi, Komh'd:l ‘l:)li ﬁi?&n Rtyné vm&rmg

/ e-mail

(s foto Martin Kébrt)

Obr. 16 Muzejni noviny

Zdroj: Méstské muzeum ve Rtyni v Podkrkonosi
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Logo

V soucasném logu (viz Obr. 17) vytvofenym panem Vaclavem Jiraskem se objevuje hornicky
symbol mlatka a zelizka S originalnimi prvky v podob¢ ilustrovanych kahani a lamp, které
navozuji atmosféru ddvného dolovani uhli. Soucasti je 1 méstsky znak, ktery ale také obsahuje
jiz zminény hornicky symbol, a tak je v logu obsazen dvakrat. Pfesto primarnim divodem
k redesignu je neexistujici jednobarevna varianta. Navic nekvalitni tisk nebo mala velikost

nedokaze dostate¢né znazornit detaily a obsah loga.

Kdy bylo logo navrzeno neni znamo, kazdopadné stejny autor vytvoiil méstské symboly v roce
1996, tedy v dob¢, kdy se v muzeu otevirala expozice hornictvi. Tyto souvislosti by tak mohly

naznacovat dobu vzniku loga.

Obr. 17 Logo

Zdroj: (Svanda, 2021)

4.3 Navrh vizualni identity

V této kapitole ptedstavuji rizné prvky vizualni identity muzea, v¢etné barev, typografie, loga
a dalsich grafickych prvku. K logu pak stanovuji pravidla pro jeho spravnou aplikaci. Navrh je

také soucasti firemniho manualu, ktery je pfilozen k bakalarské praci.

Pro vektorovou tvorbu byl vyuZit software Adobe Illustrator, pro Upravu a editaci fotografii
Adobe Photoshop a pro materidly, které kombinovaly bitmapy a vektory Adobe InDesign.

K prezentaci materialti byly pouZzity volné dostupné mock-upy.
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4.3.1 Pismo

Vzhledem k omezenym kapacitim malého muzea neni mozné zajistit G¢innou Spravu
konkrétniho pisma, licence a pribéznych instalaci na nova zatizeni. Proto je kliCové vybrat
pismo, které je pro pracovniky muzea snadno dostupné a jednodusSe pouzitelné. To znamena
vybér pisma, které je rozsitené, predinstalované na ruznych systémech a mize byt snadno

pouzito v béznych textovych editorech.

Takovym pismem je Arial (viz Obr. 18), které je dostupné v operacnich systémech Windows
a Mac OS. Ve vizualni identité plni funkci zakladniho bezpatkového pisma, které se vyuzije
Vv propagacnich materialech, nadpisech, popiskach a vSude tam, kde je potieba rychlé interakce

se ¢tenarem.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mn Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789
I2@#%

Obr. 18 Primarni pismo

Zdroj: vlastni zpracovani dle (Alib-ms, 2022)

Doplitkkovym patkovym pismem je Times New Roman (viz Obr. 19), opét dostupné
v systémech Windows a Mac OS. Ulohou tohoto pisma je jeho pouziti v dlouhych textech, kde
je potieba zvySené koncentrace na obsah, jako jsou dopliiujici texty v expozici nebo ¢lanky

V Muzejnich novinach.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i Jj Kk L1 Mn Nn
OQoPpQqRrSsTtUu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789
N2@#%

Obr. 19 Dopliikové pismo

Zdroj: vlastni zpracovani dle (Alib-ms, 2022)
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4.3.2 Barvy

Pfi vybéru barev jsem se inspiroval barvami méstskych symbold, tedy zelenou a zlutou, jejich
implementaci jsem tak vyjadfil vzijemné propojeni mezi témito institucemi. Zelend navic
symbolizuje infocentra a spole¢né s ¢ernou i hornictvi. Zbylé dvé barvy, ¢ernou a bilou, jsem
vybral jako doplnujici barvy, protoze poskytuji dostate¢ny kontrast k barvam primarnim.

Nadefinované barvy piedstavuje nasledujici obrazek (viz Obr. 20).

cmyk 100/0/100/30 cmyk 0/0/100/0 cmyk 0/0/0/100 cmyk 0/0/0/0
RGB 0/120/50 RGB 255/255/0 RGB 0/0/0 RGB 255/255/255
hex #007632 hex #FFFFOO hex #000000 hex #FFFFFF
Obr. 20 Barvy

Zdroj: vlastni zpracovani

4.3.3 Logo

Tvorba loga vychazela z nékolika navrhii a dlouhodobého uvazovani nad problematikou
konceptu celé vizualni identity. Logo musi obsahovat navaznost jak na hornickou expozici, tak
i na samotnou historii mésta. V nejlep$im piipadé podtrhnout i souc¢asné aktivity a informacni
centrum. Proces tvorby probihal v podobé digitalnich nacrtkd, postupného vylepSovani

a editace. Nasledujici screen (viz Obr. 21) zachycuje proces tvorby piktogrami k logim.

0D b
i-A A-A-A

Obr. 21 Proces tvorby

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vysledkem jsou dva navrhy, které tyto aspekty alespon Casteéné splituji. Prvni navrh svym
vizualnim pojetim navazuje na soucasné ilustrované logo a snazi se tak reprezentovat davné
doby hornictvi pomoci kahanu (viz Obr. 22). Diky ilustraci logo ptisobi piivétiveji, neformalné,
ovSem mohou nastat problémy s reprodukci kvuli tahtim a pfechodiim. Logo také narazi na

problémy s tvarem, se kterym mtiZze pfipominat lod’.

Méstské muzeum a informacni centrum
Rtyné v Podkrkonosi

Obr. 22 Logo prvni navrh

Zdroj: vlastni zpracovani

Druhy navrh vychazi z jednobarevné siluety tézni véze se zakomponovanou zvonici, ktera tak
upozorituje na hornickou expozici i na historii mésta (viz Obr. 23). Jednoduchy design
umoziuje Siroké pouziti na riznych materialech a zajist'uje dlouhou Zivotnost, protoze l0go
v podobé¢ obrysu tak rychle vizualné nezestarne. Nevyhodou jsou tenké ¢ary, se kterymi mohou

mit n¢které tiskové techniky problém, pedevs§im pii malych velikostech.

Meéstské muzeum a informacni centrum
Rtyné v Podkrkonosi

Obr. 23 Logo druhy navrh

Zdroj: vlastni zpracovani

Oba navrhy spojuje nalevo zarovnany text napsany bezpatkovym fontem Arial Bold se zelenym

vyznacenim informac¢niho centra.

Rozhodnuti nakonec padlo pro druhy navrh, ktery lépe reflektuje potiebu jednoduchého

vizualniho ztvarnéni a tim i jednodus$si implementace na rizné propagacni materidly.
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Vysledny navrh si nasledné vyzadal rozpracovani tii variant (viz Obr. 24), a to dvouradkové
a tiiradkové logo s jednobarevnymi variantami a holy piktogram. Je uZ na uvazeni uzivatele

loga, aby sam zvolil vhodnou variantu pro své zdmery.

Méstské muzeum a informacni centrum
Rtyné v Podkrkonosi

Meéstské muzeum a informacni centrum
Rtyné v Podkrkonosi

Méstské muzeum Méstské muzeum
a informacni centrum a informacni centrum
Rtyné v Podkrkonosi Rtyné v Podkrkonosi

e B e

Obr. 24 Varianty loga

Zdroj: vlastni zpracovani

Jednobarevna varianta mtize byt v jakémkoliv barevném provedeni, které uzivatel uzna za
vhodné. V prezencnich materialech je v ¢erné a v inverznim provedeni. Inverzni varianta mize

byt pouzita na jakémkoliv podkladu (viz Obr. 25), je ale dilezité si pohlidat dostate¢ny kontrast.

Méstské muzeum

Méstské muzeum a informaéni centrum a informaéni centrum

Rtyné v Podkrkonosi Rtyné v Podkrkono&i

Méstské inf - t Méstské muzeum
esisKe muzeum a inrormacni centrum a informacni centrum

Rtyné v Podkrkonosi ’ Rtyné v Podkrkonosi

Obr. 25 Inverzni varianty

Zdroj: vlastni zpracovani
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Pro spravnou praci s logem je nutné vymezit i ochrannou zonu (viz Obr. 26), ktera spociva
piiblizné v jedné tiinactiné vysky piktogramu a obepina logo okolo. Do této zony nesmi

zasahovat zadny prvek ktery by narusoval ¢itelnost loga.

M3XT B 1 MXTR T T T T T T e e e -

Méstské muzeum :

a informacni centrum
Rtyné v Podkrkonosi'|

— o — —_—— e — e — ]

< ) 1

Obr. 26 Ochranna zona loga

Zdroj: vlastni zpracovani

Zakazané jsou také upravy (viz Obr. 27) v podobé tvarové deformace, barevné transformace
dvoubarevné varianty, pouziti jiného pisma anebo aplikace loga na podklad (napt. fotografie),
ktery neni dostatecné kontrastni. Naopak povolené je naklanéni loga. Tyto pravidla plati pro

vSechny varianty loga.

Méstské muZeum
a mformacm centrum
Rtyn& v Podkrkonosi

Barevné transformace
dvoubarevné varianty

\ s
Méstsl{e muzeum

a 1nform§€u{ centrum
Rtyné v Podkr‘kqnom

Nedostateény kontrast Pouziti jiného pisma

Obr. 27 Zakazané deformace loga

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3.4 Grafické prvky

Jako doprovodné grafické prvky byly navrzeny piktogramy jednotlivych expozic (viz Obr. 28).
Expozici selského povstani 1775 reprezentuje cep, expozici etnografie zvonice a expozici

podkrkonosského hornictvi znak hornikii — mlatek a zZelizko.

Prvky se mohou vyuzit s jakymkoliv vytvarnym umyslem, napt. jako identifikacni prvek dané
expozice pro doprovodné texty nebo do propagacnich materiall. Piesto, Ze se na n¢ nevztahuji

zadna pravidla aplikace, tak by bylo vhodné, aby se piedchazelo tvarovym deformacim.

Obr. 28 Doprovodné grafické prvky

Zdroj: vlastni zpracovani
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5 Prezentace navrhu na propagac¢nich materialech

Prezentace navrhu na propagacnich materialech vychazi z Gpravy vybranych reklamnich
materiald provedenych v rdmci vizualniho auditu, na které se aplikuji prvky nové navrzené
vizualni identity.

Poutace

Prvnim navrhem je billboard (viz Obr. 29), ktery si prosel inovaci v podobé obsahového
zjednoduseni pro lepsi Citelnost. K tomu dopomahd kontrastni zlutd na zeleném pozadi

s piktogramy expozic, které doplnuji jejich textové vyznéni. Na banneru je také logo, webova

adresa a infografika.

www.muzeumrtyne.cz

400 LET
PODKRKONOSSKEHO
HORNICTVi

SELSKE BOURE
1775

ETNOGRAFIE
HISTORIE MESTA

Méstské muzeum a informaéni centrum
Rtyné v Podkrkonosi

Obr. 29 Billboard navrh

Zdroj: vlastni zpracovani
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Informacni stojan

Dal8im névrhem je informacni stojan. Ten si proSel podobnou vizudlni zménou, ktera vychazi
ze zeleného pozadi, kontrastniho pisma a loga (viz Obr. 30). Tim, Ze je billboard a informa¢ni
stojan graficky sjednoceny, tak ptichazejici navstévnik dokaze rozeznat, ze materidly patii

Kk sob¢ a tim se mu zjednodusi komunikace s muzeem.

Obsahové byl informacni stojan nezménén, sklada se z oteviraci doby, ceniku. Byla doplnéna

webova adresa.

A Méstské muzeum a informaéni centrum
Rtyné v Podkrkonosi

kyéten, <"§erven, Zari Cervenec, srpen
patek-nedéle utery-nedéle

10.00-12.00 | 12.30-16.00

Dospéli 30 K&
Studenti, seniofi, ZTP 15 Ké
Déti do 6 let, ZTP/P zdarma

Zvonice (jednotné vstupné) 10 K&

Rijen, duben: po predchozi domluvé

www.muzeumrtyne.cz

Obr. 30 Navrh informacniho stojanu

Zdroj: vlastni zpracovani
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Letak

Vizualnim navrhem si proSel 1 propagacni letak, ten ma nové format 210x99 mm a stejné jako
predchiidce je oboustranny (viz Obr. 31). Uvodni bila strana seznamuje pomoci fotografie

s danou expozici, druhd strana pak jiz s provoznimi udaji a s umisténim muzea.

Obr. 31 Navrh letaku

Zdroj: vlastni zpracovani
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Doprovodny text

Zménu potieboval i
pvgraznil 2 ozmadil piktp vodny text (viz Obr. 32), ktery se obsahové zjednod
ogra oy odusi ¥
doplitkovym pismem s gramem oznamujicim k jaké expozici text patfi. J usil, barevné
vyrazny i. Je sepsa ,
ym prokladem. V navrhu bylo zachovéno hapti kp " petkow
aptické pismo v dolni

¢asti cedule.

AR HORNICKE HUDBY AMUZIKANTA

u prvnich mageh Ndovieh
skupin v nasem keall 5 oot na potitek 19
v 1é dobe zatind wichodsk vrchnost YWKUROT o wise
okt drobné uhel -
Seni 7y Teméh© e
yzriastu POt
racovni pHICALOS: A
it velmi ekrovne. W2 yenkedl
dstavbu vait opowy * e ¥

Wudebnich

potatky vzik
stolett.

ey 7 Weelem

oy dotovind vedl K&

nich né Sacht
Tento 107

edali o WA KOV
oskylo Hdové
s kulwrn! na
m\u.\c'\rovim'\.

Obr. 32 Navrh doprovodného textu

Zdroj: vlastni zpracovani
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Socialni sit’

I ptes to, Ze méstsky odbor kultury komunikuje o své ¢innosti na vlastnich facebookovych
strankach, tak by stalo za ivahu muzeum v tomto ohledu osamostatnit. Tim by tak ziskaly
moznost sdilet informace, které by jinak nedostaly prostor, navic by se zlepsila komunikace
s vefejnosti a tim i samotna propagace muzea. Navrh (viz Obr. 33) obsahuje logo, které by
slouzilo jako identifika¢ni prvek muzea na profilové a Gvodni fotografii. Ptispévky by pak

vychazely z fotografii expozic a akci, které by dokreslovaly samotné sdéleni.

Méstské muzeum
a informacni centrum
Rtyné v Podkrkonosi

Méstské muzeum ve Rtyni v Podkrkonosi

7.7M followers . 70 following @ Following Q Search

Posts  About  Mentions  Reviews  Followers  Photos  More v -

Intro Posts 25 Filters
Aktudini déni 0 muzeu, které ma hornictvi v krvi
o Méstské muzeum ve Rtyni v Podkrkonogi
8 January 2022 - @

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
@ muzeumrtyne cz labore et dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse ultrices gravida. Risus commodo viverra
maecenas accumsan lacus vel facilisis. #food

© Page . Jounalist

& Rating . 5.0 (4,701)

Photos

Dny ozivlé historie

©O Jan Novak, Ondrej Stehlik 2 Comments 1 Share
o Like O comment /> Share (" M

“ Most relevant v
‘ Write a comment SRONTR®)

' Jan Novak

Nadherna fotografie
Like Reply 1r

Zobrazit viechny komentare

Obr. 33 Navrh stranky socialni sité

Zdroj: vlastni zpracovani
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Noviny

Poslednim navrhem jsou Muzejni noviny, které jsou prezentovany na nasledujicim mock-upu
(viz Obr. 34). Tiskovina obdrzela novy layout, ktery se sklada ze zelenych grafickych prvku,
uvodni propagujici strany a prostoru az pro tii sloupky souvislého textu. Je pouzita smiSena

vazba, tedy patkového pisma pro ¢lanky a bezpatkového pro nadpisy.

Za vladskymi prospektory a zlatem O ukrytech civilni obrany ve Rtyni v Podkrkonosi
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Obr. 34 Navrh Muzejnich novin

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z7.aveér

Cilem této prace mél byt navrh vizudlni identity pro méstské muzeum, ktery svym grafickym
pojetim zmodernizuje a sjednoti souCasny vizudlni stav. Teoretickd Cast prace objasiiuje
nalezitosti, potiebné k tvorbé komplexni vizualni identity. Proces pokracoval prizkumem
prostiedi muzea a jeji vizualni komunikace. Ten mi dal podnét k napadim, Které jsem nasledné
mohl uskuteénit v ndvrhu a odprezentovat je na vybranych propagacnich a informacnich

materialech muzea.

Prestoze si uvédomuji, ze kazdy ma jiné estetické citéni a graficky design je tak velmi
subjektivni zaleZitost, tak si myslim, Ze midj navrh vizudlni identity by plné dokazal
naplnit potieby muzea. Tedy jednotn¢ a jednoduse komunikovat s vefejnosti, propagovat
a zmodernizovat souc¢asny vizudlni stav. To potvrzuje i hodnoceni od pana vedouciho Odboru
kultury Rtyn& v Podkrkonosi, Mgr. Richarda Svandy, ktery navrh okomentoval slovy: ,, Md to
ducha*.

Kazdopadné vzhledem k tomu, Ze by se musely pfepracovat vSechny materialy muzea, tak
nepiedpokladam, Ze v nejblizsi dobé bude muj navrh realizovan. SpiSe poslouzi jako volna

inspirace pro budouci zadani, které budou vice zaméfeny na jednotné vizualni pojeti.

Dalsi ¢asti, ktera by mohla byt nékdy v budoucnu piepracovana, jsou popisné cedule na Nauc¢né
stezce po hornickych pamatkach Jestiebich hor. Tato stezka provadi navstévniky po turisticky
znacené trase, kterd predstavuje mista spojend s t€zbou uhli a je taktéZ spravovdna méstskym
odborem kultury pod zastitou muzea. Nicméné, toto téma by vyzadovalo dal$i samostatnou
praci, béhem které by bylo nutné zvazit, zda by se na cedule mél pouzit stavajici navrh vizualni

identity, nebo zda by bylo vhodné vytvofit novy navrh.

Na zavér preji muzeu dalsi 1éta uspésné existence a mnoho spokojenych navstévniku, kteti si

do muzea najdou cestu, tieba i diky jednotné vizualni propagaci.
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Graficky manual — volna pfiloha
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