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Anotace

Prace se zabyva navrhem optimalizacni strategie pro webovy portal slouzici jako vyhledavac
brigdd a jeji implementaci. Hlavnim cilem prdce je zlepsSit viditelnost webové stranky
ve vyhledavacich a dosdhnout z nich organické ndvstévnosti. Cely proces bude na zavér

zhodnocen a analyzovan.
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Title

Analysis and creation of SEO strategy

Annotation

This thesis deals with analysis and creation of SEO strategy for web portal which works as
a part-time job search engine and implementation of this SEO strategy. The main focus of this
thesis is to improve page visibility in search engines and get organic traffic from them.

The whole proces will be evaluated and analyzed at the end.
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Seznam zkratek a znacek

Al — Artificial Intelligence (uméld inteligence)

GSC — Google Search Console (nastroj od spole¢nosti Google)

HTML — Hypertext Markup Language (hypertextovy znackovaci jazyk)
PHP — Hypertext Preprocessor (skriptovaci programovaci jazyk)

SEO — Search Engine Optimization (optimalizace pro vyhledavace)
SERP — Search Engine Result Page (stranka s vysledky vyhledavani)
URL — Uniform Resource Locator (adresa webové stranky)

WWW — World Wide Web (celosvétova internetova sit)



Uvod

V dnes$ni dobé se webové prostfedi stalo nedilnou soucdsti kazdodenniho Zivota témér
kazdého clovéka. S timto trendem wvznikda také nezbytnost vytvareni a implementace
efektivnich SEO (Search Engine Optimization) strategii, které umoznuji webovym strankam
ziskat vyraznou a relevantni online pfitomnost ve webovych vyhledavacich. Tato bakalarska
prace se zaméruje na analyzu a tvorbu SEO strategie s dlirazem na specificky pfipadovy vyzkum

konkrétniho webového portalu.

V prvni Casti prace bude popsana rozsahla teoreticka ¢ast problematiky Search Engine
Optimization, ktera zahrnuje definici SEO, klicové metody, faktory ovliviujici optimalizaci
webovych stranek pro vyhleddvace a ostatni dllezZité aspekty optimalizace. Tato ¢ast prinasi
komplexni vhled do problematiky SEO a slouzi jako zakladni rdmec pro nasledujici praktickou

Cast.

Praktickd ¢ast prace bude vénovana SEO analyze webové stranky Brigddovnik. Tato platforma
slouzi jako vyhledavac brigad, primarné uréeny pro studenty hledajici rlizné pracovni angazma
a zkuSenosti, zaroven slouzi firmam k inzerci dostupnych pozic pro brigddniky. Prostfednictvim
této analyzy budou identifikovany klicové aspekty, které ovliviuji viditelnost této webové
stranky ve vyhleddavacich. Dale bude v praci vypracovana konkrétni SEO strategie pro webovou
stranku Brigadovnik. Tato strategie zohlednuje identifikované slabé body a predklada konkrétni
doporuceni a kroky, které by mély vést k dalSimu zlepSeni SEO a celkové Uspésnosti stranky.
V neposledni fadé bude prace zamérfena na konkrétni Upravy provedené na strance
Brigadovnik s cilem optimalizovat ji pro vyhleddvace na zakladé navrzené strategie. Tyto Upravy
zahrnuji technické, obsahové a strukturalni zmény, které maji za cil zlepsit pozici stranky
ve vysledcich vyhledavacl a tim zvysit navstévnost. Tyto Upravy jsou poté v praci s casovym

odstupem vyhodnoceny.

Cilem této bakalarské prace je vysvétlit hlavni pojmy z oblasti SEO, predstavit vyuZivané
nastroje a metody. V neposledni fadé zanalyzovat, navrhnout a implementovat optimalizacni
strategii nové vzniklého webového portalu. Cely tento proces bude prezentovan s dirazem
na komplexni pohled moznosti optimalizace a tvorby SEO strategie v rdmci specifického online

prostredi.
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1 Search engine optimization

Search engine optimization (SEQO) je metoda, pfi které upravujeme webové stranky tak, aby
byly Iépe dohledatelné ve webovych vyhleddvacich jako je napfiklad Google, Bing nebo

Seznam. [1]

1.1 SERP

SERP (Search Engine Results Page) je stranka s vysledky vyhledavdni. Jednd se o seznam
vysledk(, které vyhleddvac vraci v odpovédi na zadany dotaz. Ukolem SEO je ziskat co nejlepsi

pozice na SERP. [2], [3]
Vysledky vyhledavani
Vysledek vyhledavani se obvykle skldada z téchto ¢asti [2]:

o ftitulek,
e popis, shippet,
e URL adresa,

e jkona.
Titulek

Titulek je nazev stranky v SERP a je identicky s titulkem stranky, ktery se ve zdrojovém kddu
uzavira do znacek <title> a </title>. Ve vysledcich vyhledavani se zobrazuje jako nadpis,

na ktery lze kliknout pro dany vysledek.
Popis

Popis webu primarné vyhledavace ziskavaji z meta tagu s ndzvem description, v pfipadé,
Ze tento meta tag neni ve zdrojovém kdédu vyplnén, jako popis vyhledavac¢ urci vhodny text
nejcastéji uzavien ve znackach <p> a </p>, ktery se na dané strance nachazi. Ve vysledcich

vyhledavani se zobrazuje pod titulkem.
URL adresa

URL (Uniform Resource Locator), nebo také webova adresa, je odkaz, ktery se zobrazuje
nad titulkem stranky. URL adresa se skldda z domény webu a nazvy konkrétnich stranek webu,

které jsou oddéleny lomitkem.
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lkona

Ikona webu se ve zdrojovém kodu definuje ve znacce <link rel="icon“>. Jednd se o obrazkovy

soubor, ktery se zobrazuje jak ve vysledku vyhledavani, tak v prohlizeci v zalozkach.
Indexace stranek

Ve vysledcich vyhledavani se zobrazuji pouze stranky, které dany vyhleddvac indexoval.

Indexace je stahovani obsahu WWW stranek do databaze vyhleddvace. [3], [4]
Prvky v SERPU

Ve vysledcich vyhledavani se vedle klasickych odpovédi na dotazy mohou zobrazovat i rGzné

prvky, pokud Google usoudi, Ze by mohly byt uZivateli vice ndpomocné.
Mezi tyto prvky patfi [5]:

e Featured snippets —jednd se o Uryvek textu z vybrané webové stranky, ktery slouzi jako

1e¢

,rychld odpovéd™ na vyhledavany dotaz.
e Shopping results — placené vysledky vyhleddavani, které zobrazuji vyhledavany produkt

na e-shopech viz Obrazek 1.

Go g|e nike hoty x = § & Q
Vie Produkty Produktovdweby Obrazky Videa i Vics Néstroje
Panske Damske Detske Divei Chlapecke Sportovni Bézecke
Priblizng pogst vysledkix 6 710 000 (0,37 5

Sponzorovano

= o
AKCE AKCE
=l
5 -4 a e E
= L e S > Sy —=TTT

Nike - Panska Obuv Panské tenisky Nike - Dunk Low Jordan - AIR Boty Nike Go Panské boty Ni' N
REVOLUTION Nike Revolution NIKE COURT Retro "Panda’ Jordan 1 MID. FlyEase se Ebernon Low
999 KE 4280 1229 K& 1359 KE 2999 Ki 1650 KE 3388 328538 KE 1451 KE
Sportisimo.cz Allegro.cz Sport Vision Cz. Footshop.cz Zalando.cz Allegro.cz
+ doprava za 8 + doprava za 9. +doprava za 6 + doprava za 6 Doprava zdarma + doprava za 9

(k) 3k+ d 55 900
Prava kiize Prava kiiZe, Pldtno, KoZenka, Prava kize KoZenka, Pravé Cema DZinovina KoZenka, Pravé
Nylon, Polyeste. Nylon, Polyeste. .. Pravé kiiZe,.. Pravy semi§,.. kiiZe, Guma -.. Kozenka, Prav... kiiZe, Guma - B
7 webu Google 7 webu Google Z webu Produc 7 webu Dofidot 7 webu Bigsho Z webu Produc 7 webu Google 7 webu Google

Obrazek 1 - Shopping results

Zdroj: [6]

e Sitelinks — odkazy na podstranky vyhledavané domény, které jsou zobrazeny

pod primarnim odkazem na web.
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Image packs — horizontdlni sada obrazk(, kdyZz Google usoudi, Ze vizualni obsah je
vhodnou odpovédi na vyhledavany dotaz.

In-depth articles — widget s ¢lanky, které Google zobrazi, kdyZ je dotaz Siroky nebo
nejednoznacny.

Knowledge card — informacni karta, na které jsou zobrazeny informace o dotazu nebo
spolecnosti, vétsinou z portalu Wikipedie viz Obrazek 4.

Knowledge panel — panel znalosti zobrazuje vefejné dostupné informace o hledané
spole¢nosti nebo doméné viz Obrazek 4.

Local pack — mistni data o hledané frazi, které obsahuji napfiklad mapu, oteviraci dobu
apod.

News box — zpravodajské informace vytazeny ze Zprav Google, které obsahuji nékolik

odkazl na ¢lanky o tématu viz Obrazek 2.

Go gle volby 2024 X | m & @ Q
Hlavni udalosti

SE| Seznam Zprivy § DMNES.cz

Kandidati ve volbach do Evropskeho Putin ve volbach dostal 87 procent. Jdeme
parlamentu 2024 spravnym smérem, prohlasil - iDNES.cz
pred 2 dny viera

[] setarznacz [ Beskez

Kurzy na Slovenské \ Rusko: Prezidentské volby 2024, den teti.
prezidentské volby 2024 1 a Putin vyhral

kolo, vitéz e

pred 3 hodinami pred 2 dny

Dalsi zpravy =

Obrazek 2 - News box

Zdroj: [6]

Related questions — souvisejici dotazy k vyhledavanému dotazu oznadené jako ,lidé
také hledaji” viz Obrazek 4.

Tweets — tweety zobrazené pfimo v SERP.

Videa — na néktera klicova slova mliZe Google zobrazit jako odpovéd videa, vétSinou

z YouTube viz Obrdzek 3. [5]
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YouTube - mobilenet.cz
19. 8. 2019

Zobrazit vie -

Obrdzek 3 - Videa v SERP

Zdroj: [6]

& Q

{=

Go g|e optimalizace pro vyhleddvaée X =

Vée Obrazky Videa Produkty Zpravy i Vice Nastroje

Priblizny pocet vsledkl: 3 760 000 (0,33 5)

Search Engine Optimization (SEQ) = optimalizace pro
vyhledavace, je metoda uUpravy (optimalizace) webovych
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vysledcich vyhledavact, jakymi jsou napr. Google nebo
Seznam.cz (v Ceskych podminkach), nebo treba Bing a dalsi
vyhledavace.

seoprakdicky.cz
hitps: ffunew seoprakticky.cz » Slovnidek

Co je SEO (optimalizace pro vyhledavace) - SEOPRAKTICKY.cz

@ Owybranjoh dryveich - B Zpétnd vazba

Lidé se také ptaji
Optimalizace pro .
Jaky Je prvni krok procesu optimalizace webu pro vyhledavage? ~ : = :
e P F prey vyhledavace
Jak na SEO optimalizaci? ~ L
Jako optimalizace pro vyhleddvade &i zkrdcens SEO,
. . anglicky search engine optimization, se oznaéuji
C o SEO Opti tion?
olets plimization v metody, které maji za cil, aby se uréend URL
B . zobrazovala na pfednich mistech vyhledavacl.
Jak zlepsit SEO? ~ Ziskani pfedni pozice ve visledcich vyhleddvani
zvySuje Sanci ziskani cetngjSich a zaroven cilenych
Co to je optimalizace? v navitavniid. Wikipedie
Jak upravit vyhledavad? v Lidé také hlecaji
Zpktnd vazba — —
ol L3-F
Wikipedia = IR
hitps:i/cs wikipedia.org > wiki » Optimalizace_pro_wyhl.. § Digitéini Socidlni Marketing Software
Optimalizace pro vyhledavace marketing - marketing
Strategie SEO zahmuji kromé zlep&eni pozic webovych stranek na relevanini dotazy ve Zpéina vazba

vysledcich vyhledavéni také odstranéni technickych nedostatkd branicich v ...

Obrdzek 4 - Prvky ve vysledcich vyhleddvani

Zdroj: [6]
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1.2 SEO audit

SEO audit je jednim z prvnich krokd pfi provadéni SEO analyzy. Jde o audit technickych
a obsahovych prvkd webu, identifikaci problémovych mist, ktera by mohla vést ke zvyseni

organické navstévnosti a ndvrh jejich rfeseni. [7]
Uvodni kontrola webu

V této fazi auditu jde o ziskani zakladnich informaci o stavu webu, jeho zpUsobilost zobrazovat
se ve vyhledavacich a tvofit z nich navstévnost. Jedna se o nejdllezitéjsi ¢ast SEO auditu,
pri kterém je zjistovano, zda se ve vysledcich vyhledavani viibec analyzovany web zobrazuje.

(7], [8]
Kontrola indexace

V ptipadé, Zze obsah na webu neni zaindexovany vindexu vyhleddvacl, vyhledavace tento
obsah nezobrazuji a nemuzZe tedy generovat Zadnou navstévnost. Indexace je tedy prvnim
krokem, ktery je nutny pfi auditu zkontrolovat. Indexaci webu je mozné jednoduse zjistit
operatorem site:urlstranky.cz, ktery ve vyhledavaci zobrazi vSechny indexované stranky dané
URL adresy. Indexaci stranek je také mozné zobrazit v nastrojich Google Search Console nebo

Seznam Webmaster, které jsou detailnéji rozebrany v kapitole 1. 8. [7], [8]
Unifikace URL webu

Kontrola URL adres webu je dalsi dlleZitou ¢asti. V této ¢asti bychom méli zkontrolovat, zda
web funguje i bez pfedpony www., zda pouzivame uzivatelsky privétivé URL nebo zda po zadani
rGznych protokolt (http, https) je uzivatel presmérovan na stejnou stranku s funkénimi

styly. [7], [8]
Analyza navstévnosti webu

V ramci analyzy navstévnosti webu je zjistovano, jak na web navstévnici pfichazi a co na webu

délaji.
Kanaly navstévnosti

Jedna se o kanaly, které privadi uzivatele na web. Diky analyze kanall lze zjistit, kolik uzivateld

na web pftislo z vyhledavacu, ze socialnich siti nebo kolik lidi pFislo pfimo pres kliknuti na odkaz,
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ktery vede na nasi webovou stranku. Data o kandlech ndvstévnosti poskytuje nastroj Google

Analytics.
Vyvoj organické navstévnosti v case a mira prokliku

Skutec€nost, zda ndvstévnost webu ¢asem roste nebo naopak klesa, je jeden ze zdsadnich
poznatkd, které mazeme zjistit. Diky témto informacim je mozné zhodnotit, zda se vykonavané

aktivity vyplaci ¢i nikoli. Vyvoj ndvstévnosti je mozné zjistit v nastroji Google Analytics. [8]
Analyza technickych faktorti

Pti analyze technickych faktor( je vétSinou analyzovan zdrojovy kéd webu.
Soubory robots.txt a sitemap.xml

Existence souborl robots.txt a sitemap.xml neni nezbytnou soucasti webu, je ale vhodné, kdyz
tyto soubory vzdrojovém adresafi webu existuji a usmérnuji chovani robota, ktery

pro vyhleddvac nas web prochazi.
Rychlost webu

Pfi analyze technickych faktorl je vhodné také analyzovat dobu nacteni jednotlivych stranek
a obecné rychlost webu, jelikoz rychlost webu miZe mit razantni dopad na umisténi naseho

webu ve vyhledavacich.
Pouzitelnost v mobilnich zafizenich

Vyhleddva¢ Google nové hodnoti web na zdkladé tzv. mobile first indexing, tedy podle
zobrazeni na telefonu a nikoli na pocitaci, je proto nezbytné mit web optimalizovany
pro telefony. Pro zjiSténi pouZitelnosti jednotlivych stranek webu na mobilnich zafizenich lze
pouzit nastroj Google Search Console, ktery rozlisi a zobrazi stranky, které nejsou pouzitelné

na telefonech. [7], [8]
Analyza obsahovych faktort

Obsahové faktory se tykaji obsahu webu, jeho textlim, kvalité obsahu ¢i vizualni reprezentaci.
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Architektura obsahu

Architektura obsahu webu muze ovlivnit chovani uZivateld na webu, ale také navstévnost
z vyhleddvac(l. Dobfe navrzena struktura obsahu na webu je zakladem pro efektivni navigaci

uzivatelQ.
Interni prolinkovani

Interni prolinkovani je ¢aste¢né soucdsti architektury obsahu webu. Rozumi se tim to, jak jsou

mezi sebou jednotlivé stranky webu propojeny a jak jedna stranka odkazuje na druhou.
Citelnost obsahu

Citelnost obsahu je daldi neméné dileZitou slozkou Usp&iného webu ve vyhledavacich.
PFijemnost, s jakou se obsah na naSem webu ¢te, mliZze mit vliv na chovani uZivatele na strance

a rozhodovat o tom, zda se nevrati zpét do SERPu. [7]
Vystup auditu

Vystup SEO auditu by mél obsahovat indetifikovana problémovd mista webu. Na zakladé
indentifikovanych problém( je duleZité navrhnout konkrétni teSeni, které povedou
k optimalizaci stranek. To zahrnuje doporuceni pro technické uUpravy stranek, obsahové
strategie a dalSi opatifeni, kterd webu pomohou zvysit viditelnost a jeho pozici

ve vyhledavacich. [7]

Cely tento proces je klicovy pro posileni online pfitomnosti webu a zajisténi jeho Uspéchu

ve vyhledavacich, coz nakonec vede k vétsi navstévnosti a vice konverzim.

1.3 Klicova slova

Klicova slova jsou slova ¢i dotazy, které uZivatelé nejéastéji zaddvaji do vyhledavacl. Tedy
dotazy, které vyhleddvace pro uZivatele zpracovdvaji a poskytuji jim na né odpovédi [9]. Tato
slova jsou zakladnim pilifem optimalizace webu pro vyhledavace a jejich vyuzZivani je nezbytné

pro vyssi pozice ve vyhledavacich. [9]

U kli¢ovych slov se ¢asto pouziva pojem longtail (dlouhy chvost). Sklada se z hlavnich hledanych
slova jako tfeba: hotel, brigady, prace. Dlouhym ocasem jsou pak slova, na kterd jsou stranky

také vyhledatelné, napriklad: hotel na plazi, brigady od 15 let, prace v praze. [3]
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Analyza klicovych slov

Jednim z procesl pfi pripravé na optimalizaci webu pro vyhledavace je analyza klicovych slov.
Jedna se o proces, pfi kterém se snazime ziskat co nejvice relevantnich a hledanych slov, které

pfi optimalizaci pouZijeme v textech na webu.

Pro analyzu klicovych slov je vhodné vyuZit néktery z marketingovych nastrojd, které nam
s tvorbou analyzy vyznamné pomohou. V prvni fazi sbirdme co nejvice slov, kterd pro nas
mohou byt relevantni a mohli bychom je pfi optimalizaci pouzit. Tato slova je pak vhodné

ukladat do néjakého tabulkového procesoru. Jednd se o tzv. sbér dat.

V dalsi fazi tato slova pak analyzujeme, ovéfujeme jejich hledanost v riznych vyhleddvacich,
jejich konkurencnost, cenu za proklik apod. Poté tabulku s velkym mnozstvim slov musime
vycistit, aby v tabulce zlstala pouze slova, ktera jsou pro nas nejvice relevantni a vhodna. Z této

tabulky pak ziskdme vystup, pomoci kterého poté vyuzivame klicova slova v optimalizaci. [10]

1.4 Mapa webu

Mapa webu neboli sitemap je xml soubor sndzvem sitemap.xml, ktery ukldddame
do kofenového adresare webu. Tento soubor obvykle obsahuje seznam odkaz( na viechny
stranky webu. Dnes je jiZ mozné tento soubor vygenerovat pomoci danych online nastroja, ale

je také mozné si jej vytvorfit manualné. [2]

Soubor sitemap slouzi vyhledavacim, aby se nemusely prohledavat viechny stranky webu pres

navigaci, ale mohou je jednodus$e najit v jednom souboru a zaindexovat je.
Parametry sitemap

V kazdé sitemap jsou uréeny parametry, které poskytuji vyhledavaci informace o strukture
a obsahu stranek webu. Tyto parametry zahrnuji napfriklad frekvenci aktualizaci stranky, nebo
prioritu obsahu, které pomahaji vyhledavacim robotlm Iépe porozumét obsahu stranek

a jejich hierarchii. Parametry sitemap jsou [2]:

e <urlset>— povinny element nejvyssi Urovné,
e <url>— uzavird elementy changefreq, lastmoad, loc a priority,
e <loc>—obsahuje URL dokumentu,

e <lastmod> — ukazuje, kdy byla odkazovana stranka naposled zménéna,
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e <changefreq>—informuje, jak ¢asto je konkrétni stranka ménéna,
e <priority> — urcuje prioritu, s jakou by mél vyhleddvac pripadné indexovat a umistovat

na vyssich pozicich. [2]

1.5 Optimalizace webu

SEO se nejcastéji dotyka dvou oblasti: Prvni je optimalizace samotnych stranek, ktera probiha
pfimo na webu (on-page faktory) a druhd se tykd okoli stranek a faktord mimo webovou

stranku (off-page faktory).

1.5.1 On-page faktory
On-page faktory jsou souborem vlastnosti webu, které spolu s off-page faktory ovliviiuji
umisténi webové stranky ve vyhledavacich. On-page Upravy mame plné pod kontrolou,
protoZe souviseji se vSim, co mulZeme upravit na webovych strankdch. Zasadnim

a nejklicovéjsim on-page faktorem je obsah webové stranky. [11]
Titulek stranky

Titulek stranky neboli title je nejdulezitéjsi z téchto faktor(. V kddu je uzavien ve meta znacce
<title>. Zobrazuje se na karté v prohlizeci a ve vysledku vyhledavani se jedna o tzv. modry
odkaz, tedy to, co je vSERP nejvice vidét. Je podstatny jak z pohledu vyhleddvacl, tak
z pohledu navstévnik(. Titulek by mél obsahovat vhodna klicova slova, ktera zaujmou

vyhledavac a zaroven byt dostatecné , pfitazlivy” pro vyhledavajici uzivatele. [2], [12]
Nadpisy

Nadpisy jsou v kodu uzavreny ve znackach <h1> az <h6>, podle velikosti a urovné nadpisu.
Nadpisy by mély byt strukturované. Hlavni klicova fraze stranky by méla byt obsazena jak

v titulku, tak v nadpisu prvni drovné. [12]
Obrazky

Optimalizace obrazk( je dllezitou slozkou on-page faktord, kterd ovliviiuje napfiklad rychlost
webu, coZz mlzZe byt pro vyhledavace dulezitym faktorem hodnoceni webové stranky. Vice

o optimalizaci obrazku je rozepsano v kapitole 1. 7.
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URL
URL stranky se sklada z vice ¢asti [12], [13]:

e Protokol — na za¢atku URL adresy se nachazi protokol. RozliSujeme dva typy protokolu
ato http, ktery oznacuje, Ze je web nezabezpeceny nebo HTTPS, ktery oznacuje
zabezpeceni webu Sifrovanim.

e Subdoména —ve vétsiné pripadu se jednd o zkratku www.

e Doménové jméno — ndzev domény webu, ktery vétSinou nese ndzev znacky.

e Domeéna nejvyssi urovné — nékdy oznacovana jako koncovka (.cz, .com, atd.).

e Nazev strdnky — posledni ¢asti je ndzev samotné stranky, ktery se nachazi

za lomitkem. [12], [13]
Popisek stranky

Popisek stranky neboli meta description je text, ktery se v SERPu nachazi pod titulkem stranky.
Je jednim z dulezitych faktort pro SEO, i presto, Ze vyhledavace meta popisky nectou a na nasi

pozici tedy nema vliv.

Jedna se vSak spolu s titulkem stranky o prvni text, ktery uZivatel ve vyhledavaci u naseho webu
uvidi. Musi tedy zaujmout, aby nas web uZivatel rozklikl. Meta popisek ma velky vliv na miru
prokliku (CTR) nasich strdnek a mira ndvstévnosti je faktorem, ktery pozici ve vyhleddvaci

ovliviuje. [14]

1.5.2 Off-page faktory

Off-page faktory jsou vSe, co souvisi s nasimi strankami, a pfitom se nenachdzi na nasich
strankach. Jedna se typicky o vSechny mozné internetové zminky o nasich strankach, odkazy

ze socidlnich siti apod. [3]
Socialni sité

Aktivita na socialnich sitich nam muze nepfimo pomoci s pozici ve vyhledavacich tim, Ze se
0 nas bude mluvit, protoze kdyz se o nas mluvi na socidlnich sitich, mluvi se o nds i jinde, a tim

vznikaji zpétné odkazy na nas web. [15]

Vztah socialnich siti k SEO je vice rozebran v kapitole 1. 10.
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Obsahovy marketing

Content marketing je dalsi z off-page SEO taktik. Publikovani zajimavého a hodnotného obsahu

mUze byt efektivni zplsob, jak ziskat zpétné odkazy a pozornost. [16]
Link building

Link building neboli budovani zpétnych odkazl je jedna ze SEO taktik, které vyuzivaji off-page
faktor(. Jednd se o proces, pfi kterém ziskdvame zpétné odkazy vedouci z jinych webU na ten

nas.
Pasivni linkbuilding

Metoda linkbuildingu, kdy tvofime obsah, ktery zpétné odkazy generuje sam. Jedna se
predevsim o tvorbu zajimavého obsahu, ktery pfizpisobujeme tak, aby na néj lidé chtéli sami

na svych webech odkazovat.
Aktivni linkbuilding

Pfi aktivni linkbuildingu se snazime ziskat zpétné odkazy aktivné, tedy napfiklad oslovenim

majitel( webl a presvédcéenim, aby nas odkaz na jejich web pridali.
Neptimy linkbuilding

Jednd se o odkazovani z nasi webové stranky na jiné weby, které na nas web teprve odkazuiji.
Z pohledu vyhledavace se dany web odkazem posili a ¢ast tohoto posileni dopadne i na nas
web. Neptimy odkaz ma vSak mnohem nizsi hodnotu nez klasicky odkaz a tento zplsob neni

tedy pfilis efektivni.
Interni linkbuilding

Proces propojovani stranek na nasem webu pomoci odkazl. Timto zplsobem vytvatime sit
propojeni mezi jednotlivymi strdnkami, coz ma za cil zlepSit uzivatelskou navigaci a posilit

autoritu webu z hlediska vyhledavacu. [15], [17], [18]

1. 6 Technické SEO

Cilem technické optimalizace pro vyhledavace je zajistit, aby vyhledavace dokazaly nase

stranky precist a byly schopné najit vSechny dllezité stranky naseho webu. [3]
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Mezi nejdulezitéjsi faktory technického SEO patfi [19]:

e architektura webu,

e sitemap,

e robots.txt a meta robots,
e SSL certifikat,

e rychlost webu,

e kanonizace a duplicitni obsah.

1.6.1 Casti vyhledavace

Kazdy vyhleddvac se sklada ze 3 ¢asti [3]:

e Crawler — prochazi internet a shromazduje URL adresy k jednotlivym doménam.
e Indexer — rozhoduje o tom, zda by nalezena adresa méla byt v indexu vyhledavace
nebo ne.
e Hodnoceni relevance — hodnoti, zda je dana stranka relevantni k vyhledavané frazi
Ci nikoliv.
Fungovani vyhledavacl je tedy postaveno na tfech zékladnich principech.

Crawling

Prochazeni webu robotem, ktery pomoci odkazl prochazi a objevuje nové stranky. Crawling

muzZeme ovlivnit a ulehcit nékolika faktory [19]:

e souborem robots.txt,
e spravnou architekturou webu,
e vytvorenim XML sitemap,

e internim prolinkovanim.
Rendering

Vykreslovani webu robotem. Jedna se o proces, pfi kterém crawler nacita a vykresli nas web
véetné JavaScriptu prvku. Ve vétsiné pripadl vsak vyhledavace nepfistupuji k renderingu a je

proto potfebné dileZity obsah webu zobrazovat v HTML bez JavaScriptu. [19]
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Indexace

Proces, pfi kterém vyhledavac ukladd prochdzenou stranku do své databaze. Dochazi k nému
po splnéni Crawlingu a Renderingu v pfipadé, Ze byla vyhleddvaci stranka Uspésné
vyrenderovdna a robot vyhodnotil, Ze obsah na dané strance je hodnotny a je vhodné, stranku

zaradit do indexu. [19]

1. 6.2 Technické SEO ve zdrojovém kédu

Architektura webu

Architektura webu fika, jak jsou jednotlivé vstupni stranky webu hierarchicky zorganizované.
Spravna architektura webu docili toho, Ze se crawler dostane na kazdou stranku, kterou

chceme, aby zaindexoval. [19]
Robots.txt a Meta robots

Robots.txt je textovy soubor v kofenovém adresari naseho webu, ktery vyhledavaclm rika,
které stranky smi prochdzet a které ne. Obsahuje také odkaz na sitemap.xml. VyuZiva se
zejména ke skryti nékterych stranek, které nechceme, aby byly verejné vidét ve vyhledavaci.

[20]

Indexovani stranky je mozné také zakazat pomoci umisténi meta tagu s atributem

name="robots” do hlavi¢ky dané stranky a nastavenim hodnot v atributu content.
Meta tag, pomoci kterého zamezime indexaci urcité webové stranky pak vypada takto:
<meta name="robots" content="noindex,follow">

SSL certifikat

Certifikat SSL predstavuje datovy soubor, ktery je umistén na webovém serveru a umoznuje
Sifrovani komunikace na daném webu. Diky certifikatim SSL je zabezpeceno spojeni a veskera
data prenasena mezi servery a prohlizeéi jsou Sifrovana, coZ zajistuje ochranu citlivych
informaci. Z hlediska optimalizace pro vyhledavace (SEQ) pfindseji SSL certifikaty
dlvéryhodnost navstévniklm a vyhledavacim, které povazuji webové stranky s timto
certifikdtem za bezpecné a divéryhodné. Vzhledem k tomu, Ze Google preferuje posilani

uZivatell na zabezpecdené weby, dava prednost strankam s SSL certifikatem. [21]
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Rychlost webu

Rychlost webu je velmi dulezita ¢ast optimalizace, nejen vsak pro vyhleddvace, ale v prvni fadé
pro uzivatele. Pokud jsou stranky webu pomalé a dlouho se nacitaji, uzivatele to mlze prestat
bavit a muizZe se rozhodnout stranku opustit a vratit se zpét do SERP, coz je pro vyhleddvace

velmi negativni signal — jedna se o tzv. Dwell time. [3]

Dwell time je doba, ktera uplyne mezi proklikem na stranku z vysledk( vyhleddvani a navratem

do vysledk( vyhledavani.
Kanonizace a duplicitni obsah

Kanonizace je v kontextu SEO oznaceni jedné URL za duplicitni a jiné URL za origindlni. Hlavni
a neduplicitni URL se pak nazyva jako kanonicka. Duplicitni obsah, tedy kdyzZ se na vice rGznych
URL adresach nenachazi unikdtni obsah, mohou tvofit technické problémy webu. Bez
spravného osetreni duplicit mlze dojit k tomu, Ze si vyhledavace vyberou jednu stranku jako
hlavni, nakterou bude zvyhleddvace odkazovat, kterd ale mlze byt zastarald

a neaktualni. [19], [22], [23]

1.7 Obrazkové SEO

Obrazkové SEO je vdne$ni dobé na vzestupu. Lidé dnes vyuZivaji Casto vyhledavace
k vyhledavani obrazkd, a proto je dulezité u svého webu nezapomenout na obrazkové
vyhledavani. Google nam nabizi ve svych nastrojich pro méreni navstévnosti filtraci
navstévnikl, ktefi na nas web pfrisli pres obrazek. Google tedy vénuje obrazkovému hledani
velkou pozornost a nemélo by se na néj zapominat, proto i obrazkovému vyhledavani vénuji

kratkou kapitolu. [3]
Vyznam a relevance obrazkového SEO

Obrazkové SEO nemusi davat smysl u kazdé webové stranky, dalezité je predevsim u e-shop
s oble¢enim, ndbytkem, webU s recepty a u jinych webovych stranek, kde je dilezity vzhled

a design a jejich zboZi se vybira o¢ima. [3]
Format, ALT a okoli obrazku
Vhodné formaty obrazkd se u kazdého typu obrazku lisi [3]:

e pro fotografie je vhodny format jpeg/jpg nebo webp.
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e proilustrace a loga je vhodny format png,

e pro loga a ikony je vhodny vektorovy format svg.

Atribut ALT u elementu img znaci alternativni popisek obrazku. O jehoZ definovani se v HTML

g

stard parametr alt= Tento popisek by mél obsahovat detailni popis toho, co obrazek
zachycuje. Existuji vsak i pripady, kdy parametr alt nemusi byt definovan, napfiklad pokud je
obrazek pouze dekoracni a nenese Zadnou informaci pro uZivatele. U obrazku miZeme zadat

také parametr title="“, ktery se uzivatellim zobrazi po najeti kurzorem mysi na obrazek. [24]

V pfipadé, Ze alternativni popisek u obrazku neni vyplnén, je Sance, Ze Google dobre pochopi
souvislost obrazku s okolnim textem a bude ho ve vysledcich vyhleddvani zobrazovat, nicméné

vzdy je lepsi mit alt vyplnény a nespoléhat na nahodu. [3]
Pojmenovani obrazktl, komprese a sitemap

Obrazek by se mél jmenovat tak, aby odrazel to, co se na obrazku nachazi. Neni tedy vhodné

mit obrazky pojmenované jako smés Cisel a nahodnych znak.

Pri obrazkové optimalizaci je dullezitd komprese obrazk(, tedy Uprava datové velikosti
pfi zachovani akceptovatelné kvality. Kompresi mlzeme usetfit vyhleddvaclim data pfi
ukladani na server, za coz se nam odmeéni. Diky kompresovanym obrazkdm mulzeme také docilit

rychlejsiho nacitani webové stranky. [3]

Dalsim zplsobem, jak zlepsit obrazkové vyhledavani je sitemapa obrazkd. Diky ni mizZeme
sledovat indexaci obrazk( primo v Google Search Console, pokud si do ni sitemapu s obrazky

nahrajeme. [3]
1.8 Nastroje SEO
Google Analytics

Google Analytics je ndstroj od spolecnosti Google, ktery ndm umoziuje sledovat statisticka
data nasi webové stranky jako je navstévnost, pocet unikatnich uZivatell, chovani uzivateld,
kanaly navstévnosti a dalsi. Tento nastroj dokaze monitorovat navstévnost diky nasazenému

meéricimu kodu, ktery je nutné implementovat do zdrojového kédu nasi stranky.

Webové stranky, které maji aktivni Google Analytics nejsou dle Googlu nijak zvyhodnéné

ve vysledcich vyhleddvani, presto je vhodné mit tuto sluzbu aktivni z divodu lepsSimu
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porozuméni navstévnikim, sledovanim jejich mnozstvi nebo toho, jak se na webu chovaji. Tato

data pak mohou byt uZite¢nda nejen pti optimalizaci webové stranky. [3], [25]
Google Search Console

Dalsim nastrojem od spole¢nosti Google je bezplatna sluzba Google Search Console, ktera ndm

umoziuje sledovat a spravovat pritomnost webu ve vysledcich vyhledavani Google.

GSC nam poml(Ze pochopit, jak nas web vidi Google a umozni ndm to zlepsit. Pfestoze
pouzivani tohoto nastroje nijak nesouvisi s lepsimi pozicemi ve vysledcich vyhledavani, je
mozné diky nému identifikovat problémy s webovou strankou, které brani strdnkdm webu
v zobrazovani ve vyhledavaci Google, nebo Ize pomoci néj monitorovat pozice v organickém

vyhledavani. [3], [26]
Search Console umoznuje [26]:

e ovéfit, zda vyhledavac dokaze nasSe stranky najit a prochazet,

e opravit problémy s indexovanim i zazadat o opétovné indexovani nového obsahu,

e zobrazovat data o ndvstévnosti webu z vyhledavace,

e pro které vyhleddvaci dotazy se web zobrazuje ve vysledcich vyhledavani, jak ¢asto se
z nich uzivatelé na web proklikavaji,

e zobrazit weby, které na web odkazuji,

e zobrazit jiné problémy, které se vyhleddvaci nemusi libit, jako napfiklad nepfitomnost

SSL certifikatu nebo nepouzitelnost webu na mobilnich zafizenich.
Seznam Webmaster

Alternativou k Google Search Console je Seznam Webmaster pro vyhleddvac Seznam.cz. Tento

ndstroj vsak nenabizi Zaddnou zvldst uzite¢nou funkiconalitu. [3]
Nastroj Seznam Webmaster umoZziuje zobrazit [27]:

o kolik strdnek navstivil robot vyhledavaée Seznam,
e kolik z nich ulozil do vyhledavaciho indexu,
e pocet stranek s presmérovanim,

e stranky, které obsahuji chybu a nemohou byt indexovany.
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Marketing Miner

Cesky placeny nastroj pro automatizované ziskdvani marketingovych dat z oblasti SEO, PPC

reklam, linkbuildingu a dalSich. [28]

Funkce Marketing Mineru [28]:

1.9

Analyza klicovych slov — nastroj umoziiuje vyhledavani klicovych slov souvisejici
se zadanym slovem, diky nastroji lze zjistit také jejich hledanost, konkurenénost apod.
Analyza konkurence — diky nastroji Ize zjistovat organickou navstévnost z Google i
ze Seznamu konkurenénich webd.

Content gap analyza — identifikace obsahu, diky které konkurence ziskava organickou
navstévnost, ale na naSem webu chybi.

Kanibalizace klicovych slov — situace, kdy si dvé a vice strdnek konkuruji na dany
vyhleddvaci dotaz se shodnym zamérem hledani. [29]

Kontrola indexace — Ize také zjistit, které stranky vyhledavace neindexuji véetné jejich

davodu.

Vyhodnocovani v SEO

Abychom méli pfedstavu o tom, zda je nase optimalizacni strategie Uc¢inna a efektivni, je nutné

méfit a vyhodnocovat jeji vysledky. K tomu slouZi rGzné ukazatele.

Méreni konverzi a navstévnosti

U méreni konverzi a navstévnosti jsou sledovany ukazatele:

Navstévnost z vyhledavacli — Navstévnost z organickych vysledkd vyhledavani, tedy
kolik lidi na nas web pfisSlo pfimo z vyhledavace, mlzZeme zjistit v nastroji Google
Analytics.

Délka navstévnosti, pocet zhlédnutych stranek a mira opusténi — Tri metriky, které
jsou ukazatelem kvality navstévnosti, ktera z vyhledavaci pfichazi. Pomoci nastroje
Google Analytics mGzeme zjistit napfiklad primérnou dobu stravenou navstévniky nasi
stranky, pocet stranek, které si prichozi uzivatel zobrazil nebo miru opusténi, coz je
situace, kdy uzivatel navstivi nasSi stranku, ale bez prechodu na dalsi podstranku

nas web opusti.
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e Navstévnost ze zpétnych odkazl — V pfipadé, Zze se v rdmci SEO snazime o tvorbu
zpétnych odkazl, je vhodné méfit i ndvstévnost, kterd diky témto odkazim vznikla
a sledovat, jaké zpétné odkazy se nam vyplaci.

e Meéreni konverzi — Konverze jsou akce, které chceme, aby uZivatelé stranky provedli,
jako napftiklad objednani zboZi na e-shopu. Pro méreni konverzi je vhodny nastroj

Google Analytics, diky kterému muizeme tyto cile sledovat. [30], [31]
Méreni pozic ve vysledcich vyhledavani

PFi vyhodnocovani SEO je také vhodné sledovat pozice nasich stranek ve vyhledavaci na urcita
klicova slova. S tim ndm m(iZe pomoct nastroj Google Search Console, ktery v ptipadé jeho

implementace na webu, tyto metriky o nasem webu uklada. [30], [31]
Pocet zpétnych odkazi

Vice zpétnych odkazli vedouci na nas web je vSeobecné dobrym znakem, ktery hraje dilezity
vliv na nasSe pozice v SERPu. Pocet zpétnych odkaz(l je mozné sledovat pomoci nastroje Google

Search Console.

Vyhodnocovani a méreni SEO neni pouze o sledovani Cisel a metrik, ale je také dilezité
porozumét tomu, co nam tyto udaje fikaji a odhalit diky nim slabé a silné stranky naseho webu

a optimalizovat svou SEO strategii tak, aby byla co nejvice efektivni. [30], [31]

1. 10 SEO a socidlni sité

Zapojeni socialnich siti do optimalizace webu pro vyhledavace je v dnesni ,,dobé socidlnich siti“
nezbytné. Socialni sité mohou znacné ovlivnit umisténi webové stranky ve vysledcich

vyhleddvani, zatimco zaroven budeme pomoci téchto medii budovat nasi znacku.
Vliv socialnich siti na SEO

Prestoze si Google své hodnotici algoritmy stfezi a nelze tedy s jistotou fict, jaky realny vliv maji
socialni sité na umisténi ve vyhledavacich, existuje nékolik prizkumu, které ukazali to, Ze vliv

socialnich siti na SEO muze byt znatelny. [32]
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ZvysSena navstévnost

Aktivita na socialnich sitich a sdilenim odkazd na nas web zvySujeme ndvstévnost webové
stranky a vyssi navstévnost webu ¢asto vede k lepSimu umisténi ve vyhledavacich.

Zpétné odkazy

Socidlni sité ndm také mohou pomoci se ziskavanim zpétnych odkaz(i, coZ je jeden
z nejdllezitéjSich faktori v Google algoritmu. Google algoritmus, alespon dle Googlu, sice
zpétné odkazy, které se nachdzi na socidlnich sitich, do svého portfolia nezapocitava, ale kdyz
sdilime vlastni a origindlni obsah na socidlni sité, zvySuje se $ance, Ze na nas web zacnou jiné

weby odkazovat.
Budovani brandu

Pfitomnosti na socialnich sitich mGZeme budovat svoji znacku a dostdvat se do podvédomi lidi,
ktefi si na$s web zapamatuji a zpétné vyhledaji ve vyhleddvaci, coz nam muze pomoci s lepsi
pozici v SERPU.
Socialni signaly

Socidlni signaly je termin, pouZzivajici se k popisu toho, jak je webova strdnka vnimana
vyhleddvacdi na zakladé zpétnych odkazl ze socialnich siti, napfiklad sdilenim webové stranky

na Facebooku.

Podle Googlu socialni signaly neovliviiuji pozici webu ve vyhledavadi, ale existuji studie, které
toto tvrzeni vyvraci. Napfiklad dle studie od webové sluzby Hootsuite maji webové stranky
s vice odkazy na socialnich sitich tendenci umistovat se na vyssich prickach ve vyhledavacich

nez jiné weby. [32], [33]

Vyuziti socialnich siti k SEO

Mit pouze profily na socidlnich sitich vSak nestaci, je nutné je neustale vyuzivat a aktivné tvofrit
obsah, ktery muze zlepSovat SEO webové stranky.

Tvorba kvalitniho obsahu

Nejucinnéjsi cestou k dosazeni toho, aby lidé sdileli ndS obsah, je jeho kvalitni a originalni

tvorba. Docilit toho, aby nds obsah byl sdilen a sledovan je v dnesSni dobé neomezeného

29



kontentu narocné, je proto nutné byt originalni a dostate¢né zajimavi na to, aby lidé obsah

aktivné sdileli mezi ostatni. [32]
Propagace naseho obsahu

Po vytvoreni kvalitniho obsahu je dllezité ho sdilet, aby se dostal mezi co nejvice lidi. Kdyz
obsah bude zverejnén jen na webovych strankach a nebude nikde sdilen, bude tam jen sedét
bez Zadné vétsi navstévnosti. Socidlni sité vSak umoznuji pfistup k vétsSimu publiku, nez jaké by
bylo pouze na webu. V konecném dusledku plati, Ze ¢im vétsi ndvstévnost obsahu na nasem
webu, tim vice pozitivnich signal pro vyhleddva¢ a vétsi pfinos pro hodnoceni webu
ve vyhledavani. Ackoliv je tento dopad na hodnoceni webu nepfimy, funguje a pomaha. Pfi
propagaci je mozné taky vyuZit placenou propagaci, abychom oslovili vétsi mnozstvi uzivateld.

[34]

Socidlni sité mohou byt tedy dobrym pomocnikem pfi tvorbé SEO strategie. Tvorbou kvalitniho
obsahu a propagaci naseho webu mlzeme velmi pravdépodobné zvySovat a zlepSovat nase

pozice ve vyhledavacich, avSak vétSinou ne pfimou cestou. [32]

1. 11 SEO a uméla inteligence

Uméla inteligence je v rdmci SEO uz nékolik let implementovana ve vyhledavacich algoritmech
rGznych vyhleddvacli. V této kapitole bude rozebran pfinos Al pro optimalizaci webu

pro vyhleddvace a jak mlzZe byt v optimalizaci pro vyhledavace napomocna.
Tvorba optimalizovaného obsahu

Tvorba nového obsahu je zakladni dulezZitou sloZzkou optimalizace pro vyhledavace. Jazykové
modely umélé inteligence dokdZou generovat celé ¢lanky pomoci jednoduchych vstup(.
Pomoci umélé inteligence mlzZeme zndsobit svou produktivitu, ale spoléhat na ni nemuizeme,
nastroje pro tvorbu obsahu maji pred sebou jesté dlouhou cestu, nez budou schopni

konkurovat lidskym autorim obsahu. [35]
Al analyza klicovych slov

Existuje mnoho nastrojl vyuzivajici umélou inteligenci, které ndm mohou pomoci s analyzou

velkého mnozstvi klicovych slov.

Mezi béZné funkce téchto nastroju patii [35]:

30



Hledanost frazi v redlném case — hledanost, ceny za proklik (CPC) nebo konkurenénost
klicovych slov.

Souvisejici klicova slova — ndvrh slov, které maji souvislost s nasim analyzovanym
slovem.

Automatické dopliovani — dalsi navrhy souvisejici s primarnim klicovym slovem, které

pomahaji najit dalsi relevantni podtémata.

Al nastroje pro SEO

Nastroje, vyuZzivajici umélou inteligenci mohou v dnesni dobé generovat celé véty, odstavce

nebo dokonce celé ¢lanky pomoci jednoduchych vstupl. S témito nastroji je mozné zndasobit

produktivitu a zjednodusit si praci. [35]

ChatGPT

Chatbot od spole¢nosti OpenAl, ktery vyuzivd umélou inteligenci. Jeho zakladni verze

je dostupnd zdarma a je vyuzitelna v mnoha oblastech SEO. Hlavni moznosti vyuziti v SEO jsou

[36], [37]:

Klicova slova — chatbot muzZe generovat klicova slova souvisejici se zadanym primarnim
klicovym slovem a dokdze tak usnadnit hledani a vymysleni vhodnych slov
pro optimalizaci.

Vytvareni kvalitniho obsahu — prestoze neplacend verze toho jazykového modelu
postrada povédomi o udalostech po roce 2021, muizZe byt i tak ndpomocen
pfi strukturovani ¢lankd nebo optimalizaci textu.

Optimalizace meta tagl a popisi — ChatGPT je moiné také vyuZit k optimalizaci
a vytvoreni plsobivych a atraktivnich meta popiskd a titulk(i, které mohou zlepsit

proklikovost z vyhledavacu.

ChatGPT ale neni dokonaly, v ptipadé, Ze néjakou odpovéd nevi, tak ji za kazdou cenu vymysli,

poddva obcas nejasné odpovédi a jeho texty obsahuji stylistické a gramatické chyby.

Surfer

Data-driven ndstroj, ktery umozZnuje zlepSovat a navrhovat SEO strategie na zakladé

méritelnych dat. Mezi jeho hlavni funkce patfi [38]:
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SERP Analyzer — nastroj Surfer dokaze zanalyzovat vysledky vyhledavani na zakladé
zadané klicové fraze a zhodnotit, jak si vedou ostatni weby v porovnani s nasim webem.
Keyword research — pomoci tohoto nastroje je mozné taky vyhledavat klicova slova
souvisejici se zadanym kli¢ovym slovem véetné objemu vyhledavani a ostatnich metrik.
Content editor — funkce nastroje Surfer, kterd umoZniuje optimalizovat obsah a texty
na webu, tak, aby obsahovali duleZita klicova slova a fraze, které v obsahu chybi.

Surfer Al — nastroj pro generovani optimalizovanych ¢lankd pomoci umélé inteligence.
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2 Formulace problému

Optimalizace pro vyhledavace bude realizovdna na webovém portalu Brigadovnik.cz. Jedna se
o webovy inzertni portal slouzici jako vyhledavac¢ brigdd. Firmy zde inzeruji své brigady

a uZivatelé mohou na brigddy reagovat.

JelikoZz jde o novy webovy portal, objevuje se ve vysledcich vyhledavaci na velmi nizkych
pozicich nebo se po zadani dotazu ve vysledcich vibec nezobrazi. Hlavnim cilem je tedy zlepsit
pozici portalu ve vyhledavacich, docilit vysoké miry prokliku (CTR) a zvysit pocet indexovanych

stranek.
Pro dosazeni danych cilt bude potreba:

e analyzovat soucasny stav webu,
e navrhnout optimalizacni strategii,
e aplikovat optimalizacni strategii,

e analyzovat a zhodnotit Uspésnost.
Postup prace a pouzité nastroje

Pfi optimalizaci webové stranky budou nejdfive analyzovény technické faktory webu, prevaziné
struktura HTML kédu webu. Dale v rdmci analyzy webu bude také za pomoci nastrojli Google
Analytics a Google Search Console analyzovana celkova navstévnost webu, kandly navstévnosti
a pocet indexovanych stranek, aby bylo moiné lépe porozumét soucasné situaci v oblasti
navstévnosti a indexace. Bude provedena analyza konkurence, kterd poslouZi kinspiraci

a identifikaci nedostatkd optimalizovaného webu oproti konkurenci.

Dulezitou ¢ast optimalizace zaujme analyza klicovych slov, pomoci které budou identifikovana
vhodnad slova k implementaci na webovou stranku, coz bude dalSim krokem v optimalizaci
webu. Vramci optimalizace bude také optimalizovano prolinkovani jednotlivych webovy
stranek mezi sebou a optimalizovany ostatni dulezité faktory, které by mély webovou stranku

posunout na vyssi pozice ve vysledcich vyhledavani.

Na zavér bude provedeno vyhodnoceni optimalizaéni strategie a bude zjistovana uspésnost

provedenych Uprav pfi optimalizaci webu.
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3 Navrh a implementace SEO strategie

V ramci této kapitoly bakalarské prace bude provedena analyza webového portédlu
Brigadovnik.cz z hlediska jeho optimalizace pro vyhledavace. Ddle budou navrzeny Upravy
a strategie optimalizace webové stranky pro vyhleddvace, které budou zaméreny na zlepseni
viditelnosti a efektivity strdnek ve vysledcich vyhledavani a implementovdny na webovou
stranku. Nakonec bude proveden SEO reporting a vyhodnoceni provedenych Uprav, aby bylo

mozné zhodnotit dosazené vysledky a ptipadné identifikovat dalsi oblasti pro optimalizaci.

3.1 Analyza soucasného stavu

Pfed optimalizaci webové stranky byla provedena analyza soucasného stavu SEO, kterd ma
za cil poskytnout data, kterd budou slouzit jako zakladni rdmec pro ndvrh optimalizacni

strategie.
Analyza kodu webu

Pro zacatek analyzy soucasného stavu optimalizace pro vyhledavace byl analyzovdn kdéd

webové stranky véetné textl nachazejicich se na webu.
Pfi této analyze bylo objeveno nékolik zasadnich chyb:

o Meta popisky stranek jsou pfilis kratké a opakuje se stejny popis, ktery ma momentalné
délku 56 znakd, idealni délka popisu je mezi 100 az 300 znaky véetné mezer.

e Klicova slova, kterd se nachazi v textech webu jsou nerelevantni, nejpocetnéjsi slovo
je kraj, které pro nas neni z hlediska SEO viibec uzitecné.

e Web obsahuje nedostatecné mnozstvi textového obsahu, celkova velikost HTML kédu
je 164 444 bajtli, zatimco velikost textového obsahu je pouze 1751 bajtQ, podil textu
a HTML kddu je tedy 1,06 %, idealni pomér je vSak mezi 20-70 %.

e Interni prolinkovani — na webu nejsou jednotlivé stranky mezi sebou vhodné

e Alternativni popisy obrazk — u obrazk(, které se importuji z databaze, chybi
alternativni popisky.

e Titulky stranek jsou nevhodné zvolené, nereprezentuji vhodné dané stranky

a neobsahuji hledana kli¢ova slova.
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e Rychlost webu je nedostateénd, jednotlivé stranky webu se dlouho nacitaji, pfedevsim

stranky, které obsahuji obrazky.
Google Analytics

Implementace ndstroje Google Analytics, ktera byla provedena jiz pfed samotnym spusténim
webového portdlu, umoznuje sledovat vyvoj ndvstévnosti nejen z webovych vyhledavacu

a poskytne dulezité informace o navstévnicich portalu.

Ze sluzby Google Analytics byly ziskany potfebné informace o kanalech navstévnosti a poctu
navstévnikl webu od spusténi webu viz Obrazek 5, tyto informace a data vramci
vyhodnocovani optimalizace webu pro vyhleddvace poslouzi k porovnani vysledki

a efektivnosti provedenych Uprav.

V prvni ¢asti jsou k dispozici data o poctu unikatnich uZivatel(, pocCtu navstév, které jsou poté
vyfiltrovdna v sloupci ,Relace se zapojenim” tedy navstévy, které obsahovaly konverzni
udalost nebo trvaly déle nez 10 sekund. V poslednim sloupci je zobrazena priimérnd doba

zapojeni uzivatele.

Relace - vychoz..skupina kanald ~ <+ UZivatelé < Navstévy Relace se Primérna
zapojenim doba

zapojeni na

relaci

421 725 528 1min37s

100 % z celku 100 % z celku 100 % z celku Pram. 0 %

1 Direct 235 374 244 Tmini5s
2 Organic Social 165 193 172 Tmind8s
3 Organic Search 15 100 77 2min06s
4 Referral 2 46 34 2min 53 s
5  Unassigned 18 23 0 0Omin28s

Obrazek 5 - Kandly ndvstéevnosti 1. ¢dst k 7. 10. 2023

Zdroj: [39]

Na prvnim misté z kanal( navstévnosti je Direct, tedy pfima navstévnost zadanim URL adresy
nebo kliknutim na odkaz, timto zptisobem k dnesnimu dni ptislo na web celkem 374 ndavstév
od 235 uZivatelll. Druhym kanalem navstévnosti je podle poctu navstév Organic Social, coz
jsou neplacené pfistupy na web ze socidlnich siti. Tfetim kanalem navstévnosti je pro nas

nejdulezitéjsSi Organic Search — navstévnost z vyhleddvacli, tento kandl vyuZilo pouze
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15 uZivatell. Referral, tedy pfichody na web prostfednictvim neplacenych odkazl z jinych
webU vyuZili pouze 2 uZivatelé. Unassigned — navstévy, které Google Analytics nedokazou

zaradit ani do jednoho z kandld, vyuzilo celkem 18 uzivatel(.

Relace — vychoz...skupina kandll ~ 4+ Relace se Udalosti na Mira Pocet udalosti
zapojenim relaci zapojeni Vechny uddlosti ~
na uzivatele

1,25 18,95 72,83 % 13736

Prim. 0 % Pram. 0 % Pram. 0 % 100 % z celku

1 Direct 1,04 12,42 65,24 % 4645
2  Organic Social 1,04 29,35 89,12 % 5665
3 Organic Search 513 23,58 7% 2358
4 Referral 17,00 21,22 73,91 % 976
5  Unassigned 0,00 4,00 0% 92

Obrazek 6 - Kandly ndvstevnosti 2. ¢dst k 7. 10. 2023
Zdroj: [39]

7 v

V druhé ¢asti dat z kanal(l navstévnosti Ize zjistit prGmérny pocet relaci na jednoho uzivatele

nebo pocet udalosti, které na webu ptichozi uzivatelé vykonali viz Obrazek 6.
Google Search Console

Nastroj Google Search Console poskytnul uzite¢na data o poctu indexovanych stranek nebo

poctu kliknuti na nas web z vysledkd vyhledavani viz Obrazek 7.

v podet 26

14 78 M 17.9% 14,4

®

A A nan n N

Obrdzek 7 - Google Search Console data k 7. 10. 2023

Zdroj: [39]
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Podle informaci ze sluzby Google Search Console ma web pouze 7 indexovanych stranek, coz
je mnohem méné, nei je pocet skute¢nych stranek webu. Vcetné viech inzerovanych brigad
avsech stranek ma webova stranka momentalné asi 150 stranek, které bychom chtéli

indexovat.

Tuto skuteCnost je mozné ovéfit pomoci vyhledani vyrazu site:brigadovnik.cz, ktery

ve vyhledavaci Google zobrazi vSechny indexované stranky webu.
Externi linkbuilding

Bylo také zjisténo, Zze na webovy portal neodkazuji Zadné jiné externi webové stranky, coz mize

mit nékolik z toho plynoucich disledkd.

Externi odkazy jsou povaZovany za dlezity signal pro vyhledavace, ktery pomaha urcovat
relevanci a kvalitu obsahu na dané webové strance, absence téchto odkazl maze znamenat

nizsi viditelnost ve vyhledavacich a nizsi pozici.

Druhym dusledkem je nizsi organicky dosah. Kvalitni externi odkazy mohou generovat

navstévnost z jinych zdrojli, coz m(ize zlepsit celkovou Uroven ndvstévnosti webu.

Je tfeba provést analyzu konkurenéniho prostiedi a strategii ziskavani externich odkazl. To
muze zahrnovat napftiklad budovani vztah( s relevantnimi webovymi strankami nebo vytvareni

kvalitniho obsahu, ktery bude atraktivni pro ostatni weby.

3.2 SEO analyza konkurence

Analyza konkurence predstavuje klicovy prvek v ramci optimalizace pro vyhledavace, ktery
nelze opomenout. Cilem této studie bylo identifikovat konkurenéni subjekty, analyzovat jejich
navstévnost z vyhledavacd a jejich pozice. Vysledky této analyzy nasledné slouzily jako
inspirace pfi navrhovani strategie optimalizace a také k porovnani optimalizovaného
webového portalu s konkurenénimi a zabéhnutymi weby ve stejném oboru. V rdmci analyzy
konkurence byl vyuZit nastroj Marketing Miner, diky kterému bylo mozné ziskat podkladova

data.
Fajn-brigady.cz

V podstaté jedinym primym konkurentem portalu je webovy portal fajn-brigady.cz, ktery slouzi

jako inzertni prostor pro inzerci brigdd. Nabizi prvni inzerdt zdarma, ostatni inzerdaty jsou jiz
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zpoplatnéné. Jeho cilovy uzivatelé jsou studenti a mladi lidé. Portal je mirné nepfehledny. Ma

silnou uZivatelskou zakladnu v rdmci inzerujicich firem i uzivatel, kteti brigady hledaji.
Analyzované metriky:

e Odhadovana mésicni navstévnost: 73 416

e Pocet klicovych slov: 18 900

e Nejlepsi organickd klicova slova: fajn brigady, brigddy brno, brigddy olomouc, brigdda
praha, brigada

e PrUmérnd pozice: 1
Jobs.cz

Webovy portdl jobs.cz slouzici primdarné k inzerci pracovnich nabidek na hlavni pracovni pomér.

Nabizi zpoplatnénou inzerci a inzerci brigad za zvyhodnénou cenu.
Analyzované metriky:

e Odhadovana mési¢ni navstévnost: 303 334
e Pocet klicovych slov: 71 349
o Nejlepsi organicka klicova slova: brigady, jobs, nabidka prace, prace brno

e PrUmérnd pozice: 1
Prace.cz

Inzertni portal zaméreny primarné na pracovni nabidky na hlavni pracovni pomér. Inzerce je

na portalu zpoplatnéna.
Analyzované metriky:

e Odhadovana mésiéni navstévnost: 327 685
e Pocet klicovych slov: 33 422
e Nejlepsi organicka klicova slova: préce, praci, nabidka prace, brigada praha

e PrUmérnd pozice: 1
JenPrace.cz
Inzertni portal pro inzerci pracovnich nabidek a brigad. Inzerce je zpoplatnéna.

Analyzované metriky:
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e Odhadovana mési¢ni navstévnost: 93 448

e Pocet klicovych slov: 28 459

e Nejlepsi organickd klicova slova: brigddy brno, brigddy praha, jenprace, prace olomouc,
prace praha

e Primérna pozice: 1

3.3 Analyza kli¢ovych slov

Dalsim krokem optimalizace webu pro vyhledavace byla analyza klicovych slov, kterd budou
pouzita do textll na webu. JelikoZ se jedna o novou webovou stranku, cilova klicova slova by
méla byt s nizsi hledanosti, ale za to méné konkurencni, protoze nejsme schopni na zacatku
konkurovat zabéhnutym a vice zndmym webU0m na vysoce konkurenéni klicova slova s vysokou

hledanosti.

Pfi analyze klicovych slov bylo pracovano s nastroji Marketing Miner, Google Analytics, Google

Search Console a Sklik.
Sbér dat

Prvnim krokem analyzy kli¢ovych slov byl sbér surovych dat, tedy vSech klicovych slov, ktera
jsou relevantni pro nas web. Tato data byla ziskdna z ndstroji Google Search Console, ktery
poskytnul data o slovech, na které jiz jsme dohledatelni a s nastrojem Marketing Miner, ktery
poskytnul naopak vSeobecna kli¢ova, které lidé hledaji. Do vyhledavace Marketing Mineru bylo
vloZeno par obecnych dotaz(, které maji souvislost s oborem, ve kterém plsobi webovy portal,
pro ktery byla analyza tvofena, a vyhleddvac vytvofil vystup vSech ,relevantnich” slov, kterd
jsou v souvislosti se zadanymi slovy vyhledavana. Tato slova byla poté exportovana do excelové

tabulky.
Data mining

Data mining je v potradi druhym krokem, ktery byl pfi analyze klicovych slov provadén. V tomto
kroku bylo pracovadno s vystupem sbéru dat, tedy s tabulkou, ve které jsou vSechny ziskané

dotazy bez ohledu na jejich relevantnost pod sebou v jednom sloupci.

Tato slova bylo tfeba nejprve zbavit duplicit, to bylo provedeno pomoci excelové funkce

,Odebrat duplicity”, ktera smaZe vSechna slova, ktera se v ozna¢eném sloupci nachazeji.
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Pro vyciSténda data od duplicit bylo dale tfeba ziskat podkladova data, jako jsou hledanost
klicovych slov ve vyhledavaci Google a Seznam, konkurencnost dotaz(, aktualni pozici naseho
webu ve vyhledavacdi na dany dotaz, landing page, a cilovou stranku, kterd je pro dané klicové
slovo vhodna. Pro tato statisticka data byl vyuZit nastroj Marketing Miner, pomoci kterého byla
zjisténa celkova hledanost slov ve vyhledavaci Google a konkurencénost danych slov. Hledanost

ve vyhledavaci Seznam byla zjiSténa pomoci ndstroje Sklik.

Cisténi dat

Podkladova data ziskdna pfi data miningu ndm pfi CiSténi dat pomohou rozlisit dotazy, které
jsou a nejsou vhodné pro nas web. Vtomto kroku jde o to, zbavit se nerelevantnich nebo
nehledanych slov, na ktera nema smysl cilit, a ktera neni vhodné na web implementovat, jelikoz
by nepfinesla Zddnou novou navstévnost nebo jen velmi malou. Pfi Cisténi dat byly také

odstranény vysoce konkurencni dotazy, které vyuzivaji velké konkurencni weby a nové

vznikajici, ne tak zndmé, weby nemaji Sanci témto weblm u téchto dotazi konkurovat.
Vystup analyzy

Po provedeni vsech krokl bylo potreba vytvofit prehledny a komplexni vystup, s kterym bude
mozné pfi optimalizaci webové stranky jednoduse pracovat a obsazena slova budou efektivni,

hledana a relevantni pro optimalizovany web viz Obrazek 8.
Vystup analyzy byl tvofen tak, aby obsahoval:

e dotazy s velkym potencidlem, tedy dotazy s vysokou hledanosti a nizkou konkurenci,
e nepokryté dotazy, u nichz vyhledavace neznaji zddnou landing page,
e dotazy s nizsi hledanosti, ale malo konkurencni,

e adotazy, na které jsou dohledatelné nerelevantni vstupni stranky.
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D Klicove slovo Hled: Google Hledanost Seznam Hledanost celkem  Konkurend Priimé&rna pozice  Cilova stranka

1 brigady 14000 333 14333 60+ www bricadovnik.cz
2 brigady praha 6BOD 268 7068 49,8 www . brigadovnik.cz
3 fajn brigady 18000 1092 19092 B0+ www. brigadovnik.cz
4 brigada praha 7100 464 7564 75,29 www. brigadovnik.cz
5 brigada brno 4200 386 4586 38 9,00 www brigadovnik.cz
& brigada 6200 548 6748 50 60+ www brigadovnik.cz
7 brigady ostrava 6100 272 6372 42 B0+ www. brigadovnik.cz
B brigada plzen 3300 227 3527 45 60+ www brigadovnik.cz
9 brigady olomouc 3000 245 3245 37 60+ www.brisadovnik.cz
10 prace praha 9800 740 10540 a7 B0+ www. brigadovnik.cz
11 prace ostrava 65000 826 6826 41 B0+ www. brigadovnik.cz
12 prace z 4800 2183 6983 B0+ www brigadovnik.cz
13 prace B0+ www. brigadovnik.cz
14 prace B0+ www. brigadovnik.cz
15 prace z domu 4400 462 4862 38 60+ www brigadovnik.cz
16 nabidka prace 16000 2469 1.8469_ 60+ www brigadovnik.cz
17 prace z domova 9200 1166 10366 29 B0+ www. brigadovnik.cz
18 brigady brno 7100 253 7353 a6 B0+ www. brigadovnik.cz
18 brigdda £eské budéjovice 2700 179 2879 36 60+ www brigadovnik.cz
20 brigady liberec 1500 128 1628 60+ www . brisadovnik.cz
21 brigada z domova 1600 106 1706 B0+ www. brigadovnik.cz
22 brigadda pardubice 2300 134 2434 B0+ www. brigadovnik.cz
23 brigady pro studenty 1000 81 1081 26 B0+ www brigadovnik.cz
24 brigady od 15 let w00 1015 12 60+ www brigadovnik.cz
25 brigada hradec kralove 45 60+ www . brigadovnik.cz

26 brigady Osti nad labem
27 brigada online

28 privydélek

29 pfivydélek z domova

30 pfivydélky z domova

31 online piivwdélek

32 letni brigada

33 letni brigady pro studenty
34 brigada zlin

35 brigada na vikend

36 brigady jihlava

37 brigada opava

38 vikendove brigady

39 brigada havifov

40 jednorazove brigady

41 jednorazoveé brigady praha

60+ www brigadovnik.cz
72,69 www.brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www brigadovnik.cz
60+ www . brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www.brigadovnik.cz
60+ www bricadovnik.cz

Obrdzek 8 - Analyza klicovych slov

Zdroj: vlastni zpracovani

3.4 Neindexované stranky

Jelikoz Google indexuje jen velmi malo stranek webu, bylo potfeba se primarné zamérit na
jejich indexovani, aby byla vétSina nasSich stranek ulozena v databdzi vyhledavace a zobrazovala
se vevysledcich vyhledavani. Jako d0vody uvadi GSC ,Objeveno - momentdlné
neindexovano”, coz prevdiné znamend, Ze dané stranky nejsou pro Google relevantni

a zajimavé a nema tedy dlivod je indexovat.

Prvnim krokem bylo vylepSeni a pfidani obsahu neindexovanych stranek tak, aby byly
pro vyhleddvaci indexer zajimavé a rozhodl se pro jejich indexovani. V rdmci tohoto kroku bylo

potreba pridat na web nové prvky, rozsifit texty nebo webové stranky interné propojit odkazy.

Interni prolinkovani je detailnéji rozebrano v kapitole 3. 7.

Dalsim feSenim, jak docilit toho, aby Google indexoval stranky, které indexovat nezacal sam, je

rucéni zadani URL adresy kazdé stranky do nastroje Google Search Console. VloZeni URL adresy
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neindexované stranky miZeme pozadat o jeji indexaci, Google nejprve otestuje, zda vloZzenou
URL adresu indexovat a v pfipadé Uspéchu stranku zafadi do prioritni fronty adres uré¢enych
k indexovani. V ramci jedné hodiny vétSinu stranek, u kterych bylo pozadano o indexovani
do svého indexu, zapiSe a zane zobrazovat ve vysledcich vyhledavani. Limit zadanych URL
adres u Googlu k indexovani je 12 za den. Google zaindexoval vétSinu ruéné zadanych URL

adres viz kapitola 3. 10.

U vyhledavace Seznam problém s neindexovanymi strankami nebyl, Seznam indexoval vSechny

stranky, které nasel v souboru sitemap.xml.

3.5 Meta tagy

Meta tagy jsou specidlni znacky, které se piSou do hlavicky webové stranky a slouzi pfedevsim
pro vyhleddvace ¢i socialni sité. Dle informaci od spolecnosti Google nehraji meta description
ani meta keywords v hodnoticich algoritmech Zadnou roli, pfesto je vhodné se na né zaméfrit,

jelikoz mohou pozitivné ovliviiovat miru prokliku stranky z vyhleddvacu.
Meta description

Meta popis byl pred optimalizaci webu u kazdé stranky stejny, coz rozhodné neni néco,
co uzivatelé nebo vyhleddvace oceni. Bylo tedy potfeba tyto popisky optimalizovat, zahrnout

do nich vhodna klicova slova a slova, ktera budou rozliSovat dané stranky.

Popisky byly tvofeny s cilem zaujmout uZivatele ve vysledcich vyhledavani, aby co nejvérnéji
reprezentovaly obsah dané stranky a pomohly uZivatelim pochopit, co mohou na strance
ocfekdvat. Nicméné v pripadé vétsiny stranek vyhledava¢ Google preferoval texty nalezené
pfimo na strance pred textem definovanym v meta popisu, jelikoz usoudil, Ze text je pro

uzivatele ve vyhledavaci relevantnéjsi.

Pro ilustraci, domovska stranka webu ma v meta popisu uloZen text: ,Jednoduchy a pfehledny

zpUsob nalezeni a inzerce brigdd. Najdéte si brigddu ve svém kraji nebo primo obci. Brigady
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ze vSech koutll republiky.”, vyhleddva¢ Google vSak zobrazuje text pfimo z dané webové

stranky viz Obrdazek 9.

brigadovnik.cz
https:/fbrigadovnik.cz 3

Brigadovnik - misto, kde penize rostou na stromé

Brigadovnik je online platforma zamérena na inzerci kratkodobych pracovnich piilezitosti nebo-li
brigad. Jeho hlavnim cilem je propojit jednotlivee, kiefi ..

Obrdazek 9 - Domovskd stranka ve vysledcich vyhleddvani

Zdroj: [6]

Zatimco stranka zahrnujici nabidku brigad z jednotlivych kraji respektuje popis stanoveny
v meta tagu, ktery zohledriuje specifika jednotlivych stranek a je zobrazen ve vysledcich

vyhleddvani viz Obrazek 10.

brigadowvnik.cz

https:fiwww brigadovnil. ¢z » chcib... - Translate this page

Brigady - Vysocina - Brigadovnik

Seznam viech inzerovanych brigad - Vysocina. Najdéte si svou brigadu. Jednoduge a rychle.
Diky intuitivnimu vyhledavani mate brigady na dosah ruky.

Obrazek 10 - Webovd stranka s meta popisem ve vysledcich vyhleddvani

Zdroj: [6]

Meta keywords

Meta keywords je znacka, ktera se umistuje do hlavicky HTML dokumentu, a do které se dfive
zapisovala relevantni klicova slova webové stranky, které poté vyuzivaly vyhledavaci algoritmy
k zobrazeni co nejvhodnéjsi vysledku. V dnesni dobé vSak nemaji prakticky Zddnou ucinnost
a vyhledavace je neberou vpotaz a ignoruji je zddvodu castého zneuziti ve formé

nadbyte¢ného mnozstvi klicovych slov.

3.6 Implementace klicovych slov na web

Po analyze klicovych slov, ve které byla zjisténa vhodna klicova slova, kterd budou vyuzita
v textech webu, byla dalsim krokem implementace téchto slov na web. V rdmci implementace

byly upraveny a pridany texty obsahujici klicova slova a také titulky stranek.
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Uprava titulku stranek

Prvni ¢asti implementace klicovych slov na web je uUprava titulku u dulezZitych stranek
a implementace relevantnich klicovych slov do titulkd. U brigdd bylo pfed nazev samotné
brigady pfidano slovo ,,Brigdda:“ a za nazev brigady byl pfidan nazev obce, ve které se brigada
nachdzi, napt. ,Ceské Budé&jovice”. Cely titulek tedy nové vypadd napfiklad: ,Brigada:
Asistent/ka marketingu — Brno“ viz Obrazek 11. Tento titulek ma za cil informovat uZivatele
v SERP o parametrech inzeratu a také obsahnout klicova slova, ktera mohou uzZivatelé

vyhledavat a zobrazovat se diky nim ve vysledcich vyhledavani.

brigadovnik.cz
hitps:fhwwnw brigadovnilk.cz » chei-brigadu #

Brigada: Asistent/ka marketingu - Brno - Brigadovnik

Obrdzek 11 - Titulek stranky s konkrétni brigddou

Zdroj: [6]

Upraveny byly také titulky stranek s nabidkou brigad z jednotlivych kraja, které nyni obsahuiji
nazev kraje spole¢né se slovem Brigady viz Obrazek 10. Z analyzy kli¢ovych slov vyplyva, Ze tato
slovni spojeni lidé ¢asto pfi hledani brigddy vyuzivaji a vyhledavaji. Po implementaci téchto
slov do titulku se webové stranky budou zobrazovat v ramci odpovédi na tyto dotazy

ve vyhledavacich.
Uprava hlavni stranky

Dalsim krokem byla implementace klicovych slov na hlavni stranku. Na hlavni stranku webu
byla pfiddna novd sekce, kterd zahrnuje textové predstaveni webu. Do tohoto textu bylo
implementovano nékolik uziteénych kli¢ovych slov viz Obrazek 12, které jsou dle analyzy
klicovych slov ¢asto vyhleddvané a nevyuziva je tolik konkurencnich webu. Text byl zpracovan
tak, aby obsahoval vSechna vhodna kli¢ova slova a zaroven byl srozumitelny pro ¢tendre. Dlraz
byl kladen na to, aby text nevypadal jako Ucelové napsany jen pro zahrnuti klicovych slov, ale

aby také poskytoval pfidanou hodnotu pro uZivatele.
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CO JE TO BRIGADOVNIK?

Brigédovnik je online platforma zaméfena na inzerci kratkodobych pracovnich pfileZitosti nebo-li brigad. Jeho hlavnim
cilem je propoijit jednotlivce, ktefi hledaji kratkodobé pracovni moZnosti, s firmami, které nabizeji brigady. Na na3i
platformé mohou firmy inzerovat své brigady zdarma a uZivatelé majl moZnost prochazet jejich nabidky a reagovat na né.
Komunikace je zajisténa pfimo mezi uZivatelem a firmou.

Nabizime Sirokou kalu pileZitosti, brigady od 15 let i brigady pro diichodce. NezéleZi na tom, zda hledate pfivydélek z
domova nebo letni brigady pro studenty, u has jste na spravném mist&. Najdete zde také jednorazové brigady i prace na
zkraceny Uvazek. Stadi si vybrat z nasi nabidky a zad&it vydélavat!

Viyhledat brigadu - Deomov  Nabizim brigddu  Chci brigadu  Clanky  Pfihlageni

Topovaniinzeratu  Podminky inzerce BRlGADOVNiK Cookies Zpracovani udaji  Kontakt

i

© 2023 - 2024. Brigadovnik.cz Viechna prava vyhrazena.

Obrdzek 12 - Implementace klicovych slov na hlavni stranku
Zdroj: vlastni zpracovani
Pridani kategorii brigad

Béhem analyzy kli¢ovych slov bylo zjisténo, Ze uZivatelé ¢asto vyhledavaji pfimo konkrétni
kategorie brigdd. Bylo proto vhodné tyto kategorie integrovat pfimo na webovy portal. Timto

zpUsobem se zajisti, Ze webovy portal bude zobrazovan v SERPU i pfi téchto kli¢ovych slovech.

Inzerenti nyni mohou vybirat pfi zadavani inzerdtu na web z preddefinovanych kategorii (viz
Obrazek 13), které byly identifikovany prostfednictvim analyzy klicovych slov, a tyto kategorie

prifadit ke svym inzeratim. Tyto kategorie se ndsledné zobrazi v inzerdtech, coz ma vliv na
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jejich viditelnost ve vyhledavacich. Navic, pfitomnost kategorii zna¢né usnadnuje uzivatellim

navigaci a orientaci na webovém portalu.

Zkuste

Q brigady od 15 let Q brigada z domova Q, doplhovani zbozi Q sklad Q, letni brigada
Q Oklid Q. administrativa Q brigada online 0, brigada pardubice
Q, jednorazove brigady Q vyplata po akci Q. brigady od 18 let Q brigada v restauraci

Q, brigady praha Q, brigada animator

Obrdzek 13 - Kategorie brigad

Zdroj: vlastni zpracovani

3.7 Internilinkbuilding

Interni prolinkovani webu ma klicovy vyznam zejména pro roboty vyhleddvacl, které
prochdzeji webové stranky a s pomoci spravného interniho propojeni jednotlivych stranek je
pro né jednodussi prozkoumat a indexovat obsah. Nicméné, neni to dllezité pouze pro roboty
vyhleddvacu, ale také pro uZivatele. Interni prolinkovani vyrazné usnadnuje navigaci na webu
a prispiva k lepSimu uzivatelskému dojmu, z kterého poté plyne uzivatelskd ndvratnost a delsi

straveny ¢as na webu, coZ jsou v ramci SEO dulezité metriky.

Pfed provedenim optimalizace bylo zjisténo, Ze stranky webového portdlu Brigadovnik.cz
nebyly dostate¢né propojeny a nedostdvala se jim dostate¢nd pozornost v rdmci interniho
linkbuildingu. Proto bylo nezbytné zajistit propojeni jednotlivych inzeratl, coz bylo dosazeno
tim, Ze k jednotlivym inzeratdm byly pridany odkazy na dalsi ¢tyri inzeraty, které se nachazeji
ve stejném kraji jako dany inzerat viz Obrazek 14. Tento zplisob nejenom usnadriuje uzivatellim

vybér, ale také pomaha vyhledavacim pfi prochazeni stranek a zlepsuje strukturu webu.

Kromé toho byla ke kazdému ¢lanku na webu pridana sekce s ostatnimi nejnovéjsSimi c¢lanky.
Timto zpusobem se ¢tendfi nabizi prehled o nejaktualnéjSim obsahu, coZ zlepsSuje jejich
uzivatelsky zazitek. Navic, na strankach s ¢lanky jsou také nové zobrazovany nejnovéjsi nabidky

brigdd, coz poskytuje uzivateldm doplrikové informace a podporuje jejich aktivitu na webu.
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BRIGADY V KRAJI POSLEDNI CLANKY

Rychla adaptace
na nove brigadé:

X Jemnosti zpét k sobé Klicove kroky k

Q Praha Uspéchu
Kolik studentd =ATaa
racuje pfi studiu? Brigady jako
— s nedilna soucast
studentskeho
X JumpPark s.r.o. o - o
Zivota

Q Praha

Obrdzek 14 - Interni prolinkovdni

Zdroj: vlastni zpracovani

3.8 Dynamicka mapa webu

Dalsim krokem optimalizace webové stranky byla Uprava souboru sitemap.xml. JelikoZ webovy
portal Brigadovnik.cz je dynamicky se ménici web, kdy se kazdy den na web prida nékolik
novych stranek, je vhodné vytvorit dynamicky se ménici mapu webu. Cilem dynamické mapy
webu bylo, aby se automaticky aktualizovala a kazda nové vytvorend stranka se zapsala
do souboru Sitemap.xml, ktery vyuziva robot vyhledavace a hleda diky ni nové stranky, které

poté muze indexovat.

Zatimco do statické mapy webu, kterou webovy portal dfive vyuzival, je nutné vSechny nové

vytvorené stranky zapsat ru¢né, dynamicka mapa umoziuje:

e Rychlejsi indexaci — stranky zapsané vdynamické mapé webu jsou robotem
vyhledavace rychleji nalezeny a indexovany.
e Pravidelnou aktualizaci — Soubor se pravidelné sdm aktualizuje s pfidavanim novych

stranek, coz zajistuje, Ze bude robot pracovat vidy s aktudlnimi daty.

Pro reSeni toho problému byla na webu vytvofena mapa webu v PHP souboru. Tato mapa

automaticky aktualizuje seznam stranek webu na zakladé zmén na webu, cozZ resi potiebu

47



rucni aktualizace. Kazda nové vytvorena stranka, jako napfiklad pridana brigada, novy ¢lanek
¢i novy firemni profil, je automaticky zapsana do souboru s mapou webu pomoci PHP funkce
foreach viz Obrazek 15. Timto zplsobem je zajisténo, Ze robot prochazejici webovou stranku

pracuje s nejaktudlnéjsimi daty a nové vytvorené stranky jsou robotem rychleji nalezeny.

<?php header('Content-type: text/xml'); ?»
<?php echo'<?xml version="1.8" encoding="UTF-8" ?>' 2>
<urlset
xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"
¥mlns:xsi="http://www.w3.org/2881/¥ML5chema-instance™
¥si:schemalocation="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/8.9
http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/8.9/sitemap. xsd"»
<url:
<locxhttps://www.brigadovnik.cz/</loc>
<lastmod>2023-89-13T@6:42; 35+80:98</1lastmod >
<priority>1.98</priority>
<changefreq>daily</changefreqg:>
<furl:

<?php foreach($brigady as %$brigada) { ?»
<urls:
¢loc»<?php echo base_url()."chci-brigadu/".%brigada-»id ?»</loc>
<priority>B.8</priority>
<changefreq>daily</changefreg:>»
<furl>
<?php } 2>
<?php foreach($clanky as %clanek) { ?>
<urls:
<loc»<?php echo base url()."clanek/".%clanek->id ?></loc>
<priority>B8.7</priority>
<changefreq>daily</changefreqg>»
£furl>
<?php } ?»

Obrazek 15 - Ukdzka kodu ze sitemap

Zdroj: vlastni zpracovani

3.9 Ostatni upravy

PFi optimalizaci webu bylo provedeno spoustu menSich Uprav, které ale maji na pozici webu

ve vyhledavacich pfimy i neptimy vliv.
Rychlost webu

Rychlost webu zasadné pfimo i nepfimo ovliviiuje hodnoceni webové stranky vyhledavaci a je
dllezité na to pri optimalizaci myslet. Pfed SEO optimalizaci web vyuZival webovy hosting

Endora, ktery ma dlouhodobé problémy s rychlosti hostovanych webovych strdnek a neustalé
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rozSifovani webu stale zhorSovalo rychlost nacitani stranek. Webovy portal byl proto pfi
optimalizaci transformovan na webovy hosting Webglobe, ktery nabizi rychlejsi serverové
moznosti. Tento krok vedl k vyraznému zvyseni rychlosti nacitani stranek, a tim k eliminaci

problému s dlouhym ¢ekanim na nacteni obsahu.
Komprese obrazka

Rychlost webu také znacné ovliviiuje velikost obrazk(, které se na strdnce nachazeji a museji
se pri kazdém zobrazeni stranky nacitat. Pfed optimalizaci web nevyuzival Zddnou kompresi
nahranych obrazk(, coZ zplsobovalo to, Ze inzerujici firmy nahravali obrazkové soubory ve
velmi vysokém rozliseni, které zplsobuje vysokou velikost souboru a web se nacital pomalu.
Komprese je provadéna pred uloZenim obrazku pomoci PHP funkci imagejpeg, imagegif

a imagepng, které automaticky provadi kompresi obrazku se zachovanim co nejlepsi kvality.
Smazané stranky

Byl rfesen také problém s odstrafiovanim stranek webu, predevsim inzerdtd, které mohly
inzerujici firmy svévolné odstranit. Tento problém zplsoboval to, Ze stranky, které byly
indexovany a zobrazovaly ve vysledcich vyhledavani mohly byt smazany a uzivatel, ktery se
nachazel v SERP po kliknuti na odkaz webu byl pfesmérovan na stranku s kddem 404, tedy
neexistujici stranku webu. Tento problém byl vyrfeSen upravenim moznosti odstranit inzerat
inzerujicimi firmami, kdy v pfipadé, Ze je inzerat neaktudlni a je odstranén, zUstane na webu
stdle dostupny, avSak s omezenim viditelnosti, kdy je text inzerdtu rozmazadn a uzivatel

je informovan o tom, Ze brigada byla firmou jiZ odstranéna a neni mozné na inzerat reagovat.

3. 10 Vyhodnoceni uprav

Cilem optimalizace webové stranky bylo zlepsSeni viditelnosti webu ve vysledcich vyhledavani,
jeho pozice a zvySeni poctu indexovanych stranek. V ramci této kapitoly budou analyzovany
provedené SEO Upravy, provedeno komplexni zhodnoceni dosazenych vysledk(, analyzovany
klicové metriky a interpretovana data z rdznych SEO nastroji. Na zavér budou analyzované

metriky srovnany s konkurenci.
Indexované stranky

Jednim z cilG optimalizace webu bylo zvySeni poctu indexovanych stranek. Pred zahajenim

optimalizacnich Uprav vyhledava¢ Google indexoval a zobrazoval ve vysledcich vyhledavani
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pouze 7 stranek webu. Po provedené optimalizaci se tento pocet vyrazné zvysil na 154 stranek
viz Obrazek 16. Tyto nové indexované stranky jsou nyni viditelné ve vysledcich vyhledavani
a jsou dohledatelné na urcité dotazy. Dllezitym faktorem je, Ze pocet indexovanych stranek
zaznamenava rostouci trend, coZ naznacuje, Ze provedené Upravy pfinaseji pozitivni vliv
na indexaci. Tato data byla ziskdna z nastroje Google Search Console, ktery poskytuje presné

informace o indexaci naSeho webu ve vyhledavaci Google.

[ Indexovano

154

D Zobrazeni

Stranky
-

ald

||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||
IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII|||||||IIIIIII

p — O o O O e e e e e e o e e o o O O e e e e e I e S e N NN L

29.01.24 10.02.24 220224 05.03.24 17.03.24 29.03.24 10.04.24 22.0424

Obrazek 16 - Pocet indexovanych strdanek

Zdroj: [39]
Navstévnost z vyhledavacl a pritomnost webu ve vyhledavacich

Dalsim z klicovych cild SEO optimalizace bylo zvySeni navstévnosti webu, predevsim
prostiednictvim organického vyhledavani. Na zakladé dat z nastroje Google Search Console
bylo zjisténo, Ze navstévnost z vyhleddvacli ma rostouci trend a od spusténi webu bylo
z vyhledavacli provedeno celkem 360 kliknuti na web a webové stranky se ve vysledcich
vyhledavani zobrazily 7200krat viz Obrazek 17. Z poskytnutych dat Ize také zjistit, Ze prGmérna
mira prokliku, coZ je procentualni pomér mezi poctem zobrazeni a poétem kliknuti,
momentalné dosahuje 5 %. Tento ukazatel byl pozitivné ovlivnén predevsim zménou popisku
a titulk( jednotlivych stranek, coZ naznacuje, Ze Upravy provedené v rdmci SEO optimalizace

prispély k vyraznému zvyseni atraktivity naSeho webu ve vysledcich vyhledavani.
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Prokliky Zobrazeni
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Obrdzek 17 - Pocet kliknuti z vyhleddvace

Zdroj: [39]

Pozice ve vyhledavaci a dotazy

Sledovanym aspektem po provedené optimalizaci byla také priimérna pozice ve vysledcich
vyhledavani. U této metriky bylo zaznamenano zlepseni priimérné pozice ve vysledcich
vyhleddvani, kterd momentalné Cini 27,2 viz Obrazek 17. Tato pozice je indikatorem toho, jak
dobre je webova strdnka hodnocena vyhledavaci a jak dobie se ve vysledcich vyhledavani

umistuje.

Dale bylo sledovano, na jaké dotazy se webova stranka zobrazuje ve vysledcich vyhledavani.
Béhem optimalizace bylo cileno na spoustu klicovych slov a dotazli, z analyzy vyplyva, Ze
webova stranka se Uspésné na dané dotazy zobrazuje. Pfevainé se jedna o spojeni obsahuijici

slovo ,,brigady“ spolu s ndzvem jednotlivych krajl viz Obrazek 18.
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DOTAZY STRANKY ZEME ZARIZENI VZHLED VYHLEDAVANI DATA

Nejéastéjsi dotazy ¢ Prokliky Zobrazeni
blixcon pardubice 45 451
brigady praha 15 237
brigada wyplata tydné frydek-mistek m 35
brigada praha 5 104
brigady liberecky kraj 3 62
brigady dstecky kraj 3 43

.

aqualand moravia brigada plat

brigada karlovarsky kraj 2 33
majales ostrava 2024 brigada 2 25
prace karlovy vary ranni smeny 2 13

Potet fadkd na 1 -10z4 >

Obrazek 18 - Dotazy ve vyhleddvani

Zdroj: [39]
Celkova navstévnost a kandly navstévnosti

Celkova navstévnost webu po provedené optimalizaci vyrazné vzrostla na 3 400 unikatnich
uzivatell viz Obrazek 19. Pocet zobrazeni webového portalu dosahuje 24 tisic za poslednich 12
mésict a celkem se na webu provedlo vice nez 62 000 udalosti. Narust téchto metrik je
dllezitym ukazatelem Uspéchu optimalizace webového prostredi. Navstévnost webu narostla

bez jakychkoliv financ¢nich nakladl vynaloZenych na placené inzerce ¢i reklamy.

V ramci kanal( navstévnosti se na prvnim misté umistil kanal Organic Social, tedy navstévnost
ze socialnich siti (viz Obrazek 20). Kanal Organic Search, ktery reprezentuje organickou
navstévnost z vyhledavaci, se nachazi na 3. misté s celkovym poctem navstév 947 a poctem

unikatnich uzivateld 365.
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Uzivatele Zobrazeni Pocet udalosti Konverze
3,4 tis. 24 tis. 62 tis. 0
01 o 01
cve fij le

— poslednich 12 mésic = = Piadchazejici obdobi

poslednich 12 mésicl =

Obrdzek 19 - Celkovd ndvstévnost webu

Primérni skupin._kupina kanald) ~ + UZivatelé  § Navstévy

33N 5 090
100 % z celku 100 % z celku

1 Organic Social 1858 2173
2 Direct 938 1593
5 Organic Search 365 947
4 Unassigned 199 206
5 Referral 16 161

Obrdzek 20 - Kandly ndvstévnosti

Celkové zhodnoceni optimalizace

2,5 tis.

2 tis.

1.5 1is.

1 tis.

500

0
dub

Zobrazit snimek prehledd =

Zdroj: [40]
Relace se Primérna
zapojenim doba
zapojeni
na relaci
2763 59s
100 % z celku Prim. 0 %
929 35s
1014 Tmin15s
689 Tmin19s
0 17 s
124 2min 43 s
Zdroj: [40]

Na zakladé zjisténych vysledkl z analytickych nastroji lze optimalizaci webového portalu

oznacit za Uspésnou. V ramci dlleZitych SEO ukazatel( jako pozice ve vyhledavacich ¢i pocet

navstév z organického vyhledavani doslo kvyraznému zlepsSeni. Tato pozitivni zména

nepochybné pfispéla k celkovému ristu viditelnosti brandu a zasazZeni cilového publika.
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Nicméné je dulezité si uvédomit, Ze v porovndani s ndvstévnosti konkurencnich web(, webovy
portal Brigadovnik.cz stale znacné zaostava. Jednim z hlavnich faktorl je fakt, Ze konkurenéni
portaly maji dlouhou historii, jsou Siroce zndmé a etablované mezi uzivateli. Jejich jiz existujici
uZivatelskd zdkladna ptirozené pfinasi vysokou ndvstévnost, ¢emuZ je s nové vznikajicim
webovym portalem narocné konkurovat, zejména bez financni investice do marketingovych

aktivit.

V optimalizaci webové stranky je ale nutné nadale pokracovat, vyuZivat nadale vhodna kli¢ova
slova a stdle aktualizovat a priddvat novy obsah, jelikoz SEO nelze nikdy povazovat za

dokoncené.

Optimalizace webového portdlu je vSak kontinualnim procesem. Pouhé dosaZeni urcitého
stupné zlepseni neni dostate¢né k udrzeni konkurenceschopnosti v online prostredi. Proto je
nezbytné pokracovat v optimalizaci webu a sledovat aktudlni trendy a postupy v oblasti SEO
optimalizace. Je nutné naddle vyuzivat vhodna kli¢ova slova, pravidelné aktualizovat a tvofit
novy obsah. Jediné neustdlym zdokonalovanim a optimalizaci je mozné konkurovat ostatnim

webovym portdlim a zabezpedit trvaly rist a stabilitu webového portalu Brigadovnik.cz.
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Zaver
V dnednionline dobé, kdy prfitomnost ve vyhledavacich tvofi nezbytnou soucast kazdé webové

stranky, je optimalizace webovych stranek pro vyhledavace klicovym bodem udspéchu

v internetovém prostredi.

Cilem bakalarské prace bylo popsat aktualni pojmy a trendy pfi SEO optimalizaci webovych
stranek, klicové metody a faktory ovliviujici viditelnost webu ve vysledcich vyhledavani.

V praci byly také popsany technické faktory, které jsou nezbytné pro uspésnou optimalizaci.

Déle byly popsany dulezité ukazatele a metriky, diky kterym je moZné optimalizaci hodnotit
a sledovat vyvoj webu vramci vyhleddvacl. Tyto ukazatele lze méfit pomoci popsanych
nastrojl, na které by se vramci optimalizace nemélo zapominat a jejich implementace
na webu je nezbytna pro spravné sledovani Uspéchu webové stranky. V praci bylo také stru¢né
charakterizovano spojeni modernich systém(, jako jsou socialni sité ¢i uméla inteligence

ve vztahu k SEO optimalizaci a popsany moznosti jejich vyuziti k lepsi praci pfi optimalizaci.

Posledni kapitola byla zaméfena na analyzu, navrh a implementaci optimalizacni strategie
webového portdlu Brigadovnik.cz, kterd méla za ukol zajistit lepSi viditeInost webového portdlu
ve vyhledavacich. Pfi analyze byly vyuzZity on-line nastroje, které byly ndpomocné pfi ziskavani
potfebnych informaci o aktualnim stavu webového portalu. Nasledné byla provedena analyza
technickych faktor(, ktera odhalila nedostatky v zdrojovém kédu webové stranky. V ramci této
¢asti byla také zhotovena analyza klicovych slov a zjistény dulezité informace o konkurencnich

webovych portalech.

Pfi nasledné optimalizaci webu a implementaci optimaliza¢ni strategie byly vyreSeny
problémy, které analyza odhalila. Klicova slova ziskdana z analyzy klicovych slov byla zahrnuta
do textl webu, bylo vyreseno interni prolinkovani jednotlivych stranek, problém s indexaci
stranek vyhledavacem Google a upravena mapa webu. Vyhodnoceni provedenych Uprav poté

odhalilo Uspésnost optimalizacni strategie.

Optimalizovany webovy portal je nyni viditeInéjsi ve vyhledavacich a dohledatelny na vice
dotaz(. Cil této prace byl tedy splnén, aviak je nezbytné v optimalizaci webu neprestdvat
a naddle webovy portédl rozSifovat o optimalizovany obsah, aby bylo mozné ve vysledcich

konkurovat i zabéhnutym a vice zndmym webovym portdldm.
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