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Struktura

Na zacdatku kazdého studijniho
materidlu se nachdzi obsah a cisla
stranek, podle kterého se Ctendri
mohou snadno orientovat a umozni
rychlé vyhleddavani potfebnych

informaci.

Na dalsi strané se nachdzi Ovodni text,
ktery Ctendre sezndmi s danym

tématem.

Jsou zde dvé velikosti (Grovné) nadpiso.
Prvni Uroven slouzi k rozdéleni

materidlu do hlavnich kapitol.

Druhd Uroven (neboli podnadpis) \

poskytuje podrobnéjsi rozdéleni

hlavni sekce.

Na zaveér studijni materidl obsahuje
nékolik otdzek k zamysleni, na které si
Cctendr odpovi. Otdzky mohou slouzit
jako vychozi bod pro diskusi nebo

sdileni ndzor0 mezi ¢tendri.
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Uvod

Tento prvni studijni materidl se vénuje detailni definici pojmu loga a jeho hlavnim
funkcim, zdUraziiuje potfebu loga pro firmy a popisuje jeho U&el. Ddle pfindsi kratky
historicky prehled, kde se &endf sezndmi s pivodem loga, jeho vyuzitim v pribé&hu
historie a jeho vyvojem v marketingovém kontextu. Dal3i kapitola o vlastnostech loga
definuje body, které by mélo kazdé logo spliovat.

Ndsledujici ¢asti se zaméfuji na specifické parametry, a dilezitost loga pro znacky.
A na zavér se ¢tendri otevird kapitola o modernim grafickém designu a aktudlnich
trendech, kde se prostfednictvim poutavych piikladd sezndmi s nejnovéjsimi

inovacemi v oboru a pfipadné se inspiruji pro praktické vyuziti téchto poznatkd.

Vlastnosti dobrého loga

Zakladnimi atributy, které by logo mélo mit jsou: jednoduché, jedine¢né, univerzdlni,

(unikatni), nadéasové, viestranné, zapamatovatelné, origindlni a &itelné (Kulisek, 2020).

Origindlni (nezaménitelné)

Logo by mélo byt jedi éa é, aby bylo mozné ho snadno rozlisit od ostatnich.

Disponovat origindlnim logem je natolik dUlezité, Ze je to stanoveno zdkonem. Bez toho si nelze

zaregistrovat zna&ku (Tippman, 2012).

Otdazky k zamysleni

1) Z jakého divodu jsou loga pro firmu dilezita?

2) Kde se loga nejc¢astéji pouzivaiji? Kde se s nimi nej¢asté&ji setkavate?
3) Jaké jsou hlavni cile, které by logo mélo spliiovat?

4) Jaky vliv méa podle Vas logo na zdkazniky?

5) Pro¢ je podle Vas dulezité, aby logo mélo né&jaky vyznam?

6) Jaky Gcel mély hieroglyfy pouzivané ve starovékém Egypté&?

Nékteré studijni materidaly obsahuji i sekce s otdzkami, cenné tipy nebo doporucené

webové stranky, které jsou oznaceny ndsledujicimi symboly:
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Uvod

Tento tfeti dil studijnich materidld se zabyvd fascinujicim svétem barev. Barvy jsou
vsudypritomnou soucdasti naseho zivota a maji ohromny vliv na nase vnimani kolem. Cilem
tohoto dilu je poskytnout ¢tendfdm hlubsi porozumeéni tomu, jak barvy funguiji, jak ovliviauji
nase mysleni a chovani a jak mohou byt uspésné vyuzity. Od psychologie barev po barevny
kruh, palety, rdzné stupné svétlych a tmavych barev. Ndsledné poucuje i o rozdilu mezi RGB

a CMYK.



Barvy

Mg X v s

to néktefi neuvédomuiji, ale barvy nas ovliviuji kazdy den. Kdyz se rozhlédneme kolem sebe,
vidime urcité barvy, které mohou mit vliv na to, jak se pravé citime. V podnikdni je profo
velmi dUlezité rozumét barvam. Diky nim mUzeme ovliviiovat nase zdkazniky. | podle toho,
jaké barvy oblékaiji, pozndme Iépe jejich osobnost. Spravné pouzivani barev zvysi povédomi
o znacce az o 80 % (pruvodcepodnikanim.cz, 2022).

Cernd

Cernd barva je povazovdna za nejtemnéjsi barvu v barevném spekiru a je opakem bilé.
Spolu s bilou a Sedou v podstaté nejsou klasické barvy, ale pouze barevny ndadech, ktery
pomdhd s Upravou dalsich barev (Healey, 2011). Je to sice barva smutku a tmy, ale také je
spojovana se sofistikovanosti, luxusem, tajemstvim a vyjadruje urcitou eleganci a silu.
POsobi dramaticky a pfitahuje pozornost (Vachuda, 2015). Cernd se v dne$ni dobé
kombinuje velmi casto se zlatou. Tuto kombinaci pouzivaji napf. barbery (pdnské
kadernictvi) (pruvodcepodnikanim.cz, 2022).

Bil
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barva symbolizuje Ccistotu, nevinnost a jednoduchost, je jednou z nejklidngjSich
a nejneufrdinéjsich barev (Vachuda, 2015). Jak uz je zminovdno vyse, bild neni klasickd
barva, ale barevny nddech. Bilou v podstaté vyuzivaiji skoro viechny firmy. At uz jako pozadi
loga, webovych strdnek nebo jako pozadi pro prezentaci svych produktd (Healey, 2011).
Pfikladem znacek, které vyuzivaiji bilou barvu ke zddraznéni kvality a viziondfrstvi, jsou Apple
a Tesla. Pro tyto spolecnosti predstavuje bild barva symbol inovaci a vysoké Urovné
produktd (pruvodcepodnikanim.cz, 2022).

Cervena

Cervend barva nejvic upoutd a zaujme lidsky zrak a mozek. Ma nejkratsi vinovou délku a je
pevneé spojena s energii, vasni, silou, krvi a touhou po zivoté. Loga s Cervenou barvou
vyvoldvaiji silné a pozitivni reakce u spotfebitel’, coz mUze posilit emociondlIni propojeni se

znackou. Cervend je energickd a vzruujici, motivuje nds jednat (jinudy.cz, 2012).

Modra

Modrd barva je protipdlem &ervené. Tato barva evokuje klid, stabilitu, dOvéru a seriéznost
(Vachuda, 2015). Je spojovdna s profesiondinim dojmem a vérohodnosti. Mnoho firem,
predevsim v oblasti financi ¢i technologii, voli modrou barvu pro posileni své firemni identity.
Tato barva zdaroven evokuje klid a relaxaci, proto modrou voli i firmy zamérené na terapii Ci

design interiérd. Mezi firmami je tato barva nejoblibenéjsi (Healey, 2011).

Na modré logo vsadilo mnoho znacek - napr. Skype, Facebook, LinkedIn nebo drive Twitter.
Ti zvolili modré logo predevsim kvUOli ddvéryhodnosti modré barvy. Vyuzivd ji také napf. Pepsi
nebo Samsung. Z finan&niho odvétni mda modré logo napf CSOB nebo Ceskd spofitelna
(pruvodcepodnikanim.cz, 2022).

Zluta

Prvni, co asi kazdého napadne pod Zlutou barvou, je slunce. Radime ji mezi teplé barvy
a spojujeme si ji s radosti, Stéstim a optimizmnem. Tato jasnd slunecni barva vyzaruje energii

a vitalitou. Jelikoz snadno pritahuje pozornost, je ¢asto vyuzivand v dopravnich znackdch,

reklamdch a vystrahdch (jinudy.cz, 2012).

Symbolika Zluté je v rOznych kulturdch r0znd. Nékde predstavuje sldvu a bohatstvi, zatimco
v jinych je spojovdna s opatrnosti nebo dokonce s Zzdrlivosti (Healey, 2011).
Pfi tvorbé loga zluté barvy je tfeba zkontrolovat jeho viditelnost. Jako pozadi musime zvolit
tmavsi barvy, na svétlém podkladu by logo nevyniklo (pruvodcepodnikanim.cz, 2022).
Oranzova

Oranzovd barva je vyraznd a tepld barva, kterd vznikla smichdnim cervené a Zluté.
NejCastéji je spojovana s letnim sluncem a teplem.V Americe je oranZzova povazovana za
barvu Halloweenu. V kazdé kultufe md oranzovad jiny vyznam, v nékterych zemich ma
oranzovd politicky vyznam (Healey, 2011). Pokud tedy pouzijeme oranZzovou barvu ve svém
logu, tak bud' zdkazniky zaujme Ci ne. Nese si s sebou urcitou nejistotu, ackoliv vétsinou
prindsi prilemny a zivy dojem. Mnohé kultury ji vnimaji jako symbol hojnosti, plodnosti

a prosperity (jinudy.cz, 2012).



Zelena

Zelend barva pusobi klidné, svéZze a prijemné. Kontakt se zelenou barvou v pfirodé muize
pozitivné ovliviiovat ndladu a snizovat stres (Vachuda, 2015). Kolem sebe ji nalezneme
nejbézneji v pfirode, proto je to barva prirody, klidu, bezpeci ale i zdravi, rovhovdhy
a ekologie. Symbolizuje zivot a udrzitelnost. Nekdo md zelenou barvu spojenou s nudou
(Healey, 2011). Zelené logo pouzivaji napfiklad aplikace Spotify ¢i WhatsApp, ddle firmy

Starbucks (pruvodcepodnikanim.cz, 2022).

Fialova

Fialovd barva vznikd smichdnim modré a cervené. MA bohatou historii spojenou
s aristokracii a kralovskym dvorem, coz ji ¢ini barvou spojenou s vyjimecnosti a exkluzivitou
(Vachuda, 2015). Pfezdivd se ji kralovskd barva a vyjadiuje luxus, klid, harmonii, kfehkost
a moudrost. Kdyz se ohlédneme kolem sebe v pfirodé, zjistime, ze vétsina fialovych véci je
kfehkd - levandule, fialky... PGsobi uklidiujicim dojmem a pomdhd vyvoldvat pocit relaxace
a meditace (Diviskovd, 2012). V. uméni se fialovd vyuzivd k vyjadreni kreativity a originality.
Zaroven je i barvou duchovnosti a tajemstvi, coz ji Cini oblibenou v souvislosti s ezoterikou

a mystikou (pruvodcepodnikanim.cz, 2022).

Barevny kruh

Barevny kruh je ndastroj, ktery pomdahd michat barvy a také pochopit, které barvy spolu ladi

a které naopak ne. Pomdhd porozumét vztahdm mezi barvami (Doleckovd, 2019).

Obrdzek ¢. 1: Barevny kruh

zdroj: Vlastni zpracovdani dle Healey (2011)

Ackoli na barvy nahlizZime samostatné (tohle je modrd, tamto Cervend), barva nikdy neni
vidét samotna, nybrz vZzdy v kontextu s ostatnimi barvami. Podobné, jako nota muzikalu,

Zadnd jedna barva neni ,dobrd” nebo ,spatnd.” (Vachuda, 2015)

Kruh je roz€¢lenén do nékolika dild a kazdy z nich reprezentuje jednu zdkladni barvu. Hlavni
barvy jsou Cervend, modrd a zlutd, které jsou nazyvdny jako primdrni barvy. Sekunddrni
barvy, jako je zelend, oranzovd a fialovd, vznikaji kombinaci téchto primdrnich barev.
Tercidlni barvy jsou situovdany mezi primdarnimi a sekunddrnimi barvami a vzniknou, kdyz se

smichaiji primdrni a sekunddrni barvy (Anas, 2020).

Hlavni barvy na barevném kruhu

Obrdzek €. 2: Hlavni barvy na barevném kruhu

zdroj: Vlastni zpracovdni McWade (2011)

Obrdzek ¢. 3: Spolecné barvy

zdroj: Vlastni zpracovdni McWade (2011)



Svétlé a tmavé barvy

Kazdd barva md néjaky odstin. To ovliviuje svétlost barev. Je to mira, jakou je barva
osvétlena nebo rozjasnéna. Barva s vyssi svétlosti je svétle|Si a vice rozjasnénd, zatimco
barva s nizsi svétlosti je tmavsi a méné osvétlend. Grafik si mUZze upravovat svétlost barev
pomoci rbznych technik, jako napfiklad pfiddvdni bile nebo &erné barvy k zdkladni barvé.
Pridani bilé barvu zesvétli a cernd barva snizi svételnost a vytvori tmavsi odstin. Dva
prstence od zdkladni barvy zobrazuji tmavsi odstiny a dalsi dva zobrazuji svétlejsi (viz

obrdzek ¢. 4) (logogenie.net, 2020).

Tmavé odstiny
Barvy

Svétlé odstiny

Obrdzek &. 4: Svétlé a tmavé barvy

zdroj: Vlastni zpracovdni dle McWade (2011)

barva

Svétlé odstiny Tmavé odstiny

barva + bila barva + ¢erna

Obrdzek ¢. 5: Svétlé a tmavé odstiny barev

zdroj: Vlastni zpracovdni dle McWade (2011)

Druhy palet aneb vztahy mezi barvami

Ndsledujici obrdzky predstavuii sest zakladnich palet (vztahd mezi barvami). V 15. stoleti
Albert Munsell, britsky malir a védec, vytvoril barevny kruh, ve kterém uspordadal barvy podle
jejich vzajemné podobnosti. Vyplyva z toho, ze &im jsou barvy blize k sobé, tim vice vytvareji
harmonicky dojem. Naopak &im jsou od sebe vzddlenéjsi, tim vétsi kontrast mezi nimi

vznikd (McWade, 2011).

Monochromatickd paleta Analogickd paleta

ojedinélé populami  nesoulad oddélené

Primarni paleta Sekundarni paleta

Obrdzek €. 6: Barevné palety

zdroj: Vlastni zpracovdni dle McWade (2011)



RGB a CMYK

Znat rozdil mezi témito dvéma modely je podstatné. Tyto dva modely pomohou dodat logu
jednotny vzhled jak na monitoru, letdku &i vizitce. Pokud pfi vytvareni vektorového souboru

ie moznost volby mezi rezimy barev RGB a CMYK, ktery z nich zvolit? (Vachuda, 2015)

RGB

Nejzndmeéjsi barevny model, ktery vyuzivd kombinaci tfi zakladnich barev - R (red - ¢ervend),
G (green - zelend) a B (blue - modrd). Je to takzvany barevny prostor pro digitaini obrdazky.
Casto se pouziva ve fotografii, televizi, tisku, monitorech a digitaIni grafice k reprezentaci

a manipulaci barev. RGB barvy jsou agresivnéjsi, nez CMYK (Vukovic, 2012).

Zdroj v zafizeni vytvari jakoukoli barvu, kterou potifebujeme, smichdnim cervené, zelené
a modré a to zménou jejich intenzity. Rikd se tomu aditivni michdni barev (tzn. slozky se
scitaji). Vsechny barvy zacinaji jako ¢ernd tma. Poté se pridd zelené, cervend a modré svétlo
na sebe, aby rozjasnilo a vytvofilo dokonaly pigment. Kdyz se zelené, Cervené a modré svétlo
smichd dohromady se stejnou intenzitou, vytvori Cisté bilé. Kombinaci téchto tfi zakladnich

barev mUzeme vytvorit celé spektrum barev (viz obrdzek &. 7) (Modr, 2011).

Obrdzek €. 7: Barevny model RGB

zdroj: Vlastni zpracovdni dle Vachudy (2015)

CMYK

Je to barevny model pro tisténé materidly. Tiskarna vytvari obrdzky kombinovanim barev
CMYK v r0zné mite s fyzickym inkoustem. Jde o proces, ktery se nazyvd subtraktivni michdani
barev, kde kazdd vrstva inkoustu postupné snizuje jas pUvodni bilé barvy, aby vytvofila

pozadovany odstin. Smichdnim vSech barev dohromady pak vznikd ¢ernd (Vachuda, 2015).

Obsahuje ffi barvy - Y (yellow - zlutd), M (magenta - purpurovd), C (cyan - azurovd modrad).
K fomu je priddna ¢tvrtd barva K (¢ernd), kterd zlepsi tmavé odstiny. Model CMYK funguje na

opacném principu nez model RGB, kde kombinaci svétel vznikd cernd.

_(?_

Aplikuje se na vesSkeré projekty, které se nebudou zobrazovat na obrazovce, ale budou

vytistény (Modr, 2011) .

Obrdzek €. 7. Barevny model CMYK
zdroj: Vlastni zpracovdni dle Vachudy (2015)

Rozdil v podobé mezi tisténym logem a tim na pocitaci je ddan rozdilnymi procesy tvorby
barev. Jak jiz bylo zminéno, monitory vyuzivaji barevny model RGB, ktery obvykle poskytuje

Sirsi spektrum barev a tiskdrny maji model CMYK (Vukovic, 2012).

CMYK model disponuje pouze barvami, které lze vytisknout — napf. svétlé barvy ztraceji na
intenzité, proto nemohou byt vytistény. Je schopen vytisknout zhruba 90 % barev z modelu

RGB (Vukovic, 2012).

Pokud soubor obsahuje barvy z RGB modelu, které je mimo rozsah CMYK modelu, budou
nahrazené nejblizsi barvou, kterd je povazovdna za podobnou pUvodni barvé. Napfiklad
Adobe Photoshop, poskytujes moznost uzivateldm vybrat, které barvy maji byt nahrazeny.

Nicméné jiné softwary tuto moznost nemusi poskytovat (Vukovic, 2012).

,Nékdo sice fikd, ze potfebuje logo jen pro web, ale dfive ¢i pozdéji je témér vzdy potfeba
logo tisknout Ci jinak pouzit v nedigitalnim svété. Nebude-li logo pripraveno v barvach pro
tisk a budou-li se muset barvy upravovat, znamenad to narusSeni konzistence loga, které by

mélo ve vsech situacich vypadat pokud mozno stejné.” (Vachuda, 2015)

Pro¢ logo, které se vytiskne, vypadd jinak od toho, co vidime na obrazovce? Jak na to, aby
logo vypadalo vsude stejné? Je tfeba ho vytvdret na pocitaci ve CMYK a pak exportovat do

RGB (Vachuda, 2015).



Otdazky k zamysleni

1) Jak byste vysvétlili aditivni a subtraktivni michdni barev?

2) Jaky dopad mUze mit barva na nase chovdni a ndladu?

3) Zamyslete se, jak byste svymi slovy definovali RGB a CMYK

4) Jak dokdze dle vaseho ndzoru sprdvny ovlivnit zdkaznika vybér barev?

5) Pro¢ logo, které se vytiskne, vypadd jinak od toho, co vidime na obrazovce?

6) Vite, jak na to, aby logo vypadalo stejné jak na pocitadi, tak vytisténé?
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