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Struktura

Na zacdatku kazdého studijniho
materidlu se nachdzi obsah a cisla
stranek, podle kterého se Ctendri
mohou snadno orientovat a umozni
rychlé vyhleddavani potfebnych

informaci.

Na dalsi strané se nachdzi Ovodni text,
ktery Ctendre sezndmi s danym

tématem.

Jsou zde dvé velikosti (Grovné) nadpiso.
Prvni Uroven slouzi k rozdéleni

materidlu do hlavnich kapitol.

Druhd Uroven (neboli podnadpis) \

poskytuje podrobnéjsi rozdéleni

hlavni sekce.

Na zaveér studijni materidl obsahuje
nékolik otdzek k zamysleni, na které si
Cctendr odpovi. Otdzky mohou slouzit
jako vychozi bod pro diskusi nebo

sdileni ndzor0 mezi ¢tendri.
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Uvod

Tento prvni studijni materidl se vénuje detailni definici pojmu loga a jeho hlavnim
funkcim, zdUraziiuje potfebu loga pro firmy a popisuje jeho U&el. Ddle pfindsi kratky
historicky prehled, kde se &endf sezndmi s pivodem loga, jeho vyuzitim v pribé&hu
historie a jeho vyvojem v marketingovém kontextu. Dal3i kapitola o vlastnostech loga
definuje body, které by mélo kazdé logo spliovat.

Ndsledujici ¢asti se zaméfuji na specifické parametry, a dilezitost loga pro znacky.
A na zavér se ¢tendri otevird kapitola o modernim grafickém designu a aktudlnich
trendech, kde se prostfednictvim poutavych piikladd sezndmi s nejnovéjsimi

inovacemi v oboru a pfipadné se inspiruji pro praktické vyuziti téchto poznatkd.

Vlastnosti dobrého loga

Zakladnimi atributy, které by logo mélo mit jsou: jednoduché, jedine¢né, univerzdlni,

(unikatni), nadéasové, viestranné, zapamatovatelné, origindlni a &itelné (Kulisek, 2020).

Origindlni (nezaménitelné)

Logo by mélo byt jedi éa é, aby bylo mozné ho snadno rozlisit od ostatnich.

Disponovat origindlnim logem je natolik dUlezité, Ze je to stanoveno zdkonem. Bez toho si nelze

zaregistrovat zna&ku (Tippman, 2012).

Otdazky k zamysleni

1) Z jakého divodu jsou loga pro firmu dilezita?

2) Kde se loga nejc¢astéji pouzivaiji? Kde se s nimi nej¢asté&ji setkavate?
3) Jaké jsou hlavni cile, které by logo mélo spliiovat?

4) Jaky vliv méa podle Vas logo na zdkazniky?

5) Pro¢ je podle Vas dulezité, aby logo mélo né&jaky vyznam?

6) Jaky Gcel mély hieroglyfy pouzivané ve starovékém Egypté&?

Nékteré studijni materidaly obsahuji i sekce s otdzkami, cenné tipy nebo doporucené

webové stranky, které jsou oznaceny ndsledujicimi symboly:

P TIP

http://

R




Obsah

UVOQ e e 2
CO 8 TO LOQO ettt ettt sttt n et 3
HISTOTIE OGO ettt ettt a et b et s s s b e e s s s s e e s s naesesanaesaes 4
VIASTNOSTT AOBIENO OGO ..ttt 4
PAramMetry AODIENO [OQQ ...ttt 9
DUIEZItOST AODIENO TOQQ ettt sanen 10
MOAEINOST A TTENAY .ottt bbbt b s s b sa s s s b e s s s s 10
OFAZKY K ZAMIYSIENT oottt ettt a bbbt s s aesnas 15
S€ZNAM POUZITYCN ZATOTU oottt 16
SEZNAM OBITAZKD .ot 18

Uvod

Tento prvni studijni materidl se vénuje detailni definici pojmu loga a jeho hlavnim
funkcim, zdUraznuje potfebu loga pro firmy a popisuje jeho Ucel. Ddle pfindsi kratky
historicky prehled, kde se ¢tendr sezndmi s pUvodem loga, jeho vyuzitim v prdbéhu
historie a jeho vyvojem v marketingovém kontextu. Dalsi kapitola o vlastnostech loga
definuje body, které by mélo kazdé logo splhovat.

Ndsledujici ¢asti se zamérfuji na specifické parametry, a dilezitost loga pro znacky.
A na zdavér se ctendfdm otevird kapitola o modernim grafickém designu
a aktudlnich trendech, kde se prostfednictvim poutavych pfrikladd sezndmi
s nejnoveé|Simi inovacemi v oboru a pfipadné se inspiruji pro praktické vyuziti téchto

poznatkd.



Co je to logo

Slovo ,logo" pochdzi z feckého slova ,logos” V prekladu to znamend ,slovo” nebo
i ;ozumnd myslenka”. Nejdfive je nutné zminit, ze logo neni znacka. Jednd se o grafickou
znacku. Mnoho osob, pocinaje to profesiondly, si tento termin ¢asto plete (Vachuda, 2011).

Llogo funguje jako podpis, oznacuje vlastnictvi a jasné identifikuje osobu ¢i entitu. Jeho
hlavnim cilem je odlisit se od ostatnich firem, prenést urCitou zprdvu a vyvolat emoce nebo
asociace. Je okamzité rozpoznatelné a zapamatovatelné. Logo md jen pdadr vtefin na to,

aby upoutalo pozornost, proto musi byt jasné, stru¢né a atraktivni (Healey, 2011).

Logo je tvar firmy. Je to jakysi prvni dojem, ktery firma poskytuje svému okoli. Nicméné se
nejednd o pouhou ozdobu firmy, musi nést néjaky vyznam. Pomdahd firmé vyniknout a bez
néj by bylo obtizné firmu v konkurenénim prostfedi identifikovat (Vachuda, 2015).
Je nutné podotknout, Ze logo neni viemohouci. Pokud je vyrobek ¢i sluzba Spatnd, ani
dobré logo nepomUze. PomUze dobrému byznysu zvysit potencidl, ale projevi se to az

postupem casu (Vachuda, 2015).

loga jsou vsudypfitomnda - v tisku, filmech, televizi, na internetu i na venkovnich
reklamnich plochdch. Logo se zapise do povédomi zdkaznikd neustalych opakovdnim
- na webovych strankdch, v reklamé, na socidlnich sitich, tisténych materidlech

a produktech (Healey, 2011).

Za logo miOzeme povazovat i pouhé inicidly znacky nebo jméno, nemusi mit zadny
vizudlni prvek, protoze se minimalizovala a zjednodusila s pfichodem moderni doby.
logo muUzZe byt samostatnym symbolem, ale meélo by mit dostate¢nou podporu
marketingu. V dnesSni dobé se natolik rozsifily globdlni marketingové kampané, které
aktivné prezentuji loga ve verejném prostoru, takze symbol funguje i bez doprovodného

psaného slova (Healey, 2011).

Historie loga

Tisiciletimi lidé vyuzivali r0zné erby, rozmanité grafické symboly a emblémy k tomu, aby se
identifikovali. Starovéci Egypfané pouzivali hieroglyfy prfedevsim na domdci zvifata, aby se
poznalo, kdo je vlastnik. Oznacovali je pomoci vyrobenych razitek z rozzhaveného zeleza. Stejné
tak vyrobci oznacovali cihly a keramiku, aby bylo zfejmé, odkud pochdzi a od koho.V podstaté
se jednalo o umélecky podpis. Loga se nejprve vytvarela tiskem do drfeva, tkaniny nebo

formdtovanim do keramiky ¢i skla s pouZitim ru¢né vytvorfenych forem (Vachuda, 2015).

V pribéhu stfedoveéku byly ¢asto pouzivany rodové symboly a erby, které upozorfiovaly na to,
jaky kdo md& majetek a spoleCenské postaveni. Lidé v této dobé vyuzivali piktogramy, které
mohou byt dnes oznacovany jako staroveékd loga. Od 13. stoleti se pouzivaly monogramy, které
dnes predstavuji obchodni znacky a vyuzivali je prfedevsim klenotnici, zemédélci a prodejci

(drawplanet.cz, 2018).

AZ v druhé poloviné 19. stoleti se logo zaCalo ménit do role marketingového ndstroje, coz bylo
podporovdano prdmyslovou revoluci a novymi formami komunikace. Od té doby logo proslo
transformaci a dostalo se do podoby, kterou zndme nyni.V soucasné dobé je obrovské mnozstvi
log a kazdy den vznikaiji novd. Zejména z dOvodu, Ze si vétsina firem je védoma duilezitosti loga

pro Uspésny start firmy (Vachuda, 2015).

Vlastnosti dobrého loga

Zakladni atributy, které by logo meélo mit jsou: jednoduché, jedinecné, univerzdlni,

nadcasové, viestranné, zapamatovatelné, origindini a citelné (Kulisek, 2020).

Origindlnost (nezaménitelné)
Logo by mélo byt jedine¢né a nenapodobitelné, aby bylo mozné ho snadno rozlisit od ostatnich.
Disponovat origindlnim logem je natolik ddlezité, Ze je to stanoveno zdkonem. Bez toho si nelze

zaregistrovat znacku (Tippman, 2012).



V Ceské republice je Ufad promyslového vlastnictvi (www.upv.cz) odpovédny za sprdvu
ochrannych zndmek. Zadkon o ochrannych zndmkdach predstavuje hlavni pravni predpis v této

oblasti a také stanovuje, které oznaceni mohou byt vyuzita k vytvoreni zndmky:

,Ochrannou zndmkou mdiZe byt za podminek stanovenych timto zdkonem jakékoliv oznaceni

schopné grafického zndzornéni, zejména slova, véetné osobnich jmen, barvy, kresby, pismena,
Cislice, tvar vyrobku nebo jeho obal, pokud je toto oznaceni zpUsobilé odlisit vyrobky nebo
sluzby jedné osoby od vyrobk( nebo sluzeb jiné osoby.” (Tippman, 2012) Pro¢ si registrovat
ochrannou zndmku? M0Ze to byt pfinosné predevsim pfi boji proti padélkim. Jako napfiklad
registrovand znacka Calvin Klein, kterd je chradnénd pred levnymi padélky, které rizné zaménuiji

ndzev - napt. Kalvin Clain apod. (Tippman, 2012).

Existuje nékde jiz podobny symbol?
? Vyuziva ho nase konkurence?
® Existuje néco (napf. zdkony, registrace atd.), co by ndm brdnilo v pouziti

podobného symbolu?

Zapamatovatelnost

logo by meélo byt snadno zapamatovatelné. To je ovlivhéno jak vyraznosti, tak
jednoduchosti loga. Pokud neni dostateé¢né vyrazné, pravdépodobné bude prehlizeno a lidé
si ho nebudou pamatovat. Pokud si lidé logo pamatuji, automaticky ho fadi mezi zndmé,
coz ma vliv na jejich rozhodovdni pfi ndkupu. Originalita designu a grafickd kreativita

mohou v fomto sméru velmi pomoci (Vachuda, 2015).

Pokud jsme logo vidéli jednou ¢i dvakrat, méli bychom si ho
pamatovat. Zkuste ukdazat logo kamardadovi a dalsi den se zeptejte,
TI P zda by byl schopny logo nakreslit. Diky tomu pozndme, zda je logo
zapamatovatelné, ¢i ne (Kulisek, 2020).

Ty nejlepsi a nejzndmé|si znacky jsou kazdému natolik povédomé, ze je jsou témér vsichni
schopni nakreslit nebo popsat zpaméti. Aby i ostatni firmy dosdhly této Urovné, vyzaduje to

dlouhodobé a peclivé budovani firemni identity (Tippman, 2012).

Nelze oCekdavat, ze praveé navrzené logo grafikem dosdhne okamzitého Uspéechu jako napf.

znacka Adidas (Kulisek, 2020).

Nékteré firmy jsou natolik populdrni, ze si mohou dovolit odstranit text z loga a ponechat
pouze symbol, jako napr. Nike. Pokud by text nebyl pivodné souldsti loga, moznd by ho

dnes nikdo neprecetl jako Nike (Kulisek, 2020).

p Je snadné si nase logo zapamatovat?
H Md logo dostateénou rozpoznatelnost? (Kulisek, 2020)

Nadcasovost

Tento bod je velmi dUlezity u dlouhodobych znacek, jelikoz kazdy rok pfichdzeji nové trendy
v grafice a designu. Co je moderni ted, nemusi byt moderni za rok. Ve skutecnosti je patrnég,
ze znacky s dlouhodobou existenci se Casto stylisticky drzi konzervativnéjsiho pristupu prave

kvUli nadcasovosti (Tippman, 2012).

Je pro nds dulezité, aby byla nase znacka nadcasova?
? Obsahuje nase znacka néjaké modni vystrelky, které by mohly brzy
®

pUsobit zastrale? (Tippman, 2012)

CeCota Cottels Clits

Coca Cola: 18¢ Coca Cola: 1924 Coca Cola: 2024
McDonalds
Mc Donald's: 1961 c Donald's: 1968 Mc Donald's: 2024
& g s
Apple: 1977 Apple: 1995 Apple: 2024

Obrdzek &. 1: Ukdzka nadcasovych log

zdroj: Vlastni zpracovdni dle Kuliska (2020)

Zde na obrdzku lze vidét, ze zndmeé firmy svd loga nemeéni Upliné, ale pouze ho lehce vylepsi.



Jednoduchost

Logo by mélo byt jednoduché, a to z toho ddvodu, Ze bude tisténé na vizitkdch, billboardech,
autech nebo domech. Ve vsech velikostech musi byt rozpoznatelné, bez ohledu na to, jak velké
nebo malé logo je. Pomdahd i k lepSimu zapamatovdni a Citelnéjsi loga jsou vhodnéjsi i pro

animaci (Vachuda, 2015).

fffff

ouksom pissoar
A5G4

Soukromy pivooar
<1564~

Obrdzek €. 2: Ukazka ¢Eitelného loga

zdroj: Vlastni zpracovdni dle Kuliska (2020)

Je slozité najit balanc mezi jednoduchosti a odliSnosti. Je potfeba si dat pozor na to, aby logo
nebylo pfilis generické. To znamend, ze ma bézné a obecné prvky, které nevycnivaji z davu
a mohou byt zaménitelné s logy jinych firem. Generickd loga nemaiji tendenci vzbuzovat silné
pocity se znackou a casto nedokdzou efektivné komunikovat poselstvi nebo identitu znacky.
Tyto loga mohou byt neorigindlni, nudné nebo nezajimavé a mohou vést k nedostateCnému

zapamatovdni nebo vnimani znacky. Pokud budou prvky loga pfilis obycejné (bézné), tak je

pravdépodobné, Zze nedostaneme ochrannou zndmku (Kulisek, 2020).

05

K-
Q) ¢

Obrazek €. 3: Ukdzka generického loga

zdroj: Vlastni zpracovdani dle Kuliska (2020)
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Citelnost
Jestlize je logo snadno citelné, je také snazsi si ho zapamatovat. Problémem muize byt
nevhodné zvolené nebo nejasné pismo, coz ¢asto vede k tomu, Zze logo puUsobi preplnéné

(Tippman, 2012).

Je nase logo dobre ¢itelné i v malych rozmérech?
Jsou nékteré znaky nejasné?

°J

Existuje moznost, Ze nékteré znaky mohou byt interpretovdany rdznymi
zpUsoby? (Tippman, 2012)

Ndapaditost
Ndpad a vtip jsou ,esenci’ Uspésné znacky. Kreativni prvky mohou spocivat v sekunddrnim
vyznamu nebo humoru. Kreativita mad vliv na to, jak je znacka rozpoznatelnd, origindlni

a snadno zapamatovatelnd (Tippman, 2012).

p Ma nase logo néjaky napad?
® Je jasné a srozumitelné pro vsechny?

Osobitost / mélo by mit vyznam

Kvalitni logo by mélo by odrdzet osobnost spolecnosti. Je nutné fict, Zze logo nemusi ukazovat
to, co firma proddvd nebo nabizi. Kdyz se podivime na loga ve svété, tak vétsina z nich
neuvdadi to, co dand firma déld. Napfiklad logo firmy, kterd se zaméruje na vyrobu aut, nemusi

vypadat jako auto (Tippman, 2012).

Vsestrannost

Efektivni logo by mélo byt schopné pracovat na riznych medii a aplikaci. Ze zdkladu by
melo byt logo tvorfeno ve vektorovem formatu. Tim, ze je ve vektoru, Ize s nim dobre pracovat,
zvétSovat a zmenSovat ho bez toho, aniz by ztratilo kvalitu. Logo by mélo byt schopné

pracovat jak ve vertikdlnim, tak horizontdInim formdtu (Vachuda, 2015).

— Jak vytvorit vSestranné logo? Nejprve ho zacneme realizovat v jedné
TI P barvé, to umozni soustiedit se predevsim na tvar, nez samotné barvy.
Cim vic bude v logu barey, tim drazsi to bude (Kulisek, 2020).




Parametry dobrého loga

e Respektovani budouciho pouziti
Prilis detailni logo mize byt necitelné, zejména pfi malych velikostech, napfiklad na
razitku. Pokud je logo ur€eno pouze pro pouziti na webu a tisku, nemusi byt kladen takovy
dUraz na detaily. V kazdém pfipadé bychom se méli vyvarovat pfilis tenkym liniim, které

by pfi zmenseni loga nebyly viditelné.

® Flexibilita
Logo by se mélo dat snadno zmensit i zvétsit, coz znamend, ze je vhodné vytvaret logo

ve vektorovém formdtu.

e Funkéni v ¢erné a bilé barvé
Je idedlni, pokud barevné logo funguje v Cerné nebo bilé barvé a to vzhledem k moznosti
vyuziti loga na razitko nebo rytinu. Naopak logo, které funguje dobre v cerné nebo bilé,

bude fungovat jesté lépe v barevné podobé.
e Je vytvorené tak, aby vypadalo dobre jak na webu, tak i v tisku
e Je vytvofeno ve $pi€kové kvalité. Zadné kfivé linie, tvary ani nespravné barvy
e Pismo a symbol jsou vkusné sladény
e Omezené mnozstvi barev

IdedIné 1-3 barvy, protoZze kazdd barva mdze publiku poskytnout rGzné dojmy. Pokud by
se barvy pfilis zkombinovaly, mohou na zdkaznika pdsobit zmatecné. Pfilis barevnd loga

pusobi levné a neprofesiondlné, ale samozfejmeé jsou vyjimky.
e Zaijistuje dostatecny kontrast vici pozadi

Pfedevsim proto, aby nedoslo k necitelnosti nebo agresivnimu pUsobeni. Napf. neonové

zelené logo na Cerveném pozadi.

® Omezené pouziti fontd na minimum

IdedIné 1-2 typy font0.

e Nepouziva grafiku z fotobanky

Existuje nékolik ddvody, pro¢ je to nevhodné. Symbol se mUze zalibit vice lidem a také autor loga
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muUze porusit autorskd prdava. Navic licence ve fotobankdch obvykle neumoziuji pouziti obrazkd
pro loga, protoze neni mozné zajistit UpIné vlastnictvi dila. Ten, kdo si koupi symbol ve fotobance

se nestdvd automaticky viastnikem (Vachuda, 2015).

DUlezitost dobrého loga

Logo je jednim z nejucinnéjSich ndastroji v oblasti marketingu. Spravné provedené a kvalitni
logo prindsi konkurencni vyhodu tim, ze zvySuje poveédomi o znacce a usnadnuje navazani
pevnéjsiho vztahu se zadkazniky. Absence loga by mohla znamenat nizsi vliv podniku na své
zakazniky. V soucasné dobé je ndroéné pritdhnout pozornost, proto je zdklad vytvorit
konzistentni, origindlni a vyraznou identitu s kvalitnim logem, které firmu odlisi od
konkurence a zajisti ji stabilitu v davu. Logo je prvnim prvkem, kterého si zakaznik vSimne
na webu, reklamé ¢i obchodé. Prvni dojem hraje hlavni roli, a proto by se pfi tvorbé loga

nemélo Seffit (Kokesovd, 2023).

Modernost a trendy

Béhem dvou stoleti se vyvinulo mnoho rdznych pfistupU k vytvareni loga a ustdlily se urcité
zvyklosti. AvSak pravidla designu znacek se stdle méni. Mladi grafici neustdle posouvaiji
hranice a tradi¢ni pravidla, které kdysi uvedli zndmi grafici, ale dnes uz nemusi byt aktudlni

(Healey, 2011).

"

Vachuda (2015) ve své knize poznamenal, ze ,dobré logo neni zaloZené na trendech.
Inovativni sméry casto vychdzeji od takzvanych prikopnikd frendd (trend setters) prednich
spole¢nosti, jez slouzi ostatnim jako inspirace. Néjakou dobu tvirci napodobovali
charakteristicky ,swoosh" efekt z loga znacky Nike. ,Rozdil mezi napodobiteli a firmou Nike
je ten, Ze Nike | po vice jak 40 letech pouZivd svUj symbol v té samé podobé a je

nejikonictéjsim sportovnim logem na svété.” (Vachuda, 2015)

Ve své podstaté je trend pouze "kabdatem”. MiZzeme do né&j logo obléknout a pfipadné ho
zmenit. Ale pokud postavime logo na trendu, nebudeme ho moct uz jen tak zménit, az trend
odezni. Na tento problém je tfeba brat zietel, klient by pak mohl mit zastaralé logo a zadal

by o Uplné prepracovdni loga (Vachuda, 2015).



Trendy v oblasti grafiky v roce 2024

3D Design Minimalismus
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VAELI'S
devigner elorfiex

TAIPEI GOLDEN HORSE FILM FESTIVAL
B ™R B R e Obrdazek ¢&. 6: Ukdzka minimalismu
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zdroj: (levista.art, b. R. A Emelyanov, Comence Studio 2019)
Obrdzek ¢&. 4: Ukazka grafiky 3D design

zdroj: (Barclay, 2022 a Al-Dujaili, 2021)

Svitivé vyrazné barvy Patkové fonty

— Stizia

“Elegant, Sensual & Organic”

Identitype é
2
SERIF i
2 . TO —TRY
Obrdzek ¢&. 5: Ukazka grafiky se svitivymi barvami Obrdzek & 7: Ukdzka grafiky s patkovym pismem
zdroj: (Canepa, 2019 a Burke, b.r) zdroj: (atipofoundry.com, b. r. a behance.net, 2020)
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Pixel art design

Obrdzek ¢&. 8: Ukazka grafiky Pixel art design

zdroj: (Pasyuk a Deshmukh, 2024)

Eco materidly i barvy (v rdmci udrzitelnosti)

tiva prant e taring Glouibases servics

@ Plantons.

Take care of your
plants intelligently

Many plant metrics 1
are included 15"'

Eco-friendly

solutions,

reduce plastic waste

Qur mission is fo
make sustainable

food packaging
solutions accessible
o everyone.

Obrdazek €. 9: Ukdzka grafiky Eco materidly

zdroj: (Halo Branding a Vanapalli, 2024)

AR (Apple Vision Pro)
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Obrdzek &. 11: Ukdzka grafiky Bento box grid

zdroj: (Riaguzov a Orlova, 2024)



Otazky k zamysleni

1) Z jakého dUvodu jsou dle Vaseho ndzoru loga pro firmu ddlezitd?

2) Kde se loga nejcastéji pouzivaiji? Kde se s nimi nejCastéji setkdvate?

3) Jaké jsou hlavni cile, které by logo mélo splnovat?

4) Jaky vliv md podle Vas logo na zdkazniky?

5) Proc je podle Vas dilezité, aby logo mélo néjaky vyznam?

6) Jaky Ucel mély hieroglyfy pouzivané ve starovékém Egypté?

7) Proc je dUlezité, aby logo bylo jednoduché a jedinecné?

8) Jaky vliv md zapamatovatelnost loga na rozhodovdni spotrebiteld pfi ndkupu?
9) Jak mUze byt registrace ochranné zndmbky pfinosnd v boji proti padélkdm?

10) Proc je podle Vds v dnesni dobé ndro¢né upoutat pozornost? A jak byste ji upoutali Vy?
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