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ANOTACE

Préce si klade za cil vytvofit jednotny vizualni styl Obchtidku bez obalu zabyvajici se prodejem
lokalnich potravin a drogerie do vlastnich nddob. V tivodu prace jsou piedstaveny zakladni
pojmy souvisejici s grafickym designem, a predevsim odvétvi zabyvajici se firemni identitou
a prvky grafického manudlu. Vystupem je zvolit firemni barvy, ze kterych nésledné¢ vychazi
navrzeni loga, tiskovin, propagacnich a dalSich materidli zakomponovanych do grafického

manudlu.

KLICOVA SLOVA

Firemni identita, graficky design, jednotny vizualni styl, logo, pismo, barvy
ANNOTATION

The work aims to create a unified visual style of the Shop Without Packaging, selling local food
and drugstore in its own containers. In the introduction of the thesis, the basic concepts related
to graphic design are introduced, especially the industry dealing with corporate identity and
elements of graphic design. The output is to select corporate colours, which then form the basis
for designing the logo, printed materials, promotional and other materials incorporated into the

graphic manual.
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UvVoD

Jako téma bakalatské prace jsem zvolila jeden z hlavnich aspekti designu — jednotny vizualni
styl. V dne$ni dobé velice rychle vznikaji nové spoleCnosti a znacky, proto je vytvoifeni
jednotného vizualniho stylu nesmirné dalezitou soucasti ispéchu spole¢nosti. Nejedna se vSak
pouze o estetickou stranku, ale o celkové vnimani hodnot znacky. Dale slouzi jako dulezity

komunikac¢ni kanal s vefejnosti.

Tato prace si klade za cil vytvofit novy vizudlni styl pro Obchtidek bez obalu nachazejici se

v Holicich a hloubéji prozkoumat prvky souvisejici s danou problematikou.

Prvni hlavni kapitola je obecna a je vénovana teoretickému zakladu, piredevsim vysvétlovani
pojmi souvisejicich s tématem tvorby jednotného vizualniho stylu. Detailnéji se budu zabyvat
problematikou firemni identity, historii a typy obchodnich znacek, grafickému designu

a jednotlivym prvkam grafického manualu.

V druhé analytické ¢asti vymezuji rozbor soucasného stavu spolu se stanovenim cile nového
vizualniho stylu. Prostfednictvim analyzy konkurence piedstavim konkrétni obchody, které

svym zamé&fenim a poslanim konkuruji Obchtidku.

Hlavnim vystupem prace je za pomoci kreativnich technik definovat nové logo, firemni barvy,
pismo, vizitku, hlavickovy papir, plakat, razitko, potisk platéné tasky a zastéru pro

zamestnance, to vSe nasledné zahrnout do grafického manuélu.
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1 DEFINICE ZAKLADNICH POJMU
Jak jiz z ndzvu vyplyva, v této ¢asti se zaméiuji na jasné, dikladné a srozumitelné vysvétleni
klicovych pojmt, se kterymi pozdé€ji pracuji, a které jsou nezbytné k pochopeni celkového

kontextu tvorby jednotného vizualniho stylu.

1.1 Firemni identita
Firemni identita a firemni image jsou vzajemn¢ nezameénitelné. Zatimco firemni identita je
chéapana jako predstava spolecnosti o tom, jaké by méla byt nebo je, image se zaobira vnimanim

vefejnosti dané identity. (VYSEKALOVA, MYKES a BINAR, 2020, s. 12)

Z vySe uvedeného vyplyva, Ze firemni identita slouzi jako nastroj pro budovani image a je
nejvyssi normou v podniku. Zrcadli se v ni chovani vlastnich zaméstnanct, firemni kultura,
komunikace s verfejnosti, kvalita produkti, vizualni prezentace a dalsi. (KAFKA, KOTYZA,
2014, .9)

Obchodni znacka

Pokud je znacka spravné vytvoifena, vede ke zvySeni prodeje nejen konkrétniho prodavaného
vyrobku, ale i dalSich vyrobkli nabizenych stejnou spolecnosti. Dobra znacka vzbuzuje ve
spotiebiteli davéru. Po dobré zkusSenosti sjednim vyrobkem spotifebitel s vétsi

pravdépodobnosti vyzkousi dalsi vyrobky stejné znacky. (KENTON, 2022)
Historie znacek

S pojmem znacka se setkdvame jiz od roku 2000 pf. n . 1 ., v tuto dobu ji pouzivali pfedev§im
obchodnici k prodeji svého zbozi na trzistich. Hlavni vyznam pouZivani znacky byl stejny jako
dnes, a to jako technika oznacujici vlastnictvi vyrobkli nebo majetku. Pouzivali ji naptiklad
chovatelé zvéie k oznacovani svych stad vypalovanim cejchu do ktize dobytka, zde vznika jiz
znadmy termin branding. V 19. stoleti se zacaly znacky prosazovat jako takové z diivodu firem,

které zacaly balit své zbozi do obalii, aby se odlisily od ostatnich firem. (KENTON, 2022)
Typy obchodnich znacek
Obchodni znacky se déli do nésledujicich skupin (KENTON, 2022):

e Corporate brand (firemni znacka) — Firemni znacka je zpUsob, jakym se spolecnosti

prezentuji na trhu, aby ziskaly vyhodu pied konkurenci.
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Personal Brands (osobni zna¢ky) — Pojem znacka jiz neni uren pouze pro firmy, ale
1 lidé mohou budovat svoji osobni znacku prostiednictvim socidlnich siti, kde pravidelné
ptidavaji prispévky, obrazky a videa.

Product brand (znacka produktii) — Tento typ brandingu se také oznacuje jako
merchandise branding, zahrnuje prizkum trhu jednoho konkrétniho produktu a vybér

spravného cilového trhu.

Firemni image

Tento pojem slouzi jako hodnotici prvek, je velice dilezity k porozuméni vniméni vetfejnosti

o daném subjektu. Toto vnimani je ovlivnéné chovanim, ndzory, postoji, zkusenostmi atd.

subjektu. Na zdklad¢ téchto informaci si zékaznik o firmé vytvofti predstavu, kterd ovlivni jeho

nasledné chovani. (KAFKA, KOTYZA, 2014, s. 8)

Image se skladd z mnoha ¢asti, pro verfejnost je nejpodstatnéjsi déleni na pozitivni a negativni.

Podle rozsitenosti ¢i ptisobnosti ji dale délime na univerzalni, ktera je platna po celém svété

a specifickou, zaméfujici se na specifika jednotlivych cilovych skupin. Druhy image jsou

nasledujici (VYSEKALOVA, MYKES a BINAR, 2020, s . 111-112):

1.2

Vnitini image — Vnitini image si utvari objekt, sdm o sob¢ a o vlastnim produktu.
Vnéjsi image — Kterou vyuziva objekt pro zaptisobeni na vetejnost. Délime ji na chténou
(zdmérné vytvarenou reklamou) a nechténou (vytvarena samovoln¢ veifejnosti).
Skuteéna image — SkuteCna image je rozhodujici a cilova, nebot’ se jedna o piedstavy,
které¢ firmy skute¢né vyvolaly u vefejnosti a tim o sob¢ zvysily povédomi.

Druhova image — Dilezitou roli zde zastdvaji emocidlni vztahy k celym skupindm
vyrobkii (kuchyniské elektrické spotiebice) nebo urcitym druhiim vyrobka (tyCovy
mixér), které si timto zptisobem utvareji pozici na trhu.

Produktova/znackova image — Zaméfuje se na vlastnosti urcitého produktu jedné
znacky, predevsim na ty, kterymi se produkt odliSuje od stejného vyrobku konkurence.
Podnikova image — Tento druh image fik4, jakym zplsoben se firma zrcadli v o€ich
vetejnosti. Je urovana kvalitou komunikace, vystupovanim nebo také jak je firma

pfijiméana vefejnosti.

Subsystémy firemni identity

Firemni identita se d€li do Ctyi subsystému. Tyto skupiny jsou vzdjemné propojeny a jejich

pusobenim spolecnost buduje svou identitu. (KAFKA, KOTYZA, 2014, s. 10)
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1.2.1 Firemni komunikace

Jedna se o vné&jsi projev firemni identity a zdroj firemni kultury, piesnéji jde o komunikaci
nejen s vnitinim prostiedim, ale také vnéjSim. Ma v sobé zakomponované veskeré komunikac¢ni
prostiedky, diky kterym o sobé& firma sdéluje informace, nebo komunikuje s cilovou skupinou
atim ovliviluje iimage spole¢nosti. Do firemni komunikace se zahrnuje utvafeni vztahi
s vetejnosti (public relatinos tzv. PR), postoje firmy k otdzkam vetejného zajmu (corporate
advertising), formy komunikace na trhu prace uvniti i vn¢ (human relations), cileni informaci
prostfednictvim publicistickych materiali nebo vyro¢nich zprav (investor relations),
informovanost zamé&stnancti uvniti firmy (employee communications) a v neposledni fadé také
komunikace s vyznamnymi osobnostmi napiiklad ve vlddé (goverment relations). Z vySe
uvedeného vyplyva, ze se jedna pfedevsim o spravné zvolenou formu komunikace, diky které
se vytvoii pozitivni postoje firmy u jednotlivych cilovych skupin. Zda bylo téchto cili

dosahnuto, zkouma analyza komunikace. (VYSEKALOVA, MYKES a BINAR, 2020, s. 72)
Analyza firemni komunikace

Analyza komunikace vyuziva kvalitativni metody, jejichZ prostfednictvim zjist'uje motivacni
faktory jednani cilovych skupin. Mezi zdkladni metody sbéru dat patii nésledujici metody

(VYSEKALOVA, MYKES a BINAR, 2020, s. 73):

e pozorovani,
¢ individualni explorace,
e skupinové rozhovory,

e obsahova analyza.

1.2.2 Firemni kultura

Kultura neboli vnitini atmosféra firmy ve velké mife plisobi na uspéSnost subjektu predevs§im
tim, ze utvaii pracovni atmosféru, zdokonaluje interni komunikacni kanaly, zesiluje
ptizpisobivost na trhu nebo 1zvySovanim povédomi u zaméstnancli o déni ve spole¢nosti.
Usp&sna organizace si je védoma, &eho chee dosahnout a co pro to musi udélat, dokaze si uréit,
co je pro ni dilezité. A to vSe diky dodrzovani pfedem vytycenych pravidel a hodnot. Toto jsou
hlavni odlisSnosti od netspéSnych subjekti, u kterych prevazuji mocenské ambice. (KAFKA,

KOTYZA, 2014, s. 11-12)

Firemni kulturu ztvariiuji rizné vlivy, fadi se mezi n€ vlivy vnéjsi — vnitini, nehmotné — hmotné,

soucasné — minulé (tradice), ovlivnitelné — neovlivnitelné, ale i ty které podporuji zménu nebo
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ji naopak nepodporuji. Jako zékladni okamziky jednani s vefejnosti jsou oznacovany takzvané
ritudly, mezi které se fadi naptiklad chovani zaméstnanct k zdkaznikim (vratny, sekretarka
vyftizujici hovor), zptisob oblékani nebo zplsob projednavani jasnych zélezitosti vedoucich

z vné organizace ven. (KAFKA, KOTYZA, 2014, s. 11)

1.2.3 Produkt

Spolecné s predeslymi substituty produkt utvaii image spolec¢nosti, nejedna se vSak pouze
o vyrobek. Produkt v sobé skryva hned nékolik riznych prvki, naptiklad cenu, obal, zptisob
prodeje, navod k pouziti atd. Tyto vlastnosti utvareji jeho celkovou podobu. (KAFKA,
KOTYZA, 2014, s. 12)

1.2.4 Firemni design (jednotny vizualni styl)

Firemni design, jinymi slovy jednotny vizudlni styl je souhrn neménnych vizudlnich prvka,
které jsou vyuzivany nikoli jen pro komunikaci uvnitt, ale pfedev§im mimo firmu. Jednotny
vizualni styl se sklada z jednotlivych komponentii vymezenych v grafickém manualu. Firemni

design vytvaii nasledujici prvky (VYSEKALOVA, MYKES a BINAR, 2020, s. 42-43):

e zplisob prezentace nazvu firmy,

e logo,

e znacka slouzici pro odliSeni produktu,

e pismo,

e Dbarvy,

e propagacni materialy,

e tiskoviny,

e orientacni grafika (znaceni budov, Gpravy interiéril),
e od¢vy zaméstnanc,

e darkové predméty.

Komunikace prostfednictvim vizudlni prezentace je vzdy predem napldnovana, fadné
zpracovana a kodifikovana. Kazda firma, i pfes to Ze nema ucelné zpracovan firemni design,

néjakou vizudlni podobu pomoci které komunikuje, ma. (KAFKA, KOTYZA, 2014, s. 15)

Dle zasad, kombinaci a prace s predlozenymi prvky délime vizudlni identitu do nasledujicich

skupin. V pfipadé¢ monolitické identity jsou veskeré produkty navzijem propojeny vSemi

chtéji budovat superbrand. Napiiklad znacka Nike oznacuje veskerou svou obuv znakem
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Swoosh. Identita sdilena se zamétuje na propojeni produktii pomoci hlavniho principu, avSak
urtiznych druhti produkti vyuzivd odlisné barvy. Do této kategorie se fadi automobilka
Renault, ktera se oznacuje svym logem, ale jednotlivé modely aut vyuzivaji odlisnych logotypt.
Tuto skupinu Casto vyuzivaji univerzity pro rozliseni fakult. Pokud se na trhu nachazi znacka
(Coca-cola), ktera mé pod sebou dalsi produktové znacky (Fanta, Sprite) jedna se o unikatni
identitu, tedy kazda znacka ma svijj vlastni styl. Jiz fungujici znacka drzici se jednoho principu
muze v prubéhu let ménit svou barvu, tvar symbolu atd., tato identita se nazyva proménliva.

(KAFKA, KOTYZA, 2014, 5. 15)

1.3 Graficky design

Pomoci grafického designu je mozné sdélovat urCité myslenky nebo sdéleni vizudlnim
zpisobem. Tyto vizualni prvky se rozdéluji na jednoduché (logo firmy), nebo slozité, jako je
rozvrzeni webovych stranek. Firmy ho také mohou vyuzivat k propagaci a prodeji vyrobki
formou reklamy, dale také ke srozumitelnému sdélovani slozitych informaci prostfednictvim
infografiky nebo k rozvoji identity skrze budovéani znacky. Graficky design vSak neslouzi pouze
pro komercni ucely, jako jsou reklamy a loga, pouziva se 1 v jinych souvislostech a graficke

préce Casto vznikaji Cisté jako prostfedek uméleckého vyjadieni. (MALVIK, 2020)
Principy grafického designu

Mize se zdat, ze vytvofit obycejny plakat zvladne kazdy, opak je ale pravdou, nebot’ kvalita
vystupu je vzdy pfimo imérna schopnostem autora a ani ten nejlepsi graficky editor nevytvori
kvalitni vystup. Proto je dilezité mit na paméti pét nasledujicich principti, které napomahaji

k vytvoreni lakavého designu. (HANAK, 2015)
Proximita

Proximita znamena logické a piehledné seskupeni prvki, které navadi Ctenare k dillezitym

aspektiim vizualniho sdéleni. (HANAK, 2015)
Zarovnani

Zarovnani je jedna z podstatnych zakonitosti pii préaci s textem. V mnoha ptipadech se setkdme
s tim, ze grafik zarovna text na stfed stranky, to ale nevypada dobie a pokud je na strance vice
textu, stava se pro Ctenare slozité udrzet pozornost a sdéleni docist. Proto se vzdy snazime

zarovnat elementy do estetického, a pfedevsim piehledného usporadani. (HANAK, 2015)
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Opakovani

Pti tvorbé grafickych navrhi je dobré pouzivat prvky, které se opakuji napii¢ designem celého
navrhu. Tento jev je velice piirozeny, piitazlivy a piisobi pribojnéjsim dojmem. (HANAK,

2015)
Kontrast

Chceme-li, aby nase prezentace piedCila ostatni, je dobré pouzit kontrast. Naptiklad méame
plakat, ktery ma sprdvné zarovnany text, nevyskytuji se v ném z4dné prazdna mista, avsak je
cely Gernobily, diky emuz design plisobi &astednd nevyrazné. Reseni tohoto problému je velice
jednoduché, staci ptidat barevny kontrast na diilezité ¢asti prezentace, zaru¢ime tim prehlednost

i libivost designu. Vytvofit miizeme i funkéni kontrast s pozadim. (HANAK, 2015)
Prazdné misto

Diilezité je také myslet na to, Ze ,,Méné je n&kdy vice“. Cisty prostor d&la prezentovanou zpravu

jasné&jsi, srozumitelngji a piehlednou. (HANAK, 2015)
Pocitacova grafika

PocitaCova grafika tvofi kliCovy prvek v oblasti designu. Pomoci této technologie vstiebavame
vice informaci najednou, diky srozumitelnéj$im motiviim v podob¢ obrazki, ikon, piktogrami,
propagacnich materialti, animaci a dal$iho vizualniho obsahu. Pocitacova grafika se na zéklade
prace s prostorem déli do dvou kategorii, ato 3D a 2D grafiku. V piipad€ prace s objekty
v trojrozmérném prostiedi mluvime o 3D grafice, ktera se vyuziva pro tvorbu filmt, her
a dalSich vizualizaci. Na druhou stranu dvojrozmérna grafika, dle svého nazvu pracuje
s dvojrozmérnymi objekty. Jeji vyuziti je velice vSestranné, pracujeme sni pii1 Uprave

fotografii, tvorbé propaga¢nich materialti, webovych stranek a fady dalsich. (VINICKY, 2021)
Vektorova grafika

Pti tvorbé ve vektorovych editorech je grafika tvofena pomoci matematickych rovnic, kiivek,
pfimek a bodi. Vektorova grafika se nejcasteji vyuziva pii tvorbé loga, nebot’ je mozné logo
jakkoli zvétSovat a pfenaSet na libovolné propagacni materidly bez ztraty kvality. Mezi
nejpouzivanéjsi typy vektorovych soubort/editorti patii Al (Adobe Illustrator), CDR
(CoreIDRAW) a AFDESIGN (Afinity Designer), SVG (Scalable Vector Graphics), PDF
(Portable Document Format) atd. (STRAFELDA, 2020)
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Vyhody

e Moznost zvEétSovani obrazu bez ztraty kvality.
e Uprava jednotlivych prvki nezavisle na ostatnich elementech grafiky.

e Vektorové soubory jsou zpravidla mensi velikosti.
Nevyhody

e Neni vhodna pro tpravu fotografii.

e Pro upravu vektorové grafiky je zapotiebi specialni editor. (STRAFELDA, 2020)
Rastrova (bitmapova) grafika

Bitmapova grafika se skldda zjednotlivych bodt, které utvareji miizku. Kazdy bod ma
specifickou barvu. Podle poc¢tu barev, kterych muize tento bod nabyvat, ur€ujeme barevnou
hloubku. Déle ma kazdy graficky objekt definovanou velikost uddvanou v Sifce a vySce

a rozliseni (hustota bodii). (STRAFELDA, 2020)
Vyhody

e Moznost upravy fotografii.

e Snadné pofizeni (fotoaparat).
Nevyhody

e Narocnost na pamét’ pocitace.
e Se zménou velikosti se méni kvalita obrazu (pfi velkém pftibliZeni je viditelnd mtizka).

(STRAFELDA, 2020)

1.4 Graficky manual

Graficky manudl je nesmirn€ dileZity k vizudlni prezentaci subjektu, nebot’ je hlavnim
dokumentem, ktery v sobé nese pravidla uzivani grafickych prvki. Jedna se o zdvaznou normu,
jejiz dodrzovani je tadné kontrolovano. Miizeme se s nim setkat v tiSténé verzi ve formé

brozury v odolném obalu, nebot’ toho musi hodné vydrzet, elektronické podobé ve formatu PDF

nebo kombinované. (KAFKA, KOTYZA, 2014, s. 22)

Mezi nejhlavnéj$i kritéria grafického manudlu patii napiiklad prehledna struktura
a systematicnost, té prispiva rozdélovani textu do kapitol nebo pouzivani odkazi, diky témto
prvkiim se uZivatel 1épe orientuje. Lepsi orientaci také pfispiva rozsahova spravnost materialu,

proto do manualu zafazujeme pouze aplikace, které subjekt opakovatelné vyuziva. Mezi tyto
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aplikace patii naptiklad hlavickovy papir. Protoze vzdy s manudlem jednotného vizuédlniho
stylu nepracuje jen osvédCeny profesiondl, je u celkového vykladu dilezitd srozumitelnost,
jednoznacné dana pravidla, ale také nezapominat na prakti¢nost, neb pracovnici, ktefi budou
s manualem pracovat maji jiné pozadavky napiiklad na velikost formatu. Také je nevhodné,
aby se v manudlu vyskytovaly chyby, at’ se jedné o typografické, gramatické nebo estetické.
Subjekt se timto prezentuje na vefejnosti a musi dodrzovat systémovou i vécnou spravnost.

(KAFKA, KOTYZA, 2014, s. 22)

1.4.1 Pismo
Pismo se v prvé fad¢ sklada ze symbold, které maji spolecnou grafickou Gpravu. Mezi tyto
symboly se fadi pismena spolu s interpunkénimi znaménky, Cislicemi a specidlnimi znaky.

(AMBROSE, HARRIS, 2010, s. 16)

Jak jiz bylo feceno, mezi pismo se fadi 1 symboly, ty diky své unikatnosti nelze zaradit do Zadné
z nize uvedenych skupin. Pisem existuje nescetné druhti, pro usnadnéni prace s nimi se pisma
dle jejich vizualnich vlastnosti déli do ¢tyt nasledujicich skupin (AMBROSE, HARRIS, 2010,
s. 35):

¢ lomena pisma,

e antikva,
e grotesk,
e skript.

Lomena pisma

Lomend pisma patii do vizualné velice zajimavych pisem. Jejich historie sahd do stfedovéku,
kde byla hojn€ uzivana. Dnes se jiz v dlouhych textech nevyuzivaji, nebot jsou pro nas
necitelnd. Z tohoto divodu se vyuZzivaji ve vyjime¢nych situacich pouze jako dekorativni prvek.

(AMBROSE, HARRIS, 2010, s. 38)
Antikva (patkova pisma)

Patkova pisma patii k nejpouzivangj$im pro obsahlé tisténé texty, naptiklad u knih. Vzhledem
k jejich oblib¢ se tato kategorie neustale rozriista o dalsi typy. Od ostatnich pisem se vyznacuji
svymi zdobnymi patkami, které naSim o¢im usnadiiuji ¢teni dlouhych textii, nebot’ tyto patky

tvoii pomyslnou fadku a tim se text stava ¢itelnéjsim. (AMBROSE, HARRIS, 2010, s. 40)
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Grotesk (bezpatkova pisma)

Jak jiz z ndzvu vyplyva, bezpatkova pisma nemaji patky, to ma za néasledek mensi Citelnost
textu. Vyhodou jsou Cisté linie znaka, ale i pies jejich Cisty vzhled jsou vyuzivana ziidka,

predevsim pro kratsi textova sdéleni. (AMBROSE, HARRIS, 2010, s. 48)
Skript

Skript nema nic spole¢ného s filmem, jedna se o text, ktery vypada jako rukopis v digitdlnim
prostfedi. Pracuje se s nim trochu odlisn€ nez s ostatnimi fonty, psanim jednotlivych pismen
mezi nimi vznikaji tahy, coz ma za nasledek, ze se pismena navzajem napojuji. Jejich vyuziti
je velice podobné jako u lomenych pisem, tedy pouze pro dekorativni ucely. (AMBROSE,
HARRIS, 2010, s. 56)

Rezy pisma

Vétsina pismovych rodin ma k dispozici n€kolik fezil, které se daji aplikovat na zakladni text.

Mezi tyto fezy patii (AMBROSE, HARRIS, 2010, s. 18):

e Regular — Obycejny text.
e [talic — Text je naklonén doprava.
e Bold — Rez pisma, ktery doda zdkladnimu textu tlustsi proporce.

e Light — Pismo je tenc¢i neZ zakladni text.

1.4.2 Logo
Jedna se o zakladni vizudlni prvek, ktery pomaha firmdm a jejich produktim odlisit se od
konkurence. Kvalitné vytvofeny prvek dokaZe zaujmout, vyvolat emoce aje snadno

zapamatovatelny. (VACHUDA, 2016, s. 7)

Skvéle zhotovené logo si zaslouzi maximalni vyuziti, zajisté se objevi na propagacnich
materialech, tiskovinach nebo naptiklad polepu automobilti. Logo bude pro tyto ucely zapotiebi
zvétSovat a zmenSovat, tomu napomuze velikostni flexibilita. Na tuto problematiku navazuje
detailnost loga. Nesmime zapomenout, Ze pokud bude logo pfili§ detailni, pfi zmenSeni
velikosti se stane necitelnym. Co se tyCe vybéru barev, nevolime jich vice nez pét, idedlné se
drzime mezi jednou az tfemi barvami. I pies barevnost loga, vzdy tvofime i ¢ernou variantu na

razitko a moznost loga v bilé barvé. (VACHUDA, 2016, s. 13)
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Typy log dle vizualniho motivu

Existuje hned nékolik druht logotypi. LiSi se od sebe v provedeni, mnozstvi textu nebo
umisténim symboll. Na nés je si pfedem urcit, jakym smérem chceme, aby se logo odvijelo,
jaké poselstvi chceme predat a piedem si promyslet plusy a minusy ruznych provedeni.

(DOVRTEL, 2021)
Obrazkova loga

Obrazek fekne vice nez tisic slov, a proto i fada grafikli vytvari takova loga, kterd nevyuZzivaji
Zadnych specialnich znakt ¢i slov (Obrazek 1). Jejich hlavni vyhodou je, Ze nepotiebuji
vysvétleni. Pozorovatelé mizou byt z riznych zemi, a i piesto pochopi poselstvi loga. Dale si
1épe zapamatujeme barevny obrazek nez text, avSak nezapominejme na nové znacky. Ze
zacatku je lepsi k obrazkovému logu pfipojit dodatecny text, ktery je mozné po zaryti do mysli
zdkaznikll odstranit. Tento typ loga vyuzivaji napiiklad spolecnosti jako Apple, Nike,
Mitsubishi nebo cerpaci stanice Shell. (VACHUDA, 2016, s. 26)

Obrazek 1: Logo Shell
Zdroj: Shell, ©1992-2024

Textova loga

Jak jiz z nazvu vyplyva, typografickd loga jsou tvofena textem, nejcastéji znazoriuji nazev
spolecnosti bez piidanych symbola (Obrazek 2). Z tohoto diivodu se jedna o nejjednodussi
a snadno zapamatovatelnou formu loga. Ptikladem je Coca-cola, Vans, Google, Lego, Tesla.

(VACHUDA, 2016, s. 29; DOVRTEL, 2021)

Google.org

Obrazek 2: Logo Google
Zdroj: Google, ©1998-2024
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Pismeno

Logo je vtomto pfipadé zaloZeno na prvnim pismenu nazvu spoleCnosti (Obrazek 3). Je
dulezité¢ davat pozor na dostateCnou originalitu a nezaménitelnost. Mezi znacky reprezentujici
se pomoci samotného pismena jsou Facebook, streamovaci platforma Netflix, McDonald.

(DOVRTEL, 2021)

Obrazek 3: Logo Netflix
Zdroj: Netflix, ©2024

Monogramy a inicialy

Monogramy a inicialy jsou zaloZeny na zkratkach dlouhych nazvl firem, vétSinou se skladaji
ze dvou az tfi znakt (Obrazek 4). Rozdil mezi témito typy je ve vzajemné propojenosti znaki.
Jsou-li do sebe znaky zasazené, vznikaji monogramy, v opacném piipadé se jedna o inicialy.
Piikladem je komer¢ni televizni stanice HBO, Nasa, CNN, LG. (VACHUDA, 2016, s. 31;
DOVRTEL, 2021)

®

Obrazek 4: Logo HBO
Zdroj: HBO, ©2024

Kombinovana loga

Jedna se o kombinaci textového a obrazkového typu loga (Obrazek 5). Pfidany symbol se
umist'uje do bezprostiedni blizkosti textu, kterym byva nazev spole¢nosti. Vyhodou loga je jeho
flexibilita, nebot’ se symbol mtize dle vyuziti pfesouvat. Do této skupiny patii Instagram, Skoda,
Adidas nebo znacka energetickych napojii Red Bull. (VACHUDA, 2016, s. 32; DOVRTEL,
2021)

B H RedBull

Obrazek 5: Logo Red Bull
Zdroj: Red Bull, ©2024
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Emblém

Pokud se text neda oddélit od symbolu a je ohranicen geometrickym tvarem (nejcastéji kruh)
jedna se o emblém (Obrazek 6). Pouzivanim emblému se vyznacuje kavarna Starbucks, BMW,

Ford, KIA. (VACHUDA, 2016, s. 32; DOVRTEL, 2021)

Obrdzek 6: Logo BMW Zdroj: BMW, ©2020-2024
Maskot

Vyuzivani maskotl se v dne$ni dob¢ pro svoji slozitost fadi k historickym logiim. Avsak i dnes
se snimi v jistych odvétvich setkdme (Obrdzek 7). Naptiklad v potravindiském pramyslu
u spolecnosti Pringles, nebo ve fast foodech typu KFC nebo v cela odliSnych oborech typu

Michelin a Monopoly. (VACHUDA, 2016, s. 28; DOVRTEL, 2021)

4

MICHELIN

Obrazek 7: Logo Michelin

Zdroj: Michelin, ©2024
Typy log dle doby uZivani
Loga se dle doby, po kterou se mohou uzivat d€li do dvou skupin (TIPPMAN, 2012):

e Dlouhodobé — Do této skupiny zapadaji loga, kterd maji neurcitou dobu pouzitelnosti
nebo o nich vime, Ze budou vyuZivdna po dlouhy ¢asovy horizont. Vzhledem k jejich
dlouhodobosti neni dobré pfi jejich tvorbé podléhat trendiim, ty totiz trvaji jen maly
okamzik a za par mésicti se mohou ménit. Do této skupiny spadaji loga firem ¢i mést.

e Kratkodobé — Tato skupina se zaobird logy, u kterych vime, Ze budou vyuzivany po
kratkou dobu. Z toho divodu do této skupiny spadaji loga akci, konferenci ¢i jinych

udalosti.
Kritéria hodnoceni loga

Na zakladé funkci, které znacky zahrnuji je délime do ¢tyt skupin (TIPPMAN, 2012):
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dualezité, aby se spolecnost odlisila od konkurence.

e Vyznamova (sémantickd) — Sémantika se zabyva znakovymi systémy, do kterych patii
napiiklad ikony nebo znacky. Ve smyslu s logy se tento pojem pouziva pfi rozpozndvani
znakl v logu. Pokud mé logo obsahovat zviteci tlapku, je zapotiebi aby kazdy, kdo se na
logo podiva v ném vid¢l zviteci tlapku a ne naptiklad hvézdu.

e Esteticka — Estetické hledisko loga je lehce kontroverznim odvétvim, nebot’ se jedna
o subjektivni ndzor. Podstatou je nechat o esteti¢nosti rozhodnout odbornika, ktery ma
vybudované estetické citéni a pottebné vzdélani.

o Technologicka — Logo musi spliiovat urcité technologické parametry predev§im pro
potteby reprodukce. Pokud bude logo slouzit jako razitko je Zadouci brat v potaz jeho

rozlozeni, aby se pfi otisku neslévalo.
Kazd¢ z predchozich kritérii se dale ¢leni na dil¢i kritéria.
Identifika¢ni kritéria
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v zékoné pro registraci znacky.

¢ Rozpoznatelnost — U kaZzdé znacky je zapotiebi, aby byla jednoduse rozpoznatelna. Tato
vlastnost zalezi na vizudlni podobé loga, nebot’ ¢im je prvek jednodussi, tim vétsi je
pravdépodobnost jejiho rozpoznani.

e Zapamatovatelnost — Logo by m¢lo byt lehce zapamatovatelné. Tomu napomuiize jeho
jednoduchost a barevnost. Nejvice idedlni situace nastava ve chvili, kdy je zakaznik
schopen z paméti nakreslit a dopodrobna popsat logo spole¢nosti.

e Napaditost — Napaditosti se mysli pfidana hodnota, naptiklad vtip.

e Nadcasovost — Kratkodobé znacky se vyznacuji touto vlastnosti, nebot’ 1épe reaguji na
aktudlni trendy.

o Citelnost — Citelnost jde ruku v ruce se zapamatovatelnosti. Je-li logo &itelné, jde dobie
piecist, jde-1i dobfe piecist, pravdépodobné si ho zédkaznik Iépe zapamatuje.

e Lokalizovatelnost — Pokud se jedna o nadnarodni spolecnost, je zapotiebi, aby bylo
jednoduché pievést logo do rtiznych jazyku. Pro predstavu u kombinovanych log graficky
prvek ziistdvda neménny, ale typograficka ¢ast se méni v zavislosti na zemi, ve které

spolecnost plisobi, avSak font ziistava neménny.
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o Rozsiritelnost — Rozsititelnost splituji predevsim holdingové spolecnosti. Zde dochazi
k rozliSovani matefskych a dcefinych spolecnosti. V téchto ptipadech je design stejny,
lisi se naptiklad v barvach. (TIPPMAN, 2012)
Vyznamova
e Odolnost proti zneuziti — Mnoh¢é by nemuselo napadnout, Ze by se logo dalo vyznamové
zneuzit, avSak opak je pravdou. K takovym situacim dochézi, naptiklad v ptipad¢, kdy je
v logu mozné pozorovat prvky, které vtakovém znéni vibec nebyly zamysleny.
Nest'astné pak je, pokud tyto prvky jsou néjakym zplisobem nevhodné. (TIPPMAN,
2012)

Esteticka

e Barevné i'eSeni — Pti tvofeni dlouhodobého loga je doporu¢ovano uvadét logo v barevné
a Cernobilé varianté. Tento postup je provadén z divodu nasledného pouziti loga

naptiklad na razitku. To vSak neplati u kratkodobych log. (TIPPMAN, 2012)
Technologicka

e Aplikovatelnost — Toto kritérium udava zptsobilost dal$iho pouZzivani loga. To ovliviiuji
nasledujici znaky (TIPPMAN, 2012):

o Minimalni velikost — Pfi tvorb& je dllezité mit na paméti, kde chceme, aby se logo
nasledné vyskytovalo. Proto je dllezité ur¢it minimalni velikost, pfi které zistane logo
¢itelné. U vétSiny log se minimalni velikost pohybuje kolem osmi az patnacti milimetri.

o Kontrast — Kontrast nebo svételné podminky je faktor, ktery se zajima o kontrast mezi
pozadim a samotnym logem. Dale pracuje s mySlenkou umisténi loga, naptiklad zda se
bude vyskytovat v tmavych prostorach (no¢ni bar) nebo na slunnych mistech (plazovy

bar).

1.4.3 Barvy

Kazda barva je jind, aproto je na misté zamyslet se nad tim, jak tyto barvy spolecné
kombinovat, aby k sobé ladily na zakladné jejich vzajemnych vztahli. Toto ndm nejlépe
vyjadiuje barevny kruh, ktery v sobé ukryva viditelné svétlo obsahujici barvy nekonecného
spektra, zjednodusené do dvandcti zakladnich barev (Obrazek 8). Mezi tyto barvy patii modra,
zluta a Cervena, které jsou oznacovany barvami primarnimi. Toto oznaceni nesou z divodu, ze

je nelze vytvofit michdnim ostatnich barev. Michanim primarnich barev vznikaji barvy
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sekundarni. Nyni je kruh ve sloZeni, kdy je mezi kazdou barvou mezera a tuto mezeru vypliuji

smichanim ze sousednich barev barvy tercidlni. (MCWADE, 2011, s. 30)

Obrazek 8: Barevny kruh
Zdroj: Doleckova, 2019

Psychologie barev

Kazd4 barva na nas diky své vinové délce n&jakym zptisobem puisobi a ovliviiuje. Cim jsou
vlnové délky delsi a odstin barvy teplejsi, tim vice energie o¢i s mozkem potiebuji k jejich
zpracovani. Tento vzruch nasledné pisobi na metabolismus jeho zrychlenim. Teplé barvy se

pohybuji na spektru od ervené po zlutou a studené od zelené po modrou.

Zacnéme s nejteplejsi barvou a to €ervenou, kterd v nas vyvolava pocit vzruSeni, vasné, ale
hlavné hladu, proto ji nejcastéji ve svém vizualnim stylu pouZzivaji rychla obcCerstveni (KFC,
McDonald). Pottebujeme-li pozitivné ovlivnit naSe mySleni a pomoci s paméti je dobré pouzit
Zlutou barvu. Smichanim cervené azluté barvy spolu sjejich charakteristikami vznika
oranZova, u které zavisi na jejim odstinu. Pfepych v nds evokuje oranzova tmavsiho odstinu,
naopak svétlejsi odstin pfinasi silu, zdravi a kvalitu. Na druhé strané leZi barvy studenégjSich
odstint s nizkou vlnovou délkou. NejkratS$i vinovou délkou se vyznacuje zelena, jedna se
o nejvice uklidiujici barvu, nebot’ je barvou ptirody, rostlin a vyzatuje velice pozitivni energii.
Se zelenou vSak opatrné, nékteré jeji nevhodné zvolené odstiny mohou mit negativni dopad na
mysleni, nebot’ mlZou vyvoldvat pocit nemoci. Nyni se zaméfime na dle prizkumu
nejoblibengjsi barvu. Modra je vnimana jako uklidiujici, coz vychdzi z jeji podstaty kratké
vlnové délky. Nej€astéji tuto barvu mizeme pozorovat na nebi ¢i v mofti. Diky témto asociacim
je spjata s pevnosti, spolehlivosti a zivotem. Od vody anebe se piesuneme k zemi, hling
apevnym stromim, symbolim spojujicim jediné, ato barvu hnédou. At uz v naSich
domovech, tak v nasich myslich hnéda utvaii pohodli, bezpeci a stejné jako u stromtl bytelnost
a ekologicnost. Na zavér se podivaime na vzajemné protiklady, a to €ernou a bilou, jejich
vnimani je velice odliSné v zavislosti na kulturach. Naptiklad u kfest'anti je Cernd vnimana jako

barva smrti, nestésti a smutku, hinduisté takto vnimaji barvu bilou.
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Z vyse uvedeného vyplyva, ze pied tvorbou jakéhokoli grafického navrhu se musime zamyslet
nad tim, jak chceme, aby sdé€leni na publikum ptisobilo a nasledné vybrat vhodnou barvu, ktera

tyto pocity nejlépe vystihuje. (SAMARA, 2016, s. 122)
Barevné modely

Barvy jiz mame vybrané anyni je na misté zajistit jejich spravné zobrazovani v digitalni
1 tiSténé podobe. K tomuto ucelu slouzi barevné modely, ty popisuji vznik barev viditelného

spektra zpravidla pomoci tii zékladnich barev nebo hodnot.

RGB

Barevny model RGB (Obrazek 9) se sklada z ¢ervené (R = red), zelené (G = green) a modré
(B = blue) bravy. Princip aditivniho barevného modelu spociva ve s¢itani zdkladnich barev,
které se chovaji jako reflektory. Michanim zékladnich barev vznikaji barvy nové. Spojeni
zakladnich barev v plné sile ma za nasledek vznik barvy bilé, nebude-li pfitomen zdroj svétla
vyslednd barva bude cernd. S timto modelem se setkdvame dennodenné prostiednictvim

obrazovek, at’ uz se jedna o monitory poéitadtl, televizory nebo mobilni telefony. (CERMAK,

2023)
CMYK

Pro potieby tisku se vyuziva barevny model CMYK (Obrazek 10), ktery se skladad z azurové
(C =cyan), purpurové (M = magenta), zluté (Y = yellow) a ¢erné (K = black, nebo Key) barvy.
ProtoZe tento model zachazi s barvami jako s temperami, se kterymi se pracuje na bilém pozadi,
smichame-li vSechny primarni barvy, vnikne barva pouze podobna Cerné. Do tiskéren se
pridava cartridge s Cernym tonerem, diky ¢emuz se dosdhne Cerno Cerné barvy, kterd Setii
zbyteéné plytvani zékladnich barev na tisk oby&ejného textu nebo ¢ernych ploch. (CERMAK,
2023)

Za ulelem Setieni toneru tiskarny uzivaji takzvané rastrovani. Jednd se o proces nastiiku

inkoustu prostfednictvim malych kapek, které se na pohled smichaji s bilym pozadim papiru.
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Timto zplisobem vznikaji svétlé odstiny barev, bez slozitého michani barev do pozadovaného

odstinu. (CERMAK, 2023)

Obrazek 9: Model RGB Obrazek 10: Model CMYK

Zdroj: Cermak, 2023

1.4.4 Merkantilni tiskoviny
Vizitka

Vizitka je karticka o rozmérech 90 x 50 mm. Jeji Ulohou je pfenaSet dilezité informace
o spolecnosti (firemni vizitka) ¢i osob¢ (osobni vizitka). Vizitky se tisknou jednostranné nebo
oboustranné. V obou ptipadech vSak zlstava udél neménny. Vizitka obsahuje logo spolecnosti,

adresu, kontaktni tidaje a v dne$ni moderni dobé je mozné pouzit i QR kod. (PIXTURAL, 2022)
Hlavic¢kovy papir

Hlavickovy papir je nedilnou soucasti komunikace s ufady ¢i zdkazniky. To znamena, ze se
vyuziva k vnitini 1 vné&j$i komunikaci. Tento dokument ma rozmér A4 tedy 210 x 297 mm

a jeho obsah je nasledujici (MEDIAGRAFIK, 2021):

e logo,

e nazev spolecnosti,
e adresa,

e 1CO,

e kontaktni informace.
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1.4.5 Reklamni pifedméty

Hlavnim uc¢elem propagacnich predméti je propagace znacky mezi zékazniky. Z toho divodu
se jedna o kvalitni zdroj reklamy, nebot’ diky témto produktiim se znacka dostava do vétsiho
povédomi veiejnosti. Jedna se o objekty, které nejCastéji obsahuji firemni logo ¢i né&jaky

graficky prvek. Mezi takové predméty patii (KLIMESOVA, 2023):

e taSky,

e pracovni textil,

o diéfe,

e bloky,

e razitko,

e propisky.
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2 FORMULACE PROBLEMU

V této Casti bakalaiské prace provadim dikladny prizkum vizualniho stylu konkurence
a nyn¢jsiho stavu Obchtidku bez obalu. V zacatku této kapitoly ptestavuji samotny obchod
spolu s jeho produkty a specializaci. Poté se zamétuji na hlavni cil nového vizualniho stylu,
kterého bych chtéla dosahnout. V neposledni fadé se zabyvam analyzou vzhledu konkurence

a identifikaci cilové skupiny.
Obchiidek bez obalu

Obchudek bez obalu je maly obchod nachazejici se na okraji ndmésti v Holicich. Jeho hlavni
zajimavosti je, Ze se specializuje na prodej bezobalovych a lokélnich potravin do vlastnich
znovupouzitelnych naddob. Spolupracuje s kvalitnimi dodavateli 1 mistnimi umélci, jejichz dila
jsou v obchodé k zakoupeni. Noveé obchod zapocal spolupraci se Scuk.cz, jedna se
o internetovy obchod se stejnym zamétenim, s jehoz prostfednictvim je mozné nakoupit
suroviny z pohodli domova od dodavatelti z celé republiky, a nasledné si ndkup vyzvednout

v Obchidku. Diky této spolupréci se obchod dostal vice do povédomi vetejnosti.

2.1 Analyza soucasného stavu

Nyni se o vizudlnim stylu Obchtidku bez obalu neda piili§ hovofit. Jeho jedinym prvkem je
pouze logo objevujici se na Facebookovych strankéch, které bylo ptidano roku 2022. Do tohoto
roku byl obchod bez jakéhokoli vizudlniho stylu ana socialnich sitich vystupoval pouze
s vyuzitim fotografii. To, Ze podnik nemd zaddnou vizudlni identitu je velkou chybou, proto je

dilezité utvofit novou.
Analyza sou¢asného loga

Soucasné logo Obchtudku bez obalu (Obrazek 11) je tvofeno ze znakli bezobalového
nakupovani zasazenych do zeleného, kulatého pole ohrani€¢enym nédzvem. Zavatovaci sklenice
symbolizuje lokélnost a kvalitu, stébla obili vyjadfujici mouku, ze které sama majitelka
obchodu pece pecivo rozmanitych druhli. Oba prvky pfipominaji produkty, které jsou
v obchod¢ k zakoupeni. Logo pomérné dobte vystihuje ducha obchodu ajeho vyznam je

naprosto jasny. AvSak bily text spolu s obrazky obili na svétle zeleném pozadi jsou pftilis
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detailni a pfi zmenSeni velikosti se logo stdva necitelnym. Zvoleny odstin zelené plsobi

ktiklavym dojmem a v kombinaci se Zlutou barvou obili dochazi k necitelnosti objekti.

Obrdzek 11: Logo Obchiidku bez obalu
Zdroj: Facebook, 2022
2.2 Cil nového vizualniho stylu
V nyné&jsi dobé je klicovym prvkem komunikace vizudlni identita firmy. Z tohoto diivodu je
cilem nového vizudlniho stylu pfedevs§im sjednotit a ozivit podobu obchodu, tomu napomiize
uceleni barev a vytvoteni hlavniho sjednocujiciho grafického prvku. Déle je dulezité odlisit se
od konkurence a budovat pozitivni vztah s cilovou skupinu. Nové prvky nédsledn¢ napomohou

1épe komunikovat s okolim a tim ptilakat nové zdkazniky.

Nové€ vytvofeny vizudlni styl bude utvaret konzistentni projev, ktery bude odrazet hodnoty,
poslani a charakter obchodu. Také by mél pilisobit moderng, jednoduse a vyvolavat

v zakaznikovi emoce. Diky jednoduchosti by si méla cilova skupina znacku 1épe zapamatovat.

2.3 Analyza konkurence

Konkurence kamennych i internetovych bezobalovych obchodii v poslednich letech stoupa,
nebot’ nejen u nés, ale i ve svété se zvysuje popularita zero waste Zivotniho stylu a s nim spjaté
bezobalové nakupovani. Z toho divodu provadim analyzu konkurence. Jedna se o zakladni

prvek, ktery poskytuje informace o trhu a napomaha poucit se z chyb konkurencnich obchodi.

Nize uvadim dveé kamenné prodejny, které jsou nejvétsi konkurenci Obchtiidku bez obalu, a to
Kolonial beZobalka nachazejici se v Pardubicich v Bulharskeé ulici a obchod Bez obalu, jehoz
sidlo je v Hradci Kralové. Tyto obchody jsem zvolila z divodu jejich lokality, nebot’ se

nachazeji nejblize k Holicim.
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Kolonial beZobalka

Webové stranky spolecnosti Kolonidl beZobalka slouzi pouze jako jednostrankovy
informativni web, nejedna se tedy o e -shop, produkty zobrazené na webu funguji jako ukazka.
Jiz na prvni pohled je znatelné, ze barevnd kombinace loga a podkladové bilé barvy nebyla
dobfte zvolend (Obrazek 12). Logo spolu s dopliikovym textem pod nim se stava necitelnym.
Cely web je ladén do barev loga, bohuZzel diky ktiklavé zelené barvé a nekonzistentnosti fontt,
kterych je na webu pouzito hned nékolik, bez ohledu na to, jestli se jednd o patkovy nebo
bezpatkovy text, v kombinaci s bilou barvou se opét dostavame k necitelnosti. AvSak tyto
chyby kompenzuje kvalita fotografii, které ptisobi velice pfijemné a profesionalné. Z vlastni
zkuSenosti mohu fici, Ze tato spole¢nost je hlavnim konkurentem Obchtidku bez obalu, nebot
zakaznici, kteti pfiSli do Obchiidku bez obalu si mysleli, Ze se jedna o franSizu s Kolonidlem
beZobalka ane o samostatnou prodejnu. Kolonial beZobalka pouzivd ve svém logu syté
zelenou barvu a dopliikovou bilou a hnédou. Logo je tvofeno ndpisem s ndzvem spolecnosti

obohacené o prvky piirody.

AKTUALITY ~OMAS CONABIZIME FOTKY  MAPA  KONTAKTY

PROC NAKUPOVAT V KOLONIALU
BEZOBALKA?

——

Produkty, které nabizime, jsou od provifenych dodavatel, a tak nebudete do téla dostévat chemikilie, ani potravou, ani
kosmetickfmi produldy. Z drogerie ve vadi doméenosti nepoputuji chemikilie do pfirody.

Obrazek 12: Vizualni styl webovych stranek kolonialu beZobalka
Zdroj: bezobalka, 2018
Na své facebookové strance pouzivaji naprosto odlisné logo, barvy i fonty (Obrazek 13). Logo
je velice kvalitné zhotoveno a spolu s doplitkovou grafikou piisobi velice piijemné a Citeln€. To
ze se styl webovych stranek a facebookovych stranek liSi, je matouci a potencionalniho

zakaznika muze zmast.
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Obrazek 13: Vizualni styl facebookovych stranek kolonialu beZobalka
Zdroj: Kolonial beZobalka, 2022

Bez obalu

Bez obalu ma také své webové stranky, aivtomto pfipadé se jednd o informativni web
(Obrazek 14). Pii prvnim prokliku na stranky se dostaneme na tivodni stranku, kde se dozvime
pouze oteviraci dobu kamenného obchodu, pro blizs§i informace, se musime proklikat skrze
menu v horni ¢asti, které je z mého pohledu nesikovné zvoleno, nebot’ se v ném ztrati dilezité
informace. Opét chvalim velice p&kné fotografie sortimentu s prostory obchodu. Barvy jsou
ladény do piijemné Sedivé v kombinaci s bilou a zelenou. V obsahu se objevuji dva typy fontl
(bezpatkovy a patkovy), které jsou na Sedém pozadi Citelné. Webové stranky se snazi ptisobit
moderné a az na drobné vytky se jedna o ptijemné stranky. Logo se sklada z textu vystihujiciho
nazev spolecnosti v barevnych kombinacich jako celkovy vzhled a grafického prvku. Na

facebookovych strankach pouZzivaji své logo a fotografie ve stejném stylu jako na webovych

strankach.

Prodej potravin a ekodrogeriedoviastnich nadob.

*gs Bez obalu

5 Bez obalu

Obrazek 14: Vizualni styl Bez obalu
Zdroj: Bez obalu, 2018
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2.4 Cilova skupina

Cilovéa skupina Obchtidku bez obalu se pohybuje mezi 2070 lety a jedna se predevsim o Zeny.
Vétsinou se jedna o studenty, ktefi znaji pojem zero waste a chtéji se vénovat tomuto zivotnimu
stylu, maminky s détmi, které chtéji pro své ratolesti co nejkvalitnéjsi stravu v BIO kvalité
a postarsi damy, které se prili§ nezaobiraji bezobalovym stylem Zivota, ale libi se jim pfedstava
nakupu lokalnich potravin. Tyto informace jsem zjistila pozorovanim pii pravidelnych

nakupech v obchodé¢ a konzultaci s majitelkou obchodu.
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3 REALIZACE JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU

Vystupem této Casti jsou zpracované kreativni techniky, mezi které patii myslenkova mapa
a skicovani. Ty mi napomohou ke zhotoveni grafickych navrhi. Nasledovat bude samotny

proces tvorby grafickych souborti spolu s ukazkou grafického manualu.
Myslenkova mapa

Tato technika je velice ndpomocna ke generovani novych myslenek a asociaci. Postup tvorby
myslenkové mapy je jednoduchy, ve zkratce si staci ujasnit hlavni klicové slovo a k nému
nasledné prifazovat ptidruzena slova. Tato slova postupné rozvétvujeme, a tim vznikaji dalsi

urovné. (VACHUDA, 2016, s. 79)
Postup tvorby myslenkové mapy
Pro vytvofeni kvalitni myslenkové mapy je dobré dodrzovat nasledujici kroky (MUNI, 2024):

¢ Orientace papiru — Nejlépe se pracuje se strankou obycejného papiru otocenou na $irku,
to dodava mysli pocit otevienosti.

e Stied papiru — Zacina se psat od stiedu papiru. Do né&j se jako prvni napise slovo, které se
bude postupem rozvijet.

e Obrazky a symboly — Kromé¢ textu piispiva kreativnimu procesu 1 zakomponovani
obrazki a symboli. Ty napomahaji k dal§imu rozvijeni a hledani dalsich asociaci.

e Barvy— Barvy stimuluji mysl a usnadni orientaci v hotové mapé. Proto je Zadouci je hojné
pouzivat.

e Zadné rovné &ary — Rozvétvovani myslenkové mapy ma vyvolavat dojem vétvi stromd,
proto se snazime vyhnout rovnym ¢aram. Ani Skatulkovani slov do bublin a jinych tvarii
neni zadouci.

e Generovani slov — Vytvafeni asociaci chce ¢as, proto je dobré do procesu zatadit i pauzy.
Ty napomohou k odpoc¢inku mysli. Po névratu k mapé mize dojit k Gpravam nebo
dopisovani dalsich slov.

e Stimulace okoli — Okoli velice ovliviiuje naSi mysl, proto je v prib&hu dobré
experimentovat s prostfedim ve kterém mapu tvoiime, naptiklad si pustit hudbu (stfidat

zanry) nebo jit s tvofenim ven (kavarna, park, knihovna).
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Zdroj: Vlastni tvorba

Obrazek 15: Myslenkova mapa

Skicovani

Skicovani se fadi do nejvice Casove i kreativn€ naro¢nych technik. Pfi tvorbé skic nezalezi na
kvalit¢ obrazki, jde pouze o zachyceni myslenek, které se budou postupem casu rozvijet

a vylepSovat az do finalni podoby napftiklad loga. (VACHUDA, 2016, s. 85)

V tom spociva kouzlo skicovéani, nemusite byt profesionalni umélec ani malif, aby vam skici
poslouzili. Pro tvorbu neni zapotiebi slozitych grafickych programii ani grafickych tabletd,
skvéle poslouzi obycejna tuzka a list papiru. Diilezité je pfenést na papir veskeré myslenky i ty
Spatné, které pozd€ji nebudou vyuzity. A kdy je takové skicovani u konce? Dokud se
u nékterého navrhu nedostavi vnitini pocit uspokojeni, nejlepsi moznosti je, kdyz se tak stane

vickrat, aby bylo z ¢eho vybirat. (VACHUDA, 2016, s. 85)
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Obrazek 16: Skicovani
Zdroj: Vlastni tvorba

3.1 Tvorba nového loga

Jiz v prubéhu skicovani jsem se do designu snazila zahrnout prvky bezobalového nakupovani,
potravin nebo motiv domu. Piivodni navrh tyto motivy také zahrnoval, avSak byl pfilis sloZzity.
Proto jsem se snazila, aby bylo nové logo co nejvice vSestranné, jednoduché a zaroven plisobilo
moderné. Mnohé skici ve findle byly stale pfili§ slozité, nebo zavadély svym vyznamem.

Po nes€etném mnozZstvi Gprav nakonec vzniklo finalni logo (Obrazek 17).

Nové logo se sklada ze dvou ¢asti. Jedna se o kombinaci textu tvofenou fontem Courier New
Bold a grafického prvku. Tento prvek vsobé spojuje tfi hlavni znaky bezobalového
nakupovani. Prvni velice dalezitou soucasti bezobalového nakupovani je sklenéna nadoba, do
které zakaznici mohou nakupovat produkty. Dale rostlina symbolizujici kvalitni pfirodni
produkty k zakoupeni v obchodu a téstovinu vyjadiujici rozsahly sortiment potravin. To vSe

spojuje jednoduchy obrys domu (obchodu).

Veskeré prvky jsou bez stinovani, nebo jinych slozitych detaila. Celé logo je kruhového tvaru.
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Logo jsem vytvotila v barevné varianté, kdy jsem do loga ptidala modrou barvu pro nadobu,
zlutou pro té€stovinu a zelenou pro rostlinu. Dale ma logo dvé ¢ernobilé varianty, a to bilou pro
aplikaci na tmavém pozadi a svétlou pro vyuziti na tmavém povrchu. Barvy vice rozebirdm

v nadchazejici kapitole.
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Obrazek 17: Nové logo

Zdroj: Vlastni tvorba

3.2 Vybér barev
Pti vybéru barev jsem vychézela z teorie jejich vnimani a emoci, které ptinaseji. Z tohoto

diavodu jsem zvolila ¢tyti zakladni barvy, které vizualni styl ozivi a doplni.

Mezi zvolené barvy patii Zlutd, modrd, zelena a tmavy odstin Sedé (Obrazek 18). Zelena barva
se objevovala 1 v piivodnim logu, avsak ja jsem pro nové logo zvolila méné ktiklavy odstin,
ktery se hodi i k bilému textu. Po vybéru barevné palety jsem se soustiedila na samotny odstin
barev. Ten jsem volila svétly pastelovy, nebot’ tyto barvy navozuji pfijemny dojem a dodavaji
designu na jemnosti. Barvy uvadim v modelu RGB pro digitalni zatizeni, CMYK pro tisk

a HEX (hexadecimalni ¢islo) pro internetoveé stranky.

RGB: 53/52/49
CMYK: 67/58/58/67

HEX: #353431

Obrazek 18: Nové barvy
Zdroj: Vlastni tvorba

3.3 Vybér pisma

Jako nové pismo jsem zvolila font Courier New (Obrazek 19). Jednd se o patkové
neproporcionalni pismo jedine¢né svou historii a vzhledem vychdzejicim z vystupu psaciho
stroje. Disponuje rozsdhlou nabidkou fezii Regular, Bold, Italic a Bold Italic. Diky patkam,

rovnym linkam, ne pfili§ slozitym tvarim a postupné upravé v prubéhu let se pismo stalo

37



¢itelnym a hojné vyuzivanym fontem. Pii realizaci jednotného vizualniho stylu vyuzivam fez
pisma Regular pro obycejny text vyskytujici se naptiklad v obsahu hlavickového papiru,
vizitce, ostatnich tiskovinach a razitku. Druhy fez Bold vyuzivam pro vyznaleni nadpisi,
dalezitych sdéleni, nebo v napisu samotného loga. Font nabizi kompletni sazbu zahrnujici

1 Ceské znaky, proto nebyla nutnd zadné dalsi uprava.

Tento font jsem vybrala s ohledem na jeho citelnost, dostupnost a estetickou stranku, ktera

koresponduje s vizi Obchudku.

Courier New Courier New
Regular Bold
adbccddeééfghchiijklmn adbccéddeééfghchiijklmn
nodpgrrssttultivwxyyzz nodpqgrrssttutuvwxyyzz
Obrazek 19: Novy font

Zdroj: Vlastni tvorba

3.4 Tiskoviny
Vizitka

Pti tvorbé vizitky jsem zvolila klasicky rozmér 90 x 50mm se zakulacenymi rohy a klasickym

oboustrannym designem (Obrazek 20).

Na ptedni stranu jsem za G¢elem Citelnosti umistila logo v ¢erné varianté. JelikoZz jsem pro tisk
volila ptirodni papir, ktery se vyznacuje svou strukturou a tmavsi barvou, pfi zvoleni barevné
nebo bilé varianty loga by mohlo dojit k necitelnosti. Strukturu tohoto papiru jsem napodobila
v grafickém programu. Jako spojujici slozku tiskovin a reklamnich materidlti jsem vytvoftila

graficky prvek tvofen hlavnimi prvky loga. Ten se nachazi na ptfedni i zadni strané vizitky. Na
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rubové stran¢ se nachézeji dalezité kontaktni informace jako telefonni ¢islo, e-mail a adresa

Obchidku bez obalu. Tyto informace jsou obohaceny o vystihujici ikonky.

. B =

ﬁo" -
e \w
Of kg
m (5 Qe ~420 732 335 804
0 =5

&% obchudekholicelseznam.cz

°Palackého 38, 53401 Holice

Obrazek 20: Nové navrzena vizitka

Zdroj: Vlastni tvorba
Hlavi¢kovy papir

Névrhy hlavi¢kového papiru pro dopis (Obrazek 21) a fakturu (Obrazek 22) maji klasicky
rozmér A4 orientovany na vysku tedy 210 x 297. Zakladnim prvkem designt hlavickovych
papirt je logo v barevné variant¢ umisténé v pravém hornim rohu a stejny graficky prvek
vyskytujici se 1 u vizitek, a to pruh tvofen prvky loga umistén u horni a spodni hrany papiru.
Veskery obsah je psan fontem Courier New Regular, u ndzvii pouzivadm fez pisma Bold.

Dopisni hlavickovy papir navic obsahuje zeleny pruh u spodni hrany obsahujici kontaktni

udaje.

Jméne adresita g% BEn
Ulice - =

osc,
=
a1e2®
2
§
osc,
=
aree®

NAZEV DOPISU

Obrdazek 21: Dopis Obrazek 22: Faktura
Zdroj: Vlastni tvorba
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Plakat

Dalsi tiskovinou slouzici k propagaci je plakat (Obrazek 23). V mém névrhu slouzi k propagaci

slevy na ekologické produkty dentalni hygieny.

V pozadi plakatu se nachazi mnou focena fotografie, na které se nachazeji bambusové zubni
kartacky spolu se zubni pastou v tabletach. V poptedi fotografie je umistén modry obrys
sklenice ptelévajici se do objektu stejné barvy. Plakat je ve spodni a horni hran¢ olemovan

vvvvvv

New a fezem Bold. Pro text jsem zvolila bilou a Zlutou barvu. Text je pro Citelnost ohranicen

bilou linkou.
== /)w” SgEeem)

Obrazek 23: Plakat
Zdroj: Vlastni tvorba

3.5 Reklamni predméty
Razitko

Razitko jsem tvofila pro administrativni ucely (Obrazek 24). Proto obsahuje logo, spolu
s dalezitymi informacemi. Mezi ty patii telefonni Cislo, e-mailova adresa, adresa obchodu

a ICO. Razitko zahrnuje i nové logo Obchtidku.
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IO 10698914
Palackého 38, 53401 Holice
tel.: +420 732 339 804
e-mail: obchudekholice@seznam.cz )

.
Obrazek 24: Razitko

Zdroj: Vlastni tvorba

Platéna taska

Dulezitym propagacnim prvkem jsou reklamni materialy, které by byly pro zékazniky k dostani.
Vzhledem k poslani Obchiidku byla jasnd volba znovupouzitelnd platéna taska spojujici
prakti¢nost s ekologickym ptistupem. (Obrazek 25). Na té se nachazi potisk tvofen logem
v ¢erné varianté, v jehoZ pozadi se rozprostira jiz znami graficky prvek. Ve spodni ¢asti taSky

se nachéazi nov4 ilustrace kvétin v barvéach loga. Zadni strana tasky je bez potisku.

(o]

SN
L{@

* BE’e
o

Obrazek 25: Potisk platéné tasky
Zdroj: Vlastni tvorba
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Zastéra pro zaméstnance

Pro kompletaci jednotného vizualniho stylu jsem do prace zahrnula i zastéru pro zaméstnance.
(Obrazek 26). Tento kus obleceni je pro obsluhu obchodu praktickym a hlavné vyuzivanym
dopliikem obleceni, proto je zadouci, aby i ta zapadala do celkové vizudlni prezentace obchodu.
Potisk zastéry je opét tvofen logem v Cerné varianté, designem kvétin, které jsou propojeny

zelenym pruhem s designem tvofenym z prvku loga.

A
<
-

'\e%;
0"

ogc$§

Obrazek 26. Zdstéra pro zaméstnance
Zdroj: Vlastni tvorba

3.6 Kompletace grafického manualu
Grafické prvky, které jsem v pribéhu prace vytvoftila bylo zapotiebi sjednotit a ustalit zasady
jejich pouzivani do jednoho dokumentu. Z toho divodu jsem vytvofila graficky manual

(Ptiloha H).

Kromé samotné grafiky jsem do manualu zahrnula 1 povolené a zakézané varianty pouzivani
loga spolu s ochrannou zénou a jeho minimalni velikosti. Dale obsahuje zasady pouZzivani

barev, typografie a rozméry tiskovin.

Graficky manudl je tvofen tvodni strankou obsahujici logo a nazev dokumentu, Gvod do
manudlu vysvétlujici zdsady pouzivani dokumentu a obsah pro lepsi orientaci. Kazd4 kapitola
zaCind uvodni strankou s nadpisem, po které nasleduje stranka vénovédna jednomu prvku
vizualniho stylu. Ta obsahuje grafickou ukazku a stru¢ny text vysvétlujici pouzivani daného
grafického prvku. Cely dokument je propojen grafickym prvkem a zelenou barvou. Text je

samoziejme psan fontem Courier New.
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VARIACE Je =zakazano jakékoli upravovani loga, napriklad ménit barvy

loga na takové, které nejscou uvedeny v barevné paleté tohoto

z 2

zakazané manudlu. Dale je v rozporu s timto dokumentem pfidavani
efekti, jakakoli deformace, otadeni, vkladani loga do
fotografii, pokud to m& za nasledek necitelnost &i logo jinak
znehodnocovat.

Obrazek 27: Ukdzka grafického manudlu
Zdroj: Vlastni tvorba
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ZAVER
Cilem této bakalatské prace bylo vytvorit jednotny vizudlni styl pro Obchtidek bez obalu, ktery

predevs§im sjednoti a ozivi podobu obchodu, oslovi cilovou skupinu a napomize obchodu

odlisit se od konkurence.

Tomuto kroku piedchdzela cast teoretickd, ve které jsem se zabyvala vysvétlovanim
a zkoumdnim procesu tvorby vizualniho stylu a firemni identity. Zaméfila jsem se na ujasnéni
pojmu, se kterymi pracuje graficky manual, naptiklad logo a jeho typy, barevnost navazujici na
barevné modely a typografii. V té jsem ujasnila rozdily mezi druhy fontl, at’ uz se jedna
o patkova ¢i bezpatkova pisma a jejich fezy. Také prozkoumani odvétvi grafického designu
bylo dtlezitou soucésti procesu. Cilem této c¢asti bylo pfedevSim poskytnout jasny

a srozumitelny piehled pojmii.

Nasledovala ¢ast analyticka, ve které jsem se vénovala diikladné analyze konkurence. V té jsem
se zamgéfila na rozebirani vizualniho stylu konkuren¢nich kamennych obchodti nachézejicich
se v blizkosti Obchlidku bez obalu. U kazdého obchodu jsem zhotovila grafickou ukazku jejich
vizualni identity zahrnujici logo s ukézkou barev a pouzitych fonti. Tato analyza mi napomohla
k ur€eni, na jaké aspekty si mam dat pii zhotovovani designu pozor, abych neopakovala stejné

chyby. Cast kapitoly jsem vénovala analyze sou¢asného loga a cilové skupiny obchodu.

Nasledné jsem navrhla nové logo, které v sobé skryva prvky bezobalového nakupovani. Logo
1 celd vizualni identita je ladéna do ¢tyt zékladnich barev - Zluté, modré, zelené a tmavé Sedé.
DalSimi vystupy jsou tiskoviny zahrnujici vizitky, plakat a hlavickovy papir, dale razitko
apotisk na platéné tasky a zastéru pro zaméstnance. VeSkeré prvky jsem na zavér
zakomponovala do grafického manualu nachazejiciho se v ptiloze této prace. Pro préaci na

grafickych prvcich jsem vyuZila programy Adobe, ptesnéji Illustrator a Photoshop.
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PRILOHA A - Porovnani starého a nového loga
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PRILOHA B - Vizitka
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PRILOHA C - Hlavi¢kovy papir

FAKTURA

t" “e

onco
D
ae®

DAROVY DOKLAD €. 126548

ODBERATEL

Eva Slune&na
Kiivd €5

126 20, Cermna
Ceskd Republika

VYSTAVEND DNE 30.3.2024

CODAVATEL
Obhiidek bez obalu
Palackého 38

534 01, Holice
Ceska Republika

POLOZKA POCET
polozka x 1
polozka y 3

CELKEM
50,00 K&

300,00 K&

ZPUSCB FLATBY: platba kartou

Cena bez DPH 350,00 K&
DFH 21% 73,50 K&

Cena celkem s DPH 423,50 K&
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Ulice a &islo popisné o,
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Holice 30.3.2024

NAZEV DOPISU

Vazena pani,

Lorem ipsun dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat
wolutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lebortis nisl ut aligquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure doler in hendrerit in vulputate
wvelit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat mulla
facilisis at vero eras et accumsan et iusto odic dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit sugue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet delore magna aliguam erat
wolutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerei tatien
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

5 pozdravem




PRILOHA D - Plakat

hygileny,

Platnost akce od 2.4. - 15.4. 2024
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PRILOHA E - Razitko

ICO 10698914
Palackého 38, 53401 Holice
tel.: +420 732 339 804
e-mail: obchudekholice@seznam.cz A/

xeno 3037
palack= ce®®
ERSpucy Toaaenal)
s cosod
e-mart’
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PRILOHA F - Platéna taska
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PRILOHA G - Zastéra pro zaméstnance
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PRILOHA H - Graficky manual
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Variace (zakdzané) ...ievievinnnnes
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Potisk platéné tasky ............

Potisk zdstéry ....... ...
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UvVOD DO
MANUALU

Graficky manudl Obchtidku bez obalu je nezam&nitelny naved pro
pouzivani logotypu v tiskovinach a propagacénich materialech.
V tomto smyslu je tento manual vychozim a zavaznym predpisem
pro tvorbu, vyrobu a uzivani uvedenych prost¥edki.
Respektovani uvedenych pravidel Jje zavazné a musi se
dodrzovat.

w

01 LOGOTYP
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Logo se sklada ze dvou ¢&asti. Jedna se o kombinaci textu
tvofenou fontem Courier New Bold a grafického prvku. Tento

LOGO prvek v sobé spojuje hlavni znaky bezobalového nakupovani.
Prvni prvek je sklené&nd nadoba, do které =zakaznici mohou
nakupovat produkty. Dale rostlina symbolizujici kvalitni
pfirodni  produkty, které Jsou k =zakoupeni v obchodu
a téatovinu wvyjadfujici rozsihly sortiment potravin a to vie
spojuje jednoduchy obrys domu.
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OCHRANNA

Ochrannou zénu kolem loga utvari list z grafického prvku loga.

pd
ZONA V okoli loga se v této =zo6oné nesmi nachazet graficky ¢&i
typograficky prvek jakéhokoliv druhu. Minimdlni velikost loga
m:l.n:l.mélni je 15 mm. Toto pravidlo se nevztahuje na pfipady, kdy se logo

stava soucasti grafiky.

velikost

o

58




Qﬁlﬂ B-E.'e

&

OBc_-‘9
(o]
a1y

-

VARIACE

Ptfi praci s logem je dovoleno ménit jeho barvu na nékterou

povolené z barev.urcene v?a}ety. P?kud jve zapotrebl um:’l_si:.lt u]._og‘.:). do
fotografie, pouziva se vyhradné wvarianta s bilym ¢i jinak
barevnym pozadim. Nutné Jje dodrzet kontrast mezi logem
a pozadim, aby nedo3lo k ne&itelnosti.
7
ﬁﬁ- BEe

VARIACE

zakazané

Je =zakazano jakékoli upravovani loga, napfiklad ménit barvy
loga na takové, které nejsou uvedeny v barevné paleté tohoto
manualu. D&le Je v rozporu s timto dokumentem pridavani
efektn, jakakoli deformace, otécéeni, vkladani loga do
fotografii, pokud to ma za nasledek necitelnost ¢i logo jinak
znehodnocovat.

@
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02 BAREVNA
PALETA

RGB: 53/52/49
CMYK: 67/58/58/67

HEX: #353431

BARVY

Barevna paleta je tvofena barvami prvkd samotného loga. Jedna
se o pastelovy odstin Zluté, modré, zelené a tmavé 3Sedou.
Barvy jsou uvadény v modelu RGB pro digitdlni zatfizeni, CMYK
pro tisk a HEX (hexadecimalni ¢&isleo) pro internetové stranky.
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03 TYPOGRAFIE

Courier New

Reqgular

aadbclddeééfghchiijklmn
nodpgrisdttuluvwxyyzz

FONT

Courier New
Bold

Jako hlavni pismo Jje wvyuzivan font Courier

New,

adbccddeééfghchiijklmn
nodpqrrssttutuvwxyyzz

ktery

disponuje rozsahlou nabidkou fezl Regular, Bold, Italic a Bold
pri pottebe

Italic. Pro obycejny text se wvyuZziva fez Regular,
zvyraznéni sdéleni Je vyZadovano pouziti fezu
nabizi kompletni sazbu zahrnujici i ¢&eské znaky.

Bold.

Font
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04 TISKOVINY

25 mm 90 mm I

50 mm

mm

90 mm

VIZITKA Vizitky Jsou rozméru 90 mm x 50 mm. Tisk se vyhotovuje

oboustranné na pfirodni papir, proto se na vizitkach vyuziva
gernd wvarianta bez pozadi. Kolem grafickych prvkd se uvadi
10 mm volného prostoru.

14
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i wsraate me.

WAZEV DOPISU

~ 7’
HLAVICKO Navrhy hlavic¢kového papiru pro dopis a fakturu maji klasicky

PAPiR rozmér A4 orientovany na vy3ku tedy 210 x 297. Zakladnim

prvkem designt hlaviékovych papirt je logo v barevné wvarianté
umisténé v pravém hornim rohu a graficky prvek tvofen prvky
loga umistén u horni a spodni hrany papiru.

-
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05 RAZITKO
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ICO 10698914
Palackého 38, 53401 Holice
tel.: +420 732 339 804

e-mail: obchudekholice@seznam.cz
\. 5 mm

58,5 mm

Razitko Razitko slouzi pro administrativni ucely. Jeho obsahem je

logo, spolu s dilezitymi informacemi. Mezi ty pat#i telefonni
¢islo, e-mailova adresa, adresa obchodu a ICO.

06 POTISKY
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.
Potisk

4 b4 4 Potisk mi¥e obsahovat logo v jakékoli doporudené varianté
platene spolu s doprovodnym grafickym prvkem. V této varianté se jedna

~ o ¢&erné logo a graficky prvek tvofen prvky loga
tasky s designen kvatin.

anve®

spolu
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Potisk

Potisk miZe

obsahovat logo v Jjakékoli doporucené

varianté

z és té rY o c¢erné logo

a

graficky prvek tvofen

spolu s doprovodnym grafickym prvkem. V této varianté se jedna

prvky loga

spolu

s designem kvétin vychazejici ze zeleného pruhu.
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