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ANOTACE

Bakalaiska prace se zabyva navrhem visualni identity firmy, zpracovanim webovych stranek
a navrhu tiskovin. Teoreticka ¢ast je vénovana definici zakladnich pojmt. Pojednava o analyze
trhu, cilovych skupinach, tvorbé webové stranky, dostupnych redakénich systémech a aplikaci
SEO. Prakticka ¢ast se zabyva analyzou konkurence a vyty¢enim cilovych skupin. Soucasti

prace je navrh a tvorba loga, tiskovin a webové stranky.

KLIiCOVA SLOVA

Analyza trhu, fotografie, navrh, SEO, tiskoviny, visualni identita, webova stranka

TITLE

Design of visual identity of a company providing photo services

ANNOTATION

This bachelor thesis deals with the design of visual identity of a company, development of the
website and the design of printed materials. Theoretical part is devoted to the definition of basic
terms. It discusses market analysis, target groups, website creation, available content
management systems and SEO application. Practical part deals with analysis of the competition
and the definition of target groups. Part of this thesis deals with design and creation of the logo,

printed materials and the website.
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Seznam zKkratek a znacek
CSS — Cascading Style Sheet (Kaskadové styly)

HTML — Hypertext Markup Language (Hypertextovy znackovaci jazyk)
SEO — Search Engine Optimization (Optimalizace pro vyhledavace)
URL — Uniform Resource Locator (Jednozna¢né urceni zdroje)

UX — User Experience (Uzivatelska piivétivost)

Ul — User Interface (Uzivatelské rozhrani)



Terminologie
Plugin (zasuvny modul) — software, ktery se ptidava jako doplikovy modul do jiné aplikace

za ucelem jejiho rozsiteni.

Responzivita — zpuisob stylovani HTML dokumentu, ktery zajistuje korektni zobrazeni

webovych stranek na vSech zatizenich.

Parsovani — syntaktickd analyza textu. Je to proces, pii kterém se kompiluji a interpretu;i

pocitacové programy. Kompilace nasledné generuje kod v cilovém jazyce.

Interpreter — specialni pocitacovy program, ktery umoziuje pfimo vykonavat zapis jiného

programu. Zaroven puvodni zdrojovy kéd programu ziistane zachovany.

Modalni okna — ovladaci prvek, ktery se pouziva v uzivatelském rozhrani. Oznacuje se jako

rozsitené vyskakovaci okno.

Kanonicka adresa — slouzi ke zjednoduseni struktury adres. Vyuziva se k oznaceni

vvvvvv



Uvod

V dnesni dobé se internet stal obrovskou platformou, kde kazdy muze prezentovat svou
spole¢nost. VétSina spolecnosti tuto platformu vyuziva za tcelem ziskani novych zakazniki.
Bohuzel neni jednoduché se prosadit v tomto silné konkuren¢nim prostiedi. Jednotny visudlni
styl firmy piispiva k tomu, aby se spole¢nost dostala do povédomi zakaznikti a pomaha
vybudovat silnou znacku. Jednd se 0 firemni identitu, kterou si néasledné zékaznik jednoduse

zapamatuje i v silném konkuren¢nim prostiedi.

S prezentaci spolecnosti izce souvisi marketingové strategie a nastroje, které prispivaji
K rozsifeni ptisobnosti na trhu. V prvni fazi je dilezité znat konkuren¢ni prostiedi, mit spravné
vytycené cile a urcit cilovou skupinu zakaznikti. Po vytvoreni webovych stranek se vyuzivaji
metody SEO. Jejich hlavni funkci je zajistit, aby se webova stranka zobrazovala v piednich

mistech ve vyhledavani a vybranym cilovym skupinam.

Cilem bakalatské prace je vytvotit navrh visudlni identity firmy, kterd poskytuje fotografické
sluzby. Navrh bude obsahovat logo a tiskoviny, které budou slouZit pro prezentaci firmy.
Soucasti navrhu bude webova stranka, ktera bude korespondovat s celkovym visualnim stylem
firmy. Navstévnik na strance bude mit moznost najit informace o firm¢, portfolio a kontaktni

udaje.
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1 Definice zakladnich pojmii

Pfi tvorbé jednotného visualniho stylu spole¢nosti se 1ze setkat s mnohymi odbornymi pojmy
a nastroji, proto je nasledujici kapitola v€novana jejich definici. Zaroven je zde popsan postup

tvorby webovych stranek a technologie, které je mozné pro vyvoj vyuzit.

1.1 Firemni identita

Pojem firemni identita (Corporate identity) je Casto zaménovana za firemni image. Firemni
identita odrazi to, jaka firma je nebo chce byt. Naopak firemni image ukazuje vefejny obraz
neboli jak je vnimana ve spolecnosti nebo jak ji vnimaji zaméstnanci. Firemni identita je
povazovana za prostiedek, ktery miize ovliviiovat image firmy. Firemni identita zahrnuje
historii firmy, filozofii, vizi nebo etické hodnoty. Je definovana riznym zpasobem, ale jeji
podstata spociva v komplexnosti obrazu a je vytvofena fadou nastroji. Firemni identita
je i uréitym nastrojem podnikové strategie. Existuji dva koncepty firemni identity, prvni je
odvozen od procesu formovani strategie a druhy se odrazi od firemni kultury. Tyto nastroje se

vzajemné ovliviuji, vytvareji vazby a vztahy. [1]
Mezi zakladni prvky firemni identity fadime [1]:

e Firemni design (Corporate design)
e Firemni komunikace (Corporate communication)

e Firemni kultura (Corporate culture)

Firemni design

Jedna se o jednotny visualni styl firmy, ktery se také nazyva firemni design. Je mozné se také
setkat s dalsim slovnim vyjadienim jako je korporatni design nebo také anglickym tvarem
corporate design. Jednd se o soubor visudlnich konstant, které jsou vyuzivany predevSim
ke komunikaci mimo firmu. Graficka podoba jednotlivych prvki by méla byt zakotvena
v manualu. Graficky manual obsahuje pfesny navod, jak s jednotlivymi prvky zachdzet.

Dulezité je, aby celkova prezentace firmy byla jednotna a odpovidala firemni identité. [1]
Firemni design obsahuje tyto nalezitosti [1]:

e Nazev firmy a zpisob jeji prezentace
e Logo
12



e Pismo a barvy
e Propagacni materialy nebo tiskoviny
o Utedni dokumenty

e Obleceni pro zaméstnance nebo darkové predméty

Visualni identita

Visualni identita ma za cil odlisit spole¢nost od konkurence. Sjednoceny visualni styl zajistuje
rozpoznani spolecnosti napfi¢ v§emi propagacnimi kanaly. ZvySuje povédomi o znacce, daveru
a tim 1 pravdépodobnost k ndkupu. Pro vytvoreni silné identity je potfebné znat své zadkazniky,
aby se lépe mohli ztotoznit se znackou. Definovat své cile a vize, které se budou odrazet
V dlouhodobé prezentaci. Emocialni spojeni se znackou ma ptiznivy vliv na zékazniky.
Visudlni identitu miiZze také podpofit sdileny piibéh znacky. Dulezité je také vSechny prvky
zakotvit v manualu, aby design byl stale konzistentni. Zahrnuje celkovou viditelnou prezentaci

znaCky, muze obsahovat naptiklad logo, barvy, typografii, webové stranky, letaky, firemni

tiskoviny a mnoho dalsich. [2]

Barvy

Vnimani barev je u kazdého ¢loveéka rozdilné a v prabchu let se Casto méni. Jejich vniméni
je ovlivnéno mnoha podnéty, muze souviset s asociacemi nebo s kulturnim prostiedim. Barvy
mohou mit vliv na nasi naladu, proto je dulezité vybrat sprdvnou barevnou kombinaci

pro prezentaci spole¢nosti. [3]
Symbolika barev [3]:

e Bila barva — symbolizuje svétlo, ¢isto nebo mir. Vyvolava pocity nevinnosti,
vérnosti, laskavost, kiehkost nebo také negativni emoce jako chlad, nejistotu nebo
smutek.

o Cervena barva — obvykle vyjadiuje lasku, ale také touhu, hrdost, energii nebo
prudkost. Rovnéz miize zobrazovat krev, boj, agresi, hnév a nebezpeci.

o Cerna barva — vyvolava spiSe negativni emoce napiiklad smrt, samotu, strach,
smutek, ale mize navodit i pozitivni emoce silu, vaznost, formalnost a eleganci.

e Fialova barva — pfinasi harmonii a bezpeci. Predstavuje inspiraci, tajemno,
osobitost, skromnost, moudrost, neklid, utrpeni nebo krutost.
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e Modra barva — symbolizuje oblohu, vzduch, vodu. Predstavuje jistotu, klid, mir,
spravedlnost, divéru, inteligenci a vyrovnanost.

e OranZova barva — zastupuje slunce, teplo, radost, zabavu, ptatelstvi, energii,
dynamiku, kreativitu, hrubost, vzdor a nékdy mize pasobit znepokojive.

e Seda barva — pusobi neutralng, primérné, vyvazené a spolehlivé. Mize také
vyvolat zdporné emoce napiiklad nudu, nerozhodnost, neurcitost nebo smutek.

e Zelena barva — reprezentuje ptirodu, novy zivot, pfinasi klid, harmonii a nadégji.

e 7luti barva — znazoriiuje svétlo, zlato, mladi, radost ze Zivota, nad¢ji, optimismus,

harmonii, moudrost, nedivéru, zavist a zarlivost.

Existuje nékolik pravidel, které je vhodné dodrzovat pii vybéru barev. Barva musi odrazet
zamér a cil firmy. Je podstatné vybrat kontrastni barvu, ktera bude pouzita na prvky designu,
na které chceme pritahnout pozornost. DiileZité je si davat pozor na umisténi barevnych prvku,

aby byly vSechny texty Citelné i z vétsi vzdalenosti. [4]

Pismo

Pismo je nedilnou soucasti jednotného visualniho stylu firmy. Podobné jako barvy mohou
ovlivnit volbu zakaznika, dokaze i pismo mit vliv na reakci spotiebitele. Se zpracovanim textu
je spojen pojem typografie. Zabyva se ptedevsim spravnym vybérem pisma, pouzitim a sazbou.
Je dilezitou slozkou grafického navrhu, méla by Ctenafi usnadnit Citelnost a vnimani textu.

Existuje mnoho klasifikaci pisma naptiklad dle jeho velikosti, sklonu nebo fezu. [5]
Nejzakladnéjsi rozdé€leni je na tyto dvé skupiny [6]:

e Patkové pismo (serif) — obsahuje takzvanou patku (viz Obrazek 1). Jedna se
0 strukturalni detail, ktery tvofi pticné zakonceni jednotlivych znakt. Patkové pismo se
pouziva piedev§im v knihach nebo vrozsahlych textech. Jelikoz patka pomuze
ctenailim se 1épe orientovat a text je 1épe Citelny. Mezi nejznamé;jsi patkova pisma patii

Times New Roman, Georgia a Cambria.

r_-1-: -V W a™ ‘\ﬂ'—/\"""' —‘_) P -1
LIIIIUD INUW I 11dl1
Obrdazek 1 - Patkové pismo Zdroj 1 - Vlastni zpracovani

14



e Bezpatkové pismo (sans-serif) — je druh pisma, které naopak od ptedchoziho pisma
nema patku (viz Obrazek 2). Tento druh pisma se predev$im pouziva na kratsi texty
a je snazsi ho Cist v digitalni podobé. Mezi bezpatkova pisma patii napiiklad Calibri

nebo Arial.

o)
r

Obrazek 2 - Bezpatkové pismo Zdroj 2 - Vlastni zpracovani

Pro webové stranky se pouzivaji fonty, které se daji definovat jako sada znakli abecedy
S jednotnym stylem a velikosti. Na internetovych strankach jsou dostupné knihovny, které
nabizi nespocet pisem. Problémem je, Ze¢ mnoho fontd nepodporuje znaky s diakritikou, proto
je dilezité pied pouzitim vybrany font zkontrolovat, zda podporuje ¢eské znaky. Pfi vybéru je
také vhodné se zaméfit pouze na jeden font, ktery disponuje vice fezy. Rez je odvozeny
od zakladniho typu pisma. Varianty fezu se mohou lisit a v&tSinou jsou oznacovany anglickymi
vyrazy napiiklad bold, regular nebo light. Rovnéz neni zaddouci pouzivat nékolik rtiznych fonta
najednou. Nasledné je podstatné vybrat vhodny font, ktery vystihuje zamér firmy. Nékterad
pisma pusobi elegantn€, jemné, naopak jinad agresivné nebo také mohou byt spiSe urcena pro

deti. [4]

Logo

Je zakladnim prvkem firemni identity, jedna se o grafické ztvarnéni spole¢nosti. Logo je urcity
symbol, ktery slouzi K identifikaci daného subjektu. Musi spliiovat mnoho pozadavki. Musi
byt origindlni, jednoduché, nad¢asové a snadno zapamatovatelné. Musi byt stale citelné
i v mensich velikostech, aby mohlo byt pouzitelné na riznych materialech. Jeho funkce
je emocionalni, racionalni a informacni. Mélo by vyvolavat emoce, které jsou v souladu

s firemni identitou. M4 podavat informace o dané spolecnosti a je soucasti jeho znacky. [1]
Loga mtizeme rozdé¢lit do tfi skupin [7]:
e Typograficka loga — jsou tvofena pouze textem, ktery je graficky obohacen.
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e Obrazkova loga — oznacuji se slovem piktogram. Jedna se o logo, které je vytvoreno
pouze grafickym symbolem. VétSinou se jedna o symbol, ktery je oddélen od logotypu.
¢ Kombinovana loga — neboli logotypy obsahuji kombinaci typografického

a obrazkového loga.

Logo manual

Jedna se o komplexni zpracovani pravidel a doporuceni pro tiSténou i elektronickou prezentaci.
Je to dokument, ktery vysvétluje vyznam loga a pouzitych barev. Zaroven urcuje pravidla, jak
slogem spravné zachazet, aby nedosSlo naptiklad k jeho deformaci. Vétsinou je dodavan

v elektronické formé, ale muze byt i tistény. [1]
Logo manudl obsahuje:

e Logo ve vSech barevnych variantdch
e Vyznam loga a pouzitych barev
e Pravidla pro jeho pouzivani

e Ukazky jeho pouziti

Webova stranka

Webova stranka je oznaCeni dokumentu s obsahem informaci, které jsou pfistupné
prostiednictvim webového prohlizeCe. Kazda jednotliva strdnka ma jedine¢nou URL adresu,
ktera je navrzena tak, aby si ji uzivatel jednoduse zapamatoval. URL je ve skute¢nosti soubor
znakd, ktery identifikuje umisténi zdrojui informaci na internetu. Uklada informace o serveru,

protokolech nebo nazvu stranky. [8]

V dnesni dobé€ se webové stranky staly pro mnohé podnikatele diilezitou soucasti propagace
jejich firmy nebo sluzeb. Mohou byt rozdéleny do dvou kategorii, kterymi jsou statické
nebo dynamické webové stranky. Zakladni statickd webova stranka je tvofena pevné danym
obsahem a pro jeji vytvofeni neni nutna rozsahla znalost kodovacich jazykt. Z tohoto divodu
je jednodussi ji vytvotit. PouZzivaji ji Castéji mensi firmy, které chtéji propagovat naptiklad své

vvvvvv

programovacich jazykt. Poskytuji mnohem vice funkci, pfikladem je internetovy obchod. [9]
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Tiskoviny

S tiskovinami je velmi uzce spojen pojem polygrafie. Jedna se o vyrobni obor, ktery zpracovava
a rozmnozuje textové a obrazové predlohy. Produkty polygrafické vyroby jsou tiskoviny,

jejichz cilem je §ifit informace. Tiskoviny jsou nedilnou soucasti marketingové propagace. [9]
Tiskoviny se ¢leni na ¢tyfi zakladni skupiny [9]:

e Periodické tiskoviny — jedna se o tiskoviny, které¢ vychazeji pravideln€é, minimalné
dvakrat za jeden rok. Organizace, které vydavaji periodika se nazyvaji vydavatelstvi.
Obvykle publikuji noviny a €asopisy, které¢ jsou zaméteny na urcit€¢ téma, napiiklad
sport, politika, odborné nebo védecké publikace.

e Neperiodické tiskoviny - jsou publikovany jednordzové. Nejvétsi podil
neperiodickych tiskovin tvofi knizni tvorba, ktera ptredstavuje asi 20 % z celkové
vyroby tiskovin. Rovnéz jsou rozdéleny podle tematického zaméfeni, fadi se tam
naptiklad odborna literatura, uc¢ebnice, hudebniny nebo slovniky.

e Merkantilni tiskoviny — vyznacuji se svou promeénlivosti a rGznorodosti. S tim
to druhem tiskovin se potkdvame témér kazdy den. Rozd€luji se na nékolik skupin,
hospodarské noviny, propagacni tiskoviny, specialni vyrobky, formuléie, spoleCenské
a soukromé. Do téchto skupin nélezi naptiklad faktury, letdky, vizitky nebo hraci karty.

e Obaly — piedstavuji zvlastni skupinu potiskovanych vyrobku. V nyné&jsi dob¢ je mozné
tisknout na nejriznéjs$i materialy, napriklad na karton, folie, kov nebo na sklo. Obal

slouzi jako informacni a také jako odlisujici prvek vyrobku.

1.2 Technologie pro tvorbu webovych stranek

HTML

Hypertext Markup Language je znackovaci jazyk, ktery se pouziva pro tvorbu webovych
stranek. Vznikl v roce 1990, od tohoto roku bylo vydano n¢kolik novych verzi jazyka, které
obsahovaly nové funkce. Nejnovéjsi verze je oznacena jako HTML5. Jazyk je podporovan
témét vSemi platformami a webovymi prohlize¢i. Sklada se z elementd, které popisuji obsah
stranky napftiklad text, seznam nebo obrazek. Je dilezité také dodrZovat spravnou sémantiku

jazyka. Zlepsujeme tim pfistupnost navs§tévnikiim, ktefi jsou handicapovani. Uzivatelé zrakové
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postizeni pouzivaji ndastroje, které jim predcCitaji text a také predcCitaji elementy obsazené

na strance. Mohou je upozornit, ze pied¢itac narazil na urCity element diive, nez jej piecte. [8]

CSS

Jazyk CSS vznik az po né€kolika letech pouzivani jazyka HTML. Prvni verze vznikla koncem
roku 1996. Nejnovéjsi verze nese nazev CSS3. Jazyk je predevsim zaméfen na upravu vzhledu
webové stranky, umoznuje zménit barvu, pismo nebo i ptidat animace. Upravuje také rozlozeni

webovych stranek, aby byly optimalizované pro vSechna zatizeni. [8]

JavaScript

Jednd se o objektov€ orientovany programovaci jazyk, ktery se pouziva pro tvorbu
dynamickych webovych stranek. Mize byt zapsan piimo do HTML kodu. Javascript
je zpracovavan az na strané klienta prohlizeCem, tudiz pfili§ nezatézuje server a proto jsou
stranky rychlejsi. V nyné&jsi dobé je tento jazyk velmi rozsifeny a je podporovan téméi viemi

prohlizeci. [11]

PHP

PHP je zkratka PHP Hypertext Preprocessor. Jedna se o interpretovany skriptovaci jazyk
S otevienym zdrojovym kdédem. Je to velmi rozsifeny programovaci jazyk a slouzi predevsim
k vytvaieni webovych aplikaci. Rovnéz je vyuzivan k tvorbé dynamickych webovych stranek,
avsak pro jeho funk¢énost je nutné mit nainstalovany PHP interpreter. Jeho hlavni vyhodou je,
ze je nezavisly na platformé a funguje na rtiznych operacnich systémech. Pouziva se pro praci

s databazemi, kde umoznuje pridavat, mazat nebo upravovat data. Dokéaze shromazd'ovat data

vvvvv

CSS Frameworky

Jedné se o souhrn nastroji, které usnadnuji vyvoj tvorby webovych stranek. Nabizi pfedem
navrzenou architekturu a jeji zakladni komponenty. Frameworky jsou Casto specializované
na urcitou oblast, napiiklad webové aplikace nebo databidzové systémy. Piikladem CSS

frameworku je Bootstrap.
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Bootstrap je rozsahla knihovna, ktera obsahuje nastroje pro vyvoj webovych aplikaci. Vyuziva
jazyky HTML, CSS a JavaScript. Tato knihovna je zcela dostupna online a je jednoduché ji
ptidat do vlastnich webovych stranek. [13]

Programy

Pro tvorbu webovych stranek a jejich navrhi se pouziva specializovany software. Mezi

nejpopularnéjsi se fadi napiiklad:

e Visual Studio Code — je open-source program, ktery je uréeny k editaci zdrojového
kodu. Zakladni verzi je mozné obohatit o rizna rozsifeni, ktera doplni funkce editoru.
Velkou vyhodou se pak stava naSeptavac, ktery velmi usnadni praci uzivateli. [14]

e Affinity — nabizi balicek tfi programu, které slouzi k upravé fotografii, k tvorbé
vektorové grafiky nebo tiskovin. Nejvétsi vyhodou balicku je univerzalni licence, ktera
umoziiuje neomezené pouziti na vSech podporovanych platformach. Editory jsou
podporovany pro opera¢ni systémy Windows a MacOS. [15]

e Adobe Creative Cloud — jedna se o bali¢ek aplikaci, ktery je mozné si zakoupit
od firmy Adobe. Obsahuje aplikace pro tvorbu kreativnich projektd, které slouzi
napfiklad k apravé fotografii, tvorbé grafického designu nebo stfihu videa.
Po zakoupeni balicku nabizi neomezeny ptistup ke knihovné fontt s licenci. [16]

e Figma — je webova aplikace, kterd se specialné zaméfuje na navrh a tvorbu
uzivatelského rozhrani a designu webovych stranek. Program nabizi rizné pluginy

a také mnoho Sablon, které 1ze vyuzit pii tvorbé. [17]

Validace kodu

Validita ur¢uje korektnost zdrojového kodu, zvoleny nastroj dokaze najit ptipadné chyby, nebo
zda kéd odpovida standardiim. Pro jednodussi opravovani chyb nastroj vypiSe konkrétni fadek,
kde se chyba nachazi a také uvede, o jakou chybu se jedna. Validator je prostiedek pro rychlou
kontrolu navrhnutych stranek. Umoziiuje vyvojafi vyvarovat se pozdéjsim problémim se
zobrazenim nebo s moZnymi potizemi pii optimalizaci pro vyhleddvace. Jednim
Z nejpouzivangjsich online nastroji pro kontrolu kodu je ,,The W3C Markup Validation
Service”, ktery dokaze zkontrolovat HTML soubory i CSS soubory. Umoziiuje nahrat zdrojovy

soubor z pocitace, vlozit odkaz nebo vlozit kod pro zkontrolovani validity. [18]
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1.3 Postup tvorby webovych stranek

Postup tvorby webovych stranek je proces, ktery nemusi byt vzdy stejny. Kazdy tvirce
webovych stranek si miize sviij postup tvorby upravovat dle jeho potieb. Nicméné existuje
nékolik stézejnich bodt, technik nebo marketingovych néastroji, které je vhodné dodrzovat
a pouzit, abychom dosahli korektniho vysledku. Mezi tyto stézejni body patii analyza
konkurence, segmentace trhu, navrh designu a implementace webové stranky. V neposledni

fadé€ sem patii optimalizace pro vyhledavace.

1.3.1 Pocatecni faze

Na zacatku tvorby webové stranky je dulezité si urcit cile. Jsou stanovovany tak, aby pomoci
marketingovych néstroji mohlo byt dosazeno cilii a vize firmy. Pro spravné definovani cile
se pouzivd metoda SMART. Cil musi byt specificky, méfitelny, akceptovatelny, redlny

a terminovany. [19]

Nasledn¢ pro tvorbu webové stranky je nutné urcit, zda se bude jednat o one-page nebo multi-
page. One-page je webova stranka, ktera zobrazuje veSkery obsah na jedné strance.
Je pfedevsim jednoducha, obsahuje zakladni informace a je vhodna pro mensi projekty. Multi-
page je vicestrankovy web, ktery se sklada z mnoha propojenych stranek. Nabizi dobrou
Skalovatelnost a je vhodnéjsi pro komplexni projekty. Dale je nutné rozlisit, o jaky typ statické
nebo dynamické stranky se jedna. EXistuje mnoho typt webovych stranek napiiklad e-shop,
firemni stranka, blog. Nasledn¢ je potfebné urcit cilovou skupinu a pfi tvorbé webové stranky

ji zohlednit. [20]

Konkurence

Konkurence je proces, ve kterém se stfetdvaji rizné zajmy jednotlivych subjekti. Kazdy
ucastnik trzniho procesu ma specificky cil, ktery uplatituje i na Ukor ostatnich subjektl

trhu. [19]
Konkurence ma ruzné formy projevu [19]:

e Konkurence napri¢ trhem — jednd se o tlak, ktery vytvaii nabizejici strana
a poptavajici strana. Zakaznik chce uspokojit své potieby s nejnizs§imi vynalozenymi

prostiedky. Naopak prodavajici chce za sviij produkt mit maximalni vynos.
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e Konkurence na strané poptavky — dochazi zde ke stfetnuti zajmt jednotlivych
kupujicich. Kazdy zdkaznik chce maximalizovat svlij uzitek, chce nakoupit vyhodné
za co nejnizsi naklady a usili. Pokud poptavka pievysSuje nabidku a je nedostatek zbozi
na trhu, vyznam této konkurence roste.

e Konkurence na strané nabidky — prodavajici se snazi 0 nejoptimalnéjsi prodeje
vyrobki, kdy chce minimalizovat zisky svych konkurenti. CimZ usiluje o vyfazeni

konkurence a ovladnuti trhu.

Analyza konkurence

Pro firmu je dulezité znat svou konkurenci. Pokud je trh nasycen, je mozny rozvoj firmy jen
na tkor konkurence. Nejprve je nutné konkurenci identifikovat, k ¢emuz se pouzivaji rizné
marketingové nastroje. Porterova analyza péti sil ukazuje na to, ze firmé nekonkuruje jen ten,
kdo vyrabi stejny druh vyrobkll. Zkoumé chovani a Cinnost trznich stran, které ovliviuji
ziskovost firmy. Dalsi rozdéleni konkurence fe$i Kotler, ktery pohlizi na trh z hlediska

pozice. [19]
Rozdé€luje konkurenci do ¢tyf skupin [19]:

e Trzni viidce — je dominantni firma s vysokym podilem na trhu, ktery je 40 % a vice.
Obvykle je to inovator s produkty, cenami nebo se zavadénim dalSich sluzeb.

e Trini vyzyvatel — firma se nachazi na druhé az ¢tvrté pozici, ale ma stale vyznamny
podil na trhu. VétSinou hleda slaba mista konkurentti a snazi se jich vyuzit, aby ziskala
vetsi podil na trhu.

e Nasledovatel — ma mensi podil na trhu a snazi se vyhnout konkuren¢nim stietim.
Sleduje trzniho viidce a snazi se napodobit jeho vyrobky.

e VyklenkaF — zamétuje se na misto na trhu, které neni pro vétsi firmy zajimavé.
Vyhybé se konkurenénim stfetlim, ptizptisobuje produkt a marketingové aktivity

pro svij zvoleny segment.

Konkurenci je také mozné identifikovat pomoci specializovanych online nastroji. Napiiklad
pomoci Google Trends, ktery analyzuje vyvoj hledanosti klicovych slov v prubéhu ¢asu a snazi
se predpovidat dals§i vyvoj. Vyhleddvani lze omezit na ur¢itou zemi ¢i region. Jiné néstroje

mohou pfi zadani klicovych slov zobrazit seznam potenciondlnich konkurentd.
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Segmentace trhu

Trh se sklada z jednotlivych zdkaznik, ktefi se odliSuji svou vnimavosti. Reaguji jinak na cenu,
zajimaji se o jiné reklamy a vyuzivaji rizna média. Trh je mozné rozd¢lit na mensi skupiny,
které se vyznacuji podobnymi vlastnostmi. Mnohem Iépe se da oslovit skupina
S podobnym minénim nez riznoroda skupina. Firma, ktera vynalozi Gsili do analyzy zakaznika

a nasledného rozdéleni do segmentii, dokaze oslovit mnohem vice zakazniku. [19]
Existuje mnoho kritérii, podle nichz mizeme zakazniky rozd¢lit [19]:

e Geograficka kritéria — zakaznici se rozd¢€luji dle zemépisného rozmisténi, naptiklad
podle kontinentii, regiond, mést nebo pasem.

e Demograficka kritéria — spotiebitelé jsou rozdéleni podle pohlavi, véku, poétu déti
nebo velikosti rodiny.

e Socioekonomicka kritéria — v tomto piipadé¢ se rozdéluji dle vzdélani, povolani,
pfijmu, ndboZenstvi nebo spolecenské tridy.

e Psychologicka kritéria — d¢li zakazniky podle psychologického profilu, naptiklad
zivotnich z4jmt, postojit nebo hodnot.

e Motivy koupé — spotiebitelé rozhoduji podle toho, jak velky prospéch jim nakup
piinese a jaky prospéch pozaduji.

e Kupni chovani — zde je sledovan stupen uziti produktu, jestli je pro domaci uziti nebo
profesiondlni. Dale se zde rozd¢€luje tiroven vérnosti znacce a faze v ndkupnim
procesu.

e Citlivost na marketingové nastroje — zakaznici jsou rozdélovani podle citlivosti

na cenu, reklamu nebo sluzbu.

1.3.2 Navrhova faze

Po zpracovéni analyzy zacind navrhova faze, ve které se ptredevSim fesi rozlozeni a design
webové stranky. V navrhové fazi je dulezité dbat na funkcnost strdnky a na uZivatelskou
ptivétivost. Nejprve je vytvoren hruby navrh neboli wireframe, ktery znazoriuje rozlozeni
elementll na strance. Nasledné je ndvrh rozpracovan a obohacen, naptiklad o barvy, pismo

a dalsi prvky.
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Wireframe

Wireframe je dratény model, ktery predstavuje zakladni rozlozeni webové stranky. Naznacuje
strukturu, rozlozeni prvkd a funkcionalitu. VétSinou je zobrazovan v Cerné a bilé barve.
Nejcastéji je vytvoren v digitalni podobé za pomoci grafickych nastroji, ale mize byt nakreslen
I tuzkou na papir. Wireframe ma za cil usetfit praci designérovi, ktery predava nasledny navrh
na schvaleni zakaznikovi, kterému zaroven Setfi Cas a finance. Pokud zakaznik pozaduje urcité
zmény v navrhu, designér je schopen jednoduse a rychle zménit design, aniz by musel

upravovat komplikovany navrh. [21]

UX design

Uzivatelska zkuSenost (User Experience, UX) vyjadfuje interakci mezi uzivatelem
a produktem. Zabyva se také pocity neboli jak se uzivatel citi pfi pouzivani webovych stranek.
UX designer provadi vyzkumy za ucelem identifikace cilt, potfeb nebo analyzuje interakci
mezi zakaznikem a produktem. Zpracovava wireframe, ktery je popsan vySe. Zabyva se
testovanim uzivatelského prostiedi za ucelem ovéfeni korektniho designu nebo piipadné
za ucelem identifikovani problému. Cilem UX designu je vytvofit jednoduché a intuitivni

stranky, které jsou uzivatelsky pfivétivé a rychle se nacitaji. [22]

Ul design

Uzivatelské rozhrani (User Interface, Ul) se zaméfuje na visualni prvky, se kterymi interaguje
uzivatel. Na rozdil od UX designu se Ul design vztahuje vyhradné na digitalni produkty.
Designer se snazi aplikace a webové stranky ucCinit vizualné pfitazlivé. Zabyva se vybérem
barevnych palet nebo pisem. Navrhuje interaktivni prvky a ptipadné jejich animace na webové
strance. Mezi interaktivni prvky patii napiiklad tlacitka, posuvniky nebo rozbalovaci

nabidky. [22]

1.3.3 Realiza¢ni faze

Posledni faze je predev§im zaméfena na implementaci webové stranky. Implementaci mohou
usnadnit rizné frameworky, které jsou zminény vySe. AvSak pokud se chceme vyhnout
kodovani a programovani, je mozné vyuzit redakéni systémy. Jedna se o webové aplikace, které
nabizi pfipravené Sablony, které lze vyuzit. Rozhrani takového systému je velmi jednoduché

a uzivatelsky pfivétive, ale bohuzel vétSinou v ném neni mozné vse upravit.
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Hosting

Pro piistupnost stranek na internetu je nutné zvolit vhodny hosting. Pti vybéru poskytovatele je
potiebné zvazit nékolik faktort, napiiklad dostupnost, vykon, bezpecnost a fyzickou lokaci
serveru. Garance dostupnosti zajist'uje, Ze se na nase stranky mohou zakaznici dostat kdykoliv.
Bézné se garantuje dostupnost 99 % nebo vyssi. Dostate¢ny vykon zarucuje nejen plynulejsi

uzivatelsky zazitek, ale rychlejsi na¢itani webu, které je dilezité i pro SEO. [23]

Pro zajisténi co nejmensi odezvy je vhodné zvolit poskytovatele, ktery ma servery v zemi,
ve které jsou nasi cilovi zdkaznici. Mala vzdalenost serveru od koncového zakaznika znamena
plynulejsi zazitek a men$i odezvu. Neméné dilezitym faktorem je bezpecnost. Servery
poskytovatele musi vyuzivat nejnovéjsi verze softwaru nebo alespon stale udrzované verze.
Je dllezité mit moZnost zvolit SSL certifikat pro bezpecny pienos informaci mezi klientem

a serverem. [23]

Optimalizace pro vyhledavace

SEO (Search Engine Optimization) je proces optimalizace webovych stranek. Cilem
optimalizace je dosahnout vys$siho umisténi ve vysledcich vyhledavani na internetu. Webova
stranka, kterd je dobfe optimalizovand, miize byt organicky neboli neplacené doporucovana
cilovym zakaznikim. Zde hraji velkou roli klicova slova, ktera jsou nejcastéji vyhledavana
na urcité téma. [24] Cilem kazdého provozovatele webovych stranek je piivést na své stranky,
co nejvice uzivateld. Vyhledavac se fidi pfesnym algoritmem, ktery stanovi, jaké stranky se
budou prochazet a kolik stranek z kazdé jednotlivé webové prezentace projde. U novych stranek
je optimalizace pro vyhledavace t¢z8i a zdlouhavéjsi nez u starSich. Star$i stranky jsou

povazovany za relevantnéjsi nez ty nové. [25]

Pro dobré umisténi ve vyhledavani je vhodné mit na strance klic¢ové slovo, pouzité v meta
znacce title. Je dobré mit kladné hodnoceni webu ve spojeni s dobrou strukturou. Text, ktery je
umistén piimo na strance, by mél obsahovat klicova slova. Také by mél mit kvalitni obsah,
aby se zakaznici opakované vraceli. Stranky musi mit validni HTML kod. VSechny parové
zna¢ky musi byt uzaviené, aby vyhledava¢ mohl stranky spravné parsovat. Stranky by mély
mit rozumnou velikost, aby se nenacitaly pfili§ dlouho. Naopak zhorsit umisténi ve vyhledavani

miize zpusobit obsah, ktery je velmi podobny nebo totozny s obsahem jinych stranek. Dale
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pokud mame duplicitni meta znacky title nebo stejny text na mnoha strankach v ramci

webu. [25]

Spravné zvolena klicova slova slouzi jako zaklad pro optimalizaci. Je dobré si vyhledat klicova
slova, ktera jsou nejhledanéjsi. Pro vybér kli¢ovych slov mohou byt pouzity rizné techniky
a nastroje. Nastroje mohou zjistit, co navstévnici nejcasteji hledaji a na co se ptaji vyhledavace.
Daji se najit pomoci Google nebo Seznam vyhledavace. Pro zjisténi pozice ve vyhledavani je

mozné, vyuzit nastroje naptiklad Google Analytics nebo Marketing Miner. [25]

1.4 Redak¢ni systémy

Redak¢ni systém je software, ktery umoziiuje vytvareni, upravovani a publikovani digitalniho
obsahu na webovych strankach. Tyto systémy jsou uréené pro snadnou spravu obsahu bez
nutnosti programovani nebo technickych znalosti. Ovladaji se prostiednictvim grafického

v

uzivatelského rozhrani. Existuje mnoho redak¢nich systémi, z nichz nejoblibengjsi jsou [26]:

e WordPress — open source systém, ktery umoziuje uzivatelim vytvaret a spravovat
webové stranky pomoci plugint a Sablon. Je jednim z nejpouzivanéjSich CMS na svéte
a je vhodny pro vSechny typy webovych stranek. [27]

e Drupal - je velmi popularni redak¢ni systém. Obsahuje spoustu funkci pro vytvareni
internich a externich webovych stranek. Ma aktivni komunitu, kterd vytvoftila rozsahlou
dokumentaci. Dokumentace obsahuje mnoho informaci, naptiklad o instalaci, tvorbé
webovych stranek a moduld. Drupal ma vice nez 6 000 moduld, které usnadiuji
rozSifeni jeho funkénosti. Pro jednodussi webové stranky mulze byt piilis
komplikovany. [27]

e Joomla—jedna se o bezplatny redakéni systém, ktery byl vydan v roce 2005. Umoziuje
uzivatelim jednoduse pfidavat, upravovat a publikovat obsah. Podporuje tvorbu
uzivatelskych ucth, spravu piistupovych prav a také podporuje mnoho jazykd.
Ma mnoho volné dostupnych Sablon a rozSifeni, avSak je pro uzivatele ponékud

e PrestaShop — open source platforma, ktera umoziuje uZzivatelim snadno vytvaret
a spravovat online obchody. Nabizi mnoho funkci pro optimalizaci SEO, coZz miZe
pomoci uZivatelim ziskat vice navStévnosti. Poskytuje az 1000 Sablon, které lze

libovolné upravovat. [28]
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Shoptet — ceska platforma, ktera byla vytvoiena vroce 2009. Hlavni vyhodou
je jednoduché ovladani a cCeska lokalizace. Nabizi nékolik S$ablon a vice nez
200 doplnki, kterymi je mozné stranky vylepSovat. Ma bohuzel omezené moznosti
piizplsobeni a Sablony je mozné upravit pouze ¢aste¢né. [28]

Shopify — cloudovy redakéni systém, ktery nabizi mnoho funkci. Jako jsou moznosti
platby, skladovani, doprava, marketing a umoziuje uzivatelim snadno spravovat
své objednavky nebo produkty. Platforma nabizi intuitivni rozhrani a mnoho
navrzenych Sablon. Jednou z nevyhod mize byt cena. Nabizeji nékolik riznych pland,
ale nejlevnéjsi plan nenabizi vSechny funkce. Shopify si také bere poplatky za kazdou

transakci. [29]
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2 Formulace problému

Cilem bakalai'ské prace je vytvorit navrh visualni identity firmy, kterd poskytuje fotografické
sluzby. Jedna se o zacinajici firmu, kterou zalozila podnikatelka jménem Markéta Musialkova.
Majitelka ma dlouholeté zkuSenosti s fotografovanim z ptfedchozich zaméstnani. V obchodnim
rejstiiku je zapsana jako osoba samostatné vydélecné ¢innd a nema zadné zaméstnance.
Jeji firma sidli v Pardubicich, kde se nachazi maly ateliér. Zaméfuje se predev§im na foceni

produktovych fotografii, ale také se vénuje foceni svateb a portrétu.

Vzhledem k zaméfeni firmy je nutné spravné vytycit cilové skupiny, které budou
korespondovat s jejich zamétenim. Na zakladé cilovych skupin je vhodné vytvofit persony

pro vizualizaci zékaznika firmy.

Soucasti visualni identity firmy bude navrh loga, tiskovin a webové stranky. Vsechny prvky
budou korespondovat s jednotnym visualnim stylem a budou popsany Vv grafickém manualu.
Logo bude jednoduché, bude odrazet zamér firmy a bude pouzito v riznych propagacnich
materialech. Navrh vizitek bude obsahovat vytvotené logo a kontaktni idaje firmy. Nasledné
budou vytvofeny propagacni materidly a firemni tiskoviny. Webova stranka bude tvofena
formou webové prezentace a méla by zaujmout navstévniky. Webova strdnka ma plsobit
elegantné a moderné. Design ma byt jednoduchy, ptehledny a mé korespondovat s celym

visuadlnim stylem. Soucasti webové stranky bude i navrzené logo.

Pro tvorbu visualni identity se ptedpoklada vyuziti grafickych programa Affinity a Figma.
Pti vytvareni webové stranky budou vyuzity rizné technologie naptiklad jazyky HTML a CSS,
framework Boostrap a program Visual Studio Code. Nejprve bude vytvoien graficky navrh,

ktery bude rozpracovan a nésledné bude nakdédovan dle predlohy.
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3 Analyza konkurence a definovani cilovych skupin

Kapitola je vénovana prvni fazi tvorby webové stranky, ktera je popsana v kapitole 1.3.1. Cilem
firmy je dostat se do povédomi zakaznikii a ziskat klienty, ktefi budou mit zajem s firmou
spolupracovat. Proto je dilezité se zaméfit na propagaci firmy, ktera se bude odehravat
predevsim v online prostfedi. Tohoto cile 1ze dosdhnout a v nasi lokalit¢ je mozné ziskat vice

zakaznik.

Analyza konkurence

Pro analyzu konkurence byl vyuzit online marketingovy nastroj S nazvem Marketing Miner.
Byla zvolena vhodna kli¢ova slova, ktera byla produktové fotografie, Pardubice, svatebni
fotografie a portréty. Po zpracovani néstroj vytvoril reporting, ktery obsahoval konkurencni

webové stranky, které jsou doporucovany ve vyhledavaci na prvnich mistech (viz Obrazek 3).

5 MOST VISIBLE URLS OCCURENCES
https://foto.animato.cz/ 1
https://www.360photo.cz/ 1
https://www.milankabelka.com/ 1

ww.trigama.eu/cs/graphi

w.filmark.cz/fotogr...9e
tail+a+branding

Obrazek 3 - Pozice ve vyhledani Zdroj 3 - [30]

Animato (www.foto.animato.cz)

Prvni ve vysledcich vyhleddvani se zobrazuje firma Animato, kterd ma sidlo v Hradci Kralové.
Firma vlastni doménu www.animato.cz. Pro nabizené sluzby vytvofili jednotlivé subdomény.
Dil¢i webové stranky jsou fesené jako one-page. Konkrétni uvedend podstranka je zamétena

na fotografie. Mezi jejich sluzby se fadi produktové fotografie, fotografie na webové stranky,
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portréty, foceni jidla, fotografie z priimyslu a fotografovani architektury. V dolni ¢asti stranky
jsou uvedené odkazy na jejich hlavni stranku a dal$i subdomény. Dale se zamé&fuji na tvorbu

videi a na marketingové sluzby pfedevsim na PPC reklamy.

Mezi jejich silné stranky patii design, ktery je velmi poutavy a na prvni pohled je ziejmé Cemu
se veénuji. Webové stranky jsou intuitivni, uzivatelsky ptivétivé a nacitaji se rychle.
Na strankach jsou uvedeny sluzby, portfolio, kontakty a popis, jak probiha profesionalni foceni.

Reseni portfolia je formou modélnich oken a je zde vybrano pouze par ukazkovych fotek.

Mezi slabé stranky patii sekce o nas, kde neni uvedeno nic o firmé. Je zde uvedena role klienta
pii spolupraci. Dalsi slabou strankou je zobrazeni socilnich siti, které se nachazi v pravé horni
Casti webové stranky (viz Obrazek 4). Tyto odkazy se daji jednoduse piehlédnout a jiz nejsou
nikde uvedeny.

ANIMATO

PROHLEDNETE S| PORTFOLIO —)

A\

Obrazek 4 - Uvodni stranka firmy Animato Zdroj 4 —[31]

360 Photo (www.360photo.cz)

Firma 360 Photo se zobrazuje jako druha ve vysledcich vyhledavani. Pochazi z Chocné
a zamé&fuje se na produktové fotografie. V nabidce maji specialni techniky foceni jako
je 360 stupniové foceni nebo 3D fotografie. Dale nabizi vypujceni fotografického zatizeni,
vyrobu vlastniho zafizeni nebo digitalizaci archivu. Webova prezentace stranek je fesena jako

one-page, Ize na nich najit vycet sluzeb, portfolio, vyhody, recenze, klienty a kontakty.

29



Mezi silné stranky patii jejich odlisné sluzby oproti ostatnim konkurentim. Na hlavni strance
je hned zfejmé jejich zaméfeni (viz Obrazek 5). Na strankach maji uvedeny pozitivni recenze
od mnoha klientt, které znaci jejich dlouhodobé zkusenosti. Dalsi vyhodou je, Ze jsou stranky

zcela responzivni.

Mezi slabé stranky patii mirna neintuitivnost jejich webové prezentace, nékteré prvky velmi
splyvaji dohromady. Portfolio maji vyfesené modalnimi okny, kde jsou ukézky 3D produktt.
Bohuzel jsou to pomérné velké soubory s fotografiemi, a tak se okna chvili nacitaji. Na konci

stranky maji neobvykle feseny kontaktni formulaf, ktery je také v modalnim okné.

O
m’ SPOLUPRACE UKAZKY VYHODY PROC MY? REFERENCE KONTAKT CENIK

szﬁ%vé\

A

fotografie

Zvyseni konverzniho poméru e-shopu az o0 25% a snizeni vratek az o 16%.
Tvofime 3D, 360° | statické fotografie produktil. Vysokas flexibilita stroji
nam umoznuje fotit od Sperk’ po automobil. Maximalni stupen automatizace
zajistuje vysokou hodinovou produktivitu a tim Setfi naklady na pofizeni
fotografie. Jsme jediny dodavatel 3D produktové fotografie, ktery

Obrizek 5 - Uvodni stranka firmy 360photo Zdroj 5 - [32]

Milan Kabelka (www.milankabelka.com)

Milan Kabelka se zobrazuje jako tfeti ve vysledcich vyhledavéani. Z nazvu lze usoudit,
7e se jedna o samostatného podnikatele, ktery nemd zaméstnance. Jeho sidlo se nachézi v Praze,
ale piisobi po celé Ceské republice a nebrani se ani cesté do zahrani¢i. Webové stranky jsou
fesené jako multi-page. Mezi sluzby firmy patii reklamni fotografie, retuse, produktové

fotografie, reklamni a produktové video.

Stranky na prvni pohled plisobi velmi piijjemné (viz Obrazek 6). Jsou intuitivni a neni zde

problém s nacitanim. Na hlavni strance se nachazi nékolik vybranych fotografii, ale je zde
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I moznost se podivat na vice ukazek. Na konci stranky je uveden formulaf, kde mtize zakaznik

napsat svou poptavku.

Mezi nevyhody patii hlavni stranka, kde uvedené sluzby splyvaji dohromady a je zde pouzita
velka velikost pisma. V tomto pfipadé€ to neubird na intuitivnosti, ale bylo by vhodné je vice
rozdélit a zmensit pismo. Dalsi nevyhodou je, Ze stranka neni zcela responzivni a pfi rozlozeni
pro tablet se hlavni nadpis piekryva. V podstrance blog se nachézeji ¢lanky, které na prvni
pohled piisobi jako fotografie. Neni zde zadna animace, kterd uzivatele upozorni na odkaz.

V jednotlivych ¢lancich je spousta textu, ktery neni zarovnany a je tedy tézko ¢itelny.

FOTO REKLAMA

MILAN KABELKA

BLOG KONTAKT

Obrdzek 6 - Uvodni stranka firmy Milan Kabelka Zdroj 6 — [33]

Segmentace trhu

Cilové skupiny firmy jsou spole¢nosti, podnikatelé, pary nebo jednotlivci. Pfedevsim se firma
zamétuje na mensi spolecnosti nebo na osoby samostatné vydéle¢né ¢inné, kteti zacinaji nebo
jiz vlastni internetovy obchod. Pouzivaji webovou prezentaci a poptavaji sluzby na produktové
fotografie. Dale firma chce cilit na mladé zakazniky nebo pary, ktefi poptavaji svatebni

fotografie nebo portréty.
Zde je popsano rozdé¢leni cilovych skupin dle kritérii:

e Geograficka kritéria — jsou Ceska republika, pfedeviim zaméfeni na Pardubice.
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e Demograficka kritéria — jsou muzi i zeny, v€kové rozmezi od 25-40 let, zakladaji
rodiny nebo ji uz maji.

e Socioekonomicka Kritéria — rozd¢luji zakazniky na podnikatele nebo manazery. Maji
vysoké nebo stiedni vzdélani a jejich vyse platu se pohybuje od 25000 K¢&
do 40 000 K¢.

e Psychologicka kritéria — zakaznik se zajimé o podnikani nebo ma z4jem o navyseni
zisku.

e Motivy koupé — zakaznik se rozhoduje dle piinosu pro jeho podnikani. Dale je
rozhodujici cena produktu a uvedené portfolio.

e Kupni chovani — cleni spottebitele podle toho, zda jsou produktové fotografie
pro profesionalni uziti. Nebo se jedna o svatebni fotografie, které se fadi do doméciho
uziti.

e Citlivost na marketingové nastroje — cilovi zdkaznici nejsou pfili§ citlivi na reklamu

a sluzby, ale mohou byt citlivéjsi na cenu.

Persony

Nasledn¢ dle segmentace trhu byl vytvofen detailni popis dvou fiktivnich 0sob (viz Obrazek 7,
Obrazek 8), které jsou vhodnymi cilovymi zakazniky firmy. Persony slouzi pro konkretizaci
cilového zakaznika. S jejich pomoci je jednoduché zjistit potieby zakaznika nebo naopak to,
€0 se jim nelibi. Persony maji riznd demograficka, socioekonomicka a psychologicka kritéria,

ale jejich poptavka se pohybuje ve stejném odvétvi, které zprostiedkovava fotografické sluzby.
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PAVEL SVOBODA

Informace

Pohlavi: Muz
Vék: 38 let
Bydlisté: Pardubice
Charakter: Odpovédny,
spolecensky, sebevédomi

Popis
Vystudoval vysokou Skolu v
Praze. Bydli v Pardubicich v
rodinném domé. Ma
manzelku a dvé déti. Pracuje
jako manazer pro firmu,
ktera prodava knihy.

Co pro néj mame? Podle €eho se rozhoduje?
* Fotografické sluzby * Cena
* Dlouholeté zkuSenosti * SluZby
* Profesionalita * Lokalita
« Cas

Obrazek 7 - Persona Pavel Svoboda

Pavel Svoboda je podnikatel, ktery vystudoval vysokou $kolu v Praze zamétenou na ekonomiku
a managment. Aktualn¢ bydli v rodinném domé na okraji Pardubic. S manzelkou se zna
od vysoké Skoly a vzali se po dvou letech od ukonceni studia. Maji dvé déti, které budou
nastupovat na zakladni Skolu. Potrpi si na kvalitni zrnkovou kavu a rad navstévuje kavarny.

Ve volném ¢ase si rad zajde na vyslap s rodinou nebo se edukuje o investovani. Ze socialnich

siti nejCastéji sleduje Instagram a Facebook.

Pracuje jako manazer ve firm¢, kterd prodava knihy. BohuZel jim skoncila smlouva
s fotografem, ktery jim fotil produktové fotografie na jejich internetovy obchod. Stale vychazeji
nové knihy, které je potieba zavést do jejich sortimentu. Poptava sluzbu za ucelem propagace

a hleda fotografickou firmu s vyhledem dlouhodobé spoluprace. Hled4 profesiondlniho

Zajmy
Sportuje, rad si zajde na vySlap po
horach
Potrpi si na dobrou kavu
Sleduje socialni sité (Instagram a
Facebook)
Rad si ¢te o investovani

Jaké problémy Fesi?

Ve firmé, pro kterou pracuje, zavadéji
nove produkty na e-shop

Hleda zkuseného fotografa

Potfebuje fotografie nafotit, co nejdfive

¢im ho presvédéime?

Propagace na socialnich sitich
Ukazkami na webové strance
Dlouholetymi zkuSenostmi

Zdroj 7 - Vlastni zpracovani

fotografa s dlouholetymi zkusenostmi a rozsahlym portfoliem.
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ADELA NOVOTNA

Informace Zajmy

Pohlavi: Zena
Veék: 28 let

Rada zajde do kavarny s prateli
Nakupovani
Bydli5té: Pardubice Miluje zvirata
Charakter: PFatelska, Sleduje socialnf sité pfedeviim
extrovertni Instagram a TikTok
* Rada cestuje

Popis Jaké problémy resi?

Vystudovala stfedni Skolu v Planuje svatbu
Pardubicich. Pracuje jako Hleda fotografa, ktery ma volno na
zdravotni sestra v nemocnici. cerven a je pobliz Pardubic
Bydli s pFitelem v mensim
byté a planuji svatbu.

Co pro néj mame? Podle ceho se rozhoduje? ¢im ho pFesvédéime?
* Fotografické sluZby * Cena * Propagace na socialnich sitich
* MozZnost dostavit se na * Lokalita * Ukazky na weboveé strance
misto konani * SluZby

* Vyhodna cena

Obrazek 8 - Persona Adéla Novotna Zdroj 8 - Vlastni zpracovani

Adéla Novotna je mlada zena, kterd vystudovala stiedni Skolu a zacala pracovat, jako zdravotni
sestra v pardubické nemocnici. Bydli v panelovém domé s dlouholetym pfitelem, ktery je o dva
roky starsi. Je velky milovnik zvitat, a proto vlastni dvé kocky. Adéla je velmi spoleCenska
a Casto travi Cas s prateli. Opétovné navstévuje kavarny a rada nakupuje obleceni v obchodnich

domech. Travi pomérné dost ¢asu na socialnich sitich a nejcastéji sleduje Instagram a TikTok.

Pied Sesti mésici se ji splnil sen a jeji pritel ji pozadal o roku. Svatbu planuji na ¢erven, ktera
se bude konat nedaleko Pardubic. V mensi vesnici se nachazi malebny statek, ktery se stal velmi
oblibenou lokalitou pro svatby. Na svatbu je pozvano okolo padesati hosti a na misté
bude mozné i piespat. Obcerstveni a hudbu jiz maji zafizenou. Aktualné poptava svatebniho
fotografa, ktery zachyti tuto jedine¢nou udalost. Od fotografa chce piedevsim vidét portfolio.

Zaroven je pro ni dulezité, aby mél zkusenosti s timto typem akce.
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4 Navrh visualni identity

Po dokonceni analyzy konkurence a cilovych zakaznikl byla zapocata navrhova faze, ve které
se fesi navrh visualniho stylu spole¢nosti. Firma chtéla do visualniho stylu zakomponovat
zelenou barvu z divodu jejich preferenci. Z tohoto divodu byla do visualniho stylu firmy
zvolena svétle zelena barva, ktera je doplnéna neutralnimi barvami. Barvy jsou definovany

v grafickém manualu (viz Pfiloha A).

Design webové stranky by mél byt moderni, jednoduchy a uzivatelsky piivétivy. Pro uspésné
osloveni cilové skupiny by méla firma vyvolavat dojem profesionality. Jako primarni pismo
byl vybran bezpatkovy font S nazvem Inter, ktery ma mnoho fezt (viz Obrazek 9). Nasledné

bylo zvoleno sekundarni pismo Calibri, které je pfedev§im urceno pro firemni tiskoviny.

Inter Bold Inter SemiBold Inter Medium

Inter Regular Inter Light Inter ExtralLight

Obrazek 9 - Rezy fontu Inter Zdroj 9 - Vlastni zpracovani

4.1 Navrh loga

Navrh loga je zaloZen na vysledcich z analyzy konkurence. Konkurenti maji prevazné, ve svych
logach zakomponovany nazev své firmy. N¢kde se objevuje graficky prvek, ktery znazoriuje
nabizené fotografické sluzby. Na trhu existuje mnoho fotografickych firem, které nabizeji
podobné sluzby a tim je téz8i se odlisit pouhym produktem. Proto do nového visualniho stylu
je dualezité zakomponovat nazev firmy ¢i jméno podnikatele, aby vzhled byl odlisny. Prvotni
mysSlenka loga byla tedy takové, Ze mé vyjadiovat jméno podnikatelky a ma poukazat na tvorbu

fotografii.

Prvni navrhy vznikly tuzkou na papir za pomoci techniky skicovani. Jedna se o rychly
a jednoduchy zplisob vizualizace napadii a myslenek. Cilem neni precizni obrazek, ale nalézt
spravnou kombinaci prvki. Tyto prvky je poté jednodussi rozvijet v pocitatovych programech.
Pii skicovani vzniklo nékolik moznych variant loga (viz Obrazek 10). Byli zde vytvafeny

kombinace s fotoaparatem, clonou, hledackem fotoaparatu nebo se zdobnym pismem.
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Obrazek 10 - Skica Zdroj 10 - Viastni zpracovani

Nakonec po vytvofeni prvotnich navrhi bylo vybrano né€kolik verzi, které byly zpracovany
v programu Affinity Designer. Z programu byl vytvofen vystup, ktery obsahoval tfi varianty
loga. VSechny varianty obsahovaly jméno podnikatelky a kazdé¢ jednotlivé logo bylo obohaceno
jinym grafickym prvkem. Dva vystupy obsahovaly kresbu fotoaparatu a jedno obsahovalo
graficky prvek, ktery kombinuje jméno podnikatelky (viz Obrazek 11). Po dlouhém

rozhodovani bylo vybrano logo, které obsahovalo jméno podnikatelky bez fotoaparatu.

@ARKETA MUSIALKOVA

MARKETA MUSIALKOVA MARKETA MUSIALKOVA

Obrdzek 11 - Navrhy loga Zdroj 11 - Viastni zpracovani

Zakladni logotyp

Vybrané logo bylo dopracovdno a obohaceno o graficky prvek, ktery znazornuje hledacek
ve fotoaparatu. Zakladni logotyp se sklada ze jména Markéta Musialkova a z grafického prvku,
ktery znazoriiuje kombinaci tohoto jména (viz Obrazek 12). Prvek je ohranicen dal$im

grafickym prvkem, ktery znazoriiuje zaméteni firmy. Pouzité pismo je Inter v tenkém fezu,
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které neni vyrazné, aby byla zachovéna jednoduchost loga. Logotyp ptredstavuje jednoduchost,
ale zaroven ma nad¢asovy nadech a puisobi profesionalné€. Logo je mozné pouzivat jako logotyp
nebo piktogram. Také je mozné logo pouzit v barevné varianté, ale je nutné zajistit jeho
¢itelnost. Pouziti loga je definované v grafickém manualu, kde jsou uvedeny jeho zakazané

varianty (viz Ptiloha B). Minimalni pouzitelna velikost logotypu je 27 mm x 15 mm.

I\

MARKETA MUSIALKOVA

Obrazek 12 — Zakladni logotyp Zdroj 12 - Viastni zpracovani

Sekundarni logo

Sekundarni logo bylo vytvoteno jako obrazkové bez typografické ¢asti (viz Obrazek 13). Jeho
pouziti je zakotveno v grafickém manudlu, kde jsou uvedeny barevné varianty, zakazané
varianty a ochrannd zona. Minimalni pouzitelna velikost loga je 19 mm x 14 mm. Sekundarni
logo bylo vytvoieno pifedevsim pro merkantilni tiskoviny, ale je mozné ho pouzit pro vSechny

typy tiskovin.

Obrazek 13 - Sekundarni logo Zdroj 13 - Viastni zpracovani

4.2 Navrh tiskovin

Tiskoviny jsou nedilnou souc¢ésti firemni identity a propagace. Vytvoiené tiskoviny piedevsim
slouzi pro firemni a reklamni pouziti. VSechny jsou zakotveny v grafickém manualu. Mezi
navrzené tiskoviny patii samolepky, vizitka, letak, faktura a hlavickovy papir. Pfi navrhu byly
vyuzity programy od spolecnosti Affinity.
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Samolepky

Samolepky byly navrzeny v programu Affinity Designer a nasledné byly vlozeny do mockupu
(viz Obrazek 14). Rozmér samolepek je 30 mm x 30 mm. Obsahuji sekundarni logo, které
je doplnéno barevnym podkladem. Pro podklad byla vybrana zelend a ¢erna barva. Za ucelem
zdaraznéni kontrastu mezi podkladem a materialem, na ktery bude samolepka umisténa. Firma

mize samolepky vyuZit na obalové materialy, ve kterych je odevzdavan finalni produkt.

o

Obrazek 14 — Samolepky Zdroj 14 - Viastni zpracovani

Vizitka

Pro navrh vizitky byl pouzit program Affinity Publisher. Vizitka je vytvofena v klasickém
rozméru 88 mm x 55 mm. Pfedni strana ma pfedevsim zaujmout zakaznika, a proto obsahuje
pouze zasadni informace. Uprostied vizitky je umistén logotyp firmy na barevném podkladu

(viz Priloha C).

Zadni strana obsahuje vice informaci o firmé, nachazi se zde jméno majitelky a sluzby, kterym
se firma vénuje. Nasledné jsou na vizitce uvedeny kontaktni tdaje, jako je telefon, emailova
adresa a adresa ateliéru. Na pravé strané vizitky je umistén QR kod, ktery odkazuje na webové

stranky firmy.

Letak

Jednostrankovy letdk o velikosti AS byl vytvofen za Gi€elem propagace nabizenych sluzeb firmy
(viz Ptiloha D). Muze byt umistén v ateliéru jako ukazka praci nebo mize byt rozdavan

potenciondlnim zakaznikim. Horni ¢ast letaku obsahuje sekundarni logo, jméno podnikatelky
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a textovy prostor, ktery slouzi pro vycet nabizenych sluzeb. Tento textovy prostor firma doplni
dle své potieby. Nasledné je v letaku zobrazeno portfolio s nékolika fotografiemi na ukazku.
V posledni ¢asti jsou uvedeny kontaktni idaje s QR kddem, ktery odkazuje na webové stranky

firmy.

Faktura a hlavi¢kovy papir

Navrh merkantilnich tiskovin faktury a hlavickového papiru byl vytvoifen ve standartni velikosti
210 mm x 297 mm. Tyto rozméry odpovidaji velikosti oznaCované jako A4. Jelikoz se jedna
0 firemni tiskoviny, tak hlavnim cilem bylo zachovat jednoduchy vzhled (viz Ptiloha E). Z toho
divodu jsou dokumenty vytvofeny v Cernobilé varianté. Pro texty bylo pouzito sekundarni
pismo Calibri v fezu regular a light. V hlavicce obou dokumentd je obsazeno sekundarni logo
v Cerné varianté s drobnym grafickym prvkem. V pati¢ce jsou uvedeny kontaktni udaje

s ikonami.

4.3 Navrh a tvorba webové stranky

Navrh webovych stranek je postaven na zakladé analyzy konkurence a zjisténych poznatcich.
Konkurenti maji své webové stranky feSené piedev§im jednostrankové a stranky jsou velmi
intuitivné rozlozené. Na prvni pohled je ziejmé, Cemu se vénuji a nikdy na strankach nechybi
portfolio. Portfolio bylo feSeno dvéma zpusoby, nejcastéji bylo ukdzano par fotografii, které
byly zobrazeny modalnimi okny. Na jinych strankach bylo uvedeno velmi rozsahlé portfolio,

které bylo na samostatné strance.

Pti navrhu a tvorbé webovych stranek je dilezité dodrzet nékolik fazi, kterym jsou vénovany
nasledujici stranky. Nejprve je zdsadni zapocit navrhovou fazi draténym modelem, od kterého
se odviji nasledujici graficky navrh. Po navrhové fazi lze pfejit na naslednou tvorbu webové

stranky.

4.3.1 Wireframe

Wireframe znazoriiuje pfedstavu o tom, co by méla hlavni stranka obsahovat. Nejprve
byla pro webovou prezentaci vybrana jednostrankova forma. Pro tvorbu wireframu byl vyuzit
program Affinity Designer, ktery se specializuje na vektorové vystupy. V horni ¢asti navrhu se

nachazi naviga¢ni menu, ve kterém je uprostied umisténo logo spolecnosti (viz Ptiloha F).
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Nésledné¢ je zde umistén obrazek S informacnim textem, ktery by mél zaujmout nové
navstévniky. Pod obrazkem bude umistén kratky popis o majitelce firmy. V dalsi sekci
se predpoklada, ze bude umisténo portfolio firmy, které bude doplnéno popisem, o jaké sluzby
se jedna. V piedposledni sekci bude umistén popis ateliéru nebo techniky, které firma vyuziva.
Tento popis bude doplnén obrazkem. Posledni sekce je vénovana kontaktnim tdajam firmy,

kde na konci v pati¢ce budou uvedeny ikony s odkazy na socialni sité.

4.3.2 Graficky navrh

Graficky navrh byl vytvoten dle pfedlohy wireframe, pro tvorbu byla vyuZzita webova aplikace
Figma. Bohuzel v této fazi navrhu zacala komunikace s firmou vaznout, a tak pro tvorbu byly
vyuzity obrazky z internetové fotobanky www.pixabay.com. Vybrané fotografie nepodléhaji
licenci ani licenénim poplatkiim. Textové ¢asti byly nahrazeny textovym generatorem Lorem
ipsum, ktery lze nalézt na webové strance lorem-ipsum.cz. Finalni texty si firma doplni

pfi implementaci stranky.

Design webové stranky je ladén do tiech barev, které jsou zelena, ¢erna a bila (viz Piloha H).
Jednotlivé prvky jsou umistény tak, aby byl mezi nimi prostor a stranky, tak pusobily pichledné

a elegantné. Na texty je pouzity primarni font Inter v riznych fezech.

V horni ¢asti byla pfidana fotografie majitelky a byla doplnéna grafickymi prvky. Portfolio bylo
rozpracovano a ukazky by mély byt zobrazovany pomoci modalnich oken. Odkazy na modalni
okna budou umistény na ukazkovych obrazcich. V nasledujici ¢asti, na rozdil od wireframu,
zde byl ptidan kontaktni formulaf. Na tento formulai bude mozné se rychle dostat pres tlacitko
umisténé v horni ¢asti stranky. Rozlozeni popisu ateliéru a kontaktni udaje ztistaly stejné jako
v navrhu. Elementy byly pouze obohaceny o grafické prvky. Ikony uvedené v sekci kontakty
jsou z webové stranky www.flaticon.com. Jedna se o rozsadhlou knihovnu obrazkd, symbola

a ikon bez licen¢nich poplatkd.

4.3.3 Tvorba webové stranky

Pii tvorbé€ webové stranky byly vyuZity technologie a programy, mezi které patii
Visual Studio Code, HTML, CSS, JavaScript a framework Boostrap. Tyto nastroje jsou
popsany v kapitole 1.2. VSechny ¢asti stranky jsou vytvoreny dle grafického navrhu.
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Naviga¢ni menu

Nejprve bylo vytvofeno navigaéni menu, které obsahuje sekundarni logo firmy. Menu
je pripevnéno k horni ¢asti stranky, aby stranky byly vice uzivatelsky piivétivé. Pokud zakaznik
bude prochazet obsah stranek, menu bude stale pfipevnéné na stejném misté. Tato funkce
zajistuje prijemnéjsi prochazeni obsahu a usnadniuje navigaci po strance. Polozky v navigaci
jsou nastaveny tak, aby po najeti kurzoru se zobrazila zelena ¢ara pod nimi (viz Obrazek 15).
Funkce ma za kol zdlraznit uzivateli, Ze je tento prvek interaktivni a lze na n&j kliknout.
Pro mobilni rozhrani je navigacni menu nahrazeno hamburgerovym menu, kde jsou polozky

navigace skryté pod tlacitkem.

DOMU UKAZKY [M] ATELIER KONTAKTY
Obrazek 15 - Navigacni menu Zdroj 15 - Viastni zpracovani
Hlavicka

Nasledné byla vytvofena hlavicka webové stranky, kterd obsahuje fotografii majitelky firmy
(viz Obrazek 16). Vedle fotografie je umistén text, ktery ma zaujmout a upozornit zakazniky
na nabizené sluzby. Dale je zde vytvoreno tlacitko, které presméruje zdkaznika na kontaktni

formuléf, kam mulzZe podat poptavku na nabizené sluzby.

FOTOGRAFIE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Cras elementum.

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia
nostra, per inceptos hymenaeos

Obrazek 16 - Hlavicka stranky Zdroj 16 - Viastni zpracovani
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Portfolio

V portfoliu jsou uvedeny tii ukazky fotografii, které jsou zobrazovany za pomoci modalnich
oken. Modalni okna byla vytvofena pomoci frameworku Boostrap (viz Obrazek 16). Obrazky
v modalnim okné jsou zobrazovany pomoci JavaScriptu, ktery je zobrazi az pii rozkliknuti
okna. Jinymi slovy obrazky se nenacitaji hned pfi otevieni stranky, tudiz nemaji vliv na jejich
rychlost. Ptfi otevieni okna jsou po stranach umistény posuvniky ve tvaru Sipky
(viz Obrazek 17), kterymi je mozné zobrazit dalsi ukazky z portfolia. V kazdém portfoliu
je umisténo osm ukazkovych fotografii. Nasledné k zavieni okna staci, aby uzivatel kliknul

vedle obrazku.

class="modal fade modal-fulls n fo fullsc " id=" Ga tabindex="-1" role="dialog"
aria-hidden="tru

el™ data-bs-slide="n
next-i aria-hidden="true"
Mext

Obrazek 17 - HTML kod pro modalni okno Zdroj 17 - Vlastni zpracovani

Obrdazek 18 - Modalni okno Zdroj 18 - Viastni zpracovani
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Optimalizace pro vyhledavac

Pro webové stranky jsou navrzena klicova slova, ktera byla vybrana pomoci nastroje Google
Trends a Seznam statistik (viz Obrazek 19). Zvolena slova nejsou pfili$ obecna, aby byla vice
zamétena na lokélni trh a zakazniky v pardubickém regionu (viz Obrazek 20). Kli¢ova slova
jsou rozd¢lena mezi viditelny obsah a meta znacky. Do meta znacek byla vybrana klicova slova,
profesionalni fotografie, Pardubice foto, profi foto Pardubice. Pfirozené se v obsahu stranky
vyskytuji tato kli¢ova slova, produktové fotografie, svatebni fotografie a fotografie. Zdrojovy

kod stranky je validni, stranky jsou responzivni a je dodrzeno standartni potradi nadpist.

___| I AAAAIA /(\ﬂA/X_N\/\A\ ANIAA M /\/\/\ZXW\

Obrazek 19 - Google Trends Zdroj 19 — [34]
@ Produktove fotogr... @ profesionalni foto... pardubice foto @ svatebni fotografie @ fotografie
Téema Vyhledavaci dotaz Vyhledavaci dotaz Vyhledavaci dotaz Vyhledavaci dotaz
Obrdazek 20 - Legenda k Google Trends Zdroj 20 -[34]
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5 Shrnuti dosaZzenych vysledki

Byla vytvorena visualni identita firmy, ktera je zakotvena v grafickém manualu (viz Ptiloha A
az Ptiloha E). V ramci visualni identity bylo vytvofeno logo, firemni a reklamni tiskoviny.
Bohuzel vzhledem k vahavé komunikaci ze strany firmy byly vytvofené webové stranky
umistény na lokalni server (https://kasparova.upce.cz/nekvindova/). Za téchto neptiznivych

podminek nemohl byt dopracovan formulaf, ktery je soucasti navrhu (viz Obrazek 21).

NAPISTE M|

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed elit dui, pellentesque a,
faucibus vel, interdum nec.

Jméno a pfijmeni
Emailova adresa

Vlozte text...

Odeslat

Obrazek 21 - Kontaktni formular Zdroj 21 - Viastni zpracovani

Pokud se firma rozhodne webové stranky pouzit, bude nutné dopracovat textaci, kteréd
je zastoupena Lorem Ipsum. Nasledné bude potiebné dokongéit vytvoreny formulat, aby odesilal
zadosti od uzivatelll na emailovou adresu. Déle bude tfeba vybrat vhodnou doménu, kterd
vystihuje firmu. Bylo by vhodné, aby doména obsahovala klicové slovo. Navrhovand doména
je www.mmfotografie.cz, ktera popisuje firmu a obsahuje kli¢ové slovo fotografie. Zaroven se
jedna o ¢eskou narodni doménu, ktera na ¢eském trhu plsobi diivéryhodné. Po vybrani domény
je potiebné zvolit poskytovatele hostingu, umistit na server zdrojové soubory a nasmérovat
na hosting doménu. V neposledni fad¢ je dilleZité spravné nasmerovat odkazy na socilni sité,

které jsou uvedeny v paticce stranky.
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Zavér
Cilem bakalaiské prace bylo navrhnout visualni identitu firmy poskytujici fotosluzby, ktera

bude obsahovat navrh loga, tiskovin a navrh webové stranky. Soucasti vystupu je PDF soubor

s grafickym manualem, ktery zachycuje a definuje pouzivani firemnich prvka.

Pii tvorbé visualniho stylu bylo postupovano dle fazi, které jsou definovany v kapitole 1.3.
V prvni fazi tvorby probehla analyza konkurence, kde byly zhodnoceny silné a slabé stranky
konkurentli. Nasledné byly definovany cilové skupiny dle pozadavku firmy. V druhé fazi bylo
vychdzeno z vypracovanych analyz. V navrhové ¢asti byly definovany firemni barvy, primarni
a sekundarni pismo. Déle byl vytvofen navrh loga, ktery korespondoval se zvolenymi barvami,
odrazel hodnoty a cile firmy. NavrZené logo bylo aplikovano na propagacni materialy a webové
stranky. Webové stranky byly vytvoieny a umistény na lokalni server. Pokud se firma rozhodne
stranky vyuzit, je nutné vystup prace dopracovat z hlediska textového obsahu a funkénosti

kontaktniho formuléfe. A nasledn€ umistit webové stranky na jiny server.

Soucasti prace bylo vytvoreni grafického manualu, ktery obsahuje informace o firme a jejich
celkovou vizi. V manualu jsou také definované pozadavky firmy, co ma visudlni identita
obsahovat. Nasleduje popis zakladniho logotypu a sekundarniho loga, kde je zaroven
konkretizovano jejich pouziti. V manualu jsou definovany firemni barvy a pismo, které lze
pouzit na merkantilni tiskoviny nebo pro jiné ucely. Na konci se nachazi firemni a reklamni

pouziti loga, kde jsou vizualizovany tiskoviny a webové stranky.

Navrh visualni identity firmy poskytujici fotosluzby dle vySe uvedeného splituje zadani

a pozadavky firmy. Zaroven bylo splnéno zadani a cil bakalarské prace.
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Prilohy

Ptiloha A: Ukézka z grafického manualu — definice barev

DEFINCE BAREV

Hlavni barva zelena byla zvolena dle zadani
firmy. Zelené je klidna a harmonicka barva,

ktera symboluzije bezpeci a energii.

Zelenou barvu dopliiuje odstin cerné barvy
a takeé bila barva. Cerna symbolizuje vaznost,
formaéinost a eleganci. Bila barva vyjadfuje
svétlo, Cistotu a mir.

RGB: (133,185, 154)
CMYK: (50 %, 11 %, 47 %, 0 %)
HEX: #85B99A

RGB: (30, 30, 30)
CMYK: (70 %, 67 %, 66 %, 76 %)
HEX: #1E1ETE

RGB: (255, 255, 255)
CMYK: (0%, 0%, 0 %,0%)
HEX: #FFFFFF

13
Ptiloha B: Ukdzka z grafického manuélu — zakézané varianty
MAR /_A MUSI KOWVA
r ra
ZAKAZANE
VARIANTY LOGA
VISNAN VLIX
Zakdazané varianty loga jsou ty, ktera
znehodnoti jeho vzhled nebo zhorsi jeho
Citelnost. Logo nesmi byt jinak modifikovéno, |~
roztazeno, oto€eno nebo deformovane. | _
Zaroven nesmi byt pouZito bez grafického
prvku, ktery znarorfiuje fotograficky
hledacek.
KETA MUSIAL!
10
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Ptiloha C: Ukazka z grafického manualu — vizitky

VIZITKY

Vizitky slouzi pro propagaci firmy, jejich
rozmér vizitky je 88 mm x 55 mm.

Na pFedni strané se nachazi logotyp firmy.
Zadni strana obsahuje jméno Markéta
Musialkova, sluzby, telefon, email a adresu.
Na pravé strané je umistén QR kod, ktery
odkazuje na webove stranky firmy.

22

Ptiloha D: Ukazka z grafického manudlu — letak

Ll

MARKETA MUSIALKOVA

em ipsum dolor

LETAK

Jednostrankovy letdk o velikosti A5 obsahuje
logo firmy a prostor pro informace, ktery
firma doplni dle potfeby. Dale obsahuje
fotografie, které slouzi jako ukézka jejich

préce.

V posledni ¢asti jsou uvedeny kontaktni Udaje
s QR kédem, ktery odkazuje na webové
stranky.

24
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Ptiloha E: Ukazka z grafického manualu — faktura a hlavickovy papir

FAKTURA

Vzorova faktura obsahuje sekundarni logo
v ¢erné varianté pro zachovani jednoduchého
vzhledu. Je doplnéna sekundarnim pismem
Calibri.

HLAVICKOVY PAPIR

Vzorovy hlavi¢kovy papir obsahuje
sekundarni logo v ¢erné varianté
pro zachovan( jednoduchého vzhledu.
Pro textové ¢asti bylo pouzito sekundarni
pismo Calibri.
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Ptiloha F: Wireframe

FOTOGRAFIE
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Ptiloha G: Graficky navrh webovych stranek

DOMU  UKAZKY | ] | ATELIER KONTAKTY

ATELIER

It ariet, consecteruer
au. pellertese
ar

tate eget molls 362, enpor
ragne.

NAPISTE Ml

0 dolor 1 8, consectetuer adipiscing el
callentesque 8 Tecibus ve, INteeum rc.
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