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ANOTACE

Bakalatska prace se zabyva tématem tvorby popularizacniho videa v oblasti vzdélavani. Je
rozdelena do dvou c¢asti. V tivodu se prace zamétuje na vyvoj vyuziti multimédii a jejich stale
rostouci popularité. Druhd ¢ést se vénuje procesu tvorby a predstavuje jednotlivé etapy, které
jsou soucasti vytvareni populariza¢niho videa, jako je marketingova strategie, psychologické

techniky, preprodukce, produkce a postprodukce. Nakonec prace hodnoti vysledné video.
KLiCOVA SLOVA

video, popularizace, multimédia, produkce

TITLE

Creation of a popularization video in the field of education

ANNOTATION

The bachelor thesis deals with the topic of creating a popularization video in the field of
education. It is divided into two parts. In the introduction, the thesis focuses on the development
of the use of multimedia and its growing popularity. The second part focuses on the creation
process and presents the different stages involved in creating a popularization video, such as
marketing strategy, psychological techniques, pre-production, production and post-production.

Finally, the thesis evaluates the final video.
KEYWORDS

video, popularization, multimedia, production
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UvVOD

Multimedialni zazitek vzdy bude nékolikanasobn& lepsi nez zazitek z textu. Zijeme
v dobg, kdy je nas zivot obklopen fotografiemi, videi nebo audio nahrdvkami. Tento trend
je stale na vzestupu. Dnes uz snad vSichni vyuzivaji moznosti multimédii pro prezentaci
myslenek, zobrazeni dat nebo jen pro vzpominku na minulost. Postupem c¢asu se proto
tvoti vice fotografii, videi nebo zvukovych zaznami, které divakovi pomohou Iépe

pochopit myslenku.

V dnesni dobé, kdy si kazdy snazi usetfit ¢as, se tim sniZzuje i pozornost. Na internetu jsou
hitem kratkd a rychla videa, kterd jsou Casto doplnéna hudebnim podkresem a jsou
koncipovana tak, aby za co nejkrat$i dobu pfenesla co nejvice informaci nebo i pfinesla
emocionalni zazitek. Myslenka popularizacniho videa je v tomto piipad¢ na misté. Bude
proto mozné vyuziti videa pro ucel popularizace pravé v dnesni dobé€, a i s ohledem na

cilovou generaci.

Cilem bakaléaiské prace je vytvoreni popularizacniho videa v oblasti technického
vzdélavani. Video bude zpracovano za ucelem zvyseni povédomi o oboru automatické
identifikace. Soucasti prace je 1 popis tvorby videa vcetné vytvorfeni infografiky jako

podptrného obsahu videa.

Tato prace se primarn¢ zabyva technikami a postupy tvorby videa, jako je tvorba
konceptu videa, jako jsou preprodukce, produkce a postprodukce. VSemi témito postupy
se v praci zaobiram. Vénuji se v ni 1 dalSim prvkiim, se kterymi se takové video musi
tvofit. Témito prvky jsou marketing a psychologie. Marketing upfesni cilovou skupinu,
na kterou se budu v praci orientovat. Video proto bude realizovano tak, aby zaujalo
vybranou cilovou skupinu. Psychologie bude pracovat se zajmem divaka. Bude se ho
snazit udrzet v pozornosti diky vyuziti riznych zvukovych efektli a rychlému stfidani
zabéri. Rozeberu teoretické principy nastaveni fotoaparatu, zvuk, techniky prace
s videem, prib¢h nataceni, problematiku pifi nataceni a samotné zpracovani finalniho

videa.
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1 Popis soucasného stavu

V oblasti technického vzdélavani se stale potykame s nedostatkem zdjmu studentli o
nékteré obory. Jednim z takovych obort je obor automatické identifikace. Ten byva Casto
opomijen a slabé prezentovan, avSak ma stale vétsi vyznam a vyuziti v prumyslovych
Proto jsem se rozhodl vytvofit popularizacni video, které studentim pfiblizi tuto
problematiku, ukaze jim vyuziti technologii v praxi a n¢které dokonce ptivede k zajmu o

tento obor.

1.1 Uvod do problematiky

Laboratof automatické identifikace (LAI) se zabyva vyvojem a aplikaci technologii pro
automatickou identifikaci objektli v primyslovych a obchodnich aplikacich. Tyto
technologie se vyuZzivaji naptiklad v systémech pro sledovani a fizeni logistickych toki,
v oblasti zabezpeceni vstupu do budov, nebo v riznych systémech pro identifikaci a

sledovani zbozi.

1.2 Definice zakladnich pojmii

Video je technologie pro zachytavani, piehravani a ptenos pohyblivych obrazki.
Principem videa je rozpohybovani fotografii. Jsou to za sebou posklddané v rychlém
sledu promitané fotografie. (1) Je to komunika¢ni medium dneska a budoucnosti. Jak se
tika, obrazek je za tisic slov, a video ma 25 obrazkl za sekundu. Lidstvo se obecné
posunuje od verbalni komunikace k vizualni a nastupuji generace, pro které je to

nejptirozenéjsi zpiisob komunikace. (2)

Marketing je proces fizeni, jehoZz vysledkem je poznani, pfedvidani, ovliviiovani a v
konecné fazi uspokojeni potieb a prani zdkaznika efektivnim a vyhodnym zptsobem
zajist'ujicim splnéni cild organizace. Marketing je sménny proces, ktery zahrnuje fadu
¢innosti od provadéni vyzkumu trhu, analyzu prostfedi, prizkum potieb a pirani
zakaznikd, pfes koncepni €innosti, planovani, tvorbu produktu, volbu distribucnich cest,
cenovou politiku, promotion, marketingovy management a dal$i ¢innosti s jedinym cilem,
kterym je uspokojeni individudlnich a hromadnych potieb zakazniki a jeho

prostiednictvim dojde organizace ke splnéni svych cili. (3)
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Marketingovy plan je dokument, ktery shrnuje marketingové aktivity, které maji byt
realizovany v urCitém casovém obdobi. Obsahuje analyzu trhu, stanoveni cild, vybér
cilové skupiny, stanoveni marketingovych strategii, navrh marketingovych aktivit a plan
implementace a hodnoceni. Marketingovy plan pomaha koordinovat marketingové

aktivity a zajistit jejich usp&snost.

Marketingové strategie jsou plany, které stanovuji cile, zpisoby a prostiedky pro
dosazeni obchodnich cili podniku. Marketingové strategie se vénuji vybéru cilové
skupiny, diferenciaci, stanoveni cen, propagaci a distribuci. Cilem marketingovych

strategii je dosahnout konkurenéni vyhody a zvysit ziskovost podniku.

Psychologie je spolecenska véda, ktera studuje lidské chovani, mentéalni procesy a télesné
déni. Zabyva se také jejich vzajemnymi vztahy. Popisuje chovani, prozivani, védomi a
nevédomi. Cilem psychologie je zdivodnit, pfedvidat a ovliviiovat chovani a

prozivani. (4)

Popularizace je souhrnny nazev aktivit, které se snazi rozsitit védu ¢i jeji povédomi mezi
(nejenom) Sirokou vetejnosti. K tomu vyuziva riznych komunika¢nich kanali a zplisobt,

jak ji sdélit co nejvétSimu poctu potencidlnich zdjemci a vzbudit tak o ni zajem. (5)

Storyboardova metoda ptredstavuje prostiedek, jak jednoduSe zobrazit a zjednodusit
procesy tak, aby je pochopil kazdy, kdo mé alesponi zékladni povédomi o daném procesu.
Storyboardy umoziiuji pievést klicové informace do formélniho formétu, ktery pak mtze
slouzit jako zéklad pro detailni popis procesu nebo model pro simulaci. Jsou
neocenitelnym ndstrojem pro planovani projektl, kde kazdy krok projektu je pecliveé
vykreslen a analyzovan. Timto zplGsobem je mozné odhalit nedostatky, problémy a
pfipadné komplikace jiZz v pocatecni fazi, coz umoziiuje provadét potiebné Upravy a
optimalizace jeste piedtim, nez proces vstoupi do praxe. (6)

Informacni grafika méla v pocatcich podle Otto Neuratha zjednodusit komunikaci a v

nckterych ptipadech ji dokonce nahrazovat. ,,Co lze ukazat obrazem, nema se ftikat

slovy* — Otto Neurath. (7)

Otto Neurath vyuZzival grafy s grafickymi symboly. Casto v grafech zobrazoval rtizné
rozdéleni obyvatel. Tyto grafy byly zcela odliSné od dne$niho zvyku. Vyuzival postavy,

které byly rizné odliSeny pomoci detail a barev. Kazdé specifické odliSeni postav je 1
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dnes, po vice nez sto letech, zietelné a lehce pochopitelné. Jeho ptesvédceni o komunikaci

bylo tedy pravdivé a zpisob této komunikace je lidem stéale pfirozeny. (8)

Vytvoftil zaklad obrazkového jazyku pro mezinarodni komunikaci. Tomuto jazyku fikal
Isotype. Podle tohoto zakladu je dnesSni svét plny piktogramt, kterym rozumi
mezinarodni publikum. Vyuzivd se predevSim na mistech, kde se pohybuji rtizné
narodnosti, jako jsou letisté. Jsou to dulezité¢ symboly jako je Unikovy vychod, zédkaz
kouteni, oznaceni toalet, zdkaz vstupu. (7) Na tomto principu funguji i nékteré dopravni
znacky. Mezindrodni organizace vyuzivaji téchto piktogramii ve svych grafickych

materialech.

Dnesni infografika je zpracovana naptiklad jako plakat, u kterého také neni potieba

verbalni komunikace. Grafické zpracovani je doplnéno stru€nymi slovnimi spojenimi.

Infografika ve videich mé cil doplnit chybé&jici informaci nebo ji vizualizovat a divakovi
1épe zobrazit aktualni informaci nebo data. Grafy a infografika obecné zvySuji Sanci

zapamatovani si informace a zlepsSuji piedstavu o situaci.

Infografika usnadiiuje divakiim pojmout rizné druhy informaci. Infografiky maji za cil
jasné¢ a ve strucnosti podavat informace tak, aby se u nich nemuselo namahavé

premyslet. (9)

Tyto pojmy budou vice rozvinuty v nasledujicich kapitolach (2.1.1, 3.1.6, 3.3.2).
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2 Formulace problému

V dnesni digitdlni dobé je stile vice casté, ze firmy voli digitalni formu svych
marketingovych nastrojii. Digitalizace se do marketingu v Ceské republice dostavala
pomalu a postupné, ale nakonec se pieci jen dostala. To hlavné diky prukopnikiim jako
je Petr Kral, ktery u nas ptivedl marketing na internet a pozdé&ji i na socialni sité. Dnes je

tento digitalni marketing samoziejmosti prace kazdého marketingového specialisty.

Cilem bakalatské prace je proto vytvotreni populariza¢niho videa pro Dopravni Fakultu
Jana Pernera na Univerzité v Pardubicich s tématikou LAI Video by mélo zptistupnit a
zpopularizovat tuto oblast technického vzdé€lavani SirSimu publiku. Predpoklada se, ze
bude vyuzito pro propagaci na webovych strankach fakulty. Laboratof nabizi studentim
moznost ziskat védomosti a zkusenosti v oblasti automatické identifikace, ktera ma velky
potencidl pro jejich budouci uplatnéni a ktera je stale jeSté relativné neznama. Video by
m¢elo predstavit technologie, které jsou na UPCE k dispozici a zdroven by mélo podpofit
zajem studentll o tuto oblast. Cilem je také vytvotreni podptirné infografiky, ktera bude

umisténa ve videu. Jejim cilem bude divakovi vizualizovat informace.

Video bude navrzeno tak, aby zaujalo cilovou skupinu, kterd bude analyzovana. Béhem
procesu preprodukce bude probihat pfiprava na nataceni a budou sjednoceny podklady
pro tvorbu. V této Casti budou také probihat schiizky a obhlidky lokaci, které budou
nezbytné pro natdCeni. Pfed zacatkem nataceni bude zpracovany dokument, ktery bude
pomocnym pilitem. Jeho obsahem bude scénéf, storyboard, pokyny pro herce a seznam
dalezitych prvkl, které se musi nebo naopak nesmi ve videu objevit. V pribéhu
produkéni ¢asti bude probihat natdeni a zdrovenn se budou vyuzivat zdroje
z preprodukéni Casti.

Praci budu realizovat sdm. V ramci tvorby budu vyuzivat techniky a zkuSenosti

z multimedialnich obord. Pfi nataéeni mluveného slova mi bude délat herce Daniel

Outrata. Ve videu bude pfednéset podrobné informace o problematice.

K natoceni vyuziji svou 1 vyptjcenou techniku. Budou pouzity fotoaparaty, mikrofony

a svétla od kvalitnich vyrobct. VéEtSinu Casu budu tedy pracovat s vlastni technikou.

V ramci postprodukéni ¢asti bude probihat zpracovani zdznamu. To znamend prace se
softwarem Adobe Premiere Pro, ktery umoziuje vytvofit kvalitni a profesionalni video.

Soucasti prace bude 1 tvorba infografiky, kterd bude slouZzit jako podplrny obsah pro
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popularizacni video. Budou vyuzity rizné techniky a postupy, aby bylo video co
nejzajimavejsi a pristupné pro co nejvetsi mnozstvi divaka.
Prostfednictvim Adobe Photoshop bude vytvofen prvek videa ve formé snimku

obrazovky mobilniho telefonu, ktery bude pouZit v ivodu videa (PRILOHA A).

2.1 Zpracovani videa

Natocit kratky reklamni klip nebo minutovy volebni spot je leckdy t€Zsi, nez natocit delsi
film. Hlavnim problémem je sdélit v omezeném Case divakovi vSe potfebné. Navrh zénru
a obsahu videa byva snadné, oproti tomu technické, kompozi¢ni a zvukové zpracovani
tématu vyzaduje velmi usili specialistti. Nejdulezitéjsi je potidit kvalitni prvotni zdznam.

Ten se nasledné ve stfizné zpracovava do vysledné podoby. (1)

V rédmci préce na popularizacnim videu je velmi dalezité vénovat pozornost zpracovani
videa. Profesionalni zpracovani videa mize mit velky vliv na to, jak divak pfijme sdéleni,
které v ném bude obsazeno. Proto bude vytvoieno video, které bude kvalitni

a profesionalni, aby oslovilo co nejvétsi mnozstvi lidi a aby plnilo sviyj cil.

2.1.1 Profesionalni zpracovani

Profesionalni zpracovani videa zahrnuje celou fadu faktord, jako jsou spravny vybér
zabéri, vyuziti riznych vizudlnich efektl, pouziti vhodné hudby a podobné. DileZité je
také vénovat pozornost zpracovani zvuku, aby byl co nejkvalitnéjsi a aby se dobfe sladil
s vizualnimi prvky videa. Vesker¢ tyto faktory se budou prolinat a dopliiovat vytvorenim

celkového konceptu videa.

Jak piSe Horny ,,Dobry film vznikne z poctivé a dobré prace ve vsech pripravnych
etapach. Diilezity je predevsim scénar, kde je definovan nejen obsah, ale i provedeni
zabeéru. To umozni volit optimalni postup pri nataceni jednotlivych zaznamiu. Z dobrych
zdznami je realnd moznost sestrihat i dobry film. Podcenéni kteréhokoliv clanku retézce
je vaznou chybou, ktera miize byt pozdeji pocitacovymi ndstroji jen velmi tézko

napravena. ‘(1)
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2.2 Psychologie

V ramci zpracovani videa budou vyuzity poznatky z oblasti psychologie. Jednim z cila
videa je zvysit pozornost divaka a udrzet ho sledovat video co nejdéle. Dilezité je take,
aby video na divéka pusobilo piijemné. K tomuto tcelu chci vyuzit rizné psychologické
triky, jako jsou naptiklad zvukové efekty nebo rychlé stiidani zabéra. Vyuziti téchto trika
ma pomoci divakovi Iépe se sousttedit na obsah videa a zaroven ho udrzet v napéti. Tyto

triky zaroven koresponduji s ¢asti marketingu, ktera je popsana nize.

Dal8im z moznych cilli je emocionalni zazitek. Jak jsem jiz zmifioval, v dneSni dobé& maji
uspéch kratkd a rychld videa, kterd maji Castokrat hudebni podklad. Ten v nds mize
vyvolat mnoho emoci, v optimistickém piipadé mit chut’ vidét video znovu nebo se o ném

dozvédét vice informaci.

2.3 Marketing — vybér cilové skupiny a segmentace

Vybér cilové skupiny je klicovou soucasti marketingové strategie. Cilova skupina je
skupina zakazniki, ktefi maji spole¢né vlastnosti, potieby a preference a jsou pro podnik
zajimavi z hlediska poptavky. Segmentace trhu je proces rozdéleni trhu na mensi skupiny
zdkaznikii s podobnymi vlastnostmi, potfebami a preferencemi. Segmentace trhu
umoznuje podnikiim 1épe porozumét zdkaznikiim a nabidnout jim produkt nebo sluzbu,

ktera jim skute¢né vyhovuje. (10)

Marketing bude pomocnikem k nalezeni dokonalého zékaznika (divéka) a analyzuje jeho
potieby a chovani. V tomto piipadé by to méli byt uchazeci o studium na vysoké skole,
nejlépe z okoli Pardubic. Tito lidé by méli byt ve véku 18-25 let, ktefi jsou digitalné
zdatni a vyhledavaji si informace idedln¢ online.
Specifikace cilové skupiny je nasledujici:
e Digitalni navyky: Nasi idedlni divaci travi hodné ¢asu online a preferuji video
pred textem. Maji radi obsah, ktery je srozumitelny a informativni.
e Rychlost a dynamika: Mladi lidé preferuji kratka videa, a proto je diilezité, aby ve
videu bylo dost informaci o véci, kterd je zajima a aby video nevypnuli. Proto

budou soucasti videa podplirné videozabéry z firemniho prostiedi a také

infografika.
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e [ okalni relevance: UchazeCi o studium na DFJP oceni informace, které budou
plynout pfimo z prosttedi fakulty. Proto bude ve videu technologie, ktera je na
fakulté k dispozici.

o Esteticky zdjem: Mladi lid¢ jsou Casto vizualn¢ orientovani, proto je dilezité, aby
video spliiovalo jejich esteticky z4jem. Video bude disponovat kvalitnim obrazem
a zvukem, bude doplnéno kvalitnimi zabéry z praxe, které divaka uspokoji.

e Orientace videa: NaSe cilovd skupina vyuziva primarné mobilni zafizeni
k prohliZzeni obsahu na internetu. Mohlo by se zdat, ze by mélo byt realizovano
pro mobilni zafizeni a orientované na vysku. Video neni primarné uréeno na
socialni sité, ale naptiklad na web nebo pro prezentaci vysokych Skol. V téchto
pfipadech by video orientované na vysku ztracelo smysl. Bude tedy zvolena

varianta na $irku.

Na zaklad¢ téchto informaci bude video tvoifeno tak, aby bylo vhodné pro nasi cilovou
skupinu a aby bylo pouzitelné na webovych strankach. Bude muset byt bran ohled na

pravdépodobné misto, kde divak video nalezne.
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3 Tvorba populariza¢niho videa v oblasti vzdélavani

Nyni se dostdvame k samotné praci na videu, ktera se d€li na ¢asti jako je preprodukce,
tedy pfiprava pred nataCenim, pak produkce a postprodukce. Madm za sebou jiz mnoho
zkuSenosti s nataCenim videi, proto produkci povazuji za nejjednodussi Cast tvorby videa.
Tato Cast zahrnuje samotné potfizovani materialti pro vysledné video. Zabere mi také
nejméné ¢asu a je zaroven tou nejzabavnéjsi. Ve fazi postprodukce se potfizené materidly

zpracovavaji.

3.1 Preprodukce

Preprodukce je faze pripravy pfed samotnym nataenim, kde se planuji a pfipravuji
veskeré potiebné prvky. Tato ¢ast zahrnuje zkoumani moznosti, vybirani optimalnich

postupll a vyuzivani externich znalosti z riznych obort, jako je marketing a psychologie.

3.1.1 Schizky

V priibéhu piiprav bylo uskutecnéno nékolik schlizek, které byly napomocné pro lepsi
orientaci a porozuméni této problematiky. Zejména dulezité bylo prochdzet textovy
scénaf videa s Panem HruSkou, odbornym asistentem laboratote, z divodu tUpravy frazi
scénafe a vyrazl tak, aby co nejlépe odpovidaly jazyku a prostiedi skladovaciho
primyslu. Déle bylo jedndno o mozZnostech natdeni v jeho laboratofi, kterou ma ve
sprave.

Dalsi klicova schiizka se konala s Bronislavem Slovakem, feditelem zavodu Chvalkovice,
ve firmé HARTMANN — RICO a.s., ktery umoznil natacet ve vyrobnich a skladovacich

prostorach firmy a umoznil natoceni dileZitych zabéri pro tuto praci.
Nasledujici schiizky byly stéZejni pro ziskéani zékladnich informaci:

e Schuizka s vedoucimi prace, Ing. Miloslavou Kasparovou Ph.D. a doc. Ing. Petrem
Tomkem Ph.D., o obsahu bakalaiské prace. Sezndmeni s ¢innosti dopravni fakulty
a vybeér laboratote pro tvorbu videa.

e Schtizka s Ing. Evou Schmidovou Ph.D. a prohlidka laboratoti v Doubravicich.

e Pfiprava na Den otevienych dveti (DOD) a domluva nataceni LAI s Ing. Petrem

Tomkem Ph.D. a Ing. Petrem Voltrem Ph.D.

18



e Druhé natdeni v LAI jiz po upraveni scénafe s pomoci spoluzéka Daniela

Outraty.

3.1.2 Scénar

Scénat slovy popisuje, co bude nakonec natoceno. Lidé museji jasn¢ porozumeét tomu,
¢eho se scénar tyka. Ve scénafi by méla byt urcena lokace, denni doba, tthel nebo misto
pohledu kamery a herci, ktefi se ve scéné vyskytuji. Déle je ve scénafi popis akce

a pohybu kamery, slova hercii nebo vypravéce. (11)

Pro tuto préci neni tfeba d¢€lat detailni scénat, protoze se jedna o kratky text, jednu postavu
a skromny $tab. K natdCeni byl scénar pfinosny a dilezity i pro herce. Do scénafe se
v pribéhu prace ptipisovaly detaily, na kterych zalezelo pii natdCeni. Ke scénaii byl
pouzit i storyboard, kde byly rozvrzeny thly zdbérti. Na kazdé natdceni byla vyuzita ta

cast scénare, kterd obsahovala prvky tykajicich se aktudlniho natéceni.

3.1.3 Lokace

Najit spravnou lokaci byvéa obvykle nékladnou zélezitosti, pokud se jednd o velkou
produkci. Velké filmové produkce si zakladdaji na spravné vybranych lokacich, a proto
délaji velké resSersSe jak o vzhledu lokaci ve méstech ¢i v krajiné a také o prévnich
postupech a smluvnich podminkach naptiklad s majitelem pozemku, budovy a podobné.
Velké filmové produkce potom vysilaji zkuSené lidi, kteti se pfed natd¢enim jedou lokaci
obhlédnout. ZapiSou si rizné informace o podminkach lokace v urc¢itém ro¢nim obdobi,
zjist'uji politickou situaci v zemi, vztahy zemé s okolim a také sbiraji data, kterd vyuziti
pii ptipravé techniky. Velké filmové produkce maji rozpo€ty na natdCeni napiiklad
historickych ¢astech mést a uleh¢i jim to préci s vizualnimi efekty, které by museli délat
jako produkce s niz§im rozpoctem ve studiich. Tyto produkce pak vyuZivaji zeleného
nebo modrého platna, které se nazyva greenscreen nebo bluescreen. Diky takto
barevnému pozadi mohou jednoduSe zménit na cokoli je napadne. Tomuto procesu se
fika klicovani. Klicovani se ale vyuZziva nejen ve studiu, ale pfimo v terénu, kdyz je

potieba upravit néjaky detail v pozadi ¢i v popiedi.

Béhem této prace bylo nékolikrat navstiveno vice pfedem vytipovanych lokaci, aby se
mohla vytipovat technika. Ta byla dokonce testovana pfimo na misté, aby se zamezilo

ztratdm Casu pii nataceni.
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3.1.4 Typy zabéri

v

Existuje mnoho druhti zabért, z nichz nejznaméjsi jsou (12):
Wide shot (Siroky zabér) je zabér zabirajici celkovy prostor, krajinu, interiér.

Establishing shot je celkovy zabér scény, ktery divaka uvede do prosttedi. Miize to byt
wide shot — pfelet nad mofem k ostrovu, panorama meésta, detail papouska v dzungli apod.
Establishing shot by m¢l divakovi pomoci porozumét, kde se ocitl, jaké je rozlozeni
prostoru a zorientovat ho. Mlze to byt kombinace jednoho Sirokého zabéru a jednoho

detailu (klaster v horach zvenci, detail modlitebni knihy).

Insert — ilustrac¢ni zabér bez modelil, podporujici atmosféru — listi ve vétru, kapky desté

na okné&, krvavy nliz na stole, svatebni prsteny atd.

Full shot je zabér, kde je cela postava vcetné hlavy a nohou. Typ popisného zabéru, kde

jesté neni mnoho prostoru pro emoce nebo divakovu identifikaci s hrdinou.

Two shot — zabér se dvéma postavami a jejich interakci — rozhovor, soubor atd. Zabér,

ktery ukazuje vzajemny vztah lidi ve scén€ a probihajici emoce.

Medium — je od pasu nahoru. Zabér, ve kterém uz jsme tak blizko hrdinovi, ze dokdzeme

¢ist emoce, ale soucasn¢ jest¢ vnimame prostiedi.

Over-the-shoulder je zabér pies rameno. Zabér, ve kterém se identifikujeme s hrdinou

a miZeme na svét hledét jeho pohledem.

Tento zabér se také pouziva pii rozhovorech, kdy divak vidi mluvici osobu a v poptedi

vidi rameno osoby, se kterou mluvici osoba interaguje.

Close-up je detail hlavy s rameny, ruce se sklenkou vody atd. Podrobny pohled na emoce,
mimiku nebo gestikulaci Cloveéka, kdy se mizeme nejvic ponofit do déje, vcitit se

a emo¢n¢ investovat do hrdiny.

ECU (Extreme Close-up) — extrémni detail, kapka potu na cele, detail oka, viz close-up,

jen silnéjsi.
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3.1.5 Skladba pribéhu

Na zacatku kazdého piibéhu je divakovi potieba fict, kde se vlastné€ ocitl a co se tam déje.
Prvni zabéry ho maji sezndmit s prostfedim, denni dobou a geografickym rozlozenim
krajiny ¢i objektl. K tomu slouzi establishing shot, zkombinovany piipadné s detaily pro

dokresleni atmosféry. (12)

Na zacatku tohoto videa je pouzit zabér z dronu, ktery divaka ptindsi do situace. V prvnim
zabéru je divakovi feceno, kde se nachazi. Nasledujici zabéry jsou natoceny pired DFJP.
V pribéhu téchto zabért je divak sezndmen s problematikou, kterd je v nasledujici ¢asti
objasnéna. Je zde uveden piiklad i poskytovanych informaci v aplikaci balikové sluzby.
Nésledné videa je vénovan vyuziti této technologie v praxi. Zaveérem je vysvétleno, ze

tato technologie stoji za informacemi, které ma zédkaznik balikové sluzby k dispozici.

3.1.6 Storyboard

Pted zacatkem prace se Casto vyplaci, a také doporucuje, rozmyslet-si postup procesu
a thly zabérd. Pro uchovani téchto myslenek se pouziva storyboard. Jde o vizudlni
prirucku scénare, kterd pomuze ¢leniim produkéniho tymu, zejména pak kameramanovi.

Neni nutné do storyboardu pienaSet kazdy zabér a pii nataceni se ho pevné drzet. Funguje

vvvvvv

Pro dané video byly vytvoteny nacrty pro storyboard — ukdzky viz Obrazek 1 a Obrazek
2. Ty byly béhem natd€eni hojné vyuzivany. Neobsahuji vSechny situace, ale pouze ty

stéZejni a narocné.
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Obrazek 2 - Storyboard 2

Zdroj: vlastni zpracovani
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3.2 Produkce

Stab obsahuje lidi, ktefi spole¢n& pracuji na tvorb& audiovizualniho dila. Jeho velikost
zavisi na typu projektu a na jeho naroc¢nosti. Tento projekt nevyzaduje velky pocet ¢lenti
Stabu, a proto Ize funkce jednotlivych ¢lentd sloucit do méné osob. Z pravidla sem patii
velké mnozstvi riznych profesi jako je naptiklad rezisér, asistent reziséra, scénarista,
kameraman, asistent kameramana, ostfi¢, zvukar, asistent zvukaie, osvétlovaci, maskér
a dal3i. Stab u tohoto projektu obsahoval dva ¢leny, kolegu Daniela Outratu, ktery byl i

hercem v hlavnich zabérech, a také mé.

Produkéni je Clovek, ktery se stard, aby bylo vSe potfebné pro nataceni zatfizeno
a pripraveno vcas. Casto se stard 1 o finan¢ni stranku celé produkce. V tomto projektu

jsem zastdval funkce reziséra, kameramana, zvukare i produkéniho.

Technika

Fotoaparat je zatizeni slouzici k pofizovéani a zaznamenani fotografii. Kazdy fotoaparat
je v principu svétlotésné uzaviena komora s malym otvorem nebo né&jakou slozitéjsi
optickou soustavou — objektivem, jimz dovnitf vstupuje svétlo. Pomoci svétlocitlivé

zaznamové vrstvy na druhé strané, na kterou dopada svétlo, kresli obraz. (13)

Digitalni fotoaparaty zvladaji oproti tém klasickym zaznamendvat i video zdznam. Na
fotoaparatu sta¢i prepnout reZim zaznamu na video a z fotoaparatu se stane kamera. Pro
toto video byl vyuZivan primarné bezzrcadlovy fotoaparat znacky Canon. Byly pouZity 1

dalsi fotoaparaty viz Obrazek 3. Ty jsou naopak zrcadlové.

Obrazek 3 - Technika pii nataceni

Zdroj: vlastni zpracovani
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3.2.1 Nastaveni fotoaparatu

Fotoaparaty i videokamery maji tii zakladni prvky nastaveni zaznamendvani obrazu.
Vsemi témito tiemi prvky se ovliviiuji vlastnosti vysledného obrazového materialu. Tyto
prvky jsou mezi sebou provazany, a proto pii zméné jednoho prvku se musi obraz
vykompenzovat zménou alesponn jednoho dalsiho prvku. Obvykle se tyto prvky

predstavuji pomoci expozi¢niho trojuhelniku viz Obrazek 4.

e
100 200 400 800 1600 3200 6400 12800 o, 5.

.I. .1. I1. .1. .1. li‘ .i. .I. 3
Nizky sum Vysoky sum

Citlivost ISO

Obrdazek 4 - Expozicni trojuhelnik

Zdroj: (14)
Hlavnimi tfemi prvky jsou cas, clona a ISO.

Cas je hodnota, kterd udava, jakou dobu bude expozice trvat. Jeho hodnota je ¢asto jen
zlomek sekundy, udava se tedy v sekundach. Tato doba je pocitdna od doby odkryti
zaveérky ze snimace (Cipu) fotoaparatu do doby jejiho opétovného zavieni. Béhem této
doby skrze objektiv na snima¢ dopada svétlo, které svétlocitliva vrstva zachycuje. Toto
svétlo pak digitalni fotoaparaty prevadéji na digitalni signal, ktery nasledné zobrazuji na
displej fotoaparatu anebo na kartu, kde je snimek uloZen. Analogové fotoaparaty misto

osvétlovani ¢ipu osvétluji svétlocitlivy film. Princip se ale neméni. (1)

Cas ovliviiuje jak svétlost obrazu, tak i pohybové rozmazani (neostrost). Hodnoty mohou
nabyvat napiiklad 1/4000 azZ i n€kolik minut nebo dokonce hodin. Nejcastéji se pouzivaji
hodnoty mezi 1/320 az 1/50. Kratsi Casy se pouZzivaji pfi nutnosti ,,zmrazeni‘ obrazu, tedy

pii fotografovani objekti, které se rychle pohybuji. Pfikladem muze byt sport.
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Jako ukédzkovy snimek zde ptikladam svoji fotku (Obrazek 5), ktera zachycuje
motorkarku v prijjezdu zatackou. Zde byl pouzit ¢as 1/40. Fotografii bych s timto ¢asem

ostrou nikdy nepoftidil, byla by totiz celd rozmazan jako je pozadi za motorkou.

Pro¢ je pozadi rozmazané, ale jen motorka je ostra? Pfi prijezdu zatackou jsem
fotoaparatem dokonale sledoval motorku. Dokonale natolik, Ze béhem jedné ctyficetiny
sekundy se béhem jizdy motorka vici objektivu ani nepohnula. Diky tomu je obraz
dokonale ostry. Poptedi 1 pozadi se pti pohybu fotoapardtem pohnulo, proto je pii tomto

¢asu rozmazané.

Obrazek 5 - Motorka 1/40s, f716, 1SO 100

Zdroj: vlastni zpracovani

U videa se ¢as urCuje podle snimkovani. Pouziva se minimaln¢ dvojnasobek snimkovaci
frekvence, tim je pak vydélena jedna sekunda. Pti snimkovaci frekvenci 25 FPS

(uznavana televizni norma v Evrop¢) je pouzit ¢as minimalng 1/50 (25 x 2 = 50).

Pfi nataceni budu vyuzivat ¢as 1/50.

Clona je hodnota, kterd stejn¢ jako ty zbylé ovlivituje svétlost obrazu. Clona navic
ovliviiuje miru rozostfeni obrazu. Nastaveni nizkého c¢isla zplsobi otevieni clony
objektivu a tim zpfistupni vniknuti vice svétla na snimac, také ale zpiisobi vys$si rozostieni

od ohniska zaostfeni.
Hodnoty clony se nastavuji naptiklad od /1.4 do /32.

Pokud je zaostfeno na néjaky objekt s nastavenym nizkym clonovym cislem

napiiklad /4, tak se popfedi i1 pozadi objektu znacné rozostii. Toto se vyuziva pfi
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zdlraznéni objektu. Pokud bude nastaveno vysoké clonové ¢islo napiiklad f/16, tak se

obraz ztmavi a rozostieni popiedi a pozadi mize i zcela zmizet.

Jako piiklad uvedu dvé fotografie (Obrazek 6). Fotografie vlevo byla vyfocena se
clonou /2.8 a miizeme si na ni vSimnout znacné¢ho rozostreni. Chameleonova zadni Cast
téla uz je mimo ohnisko a je také rozostiena. Oproti druhé fotografii, kde je skalnaty

ostrov zcela ostry, tak i pisek v popfedi mizeme oznacit jako ostry. A to diky cloné {/9.

Obrazek 6 - Chameleon 1/125s, /2.8, ISO 200, Ostrov 1/160s, f/9, ISO 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Clonu budu béhem natd€eni muset ménit, v uzavienych prostorach se budu snazit o co
nejnizsi clonova ¢isla. Naopak v exteriéru budu vyuzivat vyssich clonovych ¢isel. Na
obrazku (Obrazek 7) je vidét, ze v exteriéru byla pro zabér do videa pouzita clona {/8. To

z diivodu, aby nebyl népis na budové DFJP v pozadi rozmazan.

Zdroj: vlastni zpracovani
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ISO je posledni hodnotou, ktera ovlivituje svételnost obrazu. Oznacuje se i jako citlivost.
Tato hodnota je ale pouzivana v piipadech, kdy z néjakého diivodu nemizete ovlivnit
svételnost fotky casem nebo clonou. Jako piedeslé hodnoty, tak i tato ovlivituje obraz
jeste druhym zptsobem. Pti vysSich hodnotach ISO se obraz stdva mén¢ kvalitnim. Na

obrazu se pfi zvySovani hodnoty zacnou objevovat zrna.

v

ISO 100. Jedna se o vychozi hodnotu, kterd nijak nezvysuje citlivost snimace.

Jako priklad pouziji fotografii z webu petapixel.com, na které jsou vidét irovné Sumu pii

ruznych hodnotach ISO (Obrazek 8).

IS0 100 150 400 150 800 150 1250

E30 500 B0 1000 150 1600 F50 2500 150 2000 S0 3200 150 4000 150 5000 S0 6400

Obrazek 8 - Ukazka Sumu pri riiznych hodnotach ISO
Zdroj: (15)

Nastaveni Sumu bude proménlivé stejné jako clona v zavislosti na svételnych

cvwvr

vvvvvv

White balance neboli vyvazeni bilé barvy, je funkce, kterd umoznuje volbu rtizného

vyvazeni barev. Toto vyvazeni se zpravidla urcuje podle bilé barvy.

White balance se pfed nata€enim musi zvolit tak, aby na obrazu byla bild barva vidét jako
bila. Pti Spatném nastaveni ma bild nddech do Zluté — cely obraz je orientovan do teplych
barev. Pfi opa¢ném nastaveni je nadech obrazu modré barvy. V tom piipad¢ je obraz
orientovan do studenych barev. Jednotka tohoto nastaveni je teplota ve stupnich

Kelvina (K). Rozsah je od 1 000 K do 15 000 K. Pro standartni denni svétlo se udava
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rozsah 5000 — 6 000 K. Ve fotoaparitu je moznost volby manudlniho nastaveni
teploty (Obrazek 9) nebo predvolenych moznosti, které jsou vyjadieny pomoci obrazkii.
Tyto obrazky reprezentuji rtizné svételné situace — zarovkové svétlo, zarivkové svétlo,
denni svétlo, zatazeno, pfimé denni svétlo, stin, fotoaparatovy blesk apod. Jako ptiklad je

zde uveden Obrazek 10.

White balance

0 AUTO Auto [OK]

-®: Incandescent
Fluorescent

Direct sunlight
Flash
Cloudy

. Shade

€ Adjust

Obrazek 9 - White balance nastaveni ve fotoapardtu

Zdroj: (16)

Obrazek 10 - Ukdzka white balance

Zdroj: (17)

Vyuziti nastaveni pro vyvazeni bilé bude proménlivé v zavislosti na typu zdroje svétla.
Misto automatického nastaveni budu vzdy volit pfednastavenou hodnotu pro konkrétni

situaci.
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3.2.2 Audio

Audio (zvuk) byva vétsinou zanedbavano. Samotnym videem se nejde tak dobfe vyjadfit
jako pravé zvukem. Zvukem rozumime ¢tené komentare, popisy nebo vypraveéni. Také
sem fadime hudbu a rizné ruchy. Zvukova slozka navozuje predevsim atmosféru a citové

ladéni. (1)

Radia pracuji jen se zvukem a pfi jeho poslechu divéak Castokrat vi, co se prave déje, a to

praveé diky zvukovym efektiim. Nekvalitni zvuk u videa je velky problém. Mnoho tviirct

vvvvvv

obraz.

Audio efekty

Definice zvukového efektu zahrnuje jakykoli zvuk, ktery neni hudbou nebo feci a je
uméle reprodukovan za ucelem vytvoreni dojmu v dramatické prezentaci, jako je zvuk
boufe nebo skiipani dveti. Jinymi slovy, zvukovy efekt je jakykoli zvuk, ktery je bud’
zivé produkovan nebo zaznamenan s cilem simulovat zvukové prostfedi piibé¢hu nebo
udalosti. Tyto efekty jsou vyuzivany v Siroké Skale primyslovych odvétvi, véetné filmu,

televize, radia, divadla, multimédii, videoher, mobilnich telefont a dalSich. (18)

Pomoci jiz zminénych zvukovych efektl se do videi pfidava dynamika. Divak pak 1épe
vnima prostiedi a ani si nev§imne, Ze zvuky, které slysi, nejsou nahrané spolu s obrazem.

Pii sledovani pak ani nepozna zvuky faleSné nebo piidané.

Na internetu existuji knihovny se viemi riznymi zvukovymi efekty. Casto jsou
k volnému uziti dostupné zdarma. Filmati tyto knihovny pouZivaji v ptipadech, kdy si

nemohou dany zvuk nahrat samy.
Ve videu je pouzita zvukova nahravka Steébetani ptakl pti zabéru na fakultu a druhd je
mobilni notifikace na konci videa.
Typy mikrofonu
Mikrofony se dé€li podle typu:
e kondenzatorovy mikrofon

Kondenzéatorovy mikrofon pracuje tak, Ze akustické kmity pfevadi na elektricky

signal. Tyto typy mikrofonti vyZaduji napéjeni.
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e Elektretovy mikrofon,
e membranovy mikrofon,
e paskovy mikrofon,

e uhlikovy mikrofon,

e piezoelektricky mikrofon. (19)

Pro ucely videa byl vyuzivan klopovy mikrofon FeiyuTech s Bluetooth portem (Obrazek
12 vlevo). Ten umozni snizit ruchy nebo ozvénu v mistnosti. Déle jako zalozni byl
mikrofon Rode Video Mic Pro (Obrazek 12 vpravo). V obou piipadech se jedna

o kondenzatorovy typ.

Obrazek 12 - Mikrofon Rode Video Mic Pro

Obrazek 12 - Mikrofon Feiyu Tech s Bluetooth portem

Zdroj: (20) Zdroj: (21)

3.2.3 Svétla

Svétlo je pro fotografii ¢i video kliCove, bez svétla by byl obraz Cerny. Nejlepsi svétlo je
to prirozené, tedy od Slunce. Ackoli je nejlepSim zdrojem svétla, vyuzivaji se 1 dalsi

metody pro vylepseni obrazu jako jsou odrazné desky, difuzory nebo dodatkova svétla.

Pti foceni ve studiu je slunecni svétlo nezddouci. Vyuziva se pouze umélé svétlo, které
se nastavuje tak, aby co nejlépe simulovalo svétlo pfirozené. Fotografovany objekt se
tedy nasviti z podhledu, ale naopak z nadhledu je to jako u svétla pfirozeného. Svétlo
z podhledu je nepfirozené a na fotografované postavé odkryva mista, kterd nejsou

estetickd a divaka by rusila.
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Typy svétel

Svétla se déli na dva hlavni typy. Prvnim je pulzni svétlo. Jedna se typicky o blesk. Tyto
svétla maji vysoky vykon a diky nému dokazou vyvinout vysoké mnozstvi svétla, ale jen

na kratkou dobu (typicky par setin sekundy). Vyuzivaji se pro fotografii.

Pro video se vyuzivaji konstantni svétla. Nemaji takovy vykon ani svitivost. Vydavaji

nepfetrzity zdroj a jsou daleko nakladnégjsi nez svétla pulzni.

Svétla se pak dale de€li podle zplGsobu vyuziti na protisvétlo, hlavni svétlo atd.

a konstruk¢niho fesSeni zdroje svétla na zarovky a led panel.

Svétla maji mnoho pfisluSenstvi — softboxy pro zjemnéni stind, vostinové filtry pro
usmérnéni sméru svétla, barevné filtry, difuzory, odrazné desky, pohlcovace svétla (Cerné

desky).

Pro toto video bylo v exteriérech vyuzito ptirozené svétlo a LED panel v interiérech.
Vyhodou LED Baru od firmy Fomei, ktery byl pouzit, je moznost zmény teploty, a proto
je mozné tento panel (Obrazek 13) vyuzit pfi rizném osvétleni a jednoduse ptizpusobit
teplotu svétla na panelu okolni podminkdm. Foceni obrazu s riznymi druhy osvétleni

byva problémem, ktery nejde snadno fesit v postprodukci.

Obrazek 13 - Fomei LED Bar — panel

Zdroj: vlastni zpracovani
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3.2.4 Dalsi technika

Stativy se d¢li na foto stativy a na video stativy. Video stativy byvaji draz8i a kvalitngjsi.
Jsou délané na moznost plynulého pohybu do vSech smérti, na vyssi stabilitu a na vyssi

hmotnost zafizeni.

J& vyuzil profesiondlni foto stativ Rollei C5i. Na nataceni neni uplné ideélni, ale uz se mi
1 tak osvédcil a pro mé projekty mi Castokrat stacil. Pro toto video byl také dostacujici.
Byl vyuzivan pro statické zabéry, které jsou doplnény zabéry ,,z ruky*.

Dron je docela nova a piijemna pomtcka pro praci fotografa nebo kameramana. V dnesni
dob¢ jsou drony cenové dostupné a jejich vyuziti dad vyslednému videu novy rozmér.
Nestandartni pohledy jsou vitany. Dron rad vyuzivam i pfesto, Ze je Casto sloZité a Casové

naro¢né vyjednat si povinné povoleni k letu v riznych oblastech.

Jak bylo zminéno, drony jsou cenové dostupné, to mé za dusledek velky pocet pilotl

dronii, ktefi musi byt omezovani, aby se zajistila bezpecnost a soukromi ostatnich.

KaZzdy dron musi byt registrovan, musi mit svoje registracni €islo, kazdy pilot musi byt

registrovan a musi uspésné projit zkouskami pilota dronu.

Drony se déli do skupin podle jejich hmotnosti a ucelu. Vyuzity dron splituje podminky

v jinych kategoriich 1étani omezené ¢i zakéazané.

Pro video byl vyuzit dron DJI MINI 2 (Obrazek 14).

Obrazek 14 - Dron DJI MINI 2

Zdroj: vlastni zpracovani
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3.3 Postprodukce

Postprodukci oznacujeme dulezitou fazi prace na videu, ktera se kona po nataceni. V této
¢asti se porizené materidly zpracovavaji. Tato faze obsahuje tfidéni materiali a vybér
vhodného materialu, ktery by mohl byt pouzit ve vysledném videu. Probiha zde také sttih,
upravy obrazu, Upravy zvuku, pfidavani zvukovych efekti a v mém ptipad¢€ i podpiirné

infografiky.

3.3.1 Software

Moji volbou byl program Adobe Premiere Pro. Jedna se o software, se kterym pracuji uz

od roku 2016 a za tu dobu jsem se s nim naucil a v mnoha ohledech mi vyhovuje.

Adobe Premiere Pro umoznuje nelinearni stfih. Nelinearni editory umoziuji provadét
upravy pouhym pretahovanim klipii nebo ¢asti videa a lze tak ménit jejich potadi.

Lineérni editory pro stiihani videopasek umoziiuji vytvaret stfihy postupné za sebou. (22)

Nastaveni projektu

V projektu je potieba nejméné jedna sekvence. Zakladni nastaveni probiha pii vytvareni
projektu. Neékteré digitalni fotoaparaty dokazou natocit video ve vysokém rozliseni.
Video z téchto fotoaparati je jen jinou formou bezpaskovych médii. BohuZel neexistuje
jediny format, ktery by rizni vyrobci fotoaparath pouZivali pro kédovani videa. Nicméné
nastésti ma Adobe Premiere Pro nékolik pevné danych standardnich nastaveni, ktera jsou

urcena pro naprostou vétSinu formati videa pouzivanych témito fotoaparaty. (22)

Dialogové okno Nové sekvence obsahuje pfednastavené volby sekvence, podle typu
zatizeni volim DSLR 1080p25. Volba nastavi projekt na rozmér 1920x1080, 25 FPS

a zvoli 1 dal$i nastaveni (Obrazek 15). Dalsi nastaveni se fesi aZ po pridani materiala.
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New Sequence X

For editing mest DSLR Formats (like the Canon EOS Movie Full
HD series) recorded in 192011080 square pixels {non-
anamaorphic).

16:9 Progressive HD video at 25 frames per second.

48 kHz audio.

General
Editing mode: DSLR
Timebase: 25,00 fps

Video Settings

Frame size: 1920h 1080w (1,0000)
Frame rate: 25,00 frames/second
Pixel Aspect Ratio: Square Pixels (1.0)
Fields: No Fields (Progressive Scan)

Audio Settings
Sample rate: 48000 samples/second

Default Sequence

Total video tracks: 3
Master track type: Stereo
Audio Tracks:

Audio 1: Standard

Audio 2: Standard

Audic 3: Standard

Obrazek 15 — Adobe Premiere Pro — Vytvoreni nové sekvence

Zdroj: vlastni zpracovani

Po importu videi do projektu je prenesu do sekvence. Pfi zjisténi neshody nastaveni
sekvence a vlastnosti videa vyskoci dialogové okno. Tam potvrdim, aby software upravil
nastaveni sekvence. Poté je nutnosti se pfesunout do detailniho nastaveni sekvence
a zkontrolovat zménéné hodnoty. JelikoZ piesunuté video mélo snimkovaci frekvenci
29,97 FPS, mohu v projektu ponechat. Export budu provadét s 25 snimky za sekundu.
Ostatni hodnoty zistaly bez zmény. Na obrazku (Obrazek 16) je vidét findlni nastaveni

sekvence, kterou jsem vyuZil.
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Custom

Obrazek 16 — Adobe Premiere Pro — Nastaveni sekvence

Zdroj: vlastni zpracovani
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Stiih

Jiz pfi nataCeni je tfeba myslet na podobu videa, na skladbu stfihu. Stfiha¢ je zavisly na
natocenych zabérech, ze kterych bude muset vytvofit kvalitni video. Je dilezité, aby
vSichni znali pfedstavu. Pii Spatném natoCeni uz v postprodukci neni mozné meénit
skladbu v celém rozsahu stfihaCovych moznosti. Podminky skladby se musi vymezit jiz

pred natd¢enim. (23)

Stiih je jednou z Casti tvorby, ktera je vyrazné Casove narocnd. Z toho divodu je dalezité
sttithacovi usnadnit co nejvice prace. V ptipad¢ dobie natoceného materialu je stithac vice

svobodny a nemusi material vSelijak upravovat nebo ,,zachranovat®. (23)

V tomto piipad¢, kdy nata¢enim i stitham, si chci usnadnit co nejvice prace. Proto jsou
zabéry kontrolovany a hliddna kvalitu zvukové stopy. Natocil jsem si vice verzi pro

ptipad, ze ptehlédnu chybu.

Stiih videa zac¢ina prochdzenim zabért a vybérem téch vhodnych. Pii vybéru jsou rovnou
odstfihnuty nepotiebné nebo nevhodné casti a je ponechan jen pouzitelny material. Po
projiti vSech zabérl se musi zacit se skladanim ptib&hu podle scénate. Poté jsou presunuty
zaznamy do pofadi, ve kterém by mély byt ve vysledném videu. Pro tuto préci jsem si
vybral vhodnou podkresovou hudbu, vtomto piipadé jsem pouzil hudbu, kterda ma
vetejnou licenci volné k pouziti. Kvili nezddoucimu Sumu ve zvuku jsou pouzity
dostupné nastroje na jeho odstranéni, které Adobe Premiere Pro nabizi. Poté nasleduje
doladéni detailti pfechodi mezi scénami, korekce barev a vylepSeni barev. Nasledné
finalni stfih a detailni uprava zabéra. Nakonec byly doplnény texty infografiky, probéhla

kontrola a export.

Korekce barev

Korekei barev je tfeba provést prfed samotnym barvenim. Tento proces spoc¢iva v oprave
barev ve §patné potfizeném materialu. Dava se zde videu vzhled, ktery odraZzi jeho naladu
od teplé Cervené barvy krajiny a sépiové tony pro historické zabéry az ke chladné modré
pro dramatické filmy odehravajici se ve méstech. Korekce barev dnes predstavuje slibné
se rozvijejici obor. Pfi korekci barev si muzete vybrat libovolnou barvu a zménit ji,

prevést klip do stupni Sedi, popfipad€ odebrat vSechny barvy mimo urcity rozsah. (22)

Pracovni plocha pfi uprave barev v tomto projektu vypadala nasledovné viz Obrazek 17.
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STACIONARNI CTECI ZARIZENI

Obrizek 17 - Uprava barev

Zdroj: vlastni zpracovani

Pro natoceni projektu bylo pouzito vice zafizeni pro zdznam videa. Kazdé¢ z nich nataci
v jiném barevném profilu a bylo nutné provést barevné korekce, aby byly barvy jednotné.
Naptiklad fotoaparat Canon R6 jako jediny nataci do formatu log. Konkrétné nataci do
C-Log 1. Surovy vystup je Sedy a je bez kontrastu. U takového materialu je tfeba udélat
korekci barev. Jako ptiklad log formétu a porovnani obrazu po Upravé barev je zde
Obrazek 18. Velkou vyhodou formatu log je velké mnozstvi informaci, které je schopny
zaznamenat. Upravami z materidlu lze dostat hodné dat v preexponovanych nebo

podexponovanych oblastech.

Obrazek 18 — Porovnani barvy obrazu

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vybér vhodné hudby

Pro jakékoliv video je dilezité zvolit vhodny hudebni podkres. Video v této praci ale na

hudbé¢ zalozené neni, proto bude hudba pouzita s nizkou trovni hlasitosti.

Licence

U vybéru hudby je nutné davat pozor na licenci uziti. Ne v§echny audio zdznamy jsou
volné k pouziti. Pro ucely tohoto videa je pouzita hudba s nazvem Upbeat corporate

technology, ktera ma volnou licenci k pouziti.

Multikamerovy stiih

K natoceni scén v LAI byly pouzity dvé kamery, které nahravaly soucasné. Pti stiihani
jsem vyuzil moznosti multikamerového stfihu. To znamena stfih vice kamer najednou.
Pro synchronizaci zabéra bylo vyuZzito audio z obou kamer. Nésledny stfih je mnohem
rychlejsi. Funguje to jako studia s Zivou rezii (Obrazek 19), které jsou vyuZivany
napiiklad na kulturnich akcich. Videa odtud jsou Casto zivé pfendSena na internet nebo
do televize. Stfiha¢ ma pted sebou obrazy vsech kamer a mezi nimi si vybere jeden, ktery

bude ve vysledném videu vidét.

Obrazek 19 - Zpravodajska rezie Ceské televize

Zdroj: (24)
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Adobe Premiere Pro ma vyhodu oproti stithu ve studio rezii v tom, ze obsah neni
vysilan zivé a stiihy jdou upravit pied exportem videa. Vybér zabérl z n€kolika kamer
najednou je potom mnohem rychlejsi. Snimek obrazovky zpribéhu priace na

obrazku (Obrazek 20).

Obrazek 20 - Multikamerovy stiih v Adobe Premiere Pro

Zdroj: vlastni zpracovani

3.3.2 Vyuziti infografiky

Infografika ve videu je cCasto spojena s animacemi. Je zpracovdna s vyuZitim
jednoduchych minimalistickych animaci, aby slozita a dlouho trvajici animace nerusila

divédkovu pozornost.

Ve videu je pouzita infografika pro zobrazovani dulezitych informaci. Cilem je, aby byla
jednoduché a sladéné s obsahem videa. Obraz neni nijak ruSen. Béhem videa jsou pouzity
texty, které doplnuji dalsi informace (Obrazek 21). V zavéru je piidan mobilni telefon
(PRILOHA B), na kterém se zobrazi notifikace s ozndmenim od dopravce. Snimek
obrazovky byl upraven v Adobe Photoshop. Posledni snimek videa je vénovan

informacim o DFJP (PRILOHA C).
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RFID TAG S CIPEM PRO. BEZKONTAKTNI IDENTIFIKACI

Obrazek 21 - Infografika text ve videu

Zdroj: vlastni zpracovani

3.3.3 Export

Po dokonceni projektu je k dispozici fada moznosti, jak export provést. Klasicky byla
vybrana cela hlavni sekvence. Export byl proveden jen u video a audio vrstev, které jsou
v projektu potfeba. Kvili planovanému umisténi videa na internet bylo zvoleno vhodné
nastaveni pro export (Obrazek 22). Konkrétné se jedna o format H.264, ten je dnes
standardné vyuzivany. Dale je zvoleno jiz vyzkousené prednastaveni, které nastavi vystup
podle zdroje videa. Jeding, co bylo upraveno, je framerate, ten byl snizen na 25 FPS podle

evropského standardu.

Obrazek 22 — Adobe Premiere Pro — Nastaveni export

Zdroj: vlastni zpracovani

Koédovani NTSC se vyuziva pro televizni vysilani ve Spojenych Statech. Tato norma je
urcena pro analogové video, které zistalo i v nastaveni digitalnich kamer. Oproti tomu

kédovani PAL je standard pro Evropu. Rozdil v nich lze poznat pii natiCeni za
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pfitomnosti nestalych svétel. Obvykle se jedna o klasické zarovky nebo pouli¢ni lampy.
V Evropé je totiz elektfina z distribucni sit¢ produkovana s frekvenci 50 Hz, oproti tomu

v USA je produkovana s frekvenci 60 Hz. (25)

Pokud je video natoceno stejnou snimkovaci frekvenci jako frekvence nestalého svétla
aje pfitom video zpomaleno, na videu se zpravidla objevi nepiijemny efekt zvany
»flickering® — blikani. Nestala svétla blikaji touto frekvenci a na video je pak zachycena
1 doba, kdy je svétlo zhasnuté. U stalych svétel se efekt neprojevi. Toto Ize vyiesit 1
zménou Casu zaveérky. Tomuto blikani se v interiérech vyvaruji pouzitim standardu

kdodovani NTSC.

3.3.4 Zhodnoceni prace

Vysledné video (viz https://youtu.be/T4AmgK-mN4s) pifesvédCivé napliluje stanovené
cile bakalarské prace. Jeho schopnost detailné vysvétlit principy a technologie spojené s
oblasti automatické identifikace je zjevna. Dynamicky styl zpracovani videa zajistuje
udrzeni pozornosti divakd po celou dobu, coz je v dnesni dobé, kdy je konkurence o

pozornost divaku velka, klicové.

Profesionalni provedeni videa dodava praci divéryhodnost a kvalitu. Peclivost v detailu
a technickd dokonalost viditelné pfispély k celkovému dojmu z videa. Doplnéni
infografiky predstavuje dalSi vrstvu informaci a pomahd divakim Iépe porozumét

prezentovanému materialu.
Celkové lze ftict, ze prace GspésSné splnila sviij cil. Dosazeni cile videa je zjevné jak z
hlediska obsahu, tak i z hlediska technického provedeni. Zhodnoceni vysledného videa

potvrzuje jeho hodnotu a pfinos v rdmci technického vzdélavani a popularizace oboru

automatické identifikace.
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ZAVER

Zavérem prace lze konstatovat, Ze dosazeni stanoveného cile, tj. vytvofeni
popularizacniho videa v oblasti vzdélavani a popsani prubéhu tvorby, bylo tspésné.
Proces tvorby videa vyzadoval znalosti marketingovych strategii a segmentaci cilové

skupiny, stejné€ jako vyuziti psychologickych trikii k udrzeni pozornosti divak.

Komplexni pfiprava, kterd pfedchdzela samotnému natdceni, zahrnovala nejen
organizac¢ni a kreativni aspekty, ale také technické detaily jako je vybér vhodnych lokaci,
sestaveni detailnich scénaiti a vytvoreni storyboardii. Dlraz byl kladen nejen na obsah a
formu videa, ale také na jeho technickou kvalitu.

Samotné nataceni bylo naro¢né a vyzadovalo precizni piipravu a koordinaci. Technické

aby byl zachovén profesionélni vystup.

Po nahrani materidlu nasledovala faze postprodukce, béhem niz byl videomateril
zpracovan pomoci softwaru Adobe Premiere Pro. Zde probihaly upravy stfihu, korekce
barev, Upravy zvuku a tvorba infografiky, coz pfispélo k celkové estetice a

srozumitelnosti videa.

Vysledné video (viz https://youtu.be/T4AmgK-mN4s) piinasi uceleny a srozumitelny
pohled na problematiku automatické identifikace a poskytuje uZitecny material nejen pro
vzdélavani, ale 1 pro propagaci oboru na riznych platformach vcetné webovych stranek

fakulty ¢i prezentaci na veletrzich vysokych skol.

Celkoveé lze tedy fict, Ze prace piinaSi hlubSi porozuméni v oboru automatické

identifikace prostfednictvim profesionalné zpracovaného videa.

Tato bakalafska préace splnila cil, ktery byl stanoven.
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha A: Snimek obrazovky balikové aplikace
Ptiloha B: Zpracovani mobilniho telefonu

Ptiloha C: Grafické zpracovani zavéru
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PRILOHA A: SNIMEK OBRAZOVKY BALIKOVE APLIKACE

V uvodu videa je zachycen mobilni telefon, na kterém je tento snimek obrazovky. Jedna
se o upraveny snimek obrazovky jedné balikové sluzby. Snimek byl upraven v Adobe

Photoshop.
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PRILOHA B: ZPRACOVANI MOBILNIHO TELEFONU

Ve videu se objevuje prvek mobilniho telefonu. Na tomto prvku se objevi notifikace. To
symbolizuje pfedani informace zakaznikovi balikové sluzby. Slouzi to jako prakticka

ukézka, se kterou se laik pravdépodobné jiz setkal.

Jak bylo zpracovano? Nejprve byl pouzit snimek obrazovky bez upozornéni a také s
nahodnym upozornénim. Vymeénil jsem ikonu aplikace za smyslenou ikonu, ktera
nenalezi zadné znacce. VyretuSoval jsem text upozornéni a nasledné¢ jsem pouzil text
s fontem, ktery tato znacka telefonu pouziva. Dale jsem vyuzil mockup (Sablonu), ktera
je voln¢ dostupna k pouziti, do které jsem vlozil upravené snimky obrazovky a
vyexportoval jako PNG obrazky. Ty jsou ve videu pouzity s dalS§imi efekty Adobe

Premier Pro.

stfeda 10. dubna

P
&
e
”
v
E3
3
.
i |
2

PeNTB LG

A g

48



PRILOHA C: GRAFICKE ZPRACOVANI ZAVERU

V zévéru videa je umisténa grafika, kterou jsem zpracoval v Adobe Photoshop. Tato
grafika odkazuje na studijni program DFJP, ktery se zabyva problematikou ve videu.

Textové informace v grafice jsou ziskany z webovych stranek fakulty.
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