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Piedlozena diplomova prace se zabyva fenoménem vin¢ a jejim antropologickym
zpracovanim. Autorka si klade za cil etnograficky prozkoumat socialni a kulturni konstrukci
vini a jejich interpretaci.

Vyzkum je realizovan formou zi¢astnéného pozorovani v jedné z parfumerii a formou
polostrukturovanych rozhovort (15 respondentli + 6 expertnich rozhovort). Je dilezité
zdiiraznit, ze vyzkum se primarné tykal Zen a jen margindlné muzd, autorka ale tuto
skute¢nost dokédze na zakladé vyzkumu vyargumentovat a diivody pro tento akcent, jsou v jeji
praci ztejmé. V zavéru se pak také nebrani ivahdm o genderovych a queer perspektivach,
kterymi by bylo mozné vyzkum dale rozvijet a obohatit. Zde jsem se jen zamyslel nad tim,
jestli by tento fakt nebylo vhodné néjakym zptsobem zakomponovat do nazvu, ptipadné
podnazvu prace, pro konkrétnéjsi vymezeni tématu. Metodologicky je prace velice pedantné
pojata a autorka si je v jejim prabéhu vyzkumu intenzivné védoma faktu, ze jakakoliv
interpretace, at’ uz historicka nebo sociologicka, mtze zdsadnim zpiisobem proménit vysledky
jejiho badatelského snazeni. I z toho diivodu jsou jeji vyzkumné postupy naprosto
transparentni a autorka Citatele pribézné seznamuje 1 se zptisobem jejiho metodologického
promysleni tématu. Zaroven se zde vénuje 1 experimentalnim ptistupim k identifikaci viini a
jejich socialnim a kulturnim asociacim. Nakolik je ving slozité reprodukovatelny jev, jak
uvadi samotna autorka, povazuji tuto strategii za velice vhodnou a zajimavou. Text je
koncipovan primarné€ na teoretickém zakladu smyslové antropologie, ale urcité také
ekonomické antropologie. Autorka promysli koncepci parfému jako historického a kulturniho
fenoménu, jehoz vyvoj znacné souvisi s uvazovanim o téle a télesnosti, vyvojem konceptu
hygieny a v neposledni fad¢ také o socialnim statusu a jeho vztahu k volbé viini. Prace se také
zaobira tim, jakym zplisobem se definuje marketingova strategie reprezentace vini a jakym
zpiisobem vznikaji obrazy interpretujici zvlastni ¢ichovy pozitek, ktery je tak Gzce spojen

s emocemi. Parfém je nositelem symbolického jednani a prezentace zicastiiovanych aktérti a
jako dar odrazi ve své symbolické a ekonomické hodnot¢ vztah k ¢lovéku.

Dominika Kubinova nabizi antropologicky vhled do svéta vini, ktery Citateli voni a ptinasi
nesmirné zajimavou védeckou ambici popsat fenomén, ktery miize byt v mnoha ohledech
zradny a ambivalentni. Autorce se jeji experimentalni snazeni vyplaci a na zakladé zvolenych
metod a teorii piinasi zajimavé vysledky své prace.

Predkladana prace splituje standardy kladené na diplomovou préaci v oboru socialni a kulturni
antropologie a navrhuji ji k obhajob¢ s hodnocenim A. Zaroven bych velice rad na zékladé
obhajoby a stanoviska vedouciho prace doporucil komisi navrzeni prace na cenu dékana za
inspirativni, peclivé a zajimavé zpracovani nekonvencniho tématu viini etnografickou
metodou.
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