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Ostatni pripominky k praci

Prace je zaméfena na analyzu komunikacni strategie zacinajiciho mikropodniku, UPcentrum, umisténé¢ho v
Chrudimi. Autorka zde nejprve zmapovala teoretické poznatky z hlediska vnitiniho prostiedi podniku, poté se
peclivé vénovala nastrojim online promotion. Nésledné se vénovala teoretickému vymezeni zédkaznika na B2C
trhu a jeho rozhodovaci cesté v online prostiedi, véetné vyuziti STDC ramce.

V dalsi Casti prace se zabyvala popisem pouzitych metod (SW analyza, obsahova analyza, Portertiv model 5F a
dotaznikové Setieni). V kontextu této Casti lze vytknout rozdilné oznaceni zakladniho souboru na stranach 39 a 44.
Autorka tyto poznatky a metody dale vyuzila v analytické casti prace, kde nejprve analyzovala marketingové
mezo- a mikroprostfedi podniku. Hlavni ¢ast vyzkumu vsak spocivala v dotaznikovém Setfeni, kde ziskala celkem
205 relevantnich respondentd. Nasledné autorka popsala sviij vyzkumny vzorek a dale provedla analyzu
zakaznickych potieb a preferenci. Zde 1ze ocenit logické rozdéleni vysledkl na dvé ¢asti, a to na vztah zakazniki
k online promotion a nasledné ke sportovnim (skupinovym) lekcim. Na zakladé toho vytvotila i personu typického
zakaznika vybraného podniku, coz autorce pomohlo pro cilenéjsi navrh doporuceni.

V posledni ¢asti prace autorka velmi podrobné analyzovala obsah a zplisob vyuzivani na online kanalech vybrané
spolecnosti. Na zaklad¢ vSech téchto vysledkd autorka definovala doporuceni pro upravu online komunikaéni
strategie vybraného podniku pomoci STDC ramce. Tato doporuceni jsou velmi podrobnd a zcela napliuji
standardy bakalafské prace. Prace je pojata velmi vécné a propojuje teoretické poznatky z kapitol 1 a 2

s analytickou a navrhovou ¢asti prace. Autorka pracovala velmi samostatné a reagovala na pfipominky vedouciho
prace.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a nejvyssi mira podobnosti je 1 %, prace neni plagiat.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Muzete vysvétlit teoretickou podstatu pojmit zakladni soubor, vybérovy vzorek a diivody jeho o€isténi o
nevhodné respondenty, a toto nasledné aplikovat na svém vyzkumu?

2. Povazujete za vhodné doplnit Vami navrzenou komunikaéni strategii né¢jakymi offline komunikacni nastroji,
popt. jakymi a proc?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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