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Ostatni pripominky k praci

Prace je zaméfena na analyzu strategie vyuZzivani socidlnich siti a jejich zatraktiviiovani pro zdkazniky spolecnosti
dm drogerie. Autorka zde nejprve zmapovala teoretické poznatky z hlediska marketingového a komunikaéniho
mixu a nasledné se jiz blize zaméfila na social media marketing. V dalsi ¢asti prace se zabyvala popisem pouzitych
metod (obsahova analyza a dotaznikové Setieni). Je vSak Skoda, Ze autorka nepouzila nékterou z komplexnéjsich
analyz ¢i srovnani s konkurenci (alespoii v podob&é SW analyzy).

Provedena obsahova analyza socialnich siti je poné€kud povrchni — praci by naptiklad prospélo uvedeni (naptiklad
formou printscreenu) a zhodnoceni vétsiho poctu konkrétnich realizovanych kampani a ptispévka. Na druhou
stranu vSak lze pozitivné hodnotit shrnuti kvantitativnich idaja v tabulce 2 tykajicich se jednotlivych profild a
jejich Uspésnosti. Z hlediska analyzy dat vyplyvajicich z dotaznikového Setfeni maji vysledky deskriptivni
charakter, coz odpovida narokiim na tento typ praci kladenych. Nicméné, autorka témét nerozliSuje odpoveédi
jednotlivych skupin respondentt a ani jinym zplisobem nevyuziva segmentaci uzivatell naznaenou v teoretickém
popisu jednotlivych socialnich siti. Posledni subkapitolou piedkladané prace je navrh doporuceni pro tpravy
komunikaénich aktivit, kde autorka definovala a pomérné podrobné rozpracovala 4 dil¢i navrhy za G¢elem zvySeni
dosahu a zapojeni zdkaznikili na socidlnich sitich spole¢nosti dm drogerie.

Z hlediska jazykové urovné se v praci misty objevuji stylisticky neobratné ¢i nekompletni véty, kdy neni zcela
jasné, co autorka chtéla danou ¢asti textu fici (naptiklad na str. 19 prvni véta druhého odstavce ,,Spada do sirsiho
ramce marketingové strategie podniku.*); na komplexni porozuméni smyslu prace vSak tyto nepiesnosti vliv
nemaji. Autorka se v doprovodném textu explicitné neodkazuje na vétSinu obrazku a tabulek, popt. doprovodny
text je prili§ vzdalen umisténi obrazkt/ tabulek (napft. tabulka 2). V né€kolika malo ptipadech neni zcela ziejmé,
jaky je zdroj citované informace. Napiiklad na str. 35 autorka piSe ,,Podle rozsahlé studie provedené spolecnosti
Spectra uvadi 40 % ceskych zdkazniki...*, nicméné tuto studii neuvadi v seznamu literatury a az o dva odstavce
dale je uveden zdroj ,,dm.cz, 2023“. Autorka pracovala samostatng, reagovala na zasadni pfipominky vedouciho
prace, avsak praci dokoncovala tésné pied uplynutim stanoveného terminu odevzdani, coZ je na ni bohuzel znat.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a nejvyssi mira podobnosti je 3 %, prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé

1. Jak tispésné jsou socialni sit¢ dm drogerie v porovnani s jejimi nejbliz§imi konkurenty (mizete vyuzit
zékladni ukazatele uvedené v tabulce 2 Vasi BP)?

2. Z Vasich vysledkt vyplyva i pomérné vysoka oblibenost platformy YouTube. Do jaké miry ji v soucasnosti

dm drogerie vyuziva, a doporucila byste rozsiteni aktivit na této platformé? Pokud ano, navrhnéte zakladni
ramec vhodné komunikace.

Z.avéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: D
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