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Ostatni pripominky k praci

Prace je kvalitné zpracovana. Autorka popsala nejprve teoreticky zaklad cileny na trh, marketing a segmentaci
trhu i se specifiky pro B2B trh. Nésledné popsala zkoumanou spole¢nost a jeji stavajici piistup k segmentaci
trhu. Detailnéji analyzovala jednotlivé zékaznické segmenty. Dale se vénovala konkurenci, a to pfedevs§im

v Pardubickém kraji S dlirazem na zacileni a komunikaci jednotlivych firem. Nésledné byla konkurence
rozdé€lena podle podilu na trhu. Na tuto ¢ast navazuje kapitola vénujici se méfeni trhu v Pardubickém kraji. Ptes
problémy se ziskanim potiebnych dat se i s touto ¢asti autorka vyrovnala velmi dobte. Na zakladé téchto
podkladd pak autorka navrhla segmentacni strategii, ktera odpovida zjisténé situaci a pfedchozim zkusenostem
firmy. Sviij navrh propracovala az na tiroven harmonogramu jednotlivych ¢innosti, oc¢ekavanych nakladi a
ptinosi. Prace je po formalni a jazykové strance pomérné dobfe zpracovana. Jsou Vv ni drobné nedostatky
(naptiklad chybi popsani os u obrazku &. 2).

Vyjadreni k vystuptm ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 2 %. Neprokazalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Z jakého divodu navrhujete diferencovany marketingovy pfistup, kdyz dva ze tii cilovych segmenti jsou z Cisté
finan¢niho hlediska pro firmu vyrazn€¢ méné vyhodné nez segment ,,Podnikatelské subjekty*“?

Seznamila jste vedeni firmy s Vasimi navrhy? Pokud ano, jaka byla reakce?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 21.5.2024
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