
© Fakulta ekonomicko-správní Posudek vedoucího bakalářské práce 

Garant formuláře: proděkan pro studium a pedagogickou činnost H1.0104 / F001 / B 

Identifikace záznamu: 

Agenda závěrečných prací  ..................................................................  1 / 2 

N
a
p
o
sl

ed
y 

vy
ti

št
ěn

o
 2

2
.5

.2
0
2
4
 8

:5
9
 

Posudek vedoucího bakalářské práce 

Student:  Andrea Bakešová 

Číslo studenta:  E21219 

Název bakalářské práce:  Marketingová komunikace zvoleného podniku                       

Cíl práce: Cílem je návrh komunikační marketingové strategie na základě předchozích analýz 

trhu.    

Vedoucí práce: Ing, Kateřina Kantorová, Ph.D. 

Studijní program: Ekonomika a management 

Akademický rok: 2023/2024 

Náročnost tématu 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Teoretické znalosti ☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Vstupní údaje a jejich zpracování ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Použité metody ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Kritéria hodnocení práce 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Stupeň splnění cíle práce ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Původnost zapracování tématu ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Hloubka provedené analýzy 

(ve vztahu k tématu) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba práce a rozsah ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Práce s českou a zahraniční 

literaturou včetně citací 
☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Formální úprava práce 

(text, grafy, tabulky) 
☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková úroveň 

(styl, gramatika, terminologie) 
☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce 

 vysoká střední nízká nelze hodnotit 

Pro teorii ☐ ☒ ☐ ☐ 

Pro praxi ☒ ☐ ☐ ☐ 
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Ostatní připomínky k práci 

Práce je kvalitně zpracována. Autorka v teoretické části popsala marketing a marketingovou komunikaci i její 

specifika na B2B trhu, marketing a segmentaci trhu. Dále se věnovala strategii a postupu při analýze prostředí. 

Ve 4. kapitole je popsána zkoumaná společnost a její komunikační strategie včetně komunikačního mixu. 

V rámci analýzy vnějšího prostředí popsala zákazníky a konkurenci a její marketingovou komunikaci. Na 

základě těchto výstupů navrhla marketingovou komunikační strategii, která má stanovené cíle, časový rámec a 

pracuje se specifiky odlišných cílových segmentů. V poslední části autorka uvádí i možnosti kontroly a 

vyhodnocování dosažených cílů. Práce je po formální a jazykové stránce poměrně dobře zpracována.  

 

Vyjádření k výstupům ze systému Theses 

Práce byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledána míra shody do 3 %. Neprokázalo se 

plagiátorství. 

 

Otázky a náměty k obhajobě 

Autorka práce může uvést, který zákaznický segment by byl dle jejího názoru nejlukrativnější a svůj názor může 

podložit vhodnými argumenty.  

 

Dále může uvést, zda seznámila vedení podniku se svými návrhy, popřípadě, jaká byla reakce vedení 

společnosti. 

Závěrečné hodnocení 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Tuto bakalářskou práci navrhuji hodnotit známkou: A 

 

V Pardubicích 21.5.2024 

Podpis  ..................................................................  


