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Ostatni pripominky k praci

Prace je zaméfena na analyzu komunikaéni strategie vybraného podniku, konkrétné poradenskou spole¢nost
Partners. Autorka zde nejprve zmapovala teoretické poznatky z hlediska marketingu sluzeb, zakaznickych
ocekavani a také segmentace a positioningu. Nasledné se vénovala promotion a nastrojim komunika¢niho mixu
s jejich konkrétni aplikaci ve finan¢nich sluzbach.

V dalsi ¢asti prace se podrobné zabyvala popisem marketingového vyzkumu a pouzitych metod (zejména
dotaznikovym Setfenim). Nicmén¢, ponékud nelogicky této kapitole predchazi jiz analyza komunikacnich nastroju
vybrané spole¢nosti (subkapitola 4.2). Na druhou stanu pozitivné hodnotim, Zze soudasti této subkapitoly je
zakladni nahled na srovnani popularity a vyuzivani socialnich siti s nejblizsi konkurenci. Hlavni ¢asti vyzkumu
vsak bylo dotaznikové Setfeni, kde autorka ziskala celkem 189 respondenti. Na to navazuje shrnuti a navrh
doporuéeni pro zkoumany podnik. Uvedena doporuceni jsou na pomérné dobré urovni; pozitivné také hodnotim
uréeni cilové skupiny, vytvoreni komunikac¢niho obsahu ¢i definovani finan¢ni ndkladnosti na média u vybranych
nastroju. Z hlediska jazykové urovné prace misty obsahuje neodborna az familiarni vyjadfeni (naptiklad souslovi
nastr. 53 ,,hezky zndzoriuje). Autorka pracovala velmi samostatné a reagovala na zasadni ptipominky vedouciho
prace.

Vyjadieni k vystuptim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a nejvyssi mira podobnosti je 2 %, prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé

1. Ve svych navrzich neuvadite zadna doporuceni, ani jiné komentate tykajici se pfimého marketingu ¢i
osobniho prodeje. MizZete toto své rozhodnuti zdivodnit?

2. Z Vaseho vyzkumu vyplynul pomérné vysoky vyznam word-of-mouth marketingu. Jakymi zptisoby muiize
firma podporovat rozvoj tohoto komunikaé¢niho nastroje?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B
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