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Ostatni pripominky k praci

Prace se zaméfuje na aktudlni problémy pii naboru fidic¢l specialn¢ z pohledu personalniho marketingu. Autorka
prace se v reSerSni ¢asti zaméfila na zkoumanou problematiku s dirazem na znacku zameéstnavatele, ktera je
jednim z diilezitych atributti pti volbé zaméstnani.

V aplikac¢ni ¢asti autorka vyuzila dotaznikové Setfeni zahrnujici 610 respondenti, fizeny rozhovor s provoznim
feditelem a vlastni pozorovani v terénu, propojené s hloubkovym rozhovorem. To pfineslo dalsi poznatky a
detailn&jsi pochopeni situace fidicl.

Ziskané znalosti autorka aplikovala a na str. 74-94 velmi detailné rozpracovala navrh marketingové komunikace
vcetné navrhu grafické podoby propagacnich vystupti a rozpocty. Navrhy zahrnuji vhodné nastroje
komunika¢niho mixu v¢etné nastroji Public Relations.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG, byla shledana mira shody do 1 %. Neprokazalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Autorka mtize uvést, jaky zajem vzbudil jeji vyzkum mezi odbornou vefejnosti.

Daéle muze uvést, jak by navrhovala postupovat pfi nasledném vyzkumu v této oblasti.

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 29.5.2023
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