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Ostatni pripominky k praci

Préce je rozdélena do étyfech zakladnich kapitol. V uvodnich kapitolach se autorka vénuje sou¢asnym formam
online marketingové komunikace, a to zejména prostrednictvim dnes velmi popularnich socialnich médii. V ramci
této Casti jsou popsany socidlni sité vhodné pro marketingové vyuziti, zdkladni néstroje komunika¢niho mixu a
algoritmus fungovani socialnich siti.

V ramci ptipadové studie pak autorka popisuje na piikladu spole¢nosti Ryor stavajici online marketingovou
komunikaci se zamé&fenim na vyuziti vlastnich webovych stranek a komunikaci prostfednictvim socialnich siti. Pfi
vyhodnoceni a pro vlastni navrh vylepseni marketingové komunikace vychazi autorka z komparacni analyzy
spole¢nosti s konkurenéni spole¢nosti Saloos.

Analyza webovych stranek i profill vybranych socialnich siti vychazi z vysledki online nastroje SimilarWeb a
vetejné dostupnych dat socialnich siti. Pro lepsi vyhodnoceni a zpracovani doporuceni pro budouci marketingovou
komunikaci by jisté prospélo oslovit samotnou cilovou skupinu zakaznik. Samotné navrhy na zlepSeni jsou tak
bohuzel velmi subjektivni.

Kazdopadné je prace zpracovana zodpovédné a s prehledem. Autorka prokazala schopnost prace na stanovenych
ukolech samostatné a tviiréim zptsobem.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalatské prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENT plagiat.
Nejvyssi mira podobnosti dle systému jsou 3 %.

Otazky a naméty k obhajobé
1. Pro analyzu stavajici online marketingové komunikace vybranych spoleénosti jste vyuzivala nastroj
SimilarWeb. Muzete popsat jaké jsou jeho vyhody a omezeni pouZziti?

2. Muzete detailnéji popsat jakym zptisobem funguje algoritmus socidlnich siti a jak ovliviiuje
marketingovou komunikaci?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 23.5.2023
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