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ANOTACE

Bakalarska prace se zaméruje na odvétvi fotografie. Konkrétné na produktovou
fotografii. Cilem bakalarské prace je zobrazeni tvorby produktové fotografie. Poc¢inaje
jejim porizenim, naslednym zpracovanim v ur¢itém programu az po praktickou ¢ast
bakalarské prace zamérujici se na tvorbu produktové fotografie pro firmu.
Toto odvétvi fotografie je nedilnou soucasti reklamniho svéta. MiZeme se s ni setkat
vruznych tiskovinach i online. Bakalarskou praci bych chtéla ukazat, jak takova
fotografie vznika a co vSe stoji za jejim ztvarnénim. Prace muze do budoucna
poslouzit jako inspirace pro zacinajici ¢i mirné pokrocilé fotografy, ktefi maji zajem

o tento obor.

KLiCOVA SLOVA

fotografie, produktova fotografie, workflow, produkt



ANNOTATION

The bachelor thesis focuses on the field of photography. Specifically on product
photography. The aim of this thesis is to display the creation of product photography.
Starting with its procurement, and subsequent processing in certain software to the
practical part of the bachelor thesis focusing on creating product photography for the
company. This branch of photography is an integral part of the advertising world. We
can meet her in various printed materials and online. With my bachelor thesis, | would
like to show how such a photograph is created and what is behind its renditioning.
The thesis in the future can serve as inspiration for beginners or intermediate

photographers who are interested in this field.

KEYWORDS
photography, product photography, workflow, product
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SEZNAM ZKRATEK A ZNACEK

CCD

CSC

CMYK

DSLR

EXIF

ISO

JPEG

RAW

RGB

SRAM

Charged-Couple Devi (typ snimace)

Compact system camera (bezzrcadlové fotoaparaty)

Cyan, magenta, yellow, key (barevny model)

Digital Single-Lens Reflex camera (digitalni zrcadlovka)
Exchangeable image file format (informace o vzniku fotografie)

International Organization for Standardization

(Mezinarodni organizace pro normalizaci)

Joint Photographic Experts Group (obrazovy format)
Anglicky syrovy, hruby, nezpracovany (obrazovy format)
Red, green, blue (barevny model)

Static Access Random Memory (typ paméti)



UvoD

Téma ,Priprava a postprodukce produktové fotografie" jsem zvolila predevsim
z divodu, Ze se pohybuji v odvétvi fotografovani. Zaroven je to muj konicek a rada
neméla. Setkala jsem se s ni pouze v ¢asopisech, a hlavné na internetu — internetové
obchody a socialni sité. Studuji obor zaméreny na multimédia a marketing. To byl

dalsi duvod, pro¢ se zamérit na produktovou fotografii, ktera je spojena s propagaci.

Hodné slycham, Ze ,Fotka prodava*, toto tvrzeni neni daleko od pravdy. Dnesni doba
rychlého online svéta nas denné zasobuje informacemi, reklamami, fotografiemi atd.
Je v§eobecné znamo, ze az 80 % vSech informaci lidé zpracovavaji o¢ima. Produktova
fotografie se tedy stala nedilnou soucasti dnesni konzumni spolecnosti. Lidé se
mnohdy rozhoduji na zakladé vizualni stranky zbozi. To je v online svété zobrazeno
pomoci fotografie, ktera ma za ukol zaujmout. Proto je dulezité mit dobre provedené

produktové fotografie.

Tento typ fotografie se miize zdat na prvni pohled trivialni k realizaci. Nicméné to, co
se ve skutecnosti skryva za jednou takovou fotografii védi prevazné ti, co si procesem

tvorby prosli. At uz se jedna o rozvrhnuti scény, vybaveni ¢i samotny napad.

Cilem prace je seznamit ¢tenare s vySe zminénou problematikou — tvorba produktové
fotografie. Ze zacatku prace se vénuji obecnému predstaveni fotografie jako takové.
Historie, soucasnost, zakladni vlastnosti fotografie, nastaveni fotoaparatu a jiné.
Postupné se propracovavam k produktové fotografii, jejimu vzniku a vyuziti v praxi —
kde se sni mUzeme setkat. Nasleduje popsani workflow zakazky skladajici se

z mnoha useku.

V druhé c¢asti prace prevadim teoretické poznatky do praxe. Napriklad komunikace
s klientem, proces tvorby nasledovany postprodukci v urCitém programu

a finalni vysledek.
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1 FOTOGRAFIE

1.1 Historie fotografie

Prvni principy zobrazovani obrazu zaznamenali Rekové, zjistili, ze svétlo prochazejici
malym otvorem do tmavé mistnosti vykresli na protéjsi strané prevraceny obrazek
toho, co je pred otvorem. Tento jev, ktery byl podrobné popsan roku 1342 Peterem
z Alexandrie, se nazyval camera obscura, nazev se sklada ze dvou slov ,mistnost"
a ,temny". (Smith, 2021; Kmosek, 2011). Nasledné bylo zafizeni v 15. stoleti ndzorné
nakresleno znamym malifem, spisovatelem, filozofem a vynalezcem Leonardem da
Vincem (Smith, 2021; Sevelova, Ticha, 2007). Vyvoj samotné fotografie zapocal
objevenim nové technologie zaloZzené na fotochemickém procesu — drive byla
zalozena na rukodélném. Chemici zjistili, Ze nékteré latky (napr. halogenidy stfibra,
asfalt) meéni svoji barvu — vykresluji obraz — kdyZz na né dopada svétlo
(Kmosek, 2011). Teprve v prvni poloviné 19. stoleti se Francouzi Josephovi
Nicéphorovi Niepci poved| zachytit obraz kresleny camerou obscurou na svétlocitlivy
material. Tento obraz s nazvem Pohled oknem na dvur (Obrazek 1) z roku 1826 je

povazovan za nejstarsi dochovanou fotografii. K jeho vytvoreni pouzil cinovou desku

pokrytou vrstvou asfaltu (Kmosek, 2011).

kS ._ h
, 2007)

.'5. P

Obrazek 1: Pohled oknem na dvur (Sevelova, Ticha

Niepce pred svoji smrti spolupracoval a sdilel své poznatky s Francouzem Daguerrem
(celym jménem Lous Jacques Mandé Daguerre), ktery se zabyval stejnou

problematikou, avsak neuspésné. Prevzal zkusenosti Niepce a v roce 1839 vytvoril
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techniku zvanou daguerrotypie (Kmosek, 2011). Obraz se dal vyvolat na postribreny
kousek médi nebo stfibrnou desku. Povrch byl nejdrive zcitlivén parami jodu, ziskal
tedy svétlocitlivost. Poté se umistil do camery obscury. Vysledkem byl obraz
neviditelné zachyceny na desce, ta se musela vystavit param rtuti, nasledné omyt
chemikaliemi, jiz ji zbavily svétlocitlivosti (Smith, 2021). Daguerrotypie méla mnoho
nevyhod, nesly délat kopie obrazkd, povrch snimku byl citlivy na dotek, proto se
musely uchovavat za sklem a pfi procesu tvorby byly pouzivany velmi toxické
chemické latky (Sevelova, Ticha, 2007).

V prubéhu dalSich let se objevilo jesté mnoho metod — kalotypie, kyanotypie,
kolodiovy proces, albuminovy papir — vSechny tyto metody spojovala jedna véc a to
.mokry" proces, coz znamena, ze se snimky nedaly vyhotovovat hned, ale
predchazela jim zdlouhava prace a potfeba mnoha nastroju (stativ, slozitelny stan

nahrazujici tmavou mistnost, ...) (Smith, 2021; Sevelova, Ticha, 2007).

Dulezity krok ve vyvoji fotografie ucinil Richard Leach Maddox. Roku 1871 spatfil
svétlo svéta jeho suchy Zelatinovy proces, ktery se pomérné rychle stal
nejpouzivanéjSim zpusobem vyroby fotografii. Nabizel nejrozsSifenéjsi ténovy
cernobily rozsah — bromostfibrnou fotografii. Nejvice ho odliSovalo od predchozich
technik to, ze se jednalo o ,suchy" proces pri kterém byly desky potazeny zelatinovou
emulzi. Az ke konci 19. stoleti se zacaly Zelatinou potazené desky vyrabét ve velkém
mnozstvi strojové (Smith, 2021). Mély ale jeden stéZejni problém, po vyfoceni jednoho
snimku se musela deska vymeénit. | pres to se vyuzivaly az do 2. poloviny 20. stoleti.
Nedostatek byl odstranén vynalezem Americana Hannibala Goodwina. Roku 1887
vynalezl| film, slouzil jako novy podkladovy material. Spole¢nost Eastman ho uplatnila
pfi vyrobé svitkovych filma. Orok pozdéji Eastman vyuzil svitkové filmy do
fotoaparatu znacky Kodak. Timto zapocala masova expanze ¢ernobilych fotografii
(Jursa, 2008; Sevelova, Ticha, 2007).

Postupem c¢asu nadsSeni z cernobilé fotografie vyprchalo a lidé chtéli vice. Na scénu
zacCala prichazet barevna fotografie. Pfedchazelo ji ru¢ni kolorovani, coz vyzadovalo
velkou preciznost umélce. Prvni zminky o této technice pochazeji od malife a grafika

ze Svycarska Johanna Baptista Isenringa (Smith, 2021).
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Jiz roku 1861 matematik a fyzik James Clerk Maxwell predstavil barevnou fotografii.
Byl vynalezcem tfibarevného systému, ktery je dnes znam jako RGB barevny model
pouzivajici aditivni zplisob michani barev. Tribarevny systém spocival v pofizeni tfi
identickych snimk( pokazdé focenych pres jiny barevny filtr (Cerveny, zeleny, modry)
a nasledné je spojil. Vznikla tedy barevna slozenina. O sedm let pozdéji (1868) si
nechal Louis Arthur Ducos du Hauron patentovat subtraktivni proces michani barev.
Vyuzival podobny princip jako aditivni michani, rozdil byl, Ze na sebe vrstvil obrazky
exponované pod oranzovym, zelenym a fialovym osvétlenim. Timto byly poloZeny
zaklady barevné fotografie (Smith, 2021). Na principu tfibarevného systému fungoval
i prvni barevny film slozeny ze ftfi citlivych prekryvajicich se vrstev patentovany
roku 1908 (Sevelova, Ticha, 2007).

Na trhu se ¢asem ukazaly i dalSi fotoaparaty nejen znacky Kodak. Za zminku stoji
fotoaparat z roku 1963 od firmy Polaroid. Umoznil vytvaret okamzité barevné snimky

bez dalsiho zpracovani, obraz se objevil chvili po expozici (Sevelova, Ticha, 2007).

Prvni digitalni fotoaparat — tedy ,bezfilmovy" — vynalezl Seve Sasson z firmy Kodak
vroce 1975. Obsahoval snimac¢ s nabojové vazanymi prvky (CCD) (Smith, 2021).
Roku 1988, firma Fuji prisla na trh pro Sirokou verejnost s prvnim plné digitalnim
fotoaparatem DS-1P zaznamenavajicim snimky na pamétovou kartu typu SRAM
o velikosti 16 MB. Po prelomu 20. a 21. stoleti ztrhu témér vymizely bézné

kinofilmové aparaty a nahradily je digitalni (Jursa, 2008).

Prvni zrcadlovka byla predstavena roku 1991 firmou Kodak. Pfelomovym rokem byl
rok 1999, kdy na trh vstoupil, dnes jiz znamy, vyrobce fotoaparati Nikon se
zrcadlovkou Nikon D1 dostupnou pouze pro profesionaly. Pro amatérstéjsi uzivatele
byla vyrobena vroce 2003, dalsim dnes jiz znamym vyrobcem Canon, zrcadlovka
Canon EOS 300D (Sevelova, Ticha, 2007).

1.2 Soucasna fotografie

Postupem casu se dle Smitha (2021, s.169) fotografie stala uziteCnym nastrojem pro
prodej zivotniho stylu, od billboardd po katalogy. Soucasna kultura prejala trendy
z prvnich desetiletich dvacatého stoleti, kde se zvySovala popularita casopisu
vyuzivajici fotografii za Ucelem propagace médy a budovani znacky. Dnes jsou prace
fotografli vidény nejen v tiskovinach, ale i v galeriich, na internetu, televizi atd.
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Soucasnou tzv. konzumni spole¢nost dokumentuje mnoho fotograft, napriklad
Jeff Wall ¢i Andreas Gursky, ktery je znamy svymi digitalné upravenymi obrazy
zachycujicimi globalizaci a masovy konzumerismus. Na jeho upraveném snimku
Amazon (Obrazek 2) zobrazuje sklad spole¢nosti Amazon. Obraz pusobi chaoticky
a do Gurskyho sbirky vyznamové zcela zapada. Ve svych dilech zpochybnuje smér,

jimzZ se soucasna spoleé¢nost vydala (Smith, 2021).

Obrazek 2: Amazon (GURSKY, 2023)

S nastupem digitalni fotografie prisly také pochybnosti spojené s pravosti snimka.
Zda je na fotografii zachycen opravdovy svét okolo nas, nebo je pozménén ¢i vytvoren
zdarilou praci postprodukce — digitalni upravou. Rozsahlé moznosti Uprav snimku
zacCala vyuzivat i média za rdznymi ucely od drobnych formalnich zasaha po

odstranovani objektu ¢i lidi z fotek (Lab, 2021).

Samotna fotografie uz neni pouze primy otisk reality, stala se souborem dat, a nejen
téch obrazovych. Digitalni obraz ma datové vrstvy — metadata, GPS koordinatory,

zdroj informaci pro dalsi stroje, ... (Lab, 2021).

Kazdy den vznikne nékolik set tisic novych fotografii po celém svété. Fotoaparaty,
které dfive tvorily soucast témér kazdé rodiny nebo profesionalniho ¢i amatérského
fotografa, dnes postupné nahrazuji chytré mobilni telefony. Je to nasledek vyvoje
technologii, vyrobci smartphont dbaji na vylepsSeni funkce fotoaparatu v telefonu,

tudiz pofizeni snimku se stava pro lidi banalitou (Lab, 2021).

17



Vyrobci digitalnich zrcadlovek (DSLR) zaznamenavaji pozvolny prechod na nové;si
technologie v podobé bezzrcadlovych fotoaparati (CSC). Soucasné jsou hlavnimi
hraci na trhu fototechniky firmy Canon, Nikon, Sony a dalsi. Na konci roku 2021 CEO
Canonu oznamil, Ze jejich nejnovéjsi model EOS-1D X Mark 3 je poslednim v fadé
EOS-1. Potreby trhu se méni a vyroba DSLR bude za nékolik let minulosti. Jak dlouho
budou zrcadlovky na trhu je otazkou. Z trzniho hlediska je po nich porad poptavka na

ceském i evropském trhu (Guide, 2023).

1.3 Vlastnosti digitalni fotografie

Slovo fotografie bylo poprvé pouzito roku 1839 Johnem Herschelem. Oznaceni

fotografie znamena ,malba svétlem" (Smith, 2021).

Konkrétné digitalni fotografie je obraz ve formé cCislicovych dat. Snimek si mizeme
predstavit jako mozaiku, kde kazdy ctverecek nese informaci o svém jasu i barvé.
Tento typ obrazku se nazyva rastrovy neboli bitmapovy. Mizeme ho digitalné

zpracovat na pocitaci — upravit, zaslat emailem, dat na socidlni sité atd. (Richter).

Fotografie, jak jiz bylo zminéno, nenese pouze obrazova data, ale i fadu jinych
informaci nazyvanych metadata. Obrazek ma zakladni metadata téz obsahujici
informace o pfistroji — tzv. EXIF data — jimz byly vytvoreny. Z metadat Ize mimo jiné
zjistit: datum, ¢as a misto pofizeni fotky, model a nastaveni fotoaparatu a informace
o autorskych pravech. K témto udajum se da dostat jednoduse. Pravym tlacitkem
mysi se klikne na vybranou fotografii a zvoli se moznost ,Vlastnosti“. Nasledné se
proklikne na zalozku ,Podrobnosti". Zde jsou vypsana veskera dostupna metadata
(Obrazek 3) (Nazaruk, 2014).

) IMG_6261 - viastnost X B IMG_6261 - viastnosti X | 8 IMG_6261 - viastnost x

Obecné  Zsbezpeteni Podrobnost  Pledchoni verze Obecné  Zabezpeteni Podrobnosh | pledchozi veme

24092022 1120

Obrazek 3: Metadata (Foto: autor)
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1.3.1 Format

,Jde o typ souboru a zpusobu usporadani a organizace pocitacovych a digitalnich
dat.” (Megapixel, 2023). Format hraje dualezitou roli. Za prvé v tom, jak bude vysledny
soubor veliky. Za druhé, jak bude snimek vypadat. Pro fotografii jsou nejCastéji
vyuzivany formaty RAW a JPEG (Megapixel, 2023; 365tipt, 2015).

Format RAW poskytuje tzv. syrova data v nejvyssi kvalité. Obsahuje signal ze snimace
fotoaparatu a vysledné fotografie jsou nezpracované, je tedy nutné nasledné
zpracovani v pocitaCi — provést upravy. Napriklad: vyvazeni bilé, mira doostreni,
kontrast atd. a to vSe bez ztraty kvality (Megapixel, 2023; Jursa, 2008). V praxi to tedy
znamena, ze po zmacknuti spousté fotoaparatu snimac¢ zaznamena obrazova data
arovnou je ulozi na pamétovou kartu bez jakéhokoliv zasahu procesoru. RAW tedy
obsahuje veskera obrazova data bez komprese — tzn. Ze nedochazi ke ztraté kvality
obrazu (Bouska a Lukes, 2017). Lze ho otevfit ve specidlnich programech, nasledné
se upravi a vyexportuje do bézné pouzivanych formatl — JPEG, TIFF, PNG (Jursa,
2008; Watzek, 2020). Oznaceni pro RAW ma kazdy vyrobce jiny, i kdyz podstata

formatu je totozna. Priklady nazvu:

o .CR2 (firma Canon)

o .NEF (firma Nikon)

o .RAF (firma Fujifilm)
o .ORF (firma Olympus)

o .RAW (firma Panasonic)

Mezi vyhody tohoto formatu spada velmi dobra kvalita vysledného obrazu a Siroké
editace a velka velikost souboru, vzhledem ktomu, Zze zaznamenava vice dat.
(Megapixel, 2023; Watzek, 2020)

v~ veiv,

fotografii. Pokud je fotoaparat nastaveny na foceni do formatu JPEG, po zmacknuti
spousté snimac¢ zaznamena obrazova data a procesor udéla veskeré vypocty jejichz
vysledkem je hotova fotka pfipravena k pouziti (Bouska a LukeS, 2017). Jedna se
o kompresni soubor, protoze pfi procesu pouziva ztratovou kompresi - tzn. z fotky

jsou odstranény okem nepostrehnutelné detaily. Diky tomu je soubor mensi, jelikoz
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nenese takové mnozZstvi informaci. Pfi exportovani snimku si miizeme miru komprese
nastavit. Vysledna velikost souboru, ale nezalezi pouze na stupni komprese, ale i na
samotném obsahu fotografie — zda je ostra, kolik se na ni vyskytuje barev atd.
(Jursa, 2008). Vyhodou muze byt to, Ze v nékterych pfipadech JPEG fotografie
nevyzaduji dalSi Upravy a zabiraji méné mista v ulozisti diky ztratové kompresi, coz je
ale jedna z nevyhod tohoto formatu. DalSi nevyhoda je ztrata obrazové kvality pri

opétovném exportovani (Watzek, 2020).

Vedle JPEG a RAW jesté existuji formaty TIFF, PNG nebo napriklad GIF. TIFF umoznuje
ulozit obrazek ve vysokeé kvalité. Je bezztratovy a vhodny pro soubory uréené k tisku.
PNG vyuziva téz bezztratovou kompresi, ale neni vhodny pro tisk, jelikoz nepodporuje
barevny model CMYK. GIFF je tzv. jednoduchy format, pracuje s omezenym barevnym
spektrem, tudiZ se pro uchovani kvalitnich fotografii nehodi. Je vhodny spiSe pro

webovou grafiku (Megapixel, 2023).

1.3.2 RozlisSeni fotografie

RozliSeni fotografie uvadi pocet obrazovych bodl (pixel(), z nichZ je obraz tvoren.
Zakladni jednotkou je megapixel (MPx), ve kterém se udava rozliSeni senzoru ve
fotoaparatu a odpovida tak i maximalnimu moznému rozliSeni fotky (Bouska a Lukes,
2017). Nejlepsi je fotit na nejvy$si mozné rozliSeni nabizené fotoaparatem, to urcuje
velikost snimace (obvykle 24Mpx a vysSe). Sice snimky budou mit velky objem dat, ale
tento problém se da snadno vyresit zakoupenim pamétové karty s vétsi kapacitou.
S vysokym rozlisenim je vice moznosti tisku, miZzeme si dovolit tisk na vétsi format.

Plati, Ze ¢im vice megapixell obraz m4, tim Iépe (Lukes).

1.3.3 Pomeér stran

Pomérem stran je myslena velikost plochy ti§téné fotografie. Cili pomér itky a vysky
obrazu (Megapixel, 2023). Je vyjadiena dvéma Ccisly, delSi strana se zapisuje jako
prvni. Standartné se setkame s pomérem 3:2 u zrcadlovek a bezzrcadlovek. Pomér je
typicky pro bézné tiskové formaty 15 x 10, 20 x 30 cm (zhruba A4), 30 x 45 cm
(zhruba A3), 40 x 60 cm (zhruba A2) atd.

Pro kompakty, smartphony a ultrazoomy je trochu nestandartni pomér 4:3. Pri tisku
na bézné formaty se bud ¢ast snimku ofizne nebo se musi pridat bilé prouzky do

stran, aby se vyplnil chybéjici prostor do poZzadovaného formatu (Hajek; Bouska
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a Lukes, 2017). Existuji i vyjimky, jako je tisknuti do Ctvercového formatu, kde se
pouziva ofez v poméru 1:1. V praxi se mizeme setkat i se znamym pomérem 16:9,
kterym disponuji televize nebo monitory. Tento rozmér volime v pripadé, kdy vime, ze
budeme prezentovat fotografie prdvé na zminénych zafizenich (Bouska
a Lukes, 2017).

Obrazek 4: Poméry stran (Foto:Hajek)

1.3.4 Pixel

.Jeden pixel je obrazovy bod, ktery ma urcity jas a uréitou barvu" (Bouska a Lukes,
2017, s. 94). Jedna se o nejmensi element digitalniho obrazu, mize mit ¢tvercovy
nebo obdélnikovy tvar (Megapixel, 2023). Digitalni fotografie se sklada z milionu
obrazovych bodul. Plati, ze ¢im vice pixeld fotka ma, tim vice detaild je vni
zaznamenano. Poji seto i s tiskem, v pfipadé fotky slozené z mnoha pixel si mizeme

dovolit vétsi vytisk, aniz bychom vidéli jednotlivé pixely (Bouska a Lukes, 2017).

1.4 Zakladni nastaveni fotoaparatu — expozicni trojuhelnik

Pro tvorbu fotografie je potfeba provést expozici neboli vystavit senzor fotoaparatu
svétlu. Kolik svétla dopadne na senzor ovliviiuje nastaveni clony a expozi¢niho ¢asu.
Vedle téchto dvou proménnych tu je jesté jedna, ktera ovliviiuje expozici a tou je ISO
(Adnum, 2019). Tyto tfi hodnoty jsou svatym gralem kazdého fotografa a odborné se

jim fika expoziéni trojuhelnik. Cas, clona i ISO by méli byt v uréité rovnovaze.
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Mohou se délat kompromisy, avSak ty se projevi na vysledné fotografii. Napriklad pfri
nastaveni kratkého expozicniho ¢asu se bude muset zvysit hodnota ISO nebo snizit
clonové cislo, to bude mit za nasledek vysoky Sum nebo malou hloubku ostrosti.
Z toho plyne, ze vSechny tfi hodnoty jsou propojeny, proto upravi-li se jedna hodnota,
musi se prizpUsobit zbylé (Freeman, 2014; Bouska a Lukes, 2017). V dnesni dobé jsou
ve fotoaparatech integrované tzv. expozimetry, diky kterym Ize presné zmérit hladinu

svétla a nasledné spravné nastavit expozicni hodnoty.

Fotoaparaty jsou vybaveny poloautomatickymi rezimy. Ty nam mohou téz pomoci pfi
spravném nastaveni expozi¢nich hodnot. Rezim preference Casu (zkratka S/Tv)
umoznuje nastavit pouze expozicni ¢as a clona se automaticky dopocita. Vyuziva se
prevazné pri fotografovani pohybu. U rezimu preference clony (zkratka A/Av) se
nastavuje hodnota clonového &isla. Cas je dopoéitavan automaticky pfistrojem.
Preference clony je vhodna pri foceni statickych scén ¢i u nepohyblivych zabéru
(Bouska a Lukes, 2017).

1.4.1 Histogram

Nejvice informaci o expozici poskytuje histogram — graf znazornujici vyvazenost
svétla na fotografii. Cerné az tmavé tony svétla jsou znazornény nalevo histogramu,
uprostred se nachazi stredni tony a bilé az svétlé tony jsou napravo. Vyska sloupecku
v histogramu znazorfuje stupen jasu, kterému nalezi urgity pocet pixeld. Cim vyssi

sloupecek v daném useku je, tim je na fotografii vice zastoupen dany stupen jasu.

Rovnomérné rozloZeni
svétlych a tmavych tonii
na fotografii.

Na fotografii pfevaZuji
tmave tony.

Na fotografii prevazuji
svétlé tony.

Obrazek 5: Ukazka histogramu (Foto: autor)
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Tvar histogramu je vzdy jiny, neni nikde ur¢en spravny nebo Spatny. Histogram se
nachazi ve fotoaparatu, pokud ho zafizeni neumi zobrazit, je mozné ho dohledat

v programu pro Upravu fotografii (Adnum, 2019).

1.4.2 Clona

Jedna se o soustavu lamel, které reguluji otvor (otviraji se/sviraji se), jimz se dostava
svétlo do fotoaparatu na senzor (Bouska a LukesS, 2017). Znaci se jako pomér
clonového ¢isla a ohniska (f). Clona je umisténa v objektivu, nikoli ve fotoaparatu, tim
padem rozsah clony urcuje pouzity objektiv. Pokud je clonové cislo nastaveno na
nizsi hodnotu, napfr. /1.8, otvor bude Sirsi a pronikne na senzor vice svétla. Naopak

pFi vy$Sim clonovém Cisle, napfr. f/20, se otvor zUzi a na senzor nepronikne tolik svétla.

Clona je jedna z véci, ktera ovliviuje hloubku ostrosti. Zalezi na ni, jaké ¢asti fotky
budou ostré a naopak. Vyssi clonové Cislo znamena vétsi hloubku ostrosti, naopak
nizké clonové cislo — typicky f/1.8 az f/4 — hloubku zmensi. Projevi se to rozostrenim
urcité casti fotografie. Cil rozostreni je pritahnout pozornost k ostré casti, napriklad

produktu (Adnum, 2019). U hloubky ostrosti hraje také roli:

e ohniskova vzdalenost! objektivu (kratsi ohnisko = velka hloubka ostrosti, delsi
ohnisko = mensi hloubka ostrosti),

o velikost snimace (velky snima¢ = mensi hloubka srosti, mensi snimac = vétsi
hloubka ostrosti),

e zaostrovaci vzdalenost (kratsi vzdalenost = mensi hloubka ostrosti,

delSi vzdalenost = vétsi hloubka ostrosti).
(Freeman, 2014; Bouska a Lukes, 2017)

1.4.3 Expozicni cas

Pomoci zavérky expozi¢ni ¢as ovliviiuje ¢asovy usek, béhem néhoz dopada svétlo na
senzor. Zavérka se mulze otevrit na kratkou dobu, ¢imz na senzor dopadne malo
svétla anebo na delSi ¢asovy usek, aby byl senzor osvétlen déle (Adnum, 2019).
Standartné se u fotoaparatt da nastavit ¢as v rozmezi od 30 sekund (znaci se 30") do
Ctyr tisicin sekund (znaci se 1/4000 s). Hraje dulezitou roli, kdyZ na fotografii chceme

zachytit pohyb (Bouska a Lukes, 2017). UrcCuje, zda se pohyb zachyti ostfe nebo

1 Vzdalenost mezi senzorem fotoaparatu a stredem objektivu.
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rozmazané. Je provazany s clonou, spolecné reguluji, kolik svétla pronikne na senzor.
Lamely clony oteviraji ¢i sviraji otvor v objektivu, zavérka urcuje, jak dlouho svétlo
bude pronikat. Za jasného pocasi je vhodné fotit s kratkym expozicénim casem
a uzkou clonou. Svétla je dostatek, tudiz potrebujeme, aby na senzor dopadlo jen

potfebné minimum svétla.

S mensim mnoZstvim svétla anebo v noci se naopak otvor clony zvétSuje a voli se
dlouhy expozi¢ni ¢as. Zde nastava opacny efekt nezli pred tim — potrebujeme vice
svétla na senzoru. V pripadé dlouhého expozi¢niho ¢asu nastava riziko — rozmazané
snimky. PFi delSim ¢ase se musi fotoaparat drzet ve stejné poloze po delsi dobu.
| zkuSeni fotografové maji problém udrzet zafizeni zcela bez hnuti, a proto je za

potrebi pouzit stativ pfi foceni s dlouhymi expozi¢nimi ¢asy (Adnum, 2019).

1.4.4 1SO

Posledni expozi¢ni hodnotou je ISO neboli citlivost senzoru na svétlo. Drive se
nepovazovala za expozi¢ni veli¢inu, protoze se nedala nastavit. Byla jasné dana
chemickou citlivosti pouzitého kinofilmu. Zména citlivosti se provadéla vyménou
celého filmu. Nyni Ize hodnotu ISO zménit pokazdé, nez néco vyfotime (Bouska
a Lukes, 2017).

Zménou hodnoty ISO (mensi/vétsi) Ize ovlivnit citlivost senzoru na svétlo a zaroven
tak zvysit ¢i snizit expozici. NizS§i hodnota znamena, ze senzor je méné citlivy na
svétlo a naopak. PFi nastaveni vysSich hodnot ISO, které jsou pro senzor
problematické na vypocet, obrazova kvalita snimku klesa. Objevi se na fotografii
digitalni Sum (,zrna") a snimek potom nepuisobi Cisté. Z tohoto divodu se fotografové

snazi nastavovat citlivost co nejnize (Adnum, 2019; Bouska a Lukes, 2017).
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2 PRODUKTOVA FOTOGRAFIE

2.1 Predstaveni produktové fotografie

Produktova fotografie je soucasti reklamniho odvétvi. Zakladem fotky je vyobrazeni
prodavaného ¢i promovaného produktu, jak vypada, jeho material, prednosti atd.
Cil produktové fotografie je prosty, zaujmout potencialniho kupce a podpofit tim jeho

chut si danou véc koupit (Vachek, 2022).

Vtomto odvétvi fotografického priamyslu se predpoklada, Zze fotografie budou
dokonale ostré a vycisténé od vsech rusivych prvka (neni-li dano jinak). TéZ samotny
produkt pred fotografovanim by mél byt poradné ocistén, tim se vyhneme

zdlouhavym upravam v postprodukci (Kelby, 2021).

Pro vznik dobre vypadajicich snimku neni vzdy potreba mit vybaveni a podminky jako
profesionalni fotografové. Nicméné pro urcité druhy fotografii je nutné mit lepsi
vybaveni a zazemi. Napriklad pro vice naro¢né zakazky za desetitisice korun, kde je

potreba kvalitni osvétleni a technika.

Dulezité je pochopit zakladni principy kompozice, svétla, nastaveni fotoaparatu atd.

Dobré produktové snimky jsou charakteristické nasledujicimi vlastnostmi:

e dobré svétlo;
e jednoznacnost, jednoduchost a dobré zaostreni produktu;
e minimum rusivych prvk( odvadéjicich pozornost;

e schopnost zaujmout a na prvni pohled sdélit pribéh znacky

(Adnum, 2019)

2.2 Historie produktoveé fotografie

Prvni zminky o produktové fotografii sahaji do devatenactého stoleti. Rozvijela se
reklama v tisku. Pouzivaly se predevsim kreslené propagace produkt, avsak nebyly
rozvijejicim se na zacatku dvacatého stoleti, tento druh propagace ziskal na
pritazlivosti (Smith, 2021). Velmi cCasto se produktova fotografie objevovala
v katalozich pro vojensky pramysl. Lidé byli zvykli na detailni popis zbrani

a vojenského vybaveni. Francouz Jean-Pierre Laffont vytvoril prvni katalog, kde byly
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téz fotografie konkrétnich produkti spolu s fotkami vyobrazujicimi realné vyuziti
zbrani varmadé (Krenkovd, 2021). Postupem casu pfijmy zreklamy v novinach
a Casopisech predstihly zisk z jejich prodeje. Do popredi se dostala moda. Prosluly
fotograf 30. let dvacatého stoleti Edward Steichen stanovil méritka pro reklamni
amodni fotografii v casopisech. Pracoval naprfiklad pro Vanity Fair a Vogue
(Baatz, 2004). Navazal na trend, kde se fotky nezamérovaly pouze na produkt, ale také
na dojem. Autor chtél navodit uréitou atmosféru — jak se potencionalni zakaznik bude
s produktem citit. Steichen pfi fotografovani produkt zapojil modelky. Jednou z jeho
abstraktnéjsich praci z roku 1935 byly snimky na mydla znacky Woodbury. Na snimku
byla vyobrazena naha Zena otocena zady k fotoaparatu (Obrazek 6). Po téle ji stékala
mydlova voda a tvar méla skrytou ve stinu. Snimek pokladal rovnitko mezi produkt,

eleganci a sexualitu (Smith, 2021).

Obrazek 6: Fotografie pro Woodbury (Foto: Edward Steichen)

26



Se zvysujicim se blahobytem nevznikaly jen moddni Casopisy. Na trh vstoupily
reklamni agentury a ¢asopisy o bydleni. Spolu posilovaly poptavku po atraktivnich
a neotrelych fotografiich. Tim se zvysila poptavka po fotografech zamérujicich se
témito sméry. Napfriklad Irving Penn, té doby prosluly fotograf médy a prominentd,
zacal fotografovat pro svétové reklamni agentury. Fotil vyrobky vseho druhu. ,Jeho
snimky pro Jell-O-Pudding pusobily tak svadné, Ze kvuali nim udajné miliony
Americant  zapomnély na svou dietu, aby tento pudink vyzkousely"
(Baatz, 2004, s. 142).

Na konci druhé svétové valky jiz reklamni fotografie byla normou. Objevovaly se
sofistikované, ale i vulgarni prace. Vzhledem k uvolnénym moralnim postojum bylo
umoznéno zobrazovat sexualitu ve vétsSim meéfitku. Klicovym momentem pro
reklamni fotografii byla kampan firmy Volkswagen pocatkem 60. let dvacatého
stoleti. Podnik se snazil proniknout na automobilovy trh se svym ,Broukem". Auto
nebylo typické, odliSovalo se svym vzhledem a stylem od americkych voz(. Namisto
toho, aby firma vyzdvihovala jeho dobré vlastnosti, upozornovala na malé rozméry
svého automobilu. Fungovalo to, kampan byla nevSedni a napomohla v rozvoji

alternativnich reklamnich metod (Smith, 2021).

5,

They said it couldn’t be done.
It couldn't.

Think small.

Actually, ihere's only one part of a VW
r roo; you'd ex- that you can't put much into. €
pect. [Over 372" from seat to roof.) The gas tank. N
And thers's more legroom in front than But you can get about 29 §
you'd get in a limousine. Because the en- milas per gallon out of it

Thel droom than

Obrazek 7: Ukazka kampané Volkswagen (Fitzgerald, 2017)
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2.3 Pusobeni barev na fotce

Barvy na fotografii jsou vyznamné, protoZze na né reaguje lidské oko a mozek.
Vzbuzuji v lidech emoce, at uz pozitivni ¢i negativni. Myslenku vyvolat v lidech pocity
vyuzilo predevsim odvétvi marketingu, obalového primyslu a samozrejmé umélci.
Lidsky mozek a oc¢i k vnimani barev vyuzivaji tfi hodnoty — odstin, saturaci (nebo
sytost) a jas (Freeman, 2014). ,0dstinu vétsina lidi fika prosté barva (napriklad modra,
nebo cervena), saturace se pohybuje na skale od Sedé azZ po plny odstin, jas na skale

cerna aZ bila" (Freeman, 2014, s. 140).

Barev je mnoho, maji mezi sebou rizné vztahy. Vlastnost nasSeho zraku je,
Ze vnimame barvy v parech, které jsou protiklady a navzajem se rusi. Z toho vyplyva
nase predstava o harmonickych parech barev neboli doplikovych barvach. Jsou to
napriklad Cervena a zelena. Lezi naproti sobé na barevném kruhu (Obrazek 8),
vzajemné se doplnuji a vytvari tak vyvazenou harmonii barev na snimku.
Kladné vnimany jsou i podobné barvy, které spolu dobre ladi a zdaji se byt
sjednocené. Nachazi se ve stejné Casti barevného kruhu (Obrazek 9). Téz je tu
varianta jasné barvy (napf. zZluté) zastoupené na fotografii v mensim méfitku vici

tmavé barvé (napf. modrd) (Freeman, 2010).

Obrazek 8: Doplnkové barvy Obrazek 9: Podobné barvy
(Vavrova, 2019) (Vavrova, 2019)

Pri foceni produktt hraje barva velikou roli, pokud je predmét barevny ¢i vicebarevny.
Vérné vyobrazeni barev zakaznik oceni. Pfedevs§im z toho divodu, Ze bude presné
védét, co si kupuje. Zadrhel s barevnosti mlize nastat v pfipadé, ze je Spatné
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nastaveno vyvazeni bilé 2 (aneb nastaveni barevné teploty) nebo je snimek
podexponovany Ci preexponovany. Potiz s expozici se da vyresSit prenastavenim
expozi¢nich hodnot (ISO, clona, ¢as). Problém s vyvazenim bilé se odstrani, pokud je
spravné nastaven parametr vyvazeni. Fotoaparat pak spravné zachyti bilou barvu, tim
padem budou vSechny ostatni barvy zachyceny spravné. Digitalni fotoaparaty maji
nékolik predvoleb pro nastaveni barevné teploty, abychom nemuseli uvadét presnou
hodnotu v Kelvinech (K) (Adnum, 2019).

2.4 Vyuziti produktové fotografie v praxi

Typu produktq, které se daji fotit je mnoho. Od mody a doplnikd, pres hracky, papirové
svymi nakupy do on-line svéta, pomohla k rozvoji webovych stranek a e-shopu.
Nejcastéji se tedy setkdme s produktovou fotografii na internetu (Vachek, 2014).
Avsak nemusi byt pouze pro e-shop Ci internetovou stranku, téz se maze vyuzivat pro
inzerci nebo kampané firem na internetu v podobé prispévkl, banner ¢i reklam.
Kampané nemusi byt pouze on-line, setkame se snimi i vjinych formach.
Napriklad na billboardech, velkoformatovych plakatech atd. Na kampané, inzerce
i propagaci produktl narazime téz v tiskovinach — noviny, ¢asopisy, magaziny. S tim
se poji katalogy, které spadaji do tiskovin, ale odliSuji se od ostatnich, jelikoz jsou
zameéreny zcela na promovani produktt. Setkat se mizeme i s ,pojizdnou” propagaci

produktu na autech ¢i plachtach nakladnich automobill (Jindra, 2011).

2.5 Rady a tipy z praxe pro fotografovani produktové fotografie

Klicovou véci pri fotografovani produktové fotografie je podle Blumajerové
(viz priloha ¢. 1) prace se svétlem. Spravné pochopeni fungovani svétla hraje
dualezitou roli téz u jinych zanra fotografie, nicméné u produktd je velmi zasadni.
Svétlo patfi mezi slozitéjsi casti procesu foceni, hlavné pfi zachycovani lesklych

predmeétd, kde je nutné vytvorit prirozeny odlesk.

Casto méné, znamena vice, plati to i vtomto pfipadé. At uz pfi foceni, kde pfilisna
a nedomyslena dekorace je spiSe na skodu nez k uzitku, tak i u postprodukce, kde

velké mnozstvi Uprav vyslednému snimku uskodi.

2 Vyvazeni bilé stanovuje, co je Cisté bila barva.
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Jesté pred samotnym zacatkem tvorby je vhodné si s klientem ujasnit urcité véci.
Jeho predstavu o vyslednych snimcich a preference stylu. Pomuze priprava
prezentace fotografovych predstav a nasledna konzultace s klientem. Na zavér by se
nemélo zapomenout na stanoveni ceny (kalkulace zakazky), jeSté pred zacatkem

procesu tvorby (vice v kapitole 3.6).
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3 WORKFLOW PRODUKTOVE FOTOGRAFIE

v v,

Proces zakazky neboli workflow se sklada z mnoha ¢asti. Samotné zadani zakazky
casto probiha na zakladé portfolia ¢i po dobré predchozi zkuSenosti zadavatele
s urc¢itym fotografem (Jindra, 2011). Je vice variant, jak je mozné prijit k zakazce.
Jednou z nich je pres reklamni agentury, které tvori spojovaci prvek mezi zadavatelem
a spotrebitelem. ,Fotograf vstupuje do pripravy zakazky vétsinou az tehdy, kdy je

schvalen navrh celé kampané.” (Jindra, 2011, s. 17)

Druhou moznosti, jak ziskat zakazku je primé osloveni fotografa zadavatelem.
Tato situace nastava vétsinou po kladné predchozi zkuSenosti, z doporuceni Ci
znamosti. Vyuzivaji ji predev§im mensi a zacinajici firmy, které si zajistuji reklamni
podklady samy a nechtéji spolupracovat s reklamnimi agenturami.

V obou pripadech je dost pravdépodobné, Ze je osloveno vice fotografu, zde je dllezité

mit pfipravené portfolio.

3.1 Portfolio

Portfolio je jednou ze zakladnich podminek pro ziskani zakazky. Pfed samotnou
tvorbou je dobré si ujasnit specializaci, na co se chceme zamérovat, co chceme fotit.
Snimky uvnitf portfolia by tedy mély odpovidat predevsim jednomu tématu a mély by
na sebe navazovat, at uz tematicky, barevné, stylem provedeni ¢i mohou byt
v kontrastu. Na zacatku portfolia maji prevazovat fotografie délané na zakazku pro
klienty. Na konci se mohou objevit i fotky z jiného odvétvi, popfipadé volné fotografie,
které musi byt promyslené a mit vyznam. Pocet snimku v portfoliu je sice individualni,

ale nemél by klesnout pod 25 snimk (Jindra, 2011).

Nesmi se zapominat na to, Ze nejen fotografie reprezentuji fotografa, ale také vizualni
vzhled a stav desek portfolia dokaze mnohé vypovédét. Pri reSeni velikosti desek
portfolia se musi brat v potaz, Zze ¢im vétsi, tim horsi manipulace pri prevozu. Nicméné
nikde neni dana striktni velikost pro portfolio, kazdy fotograf si individualné zvoli dle

vlastnich potreb. Nejvice vyuzivané formaty jsou A4 a A3. (Jindra, 2011).

Co rozhodné nesmi v kazdém portfoliu chybét je kontakt na samotného fotografa,

pripadné webové stranky a socialni sité.
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Soucasna digitalni doba jde velmi rychle dopfedu a hmotna portfolia se zacinaji
dostavat do pozadi. Lidé radi resi véci rychle a z pohodli domova ¢i kancelare.
Mnoho zakazek se tedy vyjednava online formou. Proto je vhodné mit portfolio
i v digitalni formé, aby ho bylo mozné zaslat potencionalnimu klientovi e-mailem ¢i

jinym zpGsobem (Flossler, 2023).

3.2 Internetové stranky a socialni sité

Dnesni doba nabizi mnoho moznosti, jak a kde prezentovat svoje fotografie.
Vzhledem krozsahlosti internetu se nabizi hned nékolik platforem, kde snimky
publikovat. Jednou z nich jsou webové stranky slouzici téz jako portfolio, akorat
v elektronické podobé. Nabizeji vétsi prostor pro predstaveni tvorby a samotnych
autor( fotografii. Zaméreni nemusi byt prevazné na jedno téma, mizeme mit vice

kategorii s riiznymi tématy (Flossler, 2023).

Dal$i mozna varianta, jak na internetu promovat fotografie je na socialnich sitich.
Jsou vhodné pro propagaci fotek, jelikoz se mohou dostat k vice lidem nez jen k nasim
sledujicim, pomoci hastagu ¢i placenych reklam. Nicméné se muze snadno stat, ze
nam spravci siti zablokuji profil ¢i fotografie z rGznych divodd (nevhodné snimky,
vulgarismy, ...) nebo skonci cela socialni sit. Z toho divodu je dobré mit své fotografie
prevazné na webovych strankach a na socialni sité davat pouze ukazky s odkazem

na webové stranky (Flossler, 2023).

3.3 Zadani zakazky

Vybrany fotograf dostane pripraveny layout (nakres) vytvoreny reklamni agenturou,
popripadé primo klientem. Nasledné kreativnhi a svételné reseni spociva na
fotografovi. Zaroven je dulezité si tuto skute¢nost vzdy vyjasnit s art direktorem dané
agentury / klientem pred samotnym zaCatkem fotografovani, aby se predeslo
nepfijemnym dohadim pfi odevzdani prace. Layout totiz mulze byt presné
specifikovan, ¢i je to pouze idea, tudiz je fotografovi dan vétsi prostor pro jeho
kreativni napady (Jindra, 2011). Pokud dojde k objednani zakazky, je dobré mit
pisemny doklad, kde se urci rozsah prace, pocet snimku atd. Nasleduje tzv. briefing,
kde se upresni a projednaji detaily zakazky. Téz jsou nékdy ukazany fotografie (mood
pictures) slouzici jako vzory pro feSeni snimkl (barevné, kompozicné,..)
(Jindra, 2011).
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3.4 Produkce

V této fazi dochazi k samotné tvorbé fotografii. Fotograf by mél mit prohlédnuté
lokace pro fotografovani. Ty jsou zprostfedkovany reklamni agenturou nebo si je
fotograf voli sam v prfipadé, ze zakazka neprobiha pres agenturu. Zmapovani
prostoru — barevnost interiéru, moznost pripojit se k siti, smér svétla, ... — je vhodné
proto, aby fotograf nebyl prekvapen a mohl se pfipravit na pfipadné nedostatky.
Je dobré si na misté udélat zkuSebni snimky. Podcenéna pfiprava muize vést

k nekvalitnim vysledktm, ktera nesplni ocekavani zadavatele (Jindra, 2011).

Proces zacina napadem, pokracuje pres sepsani potrebnych véci a vybrani vhodnych
doplnk(, pozadi, svétla a dalSich faktord ovliviujicich vyslednou fotografii.

Konc¢i vyfotografovanim vysledné pripravené scény (Jindra, 2011).

3.4.1 Napad

Vymyslet, jak bude snimek vypadat nepfichazi hned, chce to ¢as a vytrvalost. Idealni
je obklopit se vécmi, vzorky materidld a zjistit si co nejvice informaci
o fotografovaném produktu. Udava to lepsi smeér, jak fotku stylizovat. Tvlirce muze

mit jiz predem dané provedeni snimku od zadavatele nebo ma zcela volnou ruku
(Jindra, 2011).

Kdyz nepfichazeji kreativni napady, mize se inspirace Cerpat od jinych tvlrcu
Ci zrlznych internetovych stranek, na kterych se vyskytuji podobné ¢Ci stejné
produkty. Tvarcich webl je mnoho, popripadé sahnout po katalogu. Ve vysledku

efektivni a elegantni jsou, ve vétsiné pripad(, jednoducha reseni (Adnum, 2019).

3.4.2 Priprava, pomucky, rekvizity

Realizace napadu potrebuje pfipravu — zajistit veSkeré potrebné véci k foceni.
Zacatkem je vybér lokace, pokud neni jasné dana. Od toho se odviji dalsi véci, jako
napriklad pouziti svétel, stativu atd. (Jindra, 2011). Jak jiz bylo zminéno,
fotografovany predmét by mél byt zaostreny. Dobrym pomocnikem pro stabilitu
obrazu je stativ, na ktery se pripevni fotoaparat. Diky nému se nemusi brat zretel na
expoziéni Casy, které se nedaji udrzet z ruky. Mlze se tedy fotit na delSi Casy, aniz by

fotografie byly rozmazané disledkem treseni rukou (Bouska a Lukes, 2017).
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Dalsimi pomuUckami jsou uméla svétla, ktera se vyuzivaji predevsim v ateliérech.
S nimi souvisi odrazné desky, diky kterym lze znasobit mnozstvi svétla jez je
k dispozici pfi foceni. Princip je jednoduchy — pomoci desky s lesklym povrchem se
udéla na vyrobek odraz svétla z hlavniho zdroje. Odrazné desky se pouzivaji ke
zjemnéni Ci odstranéni stinl, osvétleni odvracené strany produktu ¢i jako vyplnové

svétlo — alternativa blesku (Adnum, 2019).

Rekvizity na fotografii se vyuzivaji jako doplnky k produktu, mohou slouzit k ilustraci
jeho rozméru a celkové vylepsuji snimek. Je to vSe, co se na fotografii nachazi, kromé
vyrobku. Existuje mnoho univerzalnich rekvizit — nabytek, rizné domaci potreby,
cerstvé ovoce/zelenina, fezané kvétiny, knihy, stuhy, tuzky atd. Téz se maze produkt
nafotit pri realném vyuziti a navodit urcitou atmosféru - napr. leginy na sport vyfotit

na modelce pfi sportovni aktivité (Adnum, 2019).

Technika potfebna k foceni se bude lisit. Zaklad ale zUstava stejny — fotoaparat
a objektiv. Stézejni je vybér objektivu. VétSinou se udéla lepsi fotografie dobrym
objektivem a pramérnym télem fotoaparatu nez naopak. U optiky jsou dulezité dvé
vlastnosti — clona a uhel zabéru. Objektivy s malym clonovym cCislem se nazyvaji
.Svételné", protoze pfi maximalnim otevieni clony vpusti do fotoaparatu velké
mnozstvi svétla. To prfijde vhod, pokud se foti v horSich svételnych podminkach.
Pri vybéru je vhodné zohlednit nékteré parametry — napr. ohniskovou vzdalenost,
svételnost objektivu, minimalni zaostrovaci vzdalenost, ... Nelze ale fict, jaky konkrétni

objektiv se hodi pro dany typ produktu (Adnum, 2019; Vachek, 2022).

3.4.3 Foceni v exteriéru a ateliéru
Pri premysleni nad provedenim scény je dulezité si urCit, zda se bude fotit v exteriéru

nebo interiéru. Od toho se odyviji dalSi véci, jak jiz bylo vySe zminéno.

Fotky v exteriéru dodavaji produktu pfibéh. Pfredmét foceny v realném svété zaujme
zakaznika, vyvola emoce a muze to byt impulz k nakupu. V tomto pripadé neni treba
mit prodavanou véc perfektné zaostienou a mit bezchybné Cisté pozadi. Venkovni
prostredi prinasi moznost prirozeného svétla. Vhodné je si na zvolené misto zajit
v ruznych ¢astech dne a sledovat, jak se postupné méni svétlo. Tak se da vytipovat,
v jaky moment je dobré jit fotit. (Vachek, 2022; Jindra, 2011).
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Ateliér nabizi vice moznosti. At uz se to tyka umélého svétla, pozadi nebo jinych
pomucek. Fotografuji se v ném produkty ,bez pozadi" - respektive na bilém pozadi,
coz je nedilnou soucasti produktové fotografie. Nevylucuje se foceni na barevném
pozadi ¢i s rGznymi rekvizitami (Vachek, 2022). Vétsinou pfi procesu tvorby snimku
je pritomen klient. Proto pred samotnym prichodem si fotograf musi pripravit studio
— priblizné prednastavit svétla, odzkouset funkénost techniky atd. Zakaznik vétSinou
rad sleduje proces vzniku, jelikoz se mnohé jeho pripominky k fotografiim mohou
hned upravit. V kone¢né fazi by se vysledek nemél prilis odchylovat od predem
sjednaného layoutu. V pripadé vétSich zmén nad ramec dohody je nutné sepsat

rozsireni objednavky (Jindra, 2011).

Nahrazkou ateliéru je fotograficky stan. Nékdy se také se oznacuje jako mini-studio.
Lze zakoupit v riznych specializovanych obchodech nebo se da sestavit i doma.
Pozadi stanu je standartné bilé (mGze se ale vymeénit). Svétlo dovnitf na produkt
dopada zvicero uhli — pres horni a bocni stény, které jsou z poloprusvitného

materialu, aby dovnitf mohlo pronikat svétlo (Adnum, 2019).

3.4.4 Svetlo
K fotografovani je nezbytné nutné mit svétlo — respektive osvétlenou osobu, predmét,
krajinu atd. — jelikoz zakladni myslenkou foceni je zachyceni svétla, které snimana

scéna odrazi (Jursa, 2008).

Svétlo je bud pfirozené, nebo umeélé. V obou pripadech muze mit tzv. mékky nebo
tvrdy charakter. Mékké svétlo vznika z velkého zdroje a je oproti fotografovanému
predmétu veliké. Dalsi varianta, jak na mékké svétlo, je rozptyleni, tim se dosahne
jemnych stin( a prechodu. Tvrdé svétlo je vytvareno malym zdrojem svétla. To ma za
nasledek ostré stiny a silny kontrast. Neni presné stanoveng, jaké svétlo se ma pouzit
u foceni produktové fotografie, avSak doporucené je zvolit mékci svétlo, idealné

prirozené. S tim se potkame prevazné v exteriéru (Adnum, 2019).

Denni svétlo je velmi proménlivé a ma nekone¢né mnozstvi forem. Zavisi to na poloze
slunce, pocasi nebo ro¢nim obdobi. Slunce je velky svételny zdroj. Pfimé slunecni

zareni zpusobuje ostré svétlo, které potrebuje zmékcit. K tomu slouzi rizné nastroje

35



a techniky, jako napriklad: pfechodové a polarizacni filtry, odrazné desky, difuzéry3.
Idealni podminky pro fotografovani produktli jsou béhem zatazeného dne. Diivodem
jsou mraky rozptylujici svétlo rovnomérné — délaji tak mékéi svétlo (Vachek, 2022;
Freeman, 2012). Dalo by se fict, Ze zataZzena obloha je jeden velky difuzér. Pfirozené
svétlo neni vylouceno ani vinteriéru, tam si ale fotografové casto dopomahaji

umeélymi svétly.

Umeélé svétlo se vyuziva prevazneé v ateliérech. Déli se na trvala a zableskova svétla.
Oba typy maji razné tvary, diky nimz se modeluje svétlo. Trvala svétla funguji na
principu ,co vidime, to dostaneme". To znamena, ze jejich Ucinek se da sledovat
v realité hned. Na rozdil od zableskovych jednotek, u kterych svétlo neni vidét, dokud
se neporidi snimek. Profesionalni studiové blesky disponuji funkci umoznujici vidét
efekt svétla jesté pred samotnym vyfocenim. Pomoci malé Zarovky (pilotni) umisténé
v jednotce vedle vybojky. Zarovka sviti stale, sice ne stejné intenzivné jako samotné

svétlo, ale pomuze to pfi rozmistovani svételné techniky (Freeman, 2012).
Nejbéznéjsi typy svétel:
e Reflektory
o Nasazuji se pfimo na zdroj svétla — zableskového i trvalého. Maji tvar
paraboly, diky kterému zachycuji svétlo, aby se nerozlilo do stran.
Vnitini reflexni povrch zvySuje intenzitu svétla — v zavislosti na své
barvé. Stribrna barva vyzaruje ostré tvrdé svétlo, bila svétlo zeslabuje
a zmékcuje.
e Destniky
o Zdroj svétla je natocen smérem do vnitrku paraboly destniku, ta odrazi
svétlo zpét na objekt. Vysledkem je mékké rozptylené svétlo. Zde stejné

jako u reflektort plati, Ze sila svétla zavisi na barvé uvniti destniku.

Vyuziva se zde kromé stfibrné a bilé barvy i zlata — otepluje svétlo.

3 Rozptyluje svétlo. V praxi vypada jako odrazna deska, ktera svétlo neodrazi, ale propousti.
yluj y J
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e Softboxy
o Jsou nejvice oblibené. Jejich velikost mize byt mala az extrémné
velka — v tom pripadé vétsSinou figuruji jako hlavni zdroj svétla. Hloubka
softboxt ovliviiuje uhel svétla. Hlubsi vydavaji uzsi a vice smérované

svétlo a naopak.
(Freeman, 2012)
Je vice variant, jak svétlo pouzit (viz nize).

e Protisvétlo (,0brysové svétlo")

o Nachazi se v zadni ¢asti scény (mirné na boku, aby nezasahovalo do
obrazu). Casto se pouziva k oddéleni objektu od pozadi. Stin dopada
dopredu a svétlo okolo predmétu/osoby tvofi zarivou siluetu.

e Bocni svétlo

o Je umisténo na boku od produktu. To znamena, ze ¢ast predmétu blize
ke zdroji svétla bude vice osvicena, nez vzdalenéjsi ¢ast. Vyvazeného
osvétleni se docili pridanim druhého svétla na opacnou stranu.

o Celni svétlo

o Svételny zdroj se nachazi vepredu. Stiny dopadaji za predmét, tak se

ztmavi pozadi. Bilé pozadi tedy bude zachyceno jako Sedé.
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YRonguino Bocm SVETLO dﬂlj\ SVeTlO

~—

¥

Yonere . o

| : N
BN
| ;ES;‘L; L Suelte

Obréazek 10: Typy svétel (llustrace: autor)
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e Svétlo z oken
o Poslednim typem je prirozené svétlo z oken, které fotkam lichoti nejvice.
Zalezi na tom, z jaké strany na produkt svétlo dopada a od toho se odviji,

zda svétlo bude celni, bo¢ni ¢i obrysové.
(Adnum, 2019)

3.4.5 Pozadi

Spravny vybér pozadi zajisti, ze se zakaznik pfi pohledu na fotku zaméfi rovnou na
produkt. Jakmile fotograf zac¢ne fotit na urcitém pozadi, mél by u néj zustat. Podpori
tim jednotny vizudl fotografii. Zakaznik si tak rad prohlédne vice véci z nabidky
produkt, jelikoz fotky k sobé budou ladit. Stfidajici se kontrastni pozadi pisobi spiSe
rusive, ale nevylucuje se jejich pouziti. Napriklad, pokud chce prodejce zvyraznit rozdil
mezi nékterymi produkty, mohou se vyuzit vhodné zvolena odliSha pozadi
(Adnum, 2019).

NejCastéjSi kategorie pozadi jsou:

e Neutralni
o Jednoducha pozadi, velmi oblibena a ve vysledku byvaji nejefektivnéjsi.
PlUsobi profesionalné, neurazi a hodi se pro kazdy produkt. Spada sem
bilé pozadi, riizné odstiny Sedé a ¢erna.
Bila se hodi pro vytvoreni minimalistického efektu. Jsou dobre dostupna
a daji se najit i mimo ateliér — napf. bila sténa, zavés Ci ve fotoboxu.
SpiSe, nezli ¢erné se voli tmavé Sedé odstiny pozadi. Dobre se dokazou
zkombinovat s vyraznymi, napadnymi predmeéty.
e Barevna
o Jsou vSestranna a dokazou upoutat pozornost zakaznika. Radi se sem
vSechny barvy — decentni, pastelové, vyrazné (syté). Kreativni jsou
rizné barevné povrchy — laminovany stll, barevna zed, textilie atd.
Alternativou muaze byt pouziti barevného nebo baliciho papiru, dulezité
je, aby byl matny.
e Texturované
o Patfi sem ruzné typy dreva, cihelné zdi, textilie, papiry. Pékné doplni
foceny predmét. Texturované pozadi vzdy spada i do jiné kategorie.
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Napfriklad drevo je nejefektivnéjsi typ tohoto pozadi — protoze se hodi
témeér ke kazdému vyrobku — téz spada do neutralniho pozadi. To samé
plati pro tmavy texturovany papir — spada do této kategorie, ale rovnéz
do neutralni.
e Vzorované
o Muze skvéle doplnit produkt nebo mu uskodit. Ne vSechna vzorovana
pozadi se hodi ke vSem produktim. Napadné nebo tmavé vzory upoutaji
zakaznikovu pozornost vice a vyrobek na nich dostatecné nevynikne.
Vhodné jsou decentni vzory, odpovidajici stylem a barevnosti objektu.
Vzor v barvé komplementarni k barvé vyrobku bude produkt skvéle
doplhovat a vznikne pfritazlivé spojeni. Divakova pozornost vsak
zUstane u hlavniho objektu, nikoli u vzoru.
e Realné
o Predstavuje dobrou volbu, pokud se chce zakaznikovi predstavit, jak se
vyrobek pouziva v realité. Vhodné prostory jsou pro kazdy predmét jiné

— napfiklad doma, na zahradé, v lese, ateliéruy, ...
(Adnum, 2019)

3.4.6 Kompozice

Jedna se o usporadani jednotlivych prvki na fotografované scéné tak, aby celek
pusobil vyvazené. Kompozice se netyka pouze fotografie, vyuziva se napfi¢ vsemi
uméleckymi obory — malirstvi, design, socharstvi atd. Existuje mnoho kompozic¢nich
pravidel. Jsou to doporuceni, ktera by mél fotograf chapat jako voditka pro reseni
fotografie. Nikoli jako seznam striktné danych pravidel (Bouska a Lukes, 2017).
Mezi zakladni Ize dle Adnum (s. 183, 2019) zaradit:

e Tretinové déleni obrazu
o Scéna je pomyslné rozdélena dvéma vertikalnimi a horizontalnimi
liniemi (vznikne tak 9 poli). Ustfedni bod snimku by mél byt na jednom
ze Ctyr bodu, kde se primky protinaji.
e Vodici linie
o Pravidlo doporucuje, aby snimkem prochazely néjaké linie. Divaka

zaujmou a provedou ho snimkem.
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e Ustfedni bod snimku

o Rika, ze by fotka méla mit pouze jeden kliovy objekt.

Proces komponovani fotografie vétSinou zacina rozhodnutim, zda se bude predmét
fotit na vysku ¢i na Sitku. Odviji se to od toho, kde obraz bude publikovan (webova
stranka, ¢asopis, ...) nebo od pozadavk klienta. DalSim krokem je odstranéni rusivych
prvkd, které nemaji nic spolecného se zamyslenym sdélenim snimku. Nechaji se
v zabéru pouze rekvizity, pokud jsou tfeba. Z jakého uhlu a v jaké pozici bude produkt
zachycen ovlivni vnimani zakaznika. Fotografie vyfocena z Celni pozice v urovni o€i
navaze se zakaznikem pomysiny o¢ni kontakt. Pokud je zamér ukazat toho co nejvice,
fotografuje se svrchu. Predevsim to plati pro rozmérnéjsi nebo zvlastné tvarované

predmeéty.

Vnimani kompozice je velmi subjektivni. AvSak ucel je porad stejny. Udélat co

nejpritazlivéjsi vysledek, vzbudit zajem a ziskat si zakazniky (Adnum, 2019).

3.5 Postprodukce

V dnesni dobé se jedna o dulezity krok tvarciho procesu. Postprodukce se zabyva
upravou fotografii. Témér vzdy jsou vSechny fotky do urcité miry dodatecné upraveny.
Pfredem je potfeba se dohodnout se zadavatelem, vjaké podobé obdrzi data.
Zda budou provedeny upravy, nebo ne. Je to zasadni otazka, ktera se projevi i na

vysSce honorare (Jindra, 2011).

Existuje nespoCet mnoZzstvi Uprav a efektl pouzivajicich se pfi editaci. U produktové
fotografie plati, ze je lepsi provadét jen zakladni Upravy a zbyte¢né to neprehanét.
Standartné by mél kazdy vybrany zabér projit néjakou zakladni Gpravou. Nejsou tim
mysleny nékolikahodinové upravy — vétsinou staci jen par minut k doladéni snimku.

Vysledek bude plsobit realné (Bouska a Lukes, 2017).

Postup pri editaci zacina vybérem vhodnych snimkd. Nasleduje prace ve vybraném
softwaru pro Upravu fotografii. Upravy se provadi na duplikované vrstvé obrazu.
Pokud se tak neucini, je vhodné mit zalohovany original v pfipadé, Ze se nenavratné
ulozi nezadouci uprava obrazu. Korekce obrazu jsou riizné — ofiznuti, oprava barev,

expozice, ... (viz v dalSich podkapitolach).
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Veskeré fotografie (origindly i upravené) je vhodné si zalohovat na jiné zafizeni.
Davodem je prevence proti ztraté soubort uloZzenych pouze v pocitaci. Oblibenymi
zarizenimi pro zalohovani jsou externi disky a USB flash disky. Alternativou muze byt
specialni externi zalohovaci hardware a software. Napriklad hardware od spolecnosti
Apple — Time Capsule nebo software — Time Machine. Popularni jsou i cloudova
ulozisté umoznujici sdileni riznych zdroji prostfednictvim internetu — napr. dropbox
(Adnum, 2019).

3.5.1 Programy pro upravu fotek

Pro editaci fotek existuje spoustu softward umoznujici nejriznéjsSi Upravy.
Z finanéniho hlediska se déli na placené a open source*. Volné dostupné programy
jsou napriklad GIMP nebo RawTherapee. Placenych program( je prevaha.
Mezi nejznaméjsi se rfadi: Pohotshop, Lightroom, Affinity Photo nebo Zoner X.

Pro detailnéjsi popis byly vybrany vySe zminéné softwary.

GIMP by se dal nazyvat ,legendou”, protoze je na scéné vice nez Ctvrt stoleti a ma
stale své priznivce. Snazi se nabizet, co nejlepsi alternativu k Photoshopu a ostatnim
placenym programim. Je vhodny pro zacatecniky, ktefi jsou ve svété Uprav novi
a chtéji proniknout do tohoto odvétvi. NevyluCuje se tim, Zze program neni i pro

pokrocilé, ti vétSinou ale prechazeji na jiné, modernéjsi programy.

Dalsi zminovany free software je RawTherapee. Program vznikl v Madarsku
roku 2010 s puvodni myslenkou, ze bude umoznovat Upravy predevsim raw soubora.
Samoziejmé umi upravovat i JPG a jiné typy soubord. Je dobrou alternativou pro

méné narocné uzivatele, ktefi nechtéji davat penize za placené softwary.

NejznaméjSim kralem vsech editort je Photoshop. Je vhodny pro opravdu naroéné
uzivatele, ktefi provadi sofistikované upravy. Naucit se ho ovladat je velmi naro¢né
a vyzaduje mnoho Casu, energie a trpélivosti. Mimo jiné je téZ pouzivam jako graficky
nastroj, nabizi mnoho prostredkt pro tvorbu grafiky. Drive se dal zakoupit za

jednorazovy poplatek, nyni je tfeba si ho predplacet — priblizné 6 800 korun ro¢né.

Pomyslnym pribuznym Photoshopu je program Lightroom. Pochazi od stejného

vyrobce (firma Adobe) a casto byva pravé v kombinaci s Photoshoepm pouzivan.

4 Software, jehoZ zdrojovy kdd je volné k dispozici — zadarmo. Kéd si kazdy m(ze modifikovat.
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Jedna se o nastroj slouzici Cisté pro praci s fotografii. Umoznuje tfidit, upravovat
a navrhovat fotoknihy. Jeho prednosti je propracovany systém kategorizace snimku.
Pomoci klavesovych zkratek Ize fotky rychle tfidit, mazat ¢i hledat podobné fotografie
na zakladé klicovych slov nebo jinych parametri. Pred par lety se dal Lightroom
zakoupit samostatné, dnes je nabizen pouze v predplatném balicku s Photoshopem.

Cena je stejna — priblizné 6 800 korun ro¢né.

Vyrazny konkurent Photoshopu je Affinity Photo. Zadnému jinému programu se
nepodarilo tolik priblizit krali editor(. Oproti Photoshopu nabizi velmi pfiznivou
a pouze jednorazovou cenu — priblizné 1500 korun. Program je vhodny jak pro
zacatecniky, tak i pro ambiciéznéjsi fotografy. Da se vyuzit i pro grafické ucely, k tém
ale spise slouzi jiné programy od spolec¢nosti (napr. Affinity Designer). Nevyhoda pro

nékteré fotografy muze byt absence kategorizace a tridéni fotek.

Pro zacinajici a mirné ambiciéznéjsi uzivatele je téZ vhodny Zoner X. Software byl
vyvinut v Ceské republice. Celé jeho rozhrani je tedy v ¢esting, coz je velké plus.
V poslednich letech Zoner prosel technologickym upgradem a stal se znégj
konkurence schopny nastroj. Pred vylepsenim byl lehce nahraditelny napfiklad online
free programy pro editaci. Program svymi funkcemi pfipomina konkurencni editor
Lightroom. StéZejni nevyhodou a rozdilem od ostatnich softwar( je neexistujici verze
pro Mac. Financné vychazi na priblizné 1500 korun ro¢né. Pripadné meésicni
predplatné vyjde na 150 korun. Na systém predplatného presel Zoner pred nékolika

lety, dfive byli uzivatelé zvykli na jednorazové poplatky za nové verze (Rybar, 2022).

3.5.2 Orez

Mezi zakladni Upravy se radi ofez fotografie. Jeho pomoci Ize odstranit rusivé prvky
a upevnit pozornost k hlavnimu objektu na fotografii. Ofez se provadi hned, jesté pred
samotnou editaci snimku. USetfi Cas, ktery by fotograf stravil nad retusemi mist, ktera
se nakonec odstrani. Modifikovat fotografii takovymto zpusobem je nékdy

nevyhnutelné i kvuli pevné danému poméru stran (viz kapitola 1.3.3) (Adnum, 2019).

3.5.3 Expozice
svétla) nebo ztmaveni (snizeni svétla) obrazu, ¢imz se dosahne vyvazenéjsi expozice.
Korekce by se mély délat jemné a s citem, protoze pfi posunu expozice se hybe se
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svétlem v celé fotografii. Spatné provedena Uprava mudze mit za nasledek ztratu
obrazové informace v nejtmavsich plochach fotky — stanou se z nich ¢erné skvrny.
Druhy extrém, ktery muze nastat je tzv. prepal v nejsvétlejSich mistech. Jako voditko

pro spravné nastaveni expozice lIze vyuzit histogram (Bouska a Lukes, 2017).

3.5.4 Uprava barev

Nékdy je potreba barvy obrazu vylepsit, napriklad proto, ze nepusobi tak zivé, jako ve
skutecnosti. M(ze to souviset se saturaci, vyvazenim bilé (vice v kapitole 2.3) nebo
s barevnym profilem. Uprava barev neni tak destruktivni jako korekce expozice.
Valna vétsina programu standartné nabizi dvé moznosti barevnych uprav. Prvni je
vyvazeni bilé barvy — dalo by se fict teplota barev snimku. Diky této funkci snimek
muzeme posunout do teplejSich nebo studenéjsSich odstini. Popfipadé teplotu
vyvazit, aby odpovidala co nejvice realité. Druhou moznosti je snizeni a zvyseni
sytosti barev. Pomoci této funkce bude mit obraz potlacenou nebo naopak
zvyraznénou saturaci a hloubku barev. Vyuziti uprav saturace muze byt napriklad
u snimku, kde barva obli¢eje osoby jde do oranzové barvy. Je na misté snizit sytost
barev (Bouska a Lukes, 2017).

Dulezitou roli pri editaci barev hraje monitor. Pokud nezobrazuje barvy spravnég, tak
budou fotografie vypadat odliSné na jinych zobrazovacich zafizenich. Proto je dobré
provadét kalibraci — kontrola zobrazovani barev na monitoru a jejich pfipadna oprava.
Kalibrace se provadi za pomoci specialnich softwart. Existuje i kalibraéni hardware
(napf. Spyder3Express) (Adnum, 2019).

3.5.5 Retus fotografie

RetuSovani napomaha k odstranéni nedokonalosti, které se pfi porfizovani snimku
nepodarilo z néjakého divodu odstranit — nepozornost, malo mista ... Tento proces
spociva v tom, Ze urcité misto, kde je problém se prekryje bezproblémovym mistem
z blizkého okoli. V praxi to znamena napriklad odstranéni nevhodnych véci na pozadi,
ktera nesla fyzicky odstranit; smitka prachu; drobecky; ¢mouhy a dalsi. U image fotky
se muze stat, ze rekvizita zasahuje do produktu. Pokud to neni ucelem fotky, je
vhodné ji téz odstranit. VySe zminéné zasahy do fotografii jsou mirné, nejedna se
o markantné velké retuse a Upravy obrazu. Jednim z ucellu produktové fotografie je

vyobrazit predmét v realné podobé, proto se retus vyuziva s mirou (Adnum, 2019).
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3.5.6 Doostreni a zamérné rozostreni

Neostra fotografie se da velmi tézko doostfit v pocitaci. Nékteré programy na Upravu
fotek nabizi funkci doostreni, kde si Ize nastavit silu efektu. Nastroj primarné slouzi
k vylepSeni snimku, ne k jeho zachrané. Pri pouziti musi byt editor opatrny. Mlze se
lehce stat, Ze se snimek preostfi a bude plsobit stejné Spatné, jako kdyz byl neostry
(Bouska a Lukes, 2017).

Na druhé strané tu je zamérné rozostreni snimku. Urcitym nastavenim clony objektivu
Ize dosahnout rozostreného popredi ¢i pozadi na fotografii. Podobného ucinku se
muze docilit i v postprodukci rozostrenim. Nedostatecné rozostrené pozadi/popredi
u produktové fotografie mize mit za nasledek odvedeni pozornosti ¢i naruseni

celkové atmosféry snimku (Adnum, 2019).

3.6 Financni ohodnoceni fotografa

Patrné nejvice nejasnou véci ve svété fotografie je stanoveni honorare. VySe neni
pevné stanovena a rozpéti je velmi velké. Kalkulace se déla na zakladé odhadu
fotografa, jeho zkuSenostech, postaveni na trhu a specializaci. Dulezité je
vykomunikovat kalkulaci jesté pred zahajenim procesu tvorby. Jinak se

mohou se obé strany — zakaznik a fotograf — dostat do komplikované situace.

Finan¢ni kalkulaci je potreba pfipravit pro kazdou zakazku zvlast. Zakladem pfi jejim
sestavovani je znat parametry zakazky a ucel fotografii — kde budou pouzity.
Fotograf ur¢i naklady na realizaci — pronajem prostor, vybaveni, doprava atd.
Samotné ohodnoceni prace fotografa se muze uréit dvéma zpusoby. Prvnim je
kalkulovani zakazky na zakladé denni sazby. Druhy je Uctovani honorare na zakladé
poctu snimkul. To se vyplati v pripadé, kdy zakaznik ma na nafoceni hodné drobnych
predmétu. Soucasti kalkulace je i postprodukce, ktera by méla byt zvlast honorovana
(Jindra, 2011). ,V zahranici tvofi honorar za upravy fotografii 25-50 % ve srovnani

s honorarem fotografa” (Jindra, 2011, s. 19).
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4 Porizovani produktové fotografie v praxi

V této Casti bakalarské prace pojednavam o ztvarnéni zakazky pro rodinnou firmu.
Nize podrobné popisuji prubéh. Zac¢inam vyhledanim vhodného klienta, nasleduje
komunikace se zakaznikem a upresnéni pozadavki. DalSim krokem je pfiprava,
tvorba a postprodukce fotografii. Cely proces je zakon¢en odevzdanim pozadovanych
fotek zakaznikovi. V prabéhu vyuzivdm poznatky z predchozich c¢asti prace.

Napriklad prace s barvami, svétlem, technickymi pomuckami atd.

4.1 Vyhledani a predstaveni klienta

Prvnim krokem pro ziskani zakazky bylo vyhledani zacinajicich firem v dostupné
vzdalenosti mému bydlisti, které by o mé sluzby mohly mit zajem. Vzhledem k tomu,
Zze mnoho startupl si tento problém feSi samo, nebyla moc velka poptavka.
Zacala jsem se tedy ptat po mém okoli — znami, kamaradi a rodina. Byla jsem

doporucena pani, ktera hledala fotografa/ku pro nafoceni jejich produktu.

Jedna se o zacinajici podnikatelku — pani Vodovou — ktera je v pocatcich svého
podnikani. Zacina se svoji znackou s nazvem VOD Vc¢el vyrabéjici produkty z vceliho
medu a vosku. Zaméruje se predevsim na prirodni sortiment skladajici se ze svicek

z vceliho vosku, kosmetiky, medu a dalSich prirodnich produkta.

Pani majitelce jsem zaslala svUj instagramovy profil, kam pridavam fotky ze své
tvorby. Tento ucet mi vyhradné slouzi pro rychlou ukazku mych fotografickych praci.

Pani Vodové se moje snimky libily a byla oteviena ke vzajemné spolupraci.

4.1.1 Pozadavky klienta
Na prvni spolecné schuzce spolu s pani majitelkou se probirala vizualni stranka,
celkovy styl fotografii a jejich nasledné vyuziti. Pripravila jsem si na ukazku mood

pictures, jak by snimky mohly byt feSeny — barevné a kompozicné.

Vysledkem schizky byla predstava o vyslednych snimcich. Mélo se jednat spise
o vytvarné fotografie navozujici urcitou atmosféru. Divodem uméleckého sméru bylo
jejich vyuziti, a to na socialnich sitich a téz do katalogu. Nebyly urceny pro pouziti na
webové stranky. Tudiz nebyla potreba produkty fotit na Cisté bilém pozadi bez
rekvizit. Fotky mély byt situovany do hnédych tonu. Rekvizity v podobé dreva a dalSich

vhodnych doplika.
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Produkty mély byt foceny jednotlivé. Nékteré téz spolecné pro ucely katalogu.
Napfriklad rizné gramaze krému a balzamu na rty mély byt vyfotografovany spolecné,

aby byl viditelny rozdil.

Co se tyce honorare, nepozadovala jsem zadny, vzhledem k tomu, Ze se jednalo

o materialy pro ucel bakalarské prace.

4.2 Priprava na foceni

Po prvni schlizce zacaly pripravy. Snazila jsem se drzet tématiky vzorové fotografie
(Obrazek 11), ktera se nejvice libila zadavatelce zukazek mood pictures
prezentovanych na nasi prvni schiizce. Méla jsem velky prostor pro vlastni kreativni
napady, tzv. méla jsem volnou ruku. Mym cilem bylo ladit vysledné snimky do jemné

prirodni tématiky.

Obrazek 11: Vzorova fotografie (Foto: Bienenlieb)
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Zvolila jsem jednoduché barevné pozadi — hnédy balici papir, ktery nebyl leskly.
Do scény jsem chtéla zakomponovat drevo, proto jsem poridila dfevénou ovalnou
desku. Spolu s produkty mi byla dodana i imitace slamy — byl s ni vyplnén prostor
mezi produkty v baliccich. Slamu jsem vyuzila jako rekvizitu. Poslednim zakladnim
doplnkem byly rizné skorapky, které byly soucasti dekoracni vonné smési zakoupené
za ucelem doplnéni scény. Na nékteré snimky s medy jsem pridala palicku na med

nebo kousky plastve.

Misto pro fotografovani jsem zvolila uvnitf v interiéru. Hlavnim divodem byly Spatné
venkovni podminky, jelikoz zakazka byla realizovana vzimnich meésicich.

Jako pomysliny ateliér mi slouzil muj poko;.

4.3 Tvorba fotografii
Prostor, rekvizity a predstavu vyslednych fotek jsem méla promyslenou z pfiprav.
Nasledovala dalSi podstatna cast, a to zrealizovani domaciho ateliéru a samotné

fotografovani produkta.

Pred zapocetim jsem si nacrtla na tabletu, jak bude fotografovana scéna priblizné
vypadat (Obrazek 12). Odkud bude pronikat svétlo, kde bude umistén produkt atd.

v ‘I
HWNEDE POZADA
71

ODRAZNA
7] DESKA
N
PRODULT REVIZITY
§ -
DEANI . |
SVETLO =>FOTUAPARAT
Obrazek 12: Navrh scény (llustrace: autor)

47



Co se tyCe svétel, jako hlavni zdroj jsem vyuzila prirodni svétlo z okna umisténé na
boc¢ni strané. Naproti jsem dala odraznou desku v podobé bilého poklopu od krabice
z pevného papiru. Diky odrazné desce jsem pfi foceni nékterych produkt vytvorila
prirozeny odlesk — napfriklad pri foceni sklenic s medem (Obrazek 13). Nékdy jsem si

produkty dosvitila svitilnou z mobilu.

Obrazek 13: Odlesk na sklenici (Foto: autor)
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Z technickych pomucek jsem zvolila stativ pro stabilizaci obrazu. Pozadi — balici
papir — jsem rozvinula na stul a natahla az k policce upevnéné nad stolem.
Zatizila jsem ho vécmi, a poupravila jeho pozici. Na stdl jsem polozila dfevénou
desku, na ni slamu a dalsi vySe zminéné dekorace. Jako posledni véc jsem do scény
umistila predem peclivé ocistény produkt. Mezi fotografiemi jsou i ty, které maji cerné

pozadi. Na to jsem pouzila boc¢ni sténu bedny od starého pocitace.

Obrazek 14: Ukazka prostor (Foto: autor)

Fotoaparat jsem nastavila na rezim priority clony (Av). Tudiz jsem nastavovala pouze
clonové ¢Cislo a mohla jsem ménit ISO. Clonu jsem nastavovala u vétsiny fotek na
nejmensi mozné cislo. Pouzila jsem objektiv 50 mm, ktery mi umoznil diky jeho dobré
svételnosti nastavit clonu na f/1.8. Tim jsem docilila neostrého pozadi.
Pozornost tedy upoutal produkt, ktery tak vynikl do popredi. Predméty jsem
z kompozi¢niho hlediska situovala doprostred obrazu, pravé kvuli tomu, aby upoutali
zakaznikovu pozornost jako prvni. Veskeré snimky jsem fotila do formatu RAW

v nejvyssSim mozném rozliseni.
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4.4 Postprodukce
Pro editaci fotek jsem zvolila program Affinity Photo. Hlavnim divodem je, Ze v ném
jiz umim pracovat a také jsme ho pouzivali ve skole k Upravam fotek. Také je tento

software pro mé finan¢né nejvyhodnéjsi.

Prvnim krokem po vyfoceni vSech snimk byla jejich selekce. Vybrala jsem postupné
vhodné fotky k upravé. Nasledovala jejich Uprava. Po otevreni fotky v Affinity Photo
se mi otevrela Develop persona. V ni se upravuji fotky ve formatu RAW. Jako prvni
jsem editovala v zakladnich uUpravach Exposure (expozice), kde jsem upravila
Blackpoint (Cerné tény), Brightness (svétlé tony) a celkovou expozici obrazku.
Pro lepsi zretelnost jsem mirné poupravila Clarity a Contrast (kontrast) pro docileni
vice prokresleného obrazu (vyniklo vice detaild). White Balance (vyvazeni bilé) jsem
snizila o par Kelvinu, aby snimek nebyl pfilis ve zlutych tonech. Posledni ze zakladnich
uprav bylo zesvétleni stin — posuvnik Shadows. VSechny zakladni Upravy jsou

vyobrazeny na Obrazku 15.

= ¥ Enhance W ¥ shadows & Highiights ] P ¥ write Balance

Shadows Temperature

O — ° = SMM6K =
Highlights Tint

0 — % & . =

Obrazek 15: Zakladni upravy (Foto: autor)

V upravach tona fotky jsem jesté pokracovala pomoci nastroje Curves (krivky).

Zménila jsem mirné hlavni, Cerveny a modry kanal (Obrazek 16).

Master

Obrazek 16: Uprava kfivek (Foto: autor)
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Timto jsem skoncila s Upravami v Develope personé a presunula jsem se do Photo
persony. Tam jsem chtéla upravit pozadi fotky, protoZe bylo pomackané. Zacala jsem
ho pomoci Healing Brush Tool (retuSovaci Stétec) upravovat. Proces byl naroény,
a ne moc uspeésny, a proto jsem si pomohla jinak. Pfidala jsem pixelovou vrstvu, vzala
nastroj Paint Brush Tool (Stétec), pomoci kapatka jsem nabrala barvu z ¢asti pozadi
a zacala jsem ho prebarvovat. Vysledkem bylo sjednocené, projasnéné pozadi
(Obrazek 17).

Obréazek 17: Uprava pozadi (Foto: autor)
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Fotografii jsem jesté chtéla projasnit a dodat ji nadech do hnédé barvy. K projasnéni
jsem zvysSila White Level (vyvazeni bilé). Gradient Map (prechod) mi poslouzil
k pridani hnédych tona. Posledni upravou bylo odstranéni slamy, zasahujici do
produktu. Prekazejici slamu jsem vybrala pomoci nastroje Freehand Selection
Tool (laso) a nasledné jsem zvolila moznost Impaint (prekresleni). Detaily, které se
neprekreslily jsem vyretusovala pomoci Clone Brush Tool (klonovaci razitko).
Nakonec jsem fotografii vyexportovala ve formatu JPEG. Nize je ukazka fotografie

pred Upravou a po Upravé (Obrazek 18).

Obrazek 18: Porovnani fotografif (Foto: autor)
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VySe popsany proces jsem provedla u vétSiny fotografii. Vyjimkou byla napfiklad
fotografie svicek s ¢ernym pozadi (Obrazek 19 vlevo), kde jsem nevyuzila retus

pozadi. Nebo fotka medu, ktera byla vice kreativni a v postprodukci jsem musela
vyuzit vice retuse (Obrazek 19 vpravo).

P ""1

Obrazek 19: Ukazka fotografii (Foto: autor)

Vyslednych 140 fotografii jsem zaslala ve formatu JPEG na kontrolu zadavatelce pres
online Uschovnu. Téz jsem si v prabéhu procesu fotky zalohovala na externi disk,
abych méla jistotu, ze o né nepfijdu. Ukazky dalSich produktovych fotografii pro
podnik VOD V¢el jsou v priloze €. 2.
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4.5 Shrnuti prakticke casti

Spoluprace mezi mnou a zadavatelkou, po uspésném dokonceni prvni zakazky,
vyustila ve dlouhodobou kooperaci. Zmého pohledu hodnotim celou tuto
zkusenost pozitivné. Naucila jsem se mnoho novych praktickych véci, které do
budoucna vyuziji. Napfiklad i to, Ze hezké fotky se daji vyfotit i bez drahého vybaveni.
Téz je dulezité si hned na zacatku se zakaznikem fict, jaké jsou jeho pozadavky, aby

se predeslo budoucim komplikacim.

Fotografie produktd byly nasledné pouzity na Instagramovém profilu VOD Vcel
(Obrazek 20). Majitelka na snimky jesté pridala jejich logo. Téz se snimky vyuzily

v katalogu, ktery je momentalné v procesu tvorby.

vod_vcel Sleduji ~ Zprava  +8,

Prispévky (4) Sledujicr (85) Sleduji (122)

VOD Véel - rodinné véelaistvi Vodovi czear
Hradec Kralove - Pardubice

» Medy W

= Svicky z wéeliha vosku

= Pfirodni kosmetika J

» Mydla O

@pajavod_

Sleduji to pajavod . petahola a rendyspp

B PRISPEVKY @ ozZNACENI

Obrézek 20: Instagramovy profil VOD Vcel (Foto: VOD Vc¢el)
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ZAVER

Bakalarska prace se zabyvala ziskanim teoretickych znalosti v oblasti fotografie
a popisem postupl pfi tvorbé produktové fotografie. Cilem bylo popsani tvorby
produktové fotografie — jeji pofizeni a zpracovani. Nasledné teoretické poznatky byly

prevedeny do praxe v podobé tvorby produktovych fotografii pro firmu VOD Vcel.

Praci jsem situovala pro zacatecniky az mirné pokrocilé fotografy s predpokladem, ze
se zajimaji o danou problematiku. V prvni ¢asti prace jsem se zabyvala teorii.
Ctenari byli seznameni se zakladnimi pojmy fotografie, jejimi vlastnosti a dal$imi
atributy, se kterymi se mohou pri foceni setkat. Po obeznameni jsem se dostala
k samotné produktové fotografii. V této sekci jsem vysvétlila, kde se s danym stylem
fotografii mizeme setkat a jak na nas pusobi. V neposledni fadé jsem zminila par tipQ
jak na produktovou fotografii pfimo od profesionalni fotografky. Nasledovala obsahla
kapitola o workflow produktové fotografie. Zahrnovala teoreticky popis, jak funguje
prace fotografa v praxi od za¢atku az do konce. Pocinaje ziskanim a zadanim zakazky
od klienta. Pokracujici pres produkci, kde se fotograf setkava s otazkami typu, jaké
vybrat pozadi, jak rozmistit svétla nebo jak vyresit kompozici fotky. Koncici finalnimi

castmi postprodukce a finanéni ohodnoceni fotografa.

Samotna teorie byla prevedena do praxe v zavérecné casti prace. Snazila jsem se
prevést teoretické poznatky do realného zivota. Prosla jsem si celym procesem od

vyhledani zakaznika po odevzdani hotovych produktovych fotografii.

Dosla jsem k vicero zavéram, které jsou uvedené dale. Cely proces tvorby produktové
fotografie zabere nespocCet hodin, at uz samotna produkce ¢i postprodukce.
a téz naplanovani scény. Ve vysledku jsem se presvédcila o tom, ze se daji vytvorit
pouzitelné a dobre vypadajici produktové fotografie i bez profesionalniho vybaveni
a specialniho ateliéru. Samozrejmé to neplati vzdy, na urcity druh fotografie je tfeba
lepsi vybaveni (napf. lepsi svételné pomlcky, prostory atd.). TéZ jsem vyhodnotila, ze
produktova fotografie ma opravdu jasny cil. Ovlivnit spotrebitelovo chovani tak, aby
si dany produkt koupil. Fotografie by méla zaujmout, vyvolat v zakaznikovi emoce
a tim podnitit jeho zajem. Predev§im umélecky ztvarnény snimek vyvolava pocity.

Myslim si, ze by kazda firma méla mit kromé fotek produktl na bilém pozadi,
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pouzivanych vétSinou na web, téz kreativni fotky zbozi. Ja sama jsem v pribéhu
zpracovani zakazky pocitila, Ze se mi snimky libi vic v takovém provedeni, kde je vidét
i néco vic (napr. dekorace, zajimavé pozadi), nez jen holy produkt. Tyto véci produkt
zasadi do urcitého prostredi, predstavi zakaznikovi napriklad jeho puvod, ¢i jeho
mozné vyuziti v realném zivoté, variant je mnoho. Maji ale jednu véc spolecnou.

Vyvolaji ve spotrebiteli urcité emoce.

Na zavér musim uznat, Ze tvorba produktovych fotografii neni nejleh¢éim odvétvim ve
svété fotografovani. Ackoli se to mlze zdat, jak jsem jiz psala. Jsem rada za tuto
zkusenost, kde jsem si v realném zivoté zazila proces tvorby produktové fotografie

na zakazku. Dalo mi to mnoho cennych lekci a zkuSenosti.
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PRILOHY

Priloha ¢. 1 — Dotaznik BcA. Greta Blumajerova

1)

2)

3)

4)

5)

Jaké zdroje s uzitecnymi radami byste doporucil/a pro fotografy? (knizky,
weby, ...)

Knizni autobiografie konkrétnich fotograf(, které obdivujete a pak vSeobecné
Google a hledat vérohodné informace. Pripadné fotografické Casopisy.
Pro posun v postprodukci jsem Casto vyuzivala tutorialy na YouTube a pro
osvétlovani konkrétni YouTube kandly znacek, které pouzivam (Profoto,
Nikon).

Co za vybaveni je potieba na foceni produktové fotografie?

Zalezi na typu produktu a stylu fotografie. Pokud se bavime o profesionalni
urovni jde o plné vybavené studio (osvétlovaci technika, pfisluSenstvi na svétla,
stativy, kvalitni fotograficka technika a vhodné objektivy). U foceni na daylight
je i tak vhodné mit za sebou takové technické zazemi, které vam umozni co
nejlépe a nejkvalitnéji pracovat.

Jaka svétla pouzivate/ je dobré pouzivat?

Ja vlastnim osvétlovaci techniku Profoto.

Foceni v ateliéru — rady a tipy

Mit systém a planovani. Pfredem si fict, jak chci produkt svitit — jakou
atmosféru by mél mit. Urgité je dulezité drzet si spravné perspektivu. Cistit si
produkty a nejlépe pouzivat latkové rukavice. Dukladna postprodukce
(vyrovnani perspektivy, zarovnani okrajl papirQ, ostré hrany, ostry produkt, ...).
Hlidat si nechténé odlesky, tak aby nenarusovaly nazev produktu nebo nebraly
pozornost. Je vhodné pouzivat pfi foceni pocitac¢ a rovnou kontrolovat produkt
na monitoru — snaz se pak méni a posouvaji dekorace okolo, kdyz to vidite
rovhou na monitoru.

Foceni v exteriéru — rady a tipy

Takze zvolit si vhodné svételné podminky a smér svétla. Mit dostatek

odraznych ploch — i mensich (tfeba mala zrcadla nebo kousky alobalu).
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6)

7

8)

9)

Vhodné typy zabéru, uhli pro produktovou fotku

U lifestylové fotografie neni predepsany uhel. Je to na kazdém fotografovi, jak
vidi idealni prezentaci konkrétniho produktu.

Jak vhodné usporadat doplikové véci (listy/kvétiny/ozdobné véci atd.) spolu
s predmétem na produktové fotce? Je vhodné vzdy pridavat k produktu
ozdobné véci?

Pokud se jedna o foceni konkrétni zakazky, vzdy je dobré s klientem predem
nastinit styl foceni a zjistit, co preferuje. Ja osobné tvorim ke kazdé produktové
zakazce pred focenim prezentaci s inspiraci jak barevné, kompozi¢né
a s jakymi dekoracemi budu fotit a posilam klientovi na schvaleni. Takhle se
predejde pfipadnému mylnému ocekavani z jakékoliv strany. Ja mam nejradsi
minimalismus, ale ne kazdy klient minimalismus oceni. A co se tyce kvétin, tak
vzdy, kdyz to aspon trochu pujde, doporucuji zivé kvétiny. Kdyz umélé, tak jen
do pozadi jako rozmazané predmeéty.

Jakych ,hrichi" se fotografové ¢asto dopousti pri foceni?

Nepromyslené dekorace, Spatné svétlo, nekvalitni postprodukce (dost ¢asto
naopak prehnana postprodukce).

Jaky typ produktu fotite/fotili jste?

Jsem komercni fotografka, takze fotim podle typu klienta. Ale prevazné je to
moda, lifestylovy produkt, portrét. Vyjimecné pak interiér nebo soukromé
foceni.

Vse, co se nadmiru leskne. A pak asi miniaturni predmeéty, na které potrebujete

specialni makro objektivy.

11) DalSi rady/tipy/poznatky

Vi vy,

fotografce méla by byt:
- Spolehliva a odevzdavat zakazky vcas (to bohuZel v dnesni dobé
neni pravidlem).
- Komunikativni a nebat si s klientem vyfikat, jak foceni bude
probihat, pripadné mu vysvétlit pro¢ nékteré vase postupy jsou

lepsSi nez jeho napad. Ale samoziejmé vSe ve slusné roviné.

63



Na place byt pratelska a vytvorit co nejlepsi atmosféru pro cely
tym (zaklad dobrého vysledku prace)

U prace se zacinajici modelkou nebo u soukromého foceni
jednotlivce je opét dobré mu ukazat inspiraci, jak to jako
fotografka vidite. Jaké pozy byste si predstavovala a jaké zabéry
budete nejcasté&ji délat. Cim vice je model informovany, tim lépe
a rychleji bude délat to co potrebujete.

Vzdy a za kazdych okolnosti se predem domluvit na kalkulaci
s klientem. Nikdy to nenechavat az po foceni. V cené pocitat
s pronajmem prostoru, osvétlovaci technikou, fotografickou
technikou, samotnym focenim, postprodukci, dekoracemi

a pripadné i pripravami pred focenim, pokud je to velka zakazka.
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Priloha €. 2— Ukazka mych dalsich fotografii pro firmu VOD Vcel
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