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Uvob

Tvorbu jednotné vizualni identity, kterou se ve své praci zabyvam, v dne$ni dob¢ tesi stale
vice spolecnosti. Jedna se 0 nastroj, kterym se spolecnost, spolek ¢i firma miize odlisit od
konkurence, piedat skrz ni svou filozofii, zviditelnit se na trhu, ziskat si tak vérnost
zakaznikii. Dalo by se fict, ze spole¢nost na dnesnim trhu bez dobré jednotné vizudlni
identity nedokdze dostatecné uspét, protoze bez ni nekomunikuje jednotné a nedokaze tak
spravné predavat filozofii spole¢nosti a dostate¢né se neodlisuje. Naopak pomoci dobie

vytvofené vizudlni identity se spolecnost stane snadnéji zapamatovatelnou.

V prvni ¢asti této prace Sse zabyvam popisem a zasadami jednotné vizualni identity a jejich
jednotlivych grafickych prvku, jako je logo, pismo, barvy, motto apod., tak aby jednotna
vizualni identita spravné fungovala. Nedilnou soucésti prace je také definice cilové skupiny

a popis moznych analyz jednotné vizualni identity vybrané spolec¢nosti.

Cilem druhé ¢asti této prace je na zakladé teoretickych poznatkti z prvni ¢asti vytvofit navrh
jednotné vizudlni identity pro oddil Karate Bakov nad Jizerou. Tento oddil po covidové
pauze zaznamenal ubytek Cleni a nové Cleny se jim stavajici komunikaci, ktera ptisobi
zastarale a nejednotné, nedafi oslovit. Vizualni identita pro tento oddil méa za kol utvafet
U vefejnosti pozitivni povédomi, pusobit profesionalné, ptedat filozofii oddilu a zlepsit
komunikaci oddilu Karate Bakov nad Jizerou s okolim. Tento navrh je sestavovan na zdkladé
analyzy spolecnosti, ktera se sklada z popisu oddilu, popisu soucasného stavu, definice
cilové skupiny a dotaznikového Setfeni, které zjistuje povédomi a nazor cilové skupiny

0 oddilu a nejc¢astéji pouzivand média.
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1 DEFINICE JEDNOTNE VIZUALNI IDENTITY

Vizualni identita ma mnoho riznych pojmenovani jako napft. firemni styl, vizualni styl,

firemni design apod. A tak jako ma mnoho pojmenovani, ma i mnoho riznych definic.

Napiiklad definice podle Horného (2016 str. 73) zni: ,,Firemni styl je mozné podrobné&ji
popsat jako systém piedev§sim vizualnich komunikacnich prostfedkd ajeho ptisobeni
smérem ven i dovniti firmy. Tento systém by mél reflektovat firemni cile a strategie a mél
by ptedstavy 0 nich zprosttedkovavat ptijemci, kterym muze byt jak firemni okoli, tak i jeho
zaméstnanci. Tim by se mél aktivné spolupodilet na procesu vytvareni a zkvalithiovani image

dané firmy*.

Podle Vysekalové aspol. (2020 str. 42) ,Jde o soubor vizualnich konstant, které jsou
vyuzivany V komunikaci uvnitf, ale pfedev§im vné firmy. Grafickd podoba jednotlivych
komponentd vizualniho stylu by méla byt zakotvena v design manualu, ktery piesné
vymezuje jejich vyuzivani. To je zakladem vizudlni identity firmy, tim, co firmu odliSuje od

jinych, na zaklad¢, ¢eho ji mizeme identifikovat®.

Dalsi definice vizualni identitu popisuje jako: ,,Pojem pro vSechny vizualni grafické prvky
a ¢innosti, které maji na prvni pohled odliSit danou firmu ¢i organizaci od konkurence
a ostatnich instituci viibec ajednoznacné ji identifikovat. Jednad o vytvoreni jednoticiho
grafické stylu a prvku, ktery bude jednotné identifikovat spolecnost ve vSech vystupech
a vizualnich prezentacich, at’ uz v podobé tisténé ¢i v elektronické (od vizitky, aZ po design
firemniho webu). Soucasti celkové identity organizace, tedy nejen vizudlni, je také jeho

komunikaéni strategie” (N4rodni pedagogicky institut Ceské republiky, b. r.).
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2 ZAKLADNI A ODVOZENE PRVKY VIZUALNI IDENTITY

Vizualni identitu utvafeji grafické prvky a cinnosti, podle kterych vefejnost, ale
i zamé&stnanci firmy, bezpeéné poznaji, 0 kterou firmu se jedna. V této kapitole jsou
vyjmenovany a popsany nejzakladné&jsi a nejpouzivanéjsi z nich. OvSem kreativité se meze
nekladou a do vizualni identity 1ze zafadit mnoho dal$ich a novych prvka. Dulezité pro tyto

prvky je, aby spolu korespondovaly a tvofily tak jednotnou vizualni identitu spole¢nosti.

2.1 Nazev spolec¢nosti

Nazev spolecnosti je stézejnim prvkem vizualni identity, pfestoze ho ¢asto tvoii jen nékolik
pismen. Do kontaktu s nazvem podniku se dostane kazdy, kdo o produkt nebo samotnou
firmu projevi i nejmensi zajem, takze by mél davat jasn¢€ najevo myslenku a filozofii firmy.
Pokud mame jiz rozb&éhnutou firmu, tak neni vhodné nazev ménit, pokud napt. nerozsituje
svou nabidku nebo neexpanduje do cizich zemi (Horny, 2016 str. 123); (Salova, a dalsi, 2015

str. 160).

Dobry ndzev spole¢nosti by m¢l byt snadno zapamatovatelny, zde Casto plati pravidlo ¢im
méng¢, tim 1épe. Dal§imi podminkami pro dobry nazev je jednoducha vyslovnost a poutavost.
Abychom se nedostali do sporu se zakonem, tak je nutné zkontrolovat, zda se nas nazev
nepodoba nebo dokonce neshoduje s ndzvem jiz existujici firmy. V tomto piipad¢ je jedno,
jestli se jedna o ptimy konkuren¢ni podnik nebo o podnik s uplné jinym oborem podnikani.
V ptipadé¢ shody by hrozil nejen pravni postih, ale také mateni zakaznikl. Zda uz né&jaky
podnik se stejnym nazvem existuje mlizeme zjistit v obchodnim rejstiiku (Salova, a dalsi,

2015 str. 160).

Pii tvorbé nového nazvu se mizeme priklonit k jednomu ze ctyt forem. Prvni z nich je
promitnuti konkrétni ¢innosti podniku do nazvu, jako napf. Cerpaci stanice Mol nebo
Kamenictvi Cakovec. | kdyZ se ndm mize zprvu zdat nudna, tak nam piinasi nékolik
podstatnych vyhod. Ato, Ze hned na prvni pohled bude vefejnosti védét, ¢im se nase
spolec¢nost zabyva bez jakéhokoliv dal§iho dohledavani informaci. Dalsi velkou vyhodou
¢innosti v nazvu je dobré SEO Vv online prostiedi, cozZ nam zajisti dobrou pozici na webu.
Druhym typem je propojeni ndzvu Se jménem osoby. Mize se jednat napiiklad 0 jména
zakladatell nebo jakychkoliv osob vyznamnych pro nasi spolenost. U tohoto typu si vSak

musime pamatovat na to, Ze osoby musi s uvedenim svého jména vV nazvu souhlasit a sviij
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souhlas mohou kdykoliv stahnout. Tietim typem je zkratka. Zkratka by méla byt rytmicka
a méla by se dat dobte vyslovit. Nevyhodou zkratky je, Ze z ni vétSinou nevycteme, co dany
podnik nabizi. Poslednim typem je moznost vybrat obecny ndzev naptf. pomoci slov
asociujicich né&jakou ¢innost nebo pomoci cizich slov. Tento nazev by mél byt uderny

a snadno zapamatovatelny (Salova, a dalsi, 2015 stranky 161-163).

2.2 Logo

vvvvvv

identity. Ve zkratce je logo zobrazeni né&jakého vyznamu, nazvu nebo zaméru pomoci
obrazového prvku. Odborny nazev 10go pochézi z fectiny — ,,logos®, kde je vyuzivan ve

vyznamech: slovo, pojem, fe¢ ¢i myslenka (Horny, 2016 str. 127).

Dobie zpracované logo musi spliiovat n¢kolik kritérii. Jde 0 znacku, ktera je urcena jako
poznavaci znameni vybraného podniku, které pouzivame K propagaci. Logo musi byt
jedine¢né, jednoduché, dobfe zapamatovatelné a mélo by vyjadiovat to, ¢im se podnik
zabyva. Spravné vytvorené logo bychom méli byt schopni pouzit jak v malém méfitku na
tisténych dokumentech, tak ve velkém méfitku napi. na billboardech. Dale by dobré logo
mélo Vv lidech vyvolavat emoce. Jesté, nez zatneme logo vytvafet, je potieba urcit, jaké
emoce chceme v lidech vyvolat, tak aby s§ly ruku v ruce s jednotnou vizualni identitou

a image podniku (Vysekalova, a dalsi, 2020 str. 44).

Stanislav Horny (2016 str. 127) tika ze: ,,Design loga byva ¢asto podceniovan. Mnoho lidi
navrhuje logo své firmy samo, diky tomu, Ze dnesni prostiedky vypocetni techniky tento
proces velmi zjednodusuji. Bez zakladnich znalosti typografie, bez dostatecného grafického

citéni a bez profesiondlni zkuSenosti v§ak byva vysledek dosti ubohy*.

Loga mzeme délit do tii skupin (viz Obr. 1). Prvni skupina jsou typograficka loga neboli
logotypy, ktera jsou tvofena pouze napisem, tuto verzi loga ma napi. obchod Billa (viz Obr.
2). Do dalsi skupiny patii loga obrazkova, ktera jsou tvofena pouze piktogramem, tuto verzi
loga ma napft. Cerpaci stanice Shell (viz Obr. 3). A posledni typ je kombinaci logotypu
a grafického symbolu — kombinované logo. V pifipadé kombinovaného loga vétSinou Ize
symbol od napisu oddélit a pouzivat oba prvky i samostatné. Tuto verzi loga pouziva napf.

Dopravni podnik hlavniho mésta Prahy (viz Obr. 4) (Vysekalova, a dalsi, 2020 str. 55).
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LOGOTYP
\ J | J
! |
PIKTOGRAM LOGOTYP

Obr. 1 Tti typy zobrazeni loga

BILLA

Obr. 2 Typografické logo obchodu Billa

Obr. 3 Piktogramové logo &erpaci stanice Shell

Zdroj: vlastni zpracovani

(Billa, b. r.)

(Shell, b. r.)

ﬂ/\ Dopravni podnik
a hlavniho mésta Prahy

\

Obr. 4 Kombinovana verze loga DPP
(Dopravni podnik hlavniho mésta Prahy, b. 1.)
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Logo je stéZejni ¢ast vizualni identity a musi umét hned na prvni pohled vyjadiit osobnost
znacky, kterou zastupuje. Zaroven ale musi koexistovat dohromady i s mottem, vybranymi

barvami, fontem a ostatnimi prvky (Healey, 2011 str. 19).

Nezbytnou soucasti loga je definovani ochranné zony loga (viz Obr. 5). Ochranna zona
vyhrazuje minimalni prostor v okoli loga, do kterého nesmi zasahovat zadny jiny prvek jako
napf. popisek, nadpis, obrazek apod. Dodrzovani vyznacené ochranné zony, je nutné, aby se
nenarusila ¢itelnost vytvoreného loga (Vysekalova, a dalsi, 2020 str. 44).

Obr. 5 Ochranna zéna loga

Zdroj: vlastni zpracovani

Co se tyce loga sportovnich organizaci, tak Matthew Healey (2011 str. 100) ve své knizce
Design loga poznamenava, Ze: ,,1idé sportuji, aby zistali zdravi, ziskali sebevédomi, vyuzili
prebytecnou energii nebo si jednoduse uzili zdbavu. A praveé kvili tomu sportovni znacky
obsahuji kromé& dynamického pohybu obvykle i jistou davku aspirace a vyjadiuji touhu po

spontannosti, uspéchu a seberealizaci*.

Prvni podoba loga podniku nebyva konecna. Design se postupem casu vyviji, protoze do
spolecnosti prichazeji nové trendy, a to i v oblasti log. Pti aktualizaci loga se néco ubere,
néco piida nebo zjednodusi a zdkaznici to €asto na prvni pohled ani nepoznaji. Silné znacky,
jako je tfeba Coca-cola, sva loga aktualizuji zhruba kazdych 8-10 let (Vysekalova, a dalsi,
2020 str. 52).
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2.3 Motto

Soucasti vizualni identity byva casto i motto neboli slogan. Slovo slogan nejspiSe pochazi
ze skotsko-gaelského vyrazu, ktery v pfekladu znamena bojovy pokiik. Diky sloganu
mizeme pomoci nékolika slov obohatit nase logo. Tim zdlraznime hodnotu znacky,
dovysvétlime to, co se snazime logem sd¢lit a nékdy se mutize dobry slogan stat i synonymem
pro znacku, kterou prezentuje (Vysekalova, a dalsi, 2020 str. 61), (Healey, 2011 str. 230),
(Salem, 2013 str. 9).

Dobré motto by mélo byt vystizné, vécné a originalni. Aby se vefejnosti dobfe pamatovalo,
tak by m¢lo byt sloZzeno zhruba z 2-5 slov. Motto by mé¢lo jednoznaéné ptedstavovat znacku
nebo produkt a zaroven by mélo byt dostate¢né zajimavé a pfitazlivé. Musime si ale
pamatovat, ze kreativita nikdy nemuze pracovat na ukor cile sloganu (Salova, a dalsi, 2015

str. 165).

V knize Copywriting od Anny Salové aspol. (2015 str. 164) jsou vypsany kroky, jak
postupovat, pii tvorbé sloganu. Prvnim z nich je definovani cilové skupiny a produktu nebo
sluzby. Je dulezité védét co ma slogan vyjadiovat a pro koho je sdéleni urené, abychom
védéli, jaky jazyk pouzit. Dale je nutné uréit, co chceme, aby slogan vyjadioval. Zda ma
motto ptesné popsat produkt nebo jestli ma vyjadrovat spiSe néco obecnéjsiho. Slogan ma
byt origindlni a mé& pomoci podnik odliSovat od konkurence, takze je vhodné urcit vyhody
a odlisnosti od konkurence, na kterych se pak slogan mizeme postavit. Slova do sloganu se
vybiraji ina zakladé emoci, které jsou uzakaznikii po precteni motta zadouci. Podle
pfechozich rad je jiz mozné sepsat kratky text, ktery ma vyvolat chténé emoce, ma potiebna
slova, je originalni a vyjadiuje vSe potfebné. Tento text je pak pfipraven k upravam,
zkracovani a formovani do kratkého sloganu. Dulezité je rozhodnout, zda logo bude vyzivat
k akci, a tudiz bude obsahovat sloveso nebo bude popisovat produkt ¢i sluzbu a slogan bude
mit jmennou podobu, kterd je bez slovesa. Po splnéni vSech krokii pfichazi faze, kdy se

slogan upravuje a dolad’uje.

2.4 Barvy
Jedno z kritérii pro vybér barvy je cilova skupina vybraného podniku. Cilem je zaujmout

cilovou skupinu a oslovit ji. Kromé toho je tieba provést analyzu konkurence a zjistit, které

barvy konkurence pouziva, abychom dokazali zvolit barvy, kterymi se od nich dostatecné
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odlisime. Neni vhodné volit barvy, které jsou v oboru vybraného podniku vnimany
negativné. Napriklad ¢ervena v ucetni firm¢ pisobi odstrasive, protoze ptipomind ¢ervena
Cisla — tedy ztratu, ale pro transfuzni stanici, kde se pracuje s krvi, je Cervena barva piihodna

(Duartova, 2012 str. 126).

Sir Isaac Newton vydal teorii, jejiz vysledem bylo v roce 1666 vytvoieni prvniho barevného
kruhu (viz Obr. 6). Tato teorie pracuje spoznatkem, Ze vSechny barvy jsou

smési ¢erveného, zeleného a modrého svétla (w3hmong, b.r.).

INE Wro
p\‘?\(" N,

Obr. 6 Barevné kolo Sira Isaaca Newtona
(Duartova, 2012 str. 129)

,Kazda vyse¢ kola piedstavuje jeden barevny ton nebo odstin jedné barvy (prava barva).
Tato prava barva je ve ¢tvrtém prstenci od sttedu. Barvy od tohoto prstence smérem do stfedu
predstavuji barevné tony s pifimési bilé barvy. Prstence od pravé barvy smérem ven nesou

odstiny barvy s piimési cerné** (Duartova, 2012 str. 128).

Sestavit kombinaci barev, ktera je lidem na prvni pohled pfijemna a zaroven vyjadiuje

poselstvi nasi firmy je velice naroény proces. Casto se barvy voli podle vnitiniho pocitu,
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pokud ale cit pro barevnost nemame, jsou tu techniky, které nam pomohou vybrat barvy,

které se k sob¢ hodi a vzajemné se netlucou (Pénkava, 2007).

e Analogické barvy jsou barvy, které¢ jsou v barevném kruhu sousedicimi
barvami (Obr. 7). Muzeme tak zvolit teplou I studenou kombinaci podle toho,

na jaké stran¢ kola lezi (Duartova, 2012 str. 130).

Obr. 7 Analogické barvy
(Duartova, 2012 str. 130)

e Monochromatické schéma jsou variace jedné barvy (viz Obr. 8). Jde tedy
0 préci s paletou mnoha odstint a tond jedné vybrané barvy (Duartova, 2012

str. 130).

Obr. 8 Monochromatické schéma
(Duartova, 2012 str. 130)

e Dopliikové barvy jsou barvy s nejvétSsim kontrastem a na barevném kole se
nachazi na opacnych stranach (viz Obr. 9). Pokud nam vizual dovoluje pouzit

pouze dvé barvy, je vhodné vybrat barvy dopliikové (Duartova, 2012 str. 130).
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Obr. 9 Dopliikové barvy
(Duartova, 2012 str. 130)

e Dalsi variantou jsou rozdélené dopliikové barvy. V této variant¢ kombinaci
barev si vybereme z kola jednu barvu akni vybereme obé barvy, které
sousedi s barvou na opa¢né strané¢ vybrané barvy (viz Obr. 10). Touto
kombinaci dosdhneme kontrastu, ktery vSak bude ptisobit jemnéji (Duartova,

2012 str. 131).

Obr. 10 Rozdélené doplitkové barvy
(Duartova, 2012 str. 131)

e Barevné schéma ze tfi barev jsou barvy, které jsou rovnomérné rozmistény

Vv barevném kole (viz Obr. 11) (Duartova, 2012 str. 131).
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Obr. 11 Barevné schéma ze tii barev

(Duartova, 2012 str. 131)

e Barevné schéma ze ¢ty¥ barev se sklada z dvou para doplikovych barev (viz
Obr. 12). Idealni je, kdyz si zvolime jednu hlavni barvu a zbylé tii barvy ji
pouze doplni (Duartova, 2012 str. 131).

Obr. 12 Barevné schéma ze ¢tyf barev

(Duartova, 2012 str. 131)

Kazda barva ma vriznych kulturach asociaci sriznymi emocemi, predméty nebo
¢innostmi. Nékteré barvy mame zafixovany diky udalostem z historie a nékteré diky jejich

spojitosti s piirodou.

o Cervena barva: Cervena je krev, najdeme ji ale i u erstvého ovoce nebo
vychézejiciho slunce. Cervena vyjadiuje silu, takze ¢asto je zobrazenim boje.
Také vyjadiuje vasen a touhu po zivoté a odvahu. Kromé toho ptedstavuje

i naléhavost, a proto ji pouziva Cerveny kiiz. Cervena barva ma ale i bohatou
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historii. V Cing nosily nevésty ¢ervené $aty, které jim mély p¥inést §tésti. Na
jihu Afriky povazuji ¢ervenou za barvu truchlici a v Rusku byla symbolem
komunismu. Tuto barvu nejcastéji vidime V zdbavnim ¢i potravinaiském

prumyslu, ve sportu a na hrackach (Bada, 2019) (Healey, 2011 str. 214).

OranZova barva: Oranzova je teplou barvou slunce. U nas je oranzova
povazovana za barvu povzbudivou nebo uklidiujici. Oranzovou barvu

najdeme na mnohych potravinach a kvétinach (Healey, 2011 str. 214).

Zluta barva: Zluta barva je barvou teplou a v piirods zna¢i varovny signal.
| v nasi kultufe je nékdy vyuzivana ve smyslu vystrahy. Navzdory tomu v nas
Casto Zluta vyvolava uklidnéni. Shakespeare povazoval Zlutou barvu pro
oznaceni zbabélosti, zatimco v Japonsku vyznacovala barvu odvahy. Dulezité
je také zminit, Ze se pouziva jako barva pro zlato. Nevyhodou zluté je jeji

nevyraznost na svétlém podkladu (Healey, 2011 str. 214).

Zelena barva: Zelend je v piirodd nejvice zastoupenou barvou. Uginkuje
zklidnujicim a uvolnujicim dojmem. Vyjadiuje soulad, rovnovahu a klid.
Zelena se nejvice pouziva k zobrazeni ptirodnich produkti. Kromé ptirody
zelena také mnohdy evokuje vydélek a povazuje se za ,,barvu penéz", takze

se hodi i pro ekonomické instituce (Healey, 2011 str. 214).

Modra barva: Modra je jedna z nejoblibengjSich firemnich barev, protoze je
vnimana jako stabilni, distojna a hrda. Modra je velice uklidnujici barva, ale
nesmime to s ni prehanét, protoze vSeho moc Skodi a velké modré plochy
mohou evokovat deprese. Svétle modra je vSak barva radosti. Dalsi verze
modré jako je azurova a tyrkysova jsou spojovany s magii (Healey, 2011 str.
215).

Purpurova barva: Purpurova se kdysi pouzivala Kk barveni luxusnich latek.
Dodnes tedy vyjadiuje bohatstvi, moc a luxus. Tmave purpurova je vasniva
a smyslna barva s rozbourenymi emocemi. Naopak svétlé odstiny purpurové
oznacuji slabost a chatrnost, takze se tyto barvy v logach objevuji jen ziidka
(Healey, 2011 str. 215).

Hnéda barva: Tato barva, ktera je barvou zeminy, se pro loga velice hodi,

protoze se da snadno kombinovat rliznymi dalS$imi barvami podobné jako
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Cerna, ale hnéda je o0 néco teplejsi, privétivejsi a je hodnovérna. Kromé toho
hnédou barvu najdeme na ¢okoladé¢ a kave, které diive vyjadiovaly bohatstvi

(Healey, 2011 str. 215).

o Seda barva: Sedd je neutralni barva a je vhodna jako doplitkova barva, kdy
pii ni dobfe vynikne barva hlavni. Sedd barva miZe v riznych odstinech

pusobit teple i studené (Healey, 2011 str. 215).

2.5 Pismo

Pismo je poslednim elementem hlavnich prvka vizualni identity. Rizné styly pisem v nas
vyvolavaji rizné pocity, a navic kazdé pismo mizeme dotvofit jesté barvou nebo vzorem.
Pismo pak pouzivame skoro ve v§ech komunikacnich materidlech spole¢nosti jako je motto,

tiskoviny, webovy portal, propaga¢ni material apod. (Horny, 2016 str. 141).

Matthew Healey (2011 str. 216) ve své knize Design loga tika, ze: ,,Typografie je uméni
vybéru apouziti vhodného stylu pisma, popisu nebo rodiny takovym zpisobem, ktery
zdlrazni zamér slov a dokresli poselstvi jemnymi nuancemi pocitd, jez v lidech probouzeji

konkrétni tvary jednotlivych pismen i celkové tvary slov®.

Kazdé pismo ma svij charakter, ktery by mél souznit s nasi znackou (viz Obr. 13). Pokud
vybirame pismo pro détské denni centrum chceme, aby pusobilo pratelsky, pokud ale
chceme font pro boxersky oddil, mélo by pismo ptisobit odvazné a bojovné, jestli mame
znacku luxusnich kabelek, tak pravdépodobné budeme chtit, aby luxusni a vzneSené bylo
pismo, které budeme pouzivat. Tyto vlastnosti pismo ziskava i z malych detailti a odli$nosti
na typografické osnové a castech pisma, jako je vyska, tloustka, horni a dolni dotah, ocka

apod. (viz Obr. 14) (Duartova, 2012 str. 142).
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Pismo Osobnost

Georgia formalni, prakticka

Times New Roman  profesionalni, tradiéni
Courier obycejna, podivinska
Arial vyrovnana, konformni
Tahoma mlada, obycCejna

Century Gothic  $fastnd, elegantni

Obr. 13 Ukazka ptikladd osobitosti pisma
(Duartova, 2012 str. 143)

patkovy font bezpatkovy font

vyika verzalek

horni dotah
stfedni vyska

adafi

dolni dotah

Obr. 14 Pitva fontu

(Duartova, 2012 str. 142)
Pokud mame vétsi rozpocet, je mozné nechat si vyhotovit pismo na zakazku. Pro mensi
lokalni znacky to ale typické neni a je snazsi a finanéné vyhodné&jsi si vybrat pismo z jiz
existujicich font. Na profesionéalnosti to vizualni identité urcité nijak neubere (Horny, 2016

str. 141).
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Anglické a evropské jazyky pouzivaji pisma, ktera mizeme rozdélit do ¢tyt skupin, a to na
patkova pisma, bezpatkovd pisma, ruéné psand pisma a grafickd pisma. Kazda z téchto

skupin ma své charakteristické znaky a riizné zpusoby vyuziti (Healey, 2011 str. 217).

e Patkové pismo: Patky jsou jako malé¢ vybézky na kazdém konci jednoho
pismene patkového fontu (viz Obr. 15). Patkovy fez pisma je vniman jako
elegantni a sectély. Tento styl pisma se pouziva V rozsdhlém textu nebo
v tisténé formée, protoze spodni patky nas snadno drzi v tadkach (Healey,
2011 str. 217), (Duartova, 2012 str. 143).

Patkové pismo

Obr. 15 Patkové pismo

Zdroj: vlastni zpracovani

e Bezpatkové pismo: Toto pismo vzniklo az ve dvacatém stoleti, a tudiz je
vnimano jako modernéjsi pismo nez pismo patkové. Jak je patrné jiz z nazvu,
tak se od patkového pisma lisi absenci patek (viz Obr. 16). Bezpatkové pismo
pusobi Cistym modernim dojmem, nékdy v§ak mliZze ptsobit az sterilng. Tento
font se vyuziva spiSe pro kratky text jako je nadpis, titulek, popisek apod.
nebo pro texty, které jsou zobrazovany ve velkém métitku (Healey, 2011 str.
217), (Duartova, 2012 str. 143).

ZAKONGENI| BEZ PATEK

BezpatkoVé pismo

Obr. 16 Bezpatkové pismo

Zdroj: vlastni zpracovani

29



¢ Rucné psana pisma: Rucné psand pisma jsou fonty, které predstavuji psaci
pisma (viz Obr. 17). Tento font mize mit podobu uhlazeného a elegantniho
pisma nebo muize plsobit nenucené¢ az odbyte, zalezi, koho pismo ma
napodobovat nebo co timto fontem chceme fici. Za touto podobou pisma stoji
spojky a ligatury, které jednotlivé znaky pozvolna poji k sobé (Healey, 2011
str. 218).

SPOJENI PISMEN

Obr. 17 Ru¢né psané pismo

Zdroj: vlastni zpracovani

e Graficka pisma: Tyto fonty se skladaji z geometrickych anékdy az
blaznivych tvari (viz Obr. 18). Fantazii se tu meze nekladou a upousti se zde
od standartnich tvar pismen. L0go S pouzitim toho fontu je tak jedine¢né
a nezapomenutelné. Jedinou nevyhodou pouziti grafického fontu v logach je

mozné zhorSeni Citelnosti (Healey, 2011 str. 218).

rafick€ pisthe

Obr. 18 Grafické pismo

Zdroj: vlastni zpracovani

2.6 Odvozené prvky

Kdyz mame vytvofeny a definovany vSechny zakladni prvky vizudlniho stylu, tak se
muzeme pustit do tvorby odvozenych prvkl. Mezi odvozené prvky tfadime napf. firemni
tiskoviny jako jsou vizitky, hlavickovy papir, obalky apod. dale propagacni tiskoviny, coz
jsou brozury, letak ¢i plakaty. Také je mozné vytvofit orientacni grafiku do budov nebo

odévy pro zaméstnance €i vefejnost jako merch. VétSina firem ma i své darkové predméty,
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které vyuziva pro propagaci nebo jako odménu vérnym klientiim. Mezi typické darkové
predméty patii propiska, hrnicek, naramek, kalendar apod., kreativité¢ se vSak meze
nekladou. Také vysledna podoba obalti produktt spada pod odvozené prvky vizualni identity
(Horny, 2016 stranky 146-147).

Dalsim odvozenym prvkem, ktery by také mél korespondovat s celkovym jednotnym
vizualnim stylem spole¢nosti jsou socialni sit¢. Dobrou grafikou pomizeme uzivatelim se
snadno zorientovat v naSem feedu. Zaroven diky jednotné vizualni identité se nestane, Ze
nase priispévky zapadnou na hlavnich stranach Facebooku, Instagramu a dalSich sitich.
Pokud vytvotime ptispévky V jednotném vizudlnim stylu nasi spole¢nosti, tak si je zdkaznici
snadno spoji S nasi znackou a u piispévku se na okamzik zastavi (Michelle Losekoot, 2019
str. 43).

31



3 DRUHY ANALYZ JEDNOTNE VIZUALNI IDENTITY

V této kapitole jsou predstaveny rizné druhy analyzy spolecnosti z pohledu vizualni
identity, které pomahaji k vytvofeni zadani pro tvorbu vizualni identity. Pokud chceme tvofit
vizualni identitu, tak je nejprve potieba Si zjistit pocateéni stav této spole¢nosti. Je nutné
veédeét, kde ma znacka slabé a silné stranky, zda ptivadi spravné zakazniky, co si pod ni lidé

ptredstavuji nebo zda ji viibec znaji. K tomu slouzi analyza spolec¢nosti.

3.1 Analyza na zakladé dotaznikového Setieni

Pokud chceme zménit komunikaci nasi spole¢nosti s vefejnosti, je potieba védét co si
vefejnost 0 nasi spolecnosti momentalné mysli a zjistit, kde mame v komunikaci mezery.
K tomu ndm muZe poslouZit analyza pomoci dotaznikového Setfeni. Otazky v dotaznikach
pro vybrané respondenty se vétSinou zabyvaji postoji, hodnotami anazory vefejnosti

(Kovatik, 2022).

Pokud se rozhodneme pouzit dotaznikovou metodu, tak musime nejprve spravné dotaznik
sestavit, a pravé dobie sestavenou strukturou dotazniku docilime kvalitniho vysledku
a statistickych analyz. Pokud se nam podaii vytvofit ptijemnou atmosféru dotazniku, tak se

nam zvysi I navratnost spravné vyplnénych dotaznikti od respondentti (Survio, 2020).

Nejcastéji se zacina uvodnimi otazkami, které maji za kol respondenty namotivovat pro
vyplnéni celého dotazniku. Tyto otazky by méli byt pro respondenty atraktivni a jednoduché,

takze by méli jit vyplnit bez néjakého dlouhého zamysleni (Survio, 2020).

Dale uz se dostavame k obsahu dotazniku, ktery je sestaven z otazek, které pottebujeme pro
nasi analyzu. Otazky se déli podle typti odpovédi na oteviené, uzaviené nebo kombinace
obou typll na polouzaviené. Forma odpovédi u otevienych otazek je odpovéd, kterou
respondent sam formuluje a vymysli. Forma odpovédi u uzavienych otazek je vybér
odpovédi z nabidky pod otazkou. Vyhodou uzavienych otazek je snaz$i vyhodnocovani
dotaznikd. Nevyhodou uzavienych otizek je mozZna ztrita informaci, protoze jsou
respondenti nuceni si vybrat z nabidky odpovédi, i kdyz jejich odpoveéd’ by ve skutecnosti
mohla byt trochu odli$na. Proto je zde mozZnost polouzavienych otazek, kde si respondent
muze vybrat z nabidky pfedptipravenych odpovédi nebo odpoveédét svymi vlastnimi slovy

do pripravené kolonky (Disman, b. r.).
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3.2 SWOT analyza

SWOT analyza se sklada ze ¢tyt kvadrantli. Dva kvadranty hodnoti a porovnavaji soucasny
stav firmy cili vnitini prostfedi do kterych patii silné a slabé stranky a ve zbylych dvou
kvadrantech hodnoti soucasnou situaci v okoli firmy ¢ili vnéjsi prostiedi do kterého patii

prilezitosti a hrozby (Management Mania, 2020).

Ve spravné vytvorené SWOT analyze je ve vSech ¢tyfech kvadrantech alespon pét polozek
a vice jich neni na $kodu, ale mélo by jich byt v kazdém kvadrantu zhruba podobn¢. SWOT
analyzu mizeme vytvofit jen na papir nebo tabuli nebo k vytvareni lze pouzit néjaky

pocitacovy nastroj (Vesely, 2021).

Jako prvni pfi vytvareni SWOT analyzy zaéneme vytvoienim Ctyf kvadrantt, o kterych jsme
se jiz zminovali vySe. Tyto kvadranty si pojmenujeme S jako strengths (silné stranky),
W jako weaknesses (slabé stranky), O jako opportunities (pfilezitosti) a T jako threats
(hrozby) (Vesely, 2021).

Silné stranky ndm ukazi, v jakych oblastech je naSe firma nebo spolecnost lepsi nez jeji
konkurence. Do silnych stranek patii znalosti, schopnosti, potencial ¢i dosazené tspéchy,

které jsou lepsi nez ty konkurence a mame v nich tak vyhodu (Vesely, 2021).

Naopak slabé stranky jsou oblasti, v kterych je konkurence pied nami. Slabé stanky nam ale
ukazi, na jakych oblastech je potieba zapracovat a neméa tedy smysl je skryvat ¢i piehlizet.
Mize se stat, ze kdyz se na né zaméfime tak se nam ze slabych stranek podafi vytvofit

stranky silné nebo alespont dorovname konkurenci (Vesely, 2021).

PrileZitosti se Casto pii sestavovani SWOT analyzy pletou se silnymi strankami. Jde ale
o vngjsi faktory, které firma miize vyuzit ke svému ristu a mezi né patii napf. nové

technologie, rust daného trhu ¢i diverzifikace produkti (Vesely, 2021).

Poslednim kvadrantem SWOT analyzy jsou hrozby, ty nam mohou zamezit spokojenosti
zakaznikl a poskodit nam tak nasi identitu. Do kvadrantu hrozeb, které jsou také vnéj$im
faktorem miZeme zatadit aktivity konkuren¢nich firem, vladni nafizeni, zmény preferenci

trhu apod. (Vesely, 2021).
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Pokud mame takto vyplnéné vSechny kvadranty, tak se miZeme pustit do vyhodnoceni, kde
je potieba zjistit, jak vyuzijeme silné stranky k dosazeni prilezitosti a zamezeni hrozeb
a zaroven prilezitosti vyuzijeme ke zlepseni nasich soucasnych slabych stranek. Tyto fakta

poté preformulujeme do strategie (Vesely, 2021).

3.3 Vysvédceni znacky podle Kellera

Firmy ¢asto nedokazou urcit, kde je chyba v jejich komunikaci nebo nevédi, jak spravné
zareagovat, kdyz zjisti, ze hodnota jejich znacky klesa. Diky vysvéd€eni znacky podle
Kellera mtizeme zjistit v jakych rysech si nase znacka vede dobfte a v jakych naopak musime

ptidat nebo néco zménit (Harvard Business, 2019).

Nastroj vysvédceni znaCky najdeme nize Vv podobé tabulky (viz Tabulka 1). V prvnim
sloupci najdeme vyrok, ktery by mél byt v idedlnim ptipadé pravdivy pro nasi znacku
a v druhém najdeme jeho vysvétleni. Kazdy vyrok si ohodnotime a mtizeme mu dat znamky
jako ve skole, jak moc to 0 nasi znacce plati. Podle vysledku zjistime, na ¢em je nutné U nasi

znacky zapracovat (Harvard Business, 2019).

Tabulka 1 Otazky pro sestaveni vysvédceni podle Kellera

Vase znacka. .. Coz znamena. ..

Poskytuje ptinosy, po kterych zakaznici touzi. Je zdrojem poutavych zkuSenosti zakaznikt.

Udrzuje si sviij vyznam. Aspekty znacky, napiiklad to, jaky typ lidi je pouziva,
jsou upravovany tak, aby odpovidaly sou¢asnym

pozadavkim.

Jeji cena vychazi z toho, jak zakaznici vnimaji jeji Povaha produktu — naptiklad prémiové zbozi versus

hodnotu potieby pro domacnost — by méla ovliviiovat cenu.

Je spravné umisténa. Ztetelné z ni vyplyvaji podobnosti a odliSnosti

s konkuren¢nimi zna¢kami.

Je konzistentni. Marketingova komunikace neobsahuje v prib&hu asu

protichiidna sdéleni.

Je vhodnou soucasti vaseho portfolia znacek. Jednotlivé znacky funguji spole¢né logicky.

Ma ucelenou marketingovou strategii.

Veskeré marketingové aktivity a kanaly vysilaji stejna

sdéleni 0 znacce, a upeviuji tak identitu znacky.

Ma vyznamy, kterym manazefi rozuméji.

Manazefi védi, jak rizni zakaznici vnimaji znacku.

Tesi se trvalé podpore.

Firmy neustale investuji do budovani a udrzovani

poveédomi 0 znacce.

Je neustale sledovana.

Firmy vyuzivaji formalni systém fizeni hodnoty znacek.

(Harvard Business, 2019)
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4 ULOHA DEFINICE CILOVE SKUPINY

Cilova skupina je neoddélitelnou soucasti uspésného fungovani podniku nabizejiciho nejen
fyzické produkty nebo sluzby, ale také je soucasti digitalnich projekti, jako je tvorba

vizualni identity, tvorba mobilnich aplikaci ¢i e-shopi (Kod’ ouskova, 2021).

Cilovou skupinu mizeme definovat jako segment lidi, kteti jsou nasimi potencionalnimi
zakazniky a méli bychom na n€ smétovat nasi vizualni podobu znacky, propagaci a snazit
se je oslovit a zaujmout tak, abychom je dovedli ke koupi naseho produktu ¢i sluzby.
Definice cilové skupiny by méla mit zasadni vliv na zptisob komunikace, podobu grafickych

materialt, reklam, textt ¢i obsahu na webu (Kod'ouskova, 2021).

K definovani cilové skupiny nejcastéji pouzivame demografické udaji jako je vék, vyse
rozpoctu na zivot, pohlavi, vySe vzdé¢lani, to, v jaké oblasti nase cilova skupina zije atd. Kdyz
mame ur¢ené demografické udaje, tak si mizeme stanovit i doplikové parametry jako jsou

obvyklé z4jmy, zivotni styl, oblibené produkty apod. (Kod’ouskové, 2021).

Vyse uvedené tdaje miizeme najit v Google Analytics, pokud jiz mame sviij byznys a web
rozjety, tak tam najdeme i demografické udaje 0 nasem publiku a jeho zajmech. Kromé
Google Analytics muzeme vyuzit i analytiku socialnich siti, kde kromé& demografickych
udaju zjistime, kdy jsou nasi sledujici nejvice aktivni a jaké posty je zajimaji. Kazda socialni
sit ma jiné publikum, takze je dulezité se divat na analyzu kazdé platformy zvlast. Dalsi
nastroj pro analyzu je Facebook Insight, ktery mizeme pouzit, pokud mame svou
Facebookovou stranku. Facebook Insight funguje na stejném principu jako Google
Analytics. Pokud si chcete charakterizovat nasi cilovou skupinu podrobné, tak se mtizeme
spojit se sledujicimi na naSem Instagramu, kde se jich zeptame, co je zajima, co by chtéli

a ziskame tak od nich zpétnou vazbu a zjistime jejich potieby (HubSpot, 2021).

Jestlize jest¢ nemame podnik ateprve se chystdme ho zalozit a nemame tedy pfistup
k analytice socialnich siti nebo webu, tak mizeme cilovou skupinu urcit pomoci analyzy
cilovych skupin konkurence. V tomto piipadé se divame na to, koho se konkurence snazi
oslovit, kdo je nejCastéji sleduje ajakym stylem se svymi zdkazniky a sledujicimi
komunikuji. Neméli bychom vsak vse kopirovat, protoze chceme konkurenci predcit, takze
je potieba se od této analyzy pouze odpichnout nebo pfijit se zlepSenim komunikace
(Kod’ouskova, 2021).
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Velkou chybou spole¢nosti je nedefinovani cilové skupiny a cileni na ,,vSechny*. Ve velké
konkurenci nabizenych produktti a sluzeb je nerealné ziskat si v§echny a je mnohem snazsi,
hlavné pro zacinajici spolecnosti, cilit jen na urcitou skupinu, pro kterou sestavime vizualni

identitu, mezi niz se fadi i propaga¢ni materialy téméf na miru (Kod’ouskova, 2021).

Urceni cilovych skupin neni jediné mozné kritérium, kterym se lidé vytvaiejici
marketingové strategie a vizualni identity nebo UX designéti zabyvaji. Tak jako je dilezité
definovat si cilové segmenty, tak je dualezité nadefinovat si ipersony, které piestavuji
podrobny popis zastupcti jednotlivych cilovych segmenti. Persony jsou Vv nékterych
situacich mnohem napomocné;jsi pii tvorbé strategie, protoze se diky nim miizeme opravdu

vzit do potieb naSich zakaznikl (Kod'ouskova, 2021).

4.1 Persony

Persona je popis imaginarniho ¢lovéka, ktery je potencionalnim zakaznikem podniku. Pro
tyto lidi pak tvofime obsah pro webové stranky, vytvaifime vizudlni identitu a nabizime jim
produkty nebo sluzby, které podnik nabizi. Popis by mél tedy odpovidat typickému
zakaznikovi podniku (Petr Janderka, 2015).

Persony se tvoti K jednotlivym cilovym skupinam. Muzeme si ke kazdé cilové skupiné
vytvorit jednu i vice person, ale nemélo by jich byt vice nez pét. Kazda persona by v§ak méla
byt velice detailné popsana, abychom si ji mohli snadno predstavit jako realnou osobu. Je

tedy potieba krotit svou Kreativitu a zaméfit se na realnost persony (Kod’ouskova, 2021).

Kodouskova (2021) fika, ze: ,,Persony lze zjednodusené feceno piirovnat k facebookovému
profilu skutecnych uzivatelti. Mé€li byste jim vymyslet jméno, urcit pohlavi, vék, kde bydli,
jaké maji vzdélani i spolecenské postaveni. Charakterizujte jejich konicky, zpsoby, kterymi

travi svlij volny Cas a jaka je jejich profesni draha®.

Dulezité je znat i pfijem své persony, musime se ptat na jeji potieby, znat jeji zivotni hodnoty
a védét jaké fesi problémy a kam persona ve svém zivoté¢ smétuje. Kromé toho je také
potieba mit povédomi 0 tom, jak se nase cilovka vyjadiuje, abychom védéli, jak s ni spravné
komunikovat a kde se naSe persony vyskytuji v offline i online prostiedi, abychom veédéli,

kde s ni komunikovat a nase sd¢leni se k ni dostalo (Kod’ouskova, 2021).

Podle podrobné charakteristiky person pak volime vhodné komunikaéni kanaly, jazyk

komunikace, grafickou stranku a formu propagace. Cilovou skupinu, kterou jsou seniofi
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pravdépodobné na TikToku nezastihneme anaopak déti na zakladnich Skolach stézi
oslovime pomoci novinovych reklam nebo reklamnich letdkli. Definice persony nam
umoznuje zamyslet se nad zivotem a kazdodennimi problémy nasi cilové skupiny a mizeme
jim tak pomoci pii feSeni téchto problému naSim produktem nebo na$i sluzbou. Tim, Ze
zakaznikiim budeme pomahat fesit jejich problémy, tak si budeme budovat dtvéru a ziskavat

tak lepsi povéest (Kod’ouskova, 2021).
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5 GRAFICKY MANUAL

V poslednich letech si firmy zacaly uvédomovat, Zze Si nesta¢i nechat vyhotovit pouze
jednotlivé prvky vizualniho stylu, ale ze pokud chtéji zajistit spravnost jejich uzivani, je

potieba mit pro vSechny prvky sva jasna pravidla pouziti (Horny, 2016 str. 160).

Proto se k navrhu vizualni identity zpracovava i graficky manual, ktery je souborem pravidel
a doporuceni pro tisténé i elektronické pouziti prvki navrzené vizualni identity spolecnosti.
Graficky manual jasné uréi, jak jednotlivé prvky pouzivat a jak s nimi zachazet, tak aby byla

vizualni prezentace podniku jednotna (Vysekalova, a dal$i, 2020 str. 43).

Kdybychom k nasi vizualni identité soubor pravidel pouziti neméli, tak by si kazdy vykladal
moznd pouziti prvkl sam a vizudlni identita uz by nebyla jednotna, a tudiz by neplnila svijj
ucel — sjednoceni vizudlniho stylu a tim by dochéazelo k nabourani image spole¢nosti (Horny,

2016 str. 161).

Podle Horného (2016 str. 162) se jedna dokonce o bibli firemniho stylu, ,,protoZe urcuje

mantinely, ve kterych se musi pohybovat kazdy, kdo fesi propagac¢ni materialy firmy*.
,,PT1 tvorbé manualu je vhodné se pii kazd¢ ptileZitosti ptat:

e Proc se zatazuje tento prvek do manuélu?

e Jaky bude mit tcel?

e Dokaze uzivatel tento prvek pouzit, i kdyz nebude mit typografické znalosti?

Dokaze ho spravné pouzit?
e Je popséano vse a nebylo zapomenuto na néjakou jinou variantu pouZiti?

Diky odpovédim na ty tyto otdzky lze udrzovat jeho funkénost a pouzitelnost (Horny,
2016).

Graficky manual by v sobé mél obsahovat ukazku loga véetné vyznacené ochranné zony
loga, ktera vyhrazuje nejmensi mozny volny prostor v jeho okoli. Logo by mélo byt
zobrazeno ve vSech pfipustnych barevnych variantach véetné ¢ernobilé pro ¢ernobily tisk
a poptipadé v inverznim provedeni. Také by nemélo chybét zobrazeni ptipustnych podkladii

pro logo a pripustné varianty loga.
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Po ukazce spravného zobrazeni loga, jeho ochranné zony a barevnosti je potieba v grafickém
manualu definovat zakdzané tvarové abarevné varianty loga. Jednd se 0 zobrazeni
neptipustnych barevnych kombinaci, §patné zvoleného podkladu, tvaru, poméru, pisma nebo

Spatného natoceni loga.

Nedilnou soucasti grafického manualu jsou fonty. V manualu musime definovat vSechny
fonty, které mohou byt v rdmci jednotného vizudlniho stylu pouzivany a zarovei ur¢ime, na
co se ktery font bude pouzivat a v jakych fezech je ptistupny. Fonty byvaji definovany zv1ast
pro nazvy, nadpisy a popisky a zvlast' pro zakladni text. Nékdy mohou byt vyzadovany
I doplitkové fonty pro situace, které nedovoluji uziti zakladniho fontu. Obvykle jsou fonty
v manualech zobrazeny pomoci abecedy véetné znakt a ¢isel ve vSech jeho pouzivanych

fezech.

Dale nesmime zapomenout na barvy a barevné kombinace, které hraji ve vizualni identité
velkou roli, ¢asto Ize znacky poznat i jen diky znamym barevnym kombinacim. Pro vizualni
identitu v manualu definujeme zakladni a dopliikové barvy pomoci barevného modelu
CMYK, RGB nebo pomoci nazvu barvy. Definovat miZzeme i celd barvena schémata napf.

pro prezentace a tvorbu dal$ich dokumentt.

V grafickém manualu najdeme i definice layoutd dokumenti aukazky podnikovych
dokument pro online ioff-line uziti, jako jsou Sablony, hlavickovy papir, vizitky,
prezentace, e-mailové paticky a dalsi (Vysekalova, a dalsi, 2020 stranky 42-43).

Pokud podnik vlastni webové stranky, tak izadani pro webovou aplikaci by mélo byt
definovano v jednotném vizualnim stylu stejné tak propagacni pfedméty nebo orientacni

systém pro budovy.

Vizualni identita by nam méla napomahat k dosazeni stanovenych cili. Pouze pokud
budeme mit takto podle pravidel upraveny graficky manual nasi vizualni identity k dispozici,
mame Sanci vefejnosti podat informace o nasem zaméru, vyvolat v nich emoce, které
bychom chtéli a vzbudit tak u nich zajem 0 nase produkty nebo sluzby. Pokud bude graficky
manudl vypracovany nedostate¢né nebo dokonce viibec, tak by vizualni identita, ktera bude

Spatn¢ vyuzivana, mohla zpisobit opak (Horny, 2016 str. 162).
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6 ANALYZA KOMUNIKACE KARATE BAKOV NAD JIZEROU

Na tréninky do oddilu momentalné dochazi 18 karatistl, ale v roce 2014 to bylo o 20
karatistii vice. Znamena to tedy, ze je potieba 0 oddilu vefejnost vice informovat a ziskat
nové Cleny. Cilem této kapitoly je udé€lat popis a analyzu oddilu Karate Bakov nad Jizerou,
na zaklad¢, které vytvoiim jednotnou vizualni identitu, jejiz cilem je oddil vice zapsat do
povédomi vefejnosti, konkrétné¢ déti a rodict v Bakové nad Jizerou a jeho blizkém okoli.
Tato vizualni identita by méla pusobit profesionalné, jednotné a cely oddil by tim tak mél
pusobit davéryhodnéji. Touto vizualni identitou bychom spoleéné s oddilem chtéli lidi vice
utvrdit v tom, ze jde 0 oddil, ktery ma v Bakové nad Jizerou tradici a radi bychom docilili
toho, ze kdyz se rodi¢e rozhoduji, do jakého krouzku déti ptihlasi, tak tento oddil bude na
pomyslnych prvnich pfickach. Kormé toho by jednotna vizualni identita pomoci Sablon méla

zastupcim oddilu usnadnit tvorbu propagacnich materiald.

V prvni fazi analyzy se nachazi popis vybrané spolecnosti s jeji historii, abych védéla
vSechny skutecnosti 0 oddile a poptipad¢ jsem S nimi mohla pii tvorbé identity pracovat.
Dale jsem na zaklad¢ popisu urcila dvé cilové skupiny, které jsem detailné popsala i s jejich
personami. Nakonec jsem popsala a zjistovala soucasny stav oddilu Karate Bakov nad
Jizerou. Zde je popis soucasnych grafickych prvkd, socialnich siti, webovych stranek apod.
Dale je zde pomoci dotaznikového Setieni vytvofena analyza image oddilu Karate Bakov
nad Jizerou u konkrétnich cilovych skupin azaroven jsem diky dotaznikovému Setfeni
zjistila média, kterd cilova skupina pouZiva ke zjist'ovani informaci 0 krouzkach v Bakové

nad Jizerou.

Tyto ziskané informace slouZzi jako zadani, ze kterého je vychazeno pfi nésledném vybéru

a tvorb€ konkrétnich grafickych prvki do jednotné vizualni identity spolku.

6.1 Oddil Karate Bakov nad Jizerou z.s.

Oddil Karate Bakov nad Jizerou z.s. uéi déti i dosp€lé tomuto bojovému uméni jiz 19 let.
Tréninky karate probihaji dvakrat tydné dvé hodiny v Bakové nad Jizerou V mistni
sokolovné vzdy v utery aV ned¢li. Bakov nad Jizerou je malé mésto se 4500 obyvateli.
V Bakov¢ se nachazi jedna matet'ska Skola a jedna zakladni Skola, kam déti dochéazi na prvni
i druhy stupen. Sokolovnu, ktera se nachazi v centru mésta, Si oddil pronajima pouze

Vv Casech tréninkd. Stiidaji se zde tfi trenéfi s Cernymi pasy a je nutno zminit, ze oddil jiz od
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svych zacatku nepiinasi zadné vydélky a trenéti zde trénuji dobrovolné bez naroku na
odménu v podobé¢ penéz. Dulezité pro né je, ze predavaji dal své znalosti v oblasti bojovych
uméni, u¢i lidi sebeobranu, kterd je v dneSnim svété dilezita a snazi se vychovavat mladé
generace K lasce ke sportu a pohybu. Jelikoz zde trenéfi ptisobi zdarma, tak se odvadi pouze
osm set korun za ¢lena obci za vyuzivani sokolovny. Chodit na tréninky karate, si tak muize
dovolit kazdy, jelikoZ neni na zacatku potieba zadna dal$i investice napf. do pomucek.
Pokud nového ¢lena zacne karate opravdu bavit, mize si pak koupit tradi¢ni karatisticky

ubor — kimono.

Kromé pravidelnych tréninkti oddil také potada kazdoroc¢ni letni soustfedéni vV prvnim tydnu
prazdnin. Toto soustfedéni ma za cil zlepSit dosavadni dovednost ¢lend, seznamit je
s novymi technikami a odvétvimi karate, ale také utuzit vztahy mezi ¢leny. Kromé stalych
trenérti oddilu jsou na soustfedéni zvani také trenéfi ze spiatelenych oddilti karate, tai-chi
nebo juda. Tréninky dopliuji spole¢né hry, soutéze, vylety a vecerni posezeni U ohné. Diky
témto akcim lze v oddile zachovavat pratelskou atmosféru a utvati se zde pevna pratelstvi,

ktera poté ptetrvavaji i mimo oddil.

Tento oddil karate nejen ze uci déti bojovému umeéni a sebeobrang, ale také je vychovava,
aby z nich vyrostli dobfi lidé bez potieby vyvolavat konflikty, a aby ptipadnym konflikttim,

se kterymi se setkaji, um¢li adekvatné branit, ale sami je nevyvolavali.

Mise podniku je naucit déti se nebat a mit zdravé sebevédomi a fyzicku a vize je vychovat

nastupce a pokracovatele bakovského karate a vybudovat stabilni a tradi¢ni oddil.

6.1.1 Historie

Oddil Karate byl v Bakové nad Jizerou zalozen v roce 2004. Napad na zaloZeni oddilu dostal
MUDr. Dvotak, ktery oslovil trenéra Ladislava Modrého (1. Dan), aby se vedeni oddilu ujal.
Ten nabidku pfijal a zaloZil bakovsky oddil karate. Diky tehdejsi feditelce zakladni Skoly
v Bakové nad Jizerou, Zdeiice Dlaskové a méstskym zastupiteliim pfisla moznost cvicit
Vv té€locviéné Skoly a pozdéji i v bakovské sokolovné zdarma. Vize Ladislava Modrého byla
vytvorit oddil, kde se déti budou ucit pokoie, lasce ke sportu a budou zde moci travit

smysluplné sviij volny cas.
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6.2 Cilova skupina oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Oddil Karate Bakov nad Jizerou cili na déti zakladnich Skol, protoze prave déti na zékladnich
Skolach nejcCastéji navstévuji volnoCasové zajmové krouzky. DéEti na prvnim stupni
zakladnich kol si ¢asto vybiraji viibec své prvni krouzky a hledaji, jaka aktivita pro n¢ bude
nejvice vhodna a éemu se budou chtit v Zivoté vénovat. Casto détem krouzky ze zakladni

Skoly vydrzi az do dospivani a nékdy se témto aktivitim pak vénuji cely zivot.

Zaroven déti vybér svych krouzkli vétSinou fesi s rodici, kteti maji kone¢né rozhodnuti,
0 tom, kam jejich potomek nakonec bude ve volném c¢ase dochazet. Rozhodovaci faktory
mohou byt cena krouzku, prestiz krouzku, piani ditéte, talent ditéte, vzdalenost, image
krouzku, ale i vlastni ptani rodi¢l. Proto je potieba cilit jak na déti zakladnich $kol, ktefi
budou do oddilu fyzicky dochazet a Gi¢astnit se tréninkd, tak i na skupinu rodi¢t zakladnich

Skol, ktefi maji mnohdy posledni slovo v rozhodovacim procesu pii vybéru krouzku ditéte.
e Popis persony

Cilové skupiny pro vizualni identitu mame dvé, takze jsem vytvorila pro kazdou skupiny
jednu personu. Persona A. je zastupce skupiny rodi¢u déti zakladnich skol a persona B. je

zastupce déti zakladnich Skol.
A. Persona zastupujici skupinu rodi¢a ZS

e Osobni informace: Jmenuji se Zuzana Novotna, je mi 35 let, mam
manzela a dvé déti, kterym je 11 a8 let. S rodinou bydlime v byté
v Bakové nad Jizerou. Panelovy dim, ve kterém bydlime, je situovan

Vv blizkosti skoly. Rodinny pfijem, milj a manzelav, je 40 000 K¢.

e Co déla: Pracuji jako prodavacka v samoobsluze v Bakové nad
Jizerou, kde délam na ranni smény od 5:00 do 13:00 a odpoledni
smény od 12:00 do 19:00. Kdyz délam na ranni smény, tak
vyzvedavam déti ze Skolni druziny ja a travime odpoledne vSichni
jako rodina a kdyz mam odpoledni sménu, tak vyzvedne déti manzel,
ktery déla v Mladé Boleslavi a je s nimi on. Kdyz to ¢as dovoluje, tak

chodim do sportovniho centra v Bakov¢ na spinning nebo jogu.
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Co citi a potrebuje: Prace, kterou délam mé bavi, ale jsem z ni
unavena vic, nez bych chtéla, takze ¢asto se nedokazu vénovat détem
tolik, kolik bych chtéla. Presto se s nimi kazdy den u¢im a chodime
ven na prochazky, ale citim, ze je to malo. Chtéla bych pro né to
nejlepsi, ale také mit Cas i pro sebe na odpocinek, své koni¢ky nebo

uklid domacnosti.

Kde se pohybuje: Pti prochazkach po Bakové si procitam plakaty
a letaky na plakatovacich plochach, kterych je v Bakové nékolik
a zjistuji tak, co se v Bakové délo nebo bude dit nového. Také ctu
Bakovsko, kter¢ ndm chodi do schranky jednou za mésic. Ze

socialnich siti mam e-mail, Facebook a Whatsapp.

B. Persona zastupujici skupinu déti ZS

Osobni informace: Moje jméno je Patrik Novotny, je mi 11 let,
bydlim s mamkou, tatou amladS$im brachou V panelovém domé
u Skoly v Bakové nad Jizerou. Chodim do 4. tfidy na zdkladni Skole

v Bakové nad Jizerou.

Co déla: Kazdy vsedni den chodim od 8:00 do 13:30 do skoly. Ne¢kdy
mé po $kole vyzvedne mamka a nékteré dny, kdyz mamka odpoledne
chodi do prace, tak chodim do Skolni druziny, kde mé vyzvedava tata
ve tii hodiny. Odpoledne jsme pak u nas doma a hrajeme s brachou
hry na mobilu nebo na pocitaci a chodime s rodi¢i na prochdzky po

Bakové. Ob¢as se doma nudime a trochu s brachou rodiée zlobime.

Co citi a potiebuje: Rad chodim do Skoly a do druziny, kde mam
kamarady. Rodi¢e mi Casto zakazuji pocita¢ nebo telefon, protoze
jsem na ném casto, ale to se pak doma nudim a zlobim mladsiho
brachu. Mij kamarad chodi na krouzek basketbalu do Boleslavi, ale
rodi¢e nemaji cas me tam vozit a stoji to hodné penéz, ale ja bych

chodil rad sportovat.

Kde se pohybuje: Kdyz jsem zacal chodit do Skoly, ta v§ichni moji
kamaradi méli TikTok, takZe jsem si tyto socidlni sité také zaloZzil. Pak

také koukam na Stream a Youtube.
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6.3 Analyza soucasného stavu

V soucasném stavu oddil nema zadné logo a reklamni predméty, letaky ¢i plakaty nejsou
délané v jednotném vizualnim stylu. Vytvareni letakt a propagacnich tiskovin je pro oddil
naro¢né a vysledek nevypada dostatecné profesionalné, je tedy tieba je sjednotit a usnadnit

oddilu praci s jejich tvorbou.

Oddil vlastni zastaralé webové stranky (viz Obr. 19), facebookovou stranku (viz Obr. 20)
a instagramovy ucet (Obr. 21), kam bez n&jaké pravidelnosti pfidava fotky z tréninkti nebo

zkousek. Déle ma spolek zalozeny Youtube kanal (Obr. 22) s n¢kolika videi.

*

Galerln | Odum Tréninky | Fdosofis | Kuetakt Pibléida | Kimone | Sponsoll

Karate Kobu Bakov nad Jizerou

Nk ﬁamvu»mam-m i Banhd jopiathy & vha nabich
Jhmvay m::::&.num
X vicvis

Prota

Chathuy Vs by Tm iyl & chond. malet S

Obr. 19 Soucasné webové stranky oddilu Karate Bakov nad Jizerou
(Modry, b. r.)
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Obr. 20 Soucasny Facebookovy profil oddilu Karate Bakov nad Jizerou
(Karate Bakov nad Jizerou z. s., b. r.)

45



karatebnj ® =

30 61 165
Prispévky  Sleduijici Sleduji

Karate Bakov nad Jizerou
Sportovni tym

Fajn parta §¢

Ktera se chce odreagovat@
Naucit se branit [ ... vic

@ eu.zonerama.com/eliskafoto1/Album/8764...

Panel pro profesionaly
Za poslednich 30 dni bylo osloveno 20 uétd.

Upravit profil Sdilet profil

Karate Bakov nad Jizerou

(@karatebakovnadjizerou6861 6 odbératell 5 videi

Dal$i informace o to alu >

DOMOVSKA STRANKA VIDEA PLAYLISTY

Videa P> Prehratvse

(Karate Bakov nad Jizerou, b. r.)

Prizpasobit kanal Sprava videi
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Obr. 22 Sou¢asny Youtubovy kanal oddilu Karate Bakov nad Jizerou

(Karate Bakov nad Jizerou, b. r.)
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Dalsi skute¢nosti 0 soucasném stavu jsem zjistila diky dotaznikovému Setfeni. Vytvoiila
jsem dva dotazniky, jeden pro respondenty ve véku 30-55 let (viz Obr. 23) a druhy pro
respondenty ve véku 8-12 let (viz Obr. 24). Pro kazdou skupinu bylo osloveno 50
respondentt, ktefi dotaznik vyplnili. Otazky v dotazniku se soustied’'uji na nazory
0 bojovych uméni, na povédomi 0 oddilu Karate Bakov nad Jizerou, na média, ktera
vyuzivaji k ziskavani téchto informaci a na nazor respondentd na oddil. Tyto informace mi
pomohou k tvorbé jednotného vizualniho stylu oddilu, tak aby se diky nému zlepsily slabé

stranky a vyzdvihly ty silné.

47



PRO RODICE Dotaznik

Tento dotaznik je ur€en pro rodi¢e déti zakladni Skoly.

Dobry den, rada bych Vas poprosila a o vypInéni kratkého dotazniku k mé bakalarské praci, ktera si klade
za cil vytvorit novou vizualni identitu oddilu Karate Bakov nad Jizerou. Dotaznik je zcela anonymni.
Vyplnéné dotazniky, prosim, vrat'te do Skoly do 10.3.2023.

1. Bydlite v Bakové nad Jizerou nebo v jeho blizkém okoli?
a) ano b) ne
2. Je Vam mezi 30-55lety?

a) ano b) ne
3. Mate déti?
a) ano b) ne

4. Radéji byste dali dité na sportovni nebo vzdélavaci ¢i umélecky krouzek?
a) sportovni krouzek b) vzdélavaci ¢i umeélecky krouzek
5. Chtéli byste umét Vy nebo aby Vase dité umélo néjaké bojové uméni a sebeobranu?
a)ano b) ne
6. Co si uprimné myslite o bojovych uméni? (mUzete zaskrtnou vice moznosti)
a) Nabada déti k agresivnimu chovani.
b) U¢i déti spravnému chovani.
c) Vyvolava v détech pocit, ze nasili je normalni.
d) U¢i déti pokore a Ucté.
e) Jiny nazor, doplni:

7.Vite, ze v Bakové nad Jizerou existuje oddil karate?
a) ano b) ne

4
Pokud ano: ) s Pokud ne:
1. Odkud jste se o oddilu Karate dozvédél/a? 1. Kde ziskavate informace o zajmovych oddilech

a) Z Bakovska
b) Z Facebooku mésta Bakov nad Jizerou

c) Z Facebookovych stranek oddilu Karate B. n. J.

d) Od svého ditéte

e) Od znamych

f) Z plakat( po Bakové
g) Z Instagramu

h) Z Youtube

ch) Z akci v Bakové

i) Jiné, dopln:

2. Co si 0 tomto oddilu myslite? (muZete zaskrtnout

vice moznosti)
a) Ma tu dlouho tradici existuje tu vice nez 15 let).

b) Moc lidi 0 ném nevi.

c) Je nedlvéryhodny.

d) Je drahy.

e) Patfi do skupiny nejlepSich krouzku v Bakové.
f) Je to novy oddil (existuje tu méné nez 6 let).
g) Probiha v ném Sikana.

h) Je pro kohokoliv bez rozdilu véku

i) VSichni se tam znaji a kamaradi se.

j) Trenéfi jsou hodné prisni.

k) Porada spolecné vylety, akce a soustfedéni.

I) Dostat se do néj je narocné.

m) Je to krouzek o ni¢em (proc?)

n) Néco jiného, dopln:

@karatebnj

Obr. 23 Dotaznik pro cilovou skupinu ve véku 30-55 let
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@ Karate Bakov nad Jizerou z.s.

a krouzkach?

a) Z Bakovska

b) Z Facebooku mésta B. n. J.

c) Z Facebooku oddilu Karate B. n. J.
d)Od svého ditéte

e) Oz znamych

f) Z plakati po Bakové

g) Z Instagramu

h) Z Youtube

i) Z akci v Bakovée

j) Jiné, dopln:

2. Zaujalo Vas zjisténi, ze v Bakové existuje tento
oddil a budete se o ném chtit dozvédét vice
informaci?

a) ano b) ne
3. Kam pujdete tyto informace hledat jako prvni?

a) Dopln:
b) Nezaujal mé, takze je nikam hledat nepujdu.

@ Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani



FRODEN Dotaznik

Tento dotaznik je uréen pro déti zakladni $koly.

Ahoj, rada bych té poprosila a o vypInéni kratkého dotazniku k mé bakalarské praci, ktera si klade za cil
vytvofit novou vizualni identitu oddilu Karate Bakov nad Jizerou. Dotaznik je zcela anonymni.

1. Bydlis v Bakové nad Jizerou nebo v jeho blizkém okoli?
a) ano b) ne
2. Je ti mezi 8-12 lety?

a) ano b) ne
3. Jsi holka nebo kluk?
a) holka b) kluk

4. Chodis na néjaky sportovni krouzek/krouzky?
a) ano b) ne
5.Libilo by se ti umét néjaké bojové uméni nebo sebeobranu?

a) ano b) ne

6. Jaké socialni sité pouzivas? (m0zes zakrouzkovat vice moznosti)
a) Instagram
b) Facebook
d) Snapchat
e) Tiktok
f)Youtebe
g) Twitter
7. Co si mysli$ o karate? (mUzete zaskrtnou vice moznosti)

a) Déti, co délaji karate vyhledavaji a vyvolavaji konflikty a rvacky. g) Bojové uméni by mi zvedlo sebevédomi.

b) Karate je nuda. h) Cvicit karate je zabava.
d) Karate je jenom pro strasi déti a dospéli. i) Karate je jenom pro kluky.
e) Umét bojové uméni je cool. j) Néco jiného, dopln co:

f) Trénink karate je hodné narocny a trenéri jsou prisni.

8.Vis, ze v Bakové nad Jizerou existuje oddil karate?

o a) ano b) ne )
Pokud ano: 4~ ~* pokud ne:

1. Odkud ses o oddilu Karate dozvédél/a? 1. Kde ziskavate informace o zajmovych oddilech

a) Rekli mi to ugitelé ve $kole. a krouzkach?

b) Z Facebooku mésta Bakov nad Jizerou a) Z Bakovska

¢) Z Facebookovych stranek oddilu Karate B. n. J. b) Z Facebooku mésta B. n. J.

d) z akci v Bakové c) Z Facebooku oddilu Karate B. n. J.
e) Od svého spoluzéka d)Od svého ditéte

f) Z plakati po Bakové e) Oz znamych

g) Z Instagramu f) Z plakatd po Bakové

h) Z Youtube g) Z Instagramu

i) Odjinud, dopln: h) Z Youtube

i) Z akci v Bakové
j) Jiné, doplni:

2. Zaujalo t&, Ze v Bakové existuje oddil karate a
budes$ se o0 ném chtit dozvédét vice informaci?

a) ano b) ne

3. Kam pUjdete$ nformace o oddile karate hledat
jako prvni?

a) Dopln:
b) Nezaujal mé, takze je nikam hledat nepujdu.

@karatebnj @ Karate Bakov nad Jizerou z.s. @ Karate Bakov nad Jizerou

Obr. 24 Dotaznik pro cilovou skupinu ve véku 8-12 let

Zdroj: vlastni zpracovani
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6.3.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Prvnim dotaznikem dotaznik (viz Obr. 23) cilim primarné na rodi¢e déti zakladni Skoly
a podle toho jsem vybirala vékové rozmezi. Podle CSU je primérny vék potizovani prvniho
ditéte u zeny 27 let, déti chodi do Skoly v 6 letech, coz vychézi na 33 let a ja na zéklad¢ této
informace zvolila spodni hranici 30 let horni hranici jsem zvolila podle informace od 1ékaf,
ktefi tvrdi, ze biologicky limit matetstvi je 55 let. Po osobnich otdzkach na bydlisté, vék

a déti ptichazi otdzka na typy krouzk.

U otazky ¢. 4, zda by rodi¢e upiednostnili pro své dité¢ sportovni nebo umélecky ¢i
vzdélavaci krouZek jsem ocekavala, Ze vice rodicl by upfednostnilo sportovni krouzek
a pottebovala jsem si tuto svou hypotézu potvrdit, abych védéla, zda opravdu neni problém
V neoblibenosti sportovnich krouzka u rodi¢t. V grafu muzeme vidét, ze se ma hypotéza
potvrdilaa 70 % rodi¢u z dotazanych odpovédélo, Ze by uptednostnilo pro své dité sportovni
krouzek pied ostatnimi (viz Graf 1). Z toho vychazi, ze nezajem 0 krouzek karate u rodic¢t
nevyplivd z nezajmu 0 sportovni oddily aneni tfeba toto zahrnovat do tvorby jednotné
vizualni identity.
4. Radéji byste prihlasili své dité na sportovni
nebo vzdélavaci ¢i umélecky krouzek?

M Sportovni

m Vzélavaci

Graf 1 Oblibenost sportovnich vs vzdélavacich ¢i uméleckych krouzkii u rodica

Zdroj: vlastni zpracovani

U otazky ¢. 5 m¢ zajimalo, jestli rodi¢e nékdy pfemysleli 0 bojovém umeéni jako 0 uzite¢né

dovednosti pro n¢ nebo jejich dité. Vice nez polovina dotazovanych rodi¢i odpovedéla, ze
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ano (viz Graf 2). Takze u 60 % dotazovanych rodic¢i by bylo mozné probudit zajem 0 oddil

Karate Bakov nad Jizerou.

5. Chtéli byste Vy nebo aby Vase dité umélo
néjaké bojové umeéni a sebeobranu?

B Ano

M Ne

Graf 2 Zajem rodi¢t 0 bojova uméni

Zdroj: vlastni zpracovani
V dalsi otazce, kde jsem se dotazovanych rodi¢t ptala, na jejich nazor na bojové uméni, jsem
se dozvédéla, ze deset z padesati dotazovanych rodi¢t (viz Graf 3), coz je 20 %
z dotazovanych, si mysli, Ze bojové uméni ukazuje détem, Ze nésili je normalni. S timto
nazorem bych rada ve své tvorbé vizualni identity dale pracovala a ukazala, ze se oddil karate
naopak snazi 0 opacny pohled na nasili a u¢i, ze nasili mize byt vyuzivano pouze k nutné

obrang a nikdy nesmi byt vyuzito k vyvolani agresivniho chovani.
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6. Co si upfimné myslite o bojovych uméni?
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M Co si rodi¢e mysli o bojovém uméni?

Graf 3 Nazor rodi¢l na bojové uméni

Zdroj: vlastni zpracovani

Dale jsem se respondentt ptala, zda védi 0 existenci oddilu Karate Bakov nad Jizerou. Zde
jsem se domnivala, ze vétsi Cast dotazovanych o0 existenci oddilu nevi. Vysledek
dotaznikového Setfeni mé v tomto piipadé piekvapil a 80 % rodi¢u (viz Graf 4) odpovédélo,
ze vi 0 existenci oddilu karate v Bakové¢ nad Jizerou. Znamena to tedy, Ze informovanost
0 oddile je, ale je potieba rodic¢e presvédcit, ze jde 0 profesionalni a diivéryhodny spolek,

ktery détem ma co predat.

7. Vite, Ze v Bakové nad Jizerou oddil karate?

® Ano

M Ne

Graf 4 Znalost existence oddilu Karate Bakov nad Jizerou u rodi¢t

Zdroj: vlastni zpracovani
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Pokud rodi¢e odpovédéli ze o0 oddile védi, tak mé dale v dotazniku zajimalo, odkud se
0 oddile dozveédeli, abych zjistila, jaké médium je pro oddil silné. Nejéastéji v dotazniku
zaznéla odpoveéd, Ze 0 karate védi z plakatt po Bakové (viz Graf 5). Tuto informaci ve své
tvorbé vyuziji k tvorbé riiznych plakat, které budou informovat 0 déni v oddile karate, napf.
naborovy plakat, plakat S pozvanim na soustfedéni apod., jelikoz podle dotazniku je vidét,

ze rodice plakaty po Bakové nad Jizerou ¢tou a vnimaji.

Pokud ano:
1. Odkud jste se o oddilu Karate dozvédél/a?

Z Bakovska FB mésta B. FB oddilu Od svého Odznamych Zplakatipo Zakciv  Ze sokolovny
n.J. Karate B.n.J.  ditéte Bakoveé Bakové

[ e
o N B O

o N B OO

B Pokud o oddilu védi, tak odkud se o ném dozvédéli?

Graf 5 Média, z kterych se respondenti dozvidaji 0 oddile Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

Dale jsem se respondentt, ktefi 0 oddile karate v Bakové nad Jizerou védi ptala, co si 0 ném
mysli. Nejvetsi pocet odpovédi byl, Ze si mysli, Ze 0 ném moc lidi nevi (viz Graf 6), coz uz
se V jedné z ptechozich otazek vyvratilo (viz Graf 4). Z téchto odpovédi usuzuji, Ze rodice
vnimaji oddil karate jako nenapadny. Rada bych toto zménila a vytvofila vizualni identitu,

ktera bude profesiondlni, vyrazna a bude videét.
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Pokud ano:
2. Co si o oddile Karate v Bakové nad Jiz. myslite?

14
12
10
8
6
4
: - -
0
Dlouhd  Moclidio Jeden z nej.Pro vSechny Pratelské Prisni Poradani Krouzeko  Nevim
tradice  némnevi krouzkGv nehledé na vztahy trenéfi  spolecnych  nicem
B.n.J. vék akef
mRada 1

Graf 6 Nazor na oddil Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

Respondentd, kteti védi 0 existenci oddilu Karate Bakov nad Jizerou jsem se ptala na otazku,
odkud ziskéavaji informace 0 zdjmovych oddilech a krouzkach v Bakové€ nad Jizerou, abych
zjistila, které médium, je pro oddil slabé. Tito lidé odpovedéli, Ze informace 0 krouzkach
ziskavaji nejcastéji od znamych nebo od svych déti (viz Graf 7). Povédomi 0 oddile se tak

da zlepsit dobrou jednotnou vizualni identitou, 0 které budou lidé védét a mluvit.

Pokud ne:
1. Kde ziskavate informace o zajmovych oddilech
a krouzkach?

Z Bakovska  Z FB mésta B. Od svého Od znamych  Z plakatd po Z akci v Bakové Skola
n.J. ditéte Bakové

O R N W b U1 O N

M Kde lidé, ktefi o oddile Karate nevédi, ziskavaji informace o zdjmovych oddilech a krouzkach?

Graf 7 Média, z kterych ziskava cilova skupina informace o zajmovych oddilech

Zdroj: vlastni zpracovani
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V posledni otazce tohoto dotazniku 75 % rodici, ktefi dosud 0 oddilu Karate Bakov nad
Jizerou nevédéli, odpovedéli, ze je existence oddilu karate nezaujala a dale nebudou 0 oddile
zjistovat informace (viz Graf 8). Na druhé stran¢ 25 % respondentd, ktefi 0 existenci oddilu
nevédéli a zaujalo je to, by sli shanét dalsi informace na webové stranky. Z téchto poslednich
dvou otdzek, jsem si odvodila, Ze tito respondenti nejvice ziskdvaji informace od zndmych
asvych déti apokud je né&jaky oddil nebo krouzek zaujme, tak jdou hledat na webové
stranky, a proto je potfeba navrhnou profesionalné vypadajici webové stranky oddilu, které

rodiCe presveédci Kk piihlaseni svého ditéte do oddilu.

Pokud ne:
2. Zaujalo Vas zjisténi, ze v Bakoveé existuje
oddil Karate?

® Ano

m Ne

Graf 8 Zajem 0 oddil karate u rodi¢u, kteti o oddile slyseli poprvé

Zdroj: vlastni zpracovani
Druhy dotaznik (viz Obr. 24) jsem vytvofila pro vékovou skupinu vV rozmezi 8—12 let bydlici

v Bakové nad Jizerou a jeho okoli. Timto dotaznikem cilim na déti zékladni Skoly v Bakovée

nad Jizerou ve véku, na ktery by rad cilil i oddil Karate Bakov nad Jizerou.

Po trojici osobnich otazek na bydlisté a vek, které slouzi k identifikaci jednotlivych skupin.
Jsem se dotazovanych tdzala na pohlavi. Zde jsem se snazila 0 vyvazené zastoupeni obou
pohlavi a vyzkumu se z¢astnilo 46 % chlapci a 54 % divek (viz Graf 9). Oddil by rad zaujal

jak chlapce, tak divky, protoze sebeobranu miize potiebovat kazdy, bez ohledu na pohlavi.
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3. Jsi divka nebo chlapec?

M Divka

m Chlapec

Graf 9 Pohlavi respondentti druhého dotazniku

Zdroj: vlastni zpracovani

V otazce €. 4 jsem se respondentd ptala, zda déti chodi na néjaky krouzek, ktery se tyka
sportu. Diky témto odpovédim mam moznost zjistit kolik déti ma o sportovni krouzky
v Bakov¢ zdjem a zda jsou sportovni krouzky oblibené. Zde 74 % respondentli odpovédélo,
ze sportovni krouzek navstévuje (viz Graf 10), takze sport je stale u déti hledanym

krouzkem.

4. Chodis na néjaky sportovni krouzek?

H Ano

M Ne

Graf 10 Navstévnost sportovnich krouzki v Bakové nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani
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V otazce €. 5 se détskych respondentil ptdm, zda by se jim libilo umét bojové uméni nebo
sebeobranu. Pomoci této otazky se dozvim, jaky maji déti 0 bojova uméni zajem. Zde 86 %
respondentti odpovédelo, ze by se jim libilo umét n¢jaké bojové umeéni (viz Graf 11). To

znamena, Ze tedy neni problém v tom, Ze by se déti 0 bojova uméni nezajimaly.

5. Chtél bys umét néjaké bojové uméni?

® Ano

H Ne

Graf 11 Zajem o bojova uméni u déti ZS v Bakové nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

V otazce ¢. 6 m¢ zajima, které socialni sit€¢ respondenti vyuzivaji, abych véd¢la, na které
socialni sit¢ dava smysl cilit. V odpovédich jednoznaéné vitézi YouTube (viz Graf 12),
ktery pouzivaji vSichni respondenti. Jako druhy je TikTok, ktery pouziva 17 respondentii
a zbylé socialni sité vyuziva méné nez 15 respondentti. Z toho vyplyva, Ze je potfeba zaméfit
se rozvijeni YouTube kanalu a poptipad¢ zalozit TikTok ucet. Na ostatnich socidlnich sitich

se tato cilova skupina nachdzi jen ziidka.
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6. Jaké socialni sité pouzivas?
60
50
40

30

20

Instagram Facebook Snapchat Tiktok Youtube Twitter

1

o

M Jaké socidlni sité déti pouzivaji?

Graf 12 Nejvice pouzivané socidlni sité déti ZS

Zdroj: vlastni zpracovani
V otédzce €. 7 se ptam jiz konkrétné na karate, a to na nazor respondentli na n¢j. Zde maji
respondenti na vybér z n€kolika predptipravenych odpovédi nebo prostor pro doplnéni
vlastni odpovédi. Nejéastéjsi odpoveéd’ je, Ze jim karate pfipada cool (viz Graf 13), takze se

zde potvrzuji odpovédi, ze by respondenti chtéli umét néjaké bojové umeni.

7. Co si myslis o karate?
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M Co si myslis o karate?

Graf 13 Nazor na sport karate

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka €. 8 se nachazi v obou dotaznicich, protoze je pro me dulezité zjistit, jestli lidé (rodice
I déti) 0 oddilu Karate v Bakov¢ nad Jizerou viibec védi. Zde uz to nebylo tak jednoznac¢né
jako v dotazniku urc¢eném pro rodice. Zde 52 % respondentti odpovédélo, Ze 0 oddilu karate
v Bakové nad Jizerou nevi (viz Graf 14). Proto je potieba se zaméfit hlavné na média, ktera

pouzivaji déti.

8. Vis, zZe v Bakové nad Jizerou existuje odddil
karate?

® Ano

M Ne

Graf 14 Znalost existence oddilu karate v Bakové nad Jizerou u déti ZS

Zdroj: vlastni zpracovani

Pokud respondenti odpovédéli, ze 0 oddilu védi, tak je ¢ekala posledni otazka, a to odkud se
0 oddilu dozvédéli, tak zjistim, jaké médium je pro oddil silné. Nejvice respondentii se
0 oddile dozvédelo diky YouTube (viz Graf 15), takze ho urcité zahrnu do tvorby vizualni

identity oddilu.
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Pokud ano:
1. Odkud ses o oddilu karate v Bakové, dozvédél?

9
8
7
6
5
4
3
2
H mm =
0
ZFBméstaB.n.). Zplakatd po Z Instagramu Z Youtube Od ucitell Jiné

Bakové

B Odkud se déti o oddilu karate v Bakové, které ho znaji, dozvédéli?

Graf 15 Médium, ze kterého se respondenti 0 oddile dozvédéli

Zdroj: vlastni zpracovani

Pokud respondenti odpovédéli, Ze oddil neznaji, tak je ¢ekala jesté sada tii otazek. V prvni
Z nich, m¢ zajimalo odkud se o krouzkach v Bakové dozvidaji, abych védéla, u kterého
média je komunikace oddilu slabsi. Nejcastéjsi odpovéd’ byla od uciteli ve Skole
a nasledovala odpovéd’ z plakati po Bakové (viz Graf 16). To mé utvrdilo v tom, Ze plakaty

je opravdu nutné vytvofit a zdroven by bylo potifeba vymyslet n¢jaky material do Skoly.

Pokud ne:
1. Kde se dozvidas o krouzkach?

12
10
8
6
4
| - H BN
o N — — . ] — — —
Zfacebooku Odsvych Zplakatl po ZInstagramu Z Youtube Od uciteldve Od rodich Jiné
spoluzakl Bakové Skole

B Kde se déti, které neznaji oddil Karate, dozvidaji o krouzkach?

Graf 16 Média, z kterych se déti ZS dozvidaji 0 krouzkach v Bakové nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani
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Druha otazka je, zda respondenty zaujala informace o existenci oddilu Karate a chtéli by se
0 ném dozveédét vice a popripadé kam by tyto informace §li hledat jako prvni. Zde 68 %
respondentti odpovédélo (viz Graf 17), ze je existence oddilu karate v Bakove nad Jizerou
nezaujala a zbylych 32 % respondentt, které toto zjisténi zaujalo, by §lo zjistit vice informaci
K rodicim. Zde se vracime k odpovédim z prvniho dotazniku, kdy se rodi¢e dozvidaji
0 krouzkéach od déti a poté jsou hledat vice informaci na webové stranky. Proto je nutné

navrhnou uzivatelsky ptivétivé webové stranky.

Pokud ne:
2. Zaujalo té, ze v Bakové nad Jizerou existuje
oddil karate?

H Ano

M Ne

Graf 17 Zajem 0 oddil karate u déti ZS, které o oddile slysely z dotazniku poprvé

Zdroj: vlastni zpracovani

7 TVORBA NAVRHU VIZUALNI IDENTITY SPOLECNOSTI

Po zjisténi soucasného stavu oddilu pomoci dotaznikového Setieni nasleduje samotna tvorba

navrhi jednotné vizualni identity oddilu Karate Bakov nad Jizerou.

7.1 Predmét zakazky

Pfedmétem zakazky je vytvoreni oddilového loga a navrhnuti motta, a krom¢ toho také
navrh pisma, vzhledu webovych stranek, reklamni odznacky, oddilové obleceni, tj. tricka,
mikiny aksiltovky, také zpracovani navrhu hlavickového papiru, vizitky, razitka,
papirovych desek, navrhy k uc¢tim pro socialni sité a navrh Sablony pro plakaty. To vse

V nove navrzenych barevnych kombinacich. Déle se tyto grafické prvky zpracuji do jednoho
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dokumentu, ktery bude obsahovat komentafe a pravidla uziti K jednotlivym polozkam
a vznikne ztoho tak graficky manual. Polozky budou uspofadany tak, aby byl manual

uzivatelsky privétivy.

7.2 Tvorba navrhu grafickych prvki

Navrhy jednotlivych grafickych prvkt jsou vytvoieny v programech Adobe Photoshop
a Affinity Designer. Navrzené grafické prvky jsou pak prezentovany na Mockupech, které

jsou zdarma k dispozici k soukromym i komerénim Géeltim.
e Nazev

Nézev je jiz pevné dany od zadavatele. Je jim Karate Bakov nad Jizerou. Tento ndzev je
zapsany v rejstiikt spolkl a zadavatel si ho nepieje ménit. Tudiz veskeré prvky a materialy

JSOU spojovany s timto nazvem.
e Vybér fontu

Nejprve jsem vybirala font, ktery by byl vhodny pouzit pro logotyp. Jelikoz jde 0 Japonské
bojové uméni, chtéla jsem zvolit font, ktery na prvni pohled evokuje myslenky na tyto staty.
Zaroven vybrany font musi mit licenci pro pouziti zdarma. S témito kritérii se mi povedlo

vybrat tfi vhodné fonty. Jsou jimi Gang of Three, Fuji Fantastic a Japonesa (viz Obr. 25).

GANG OF THREE Fua FauTRsTIC Jd.'PONCSd.
KARATE KARATE KARATE
KARATE KARATE Karate

Obr. 25 Vhodné fonty pro logotyp oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

Kdyz jsem vybrala tyto tii fonty, probéhla konzultace se zastupci oddilu Karate Bakov nad
Jizerou. Ja jsem doporucila pro logotyp pismo Gang od Three, je to graficky hravy font,
ktery je ale snadno ¢itelny. Pismeno A v tomto fontu pfipomina zavazany karatisticky pasek.

VSsichni zéastupci souhlasili s vybérem fontu Gang of Three pro logotyp.

Kromé fontu pro logotyp, je také nutné vybrat zakladni font, ktery se vyuziva ve vSech

komunikacnich kanalech oddilu spolu s fontem dopliitkovym. Jako zéakladni font jsem
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vybrala bezpatkovy snadno Citelny font TeX Gyre Heros. Tento font je mozné vyuzivat
Vv jeho tfech fezech — Regular, Bolt a Italic (viz Obr. 26). Jako doplitkkové pismo jsem vybrala
Times New Roman, ktery je vhodny pro delsi texty nebo tiskoviny. Opét je mozné ho

vyuzivat ve tfech fezech — Regular, Bolt a Italic (viz Obr. 27).

TeX Gyre Heros Regular
AABCCDDEEEFGHIIUKLMNNOOPQRRS
STTUUUVWXYYZZaébceddeéfghiijkimnn
odpqrisstiutiuvwxyyzz0123456789.,;:1?()%
—/, @§&PE

TeX Gyre Heros Bold

AABCCDDEEEFGHIiJKLMNNOOPQR
RSSTTUUUVWXYYZZaabccddeefgh|| j
kImnnoopqrrssttuuuvwxyyzzO1 23456
789.,5:12()%—/,,",' @§&$E

TeX Gyre Heros ltalic

AABCCDDEEEFGHIIJKLMNNOOPQRR
SSTTUUUVWXYYZZadbcéddeéfghiijkim
nriodpqrissttutuvwxyyzz0123456789.,;:!

20%—/,", @§&$E

Obr. 26 Rezy zékladniho fontu TeX Gyre Heros

Zdroj: vlastni zpracovani

Times New Roman Regular

AABCCDDEEEFGHIIJ KLMNNOOPQRRSS
TTUUUVWXYYZZaabccdd’eefghuJklmnnoop
qrissttuttivwxyyzz0123456789.,;:1?()%-—/
o @§&SE

Times New Roman Bolt

AABCCDDEEEFGHIIJ KLMNNOOPQRR
SSTTUUUVWXYYZZaabcéddeéfghiijklmn
noopqrrssttutiuvwxyyzz0123456789.,;:!?()
Yo/, @S & SE

Times New Roman Italic

AAB C CDDEEEF GHILJKLMNNOOPQRRSST
TUUUVWXYYZZadbecdd: eefghzyklmnnoopqrr
ssttuuuvwxyy220123456789 1?20 %-—/
, (@S &SE

Obr. 27 Rezy doplitkového fontu Times New Roman

Zdroj: vlastni zpracovani
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e Vybér barev

Pro tento vizualni styl jsem doporucila uzivat tii barvy (viz Obr. 28). Hlavni barvu pro
vizualni styl oddilu Karate jsem doporucila ¢ervenou. Karate je Japonské bojové umeéni
a cervena je typicka barva pro bojové umeéni. Japonsko, ze kterého Karate pochdzi ma ve
vlajce Gerveny kruh v bilém poli. Cervenou barvu mé ve znaku i mésto Bakov nad Jizerou,
kde oddil sidli. Dalsi barvou, kterou jsem doporucila k cervené barvé, je barva bil4, coz je
druha barva z Japonské vlajky. Bila barva také symbolizuje karatisticky ubor, kterym je bilé
sportovni kimono. Posledni definovanou barvou je ¢erna, kterou jsem zvolila, protoze

vhodn¢ dopliuje ¢ervenou a bilou a zarovei jde 0 barvu nejvyssiho pasku v karate.

HEX: #d62b22 HEX: #ffffff HEX: #000000
RGB:rgba (214, 43, 34, 255)  RGB:rgba (255, 255, 255, 255) RGB:rgba (0, 0, 0, 0)

Obr. 28 Barevné schéma sloZené ze tif barev

Zdroj: vlastni zpracovani
e Logo

Se zadavatelem jsme se domluvili na kombinované verzi loga. Vytvorila jsem tedy
typografickou ¢ast pomoci vybrané¢ho fontu Gang of Three a definovaného zakladniho fontu
TeX Gyre Heros. V napise Karate jsem barevné vyznacila jedno pismeno A, Které piipomina

zavazany karatisticky pasek, jak uz je zminéno vyse (viz Obr. 29).
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KARATE

Bakov nad Jizerou

Obr. 29 Typograficka ¢ast loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

Po vytvoreni a schvaleni typografické ¢asti jsem vytvofila tii navrhy piktograma (viz Obr.
30). Vsechny piktogramy by se mohly vyuzivat samostatné i S napisem formou. V prvnim
piktogramu muzeme vidét bily karatisticky pasek, ktery piipomina obracené pismeno
K (jako karate). KdyZ se zamétime vice, mizeme vidét cvicici postavicku, kterd méa nohy
aruce z ,,pasku“ a erveny kruh jako hlavu. Cerveny kruh pfipomina také kruh, ktery je
soucasti Japonské vlajky. Druhy piktogram je zjednodusend verze prvniho loga, kde chybi
kruh a jde tak pouze o0 zavazany karatisticky pasek, ktery pfipomina obracené pismeno K.
V tietim piktogramu mizeme vidét obrazek karatistického uboru, kterym je kimono v kruhu.
Péasek na tomto kimonu je vytvofen z pismene fontu Gang of Three, ktery je pouZit

Vv typografické ¢asti loga pro slovo ,,KARATE®.

®
Y

Obr. 30 NavrzZené piktogramy do loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani
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Po konzultaci se zastupci oddilu jsme vybrali prvni piktogram, ktery piipomina cvicici
postavicku. Po vybéru piktogramu a typografické ¢asti je mozno oba dily slozit

v kombinované logo (viz Obr. 31).

a®> K ARATE

Bakov nad Jizerou

Obr. 31 Navrh loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani
| kdyz jiz bylo odsouhlasené barevné schéma, tak jsem vytvofila navrhy loga iV jinych
barevnych paletach (viz Obr. 32), aby mél zadavatel moznost prohlédnout si logo také

Vv jinych barvach arozhodnout se, jestli je zvolena barva opravdu ta vitézna. Zadavatel

potvrdil navrh ¢erveno-Cerného loga.

CGIKARATE  SSKARATE  SIKARATE

Bakov nad Jizerou Bakov nad Jizerou w Bakov nad Jizerou

L sK/RATE KARATE <K ARATE

5 Bakov nad Jizerou &
Bakov nad Jizerou . Bakov nad Jizerou

Bakov nad Jizerou

CIKARATE  JKARATE <k ARATE

Bakov nad Jizerou Bakov nad Jizerou m Bakov nad Jizerou

SUKARATE  SKARATE  GyKARATE

Bakov nad Jizerou

Bakov nad Jizerou Bakov nad Jizerou

U
O corme  GORETE opare

Obr. 32 Barevné verze navrhovaného loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani
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Po definitivnim schvaleni loga jsem vytvorila pfipustné varianty uziti. Tedy inverzni
variantu loga pro tmavé pozadi (viz Obr. 33), ¢erno-bilou variantu loga pro bile pozadi (viz
Obr. 34), bilo-Cernou variantu loga pro tmavé pozadi (viz Obr. 35) a bilo-Cervenou variantu
loga pro definované Cervené pozadi (viz Obr. 36). Primarné je doporuceno pro situace, kde

je to mozné, pouzivat standartni verzi loga.

: Bakov nad Jizerou

Obr. 33 Inverzni logo oddilu Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

a2 K ARATE

Bakov nad Jizerou

Obr. 34 Cerno-bila varianta loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani
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—
SLKARATE

Bakov nad Jizerou

Obr. 35 Bilo-¢erna varianta loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

a2 K ARATE

Bakov nad Jizerou

Obr. 36 Bilo-Cervena varianta loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

Dale jsem vytvotila prehlednou ukazku zakazanych variant uziti loga (viz Obr. 37). Je
zakazané, jakkoliv upravovat piktogram nebo cokoliv z loga ubirat ¢i nahrazovat. Je
zakazané meénit barevnost loga ¢i meénit barvu piktogramu jinak, nez je Vv povolenych
variantach. Déle je zakdzané ménit velikost pisma ¢i poméry stran loga. Bilo-Cervena
varianta loga se nesmi pouzivat na jinych barvach pozadi, nez je definovana ¢ervena barva
této vizualni identity. Povolené je pouze horizontalni zobrazeni loga. Pokud by se néktera
ze zakdzanych variant pouzila, narusovalo by to jednotnost vizualni identity a plisobilo by

to zmatek a jednotna vizualni identita by nemohla spravné plnit cil.
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akov nad Jizerou

AL KARATE

» o Bakov nad Jizerou

Bakov nad Jizerou Bakov nad Jizerou

Obr. 37 Zakazané varianty loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

Dale jsem definovala ochrannou zonu loga (viz Obr. 38), aby nebyla zhorsena Citelnost nebo
kvalita loga. Ochranna zéna je stanovena na velikost X, ktera je definovana jako mezera
mezi pismeny K ze slova Karate a B ze slova Bakov, které se nachazeji v logu. Minimalni

rozmér loga, aby nebylo zamezeno ¢itelnosti, je 2 cm.
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X X

> KARATE

X X

Obr. 38 Ochranna zo6na loga oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

Jelikoz 1ze piktogram vyuzivat jako logo i samostatné bez typografické ¢asti, je potieba
definovat povolené azakazané varianty aochrannou zonu ipro piktogram. Piipustna
varianta uziti je ¢erno-bila varianta piktogramu pro bilé pozadi (viz Obr. 39), bilo-Cerna
varianta piktogramu pro ¢erné pozadi (viz Obr. 40) a bilo-Cervena varianta piktogramu pro
definované Cervené pozadi (viz Obr. 41). Primarné je doporuceno pro situace, kde je to

mozné, pouzivat standartni verzi piktogramu.

Obr. 39 Piktogram &erno-bily

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obr. 40 Piktogram bilo-Cerny

a®

Zdroj: vlastni zpracovani

Obr. 41 Piktogram bilo ¢erveny

Zdroj: vlastni zpracovani

Stejné jako u loga jsem vytvorila prehlednou ukazku zakazanych variant a uziti piktogramu
(viz Obr. 42). Je zakazané, jakkoliv piktogram upravovat. Je zakdzané meénit barevnost
piktogramu jinak, nez je v povolenych variantach. Dale je zakazano ménit poméry stran
piktogramu. Bilo-Cervena varianta piktogramu se nesmi pouzivat na jinych barvach pozadi,

nez je definovand Cervenad barva této vizudlni identity. Pokud by se néktera ze zakdzanych
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variant pouzila naruSovalo by to jednotnost vizualni identity a ptsobilo by to zmatek

a jednotna vizudlni identita by nemohla spravné spliovat cil.

I~

o B

Obr. 42 Zakazané varianty piktogramu

Zdroj: vlastni zpracovani

Ochranna zona piktogramu (viz Obr. 43) je stanovena na velikost X, ktera je definovana jako

mezera mezi pismeny K ze slova Karate a B ze slova Bakov v kombinované verzi loga.

Minimalni rozmér piktogramu, aby nebylo zamezeno ¢itelnosti, je 1 cm.

X

X

X

X

Obr. 43 Ochranna zona piktogramu oddilu Karate Bakov nad Jizerou
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e Motto

Pti tvorbé motta oddilu jsem vychazela z dotaznikového Setfeni, kde bylo castou odpovédi
rodici, ze si mysli, ze karate nabada déti k agresivité a nasili. Jelikoz je to naprosto milna
domnénka, tak jsem chtéla, aby soucasti identity bylo néco, co tento nazor bude vyvracet
amotto je pro to idealnim prvkem. Karate je cesta neustalého se uceni a ani Cerny pas
neukazuje to, ze vite vSe. Proto jsem karate nazvala cestou. Zaroven jde v karate i o to
pouzivat srdce. Je nutné védét co je spravné aco zI¢ atrenéii na karate uci, ze spravny
karatista se vzdy stavi na stranu dobra, takze nevyvolava konflikty, ale pouze brani sebe
nebo obéti. Dalsim slovem v mottu je mysl. Karate neni 0 bezhlavém mlaceni a boji, ale bere
se v potaz vyuzivani protivnikovi vahy a energie, takze je vzdy potieba u karate i premyslet.
A jako posledni slovo v mottu je télo, které je dulezité po fyzické strance, neustile se
posiluje a pracuje se hbitosti. Doporucené grafické znazornéni je kazdé slovo na jednom
fadku s vyznacenym Cervenym slovem srdce (viz Obr. 44), které je Cervené a zaroven je

velice dulezité. Lze ho ale pouzit i v jinych variantach.

CESTA
SRDCE,
MYSLI
A TELA

Obr. 44 Navrh motta oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani
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e Reklamni odznacky

Dalsim navrzenym prvkem jsou pfipinaci odznacky (viz Obr. 45, Obr. 46, Obr. 47), které si
mohou ¢lenové oddilu pfipinat na obleceni, batohy, tasky apod. Pfi vymysleni tohoto prvku
jsem brala v potaz dotaznik, kde jsem zjistila, Ze je potieba dostat prvky vizualni identity
i do Skol a odznacky cCasto nosi déti na Skolnich aktovkach apod. Odznacky jsou hezkym
moédnim doplitkem, ktery zaroven prozrazuje zalibu toho, kdo ji nosi. Odznacky jsou
navrzeny V Sesti variantach a 1isi se barvou nebo potiskem. Potisky jsou zvoleny tfi. Prvni je
samostatné logo oddilu, druhy je motto a nad nim malé logo oddilu a na tietim je napis ,,Jsem
karatista® opét doplnény malym logem. Varianty barev jsou ¢ervend, bild a ¢ernd, které jsou

definovéany v jednotné vizualni identité.

| 49
4 KARATE

Bakov nad Jizerou

0,
&4 KARATE

Bakov nad Jizerou

JSEM
KARATISTA

Obr. 45 Navrh ptipinacich placek na obleceni bilé s logem a s napisem

Zdroj: vlastni zpracovani
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CESTA
SRDCE,
MYSLI
A TELA

Obr. 46 Navrh pfipinacich placek na oble¢eni ¢erna s logem a bila s mottem

JSEM

KARATISTA

JSEM
KARATISTA

Obr. 47 Navrh ptipinacich placek na obledeni ¢erna a ¢ervena s napisem
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e Navrh hlavickového papiru

Dalsim navrzenym prvkem je hlavickovy papir (viz Obr. 48), ktery oddil vyuzije pfi tisknuti
prihlasek do oddilu, prihlasek na soustfedéni, dokumenti pro urad, vypist apod. Hlavickovy

papir je navrzeny jednoduse a bez mnoha barev, aby nespotiecbovaval tolik barev v tiskarné.

Obr. 48 Navrh hlavickového papiru

Zdroj: vlastni zpracovani
o Vizitky

Nedilnou soucasti jsou také vizitky (viz Obr. 49), které vyuziji trenéfi, ktefi je mohou nosit
u sebe, kdyz potkaji potencionalni zajemce 0 to, stat se ¢lenem oddilu. Vizitky jsou ¢erveno-
bil¢, kde na pfedni strané je pouze velké bilé logo oddilu ana druhé strané kontaktni

informace, informace o0 mist¢ a ¢asu tréninkti @ QR kod na webové stranky.
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Obr. 49 Navrh vizitek

Zdroj: vlastni zpracovani
e Papirové desky

Dalsim prvkem, ktery se bude hodit pfedsedovi oddilu jsou desky na papiry. Desky jsou
navrzeny ve tiech barvach, a to v ¢ervené (viz Obr. 50), bilé (viz Obr. 51) a ¢erné (viz Obr.
52). Je tak mozné kazdou barvu desek vyuzit na néco jiného (naptiklad na diplomy, na

ptihlasky a na ufedni dokumenty), takze bude predseda oddilu jasné védét kde co je.

Obr. 50 Navrh &ervenych papirovych desek na dokumenty

Zdroj: vlastni zpracovani
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a2 e AR 7T

Lakov e NEETCH

Obr. 51 Navrh bilych papirovych desek na dokumenty

a2 g AR 7E

V onov r7ad S i

Obr. 52 Navrh ¢ernych papirovych desek na dokumenty
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e Socialni sité

V dnesni dob¢ jsou neodmyslitelnou soucasti vizualni identity i socialni sité. Oddil vlastni
ucet na Youtube, Instagramu a Facebooku. Podle prizkumu pomoci dotazniki jsem zjistila,
ze cilova skupina déti zakladni $koly nejvice pouziva Youtube a také se diky nému o karate
dozvédela. Proto bych doporucila se zamétit na jeho vyuzivani. Pro Youtube jsem vytvotila
navrh vzhledu kanélu (viz Obr. 53). Uvodni fotografii, ktera je vhodna pro viechny typy
zatizeni (viz Obr. 54) a je ladéna do jednotného vizualniho stylu pomoci loga, ¢erveného
pozadi s piktogramy a motta spole¢né s fotografii karatist. Dale jsem zde definovala
profilovou fotku, kde se nachazi piktogram oddilu a vytvofila ndvrh vzhledu nahledovych

fotek u videi.

Karate Bakov nad Jizerou £\ Odebiréno

DOMOVSKA STRANKA

‘%i.“ﬁ" Karate camp Jinolice 2017

y Karate
. camp
2017

Obr. 53 Navrh YouTube kanalu oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obr. 54 Navrh tvodni fotografie pro YouTube kanal

Zdroj: vlastni zpracovani

Dale jsem navrhla vizual Facebookové stranky oddilu Karate Bakov nad Jizerou (viz Obr.
55). Uvodni fotografie Facebooku stejné jako ta profilova ladi s Gvodni fotografii na
YouTube a dodava to tak na jednotnosti stylu. Na fotografie, které by se umistovaly na

Facebook, jsem ptidala do levého horniho rohu navrzené logo.
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Obr. 55 Navrh Facebookové stranky oddilu Karate Bakov nad Jizerou

Zdroj: vlastni zpracovani

Dale bych oddilu doporucila, na zdkladné zjisténi z dotaznikového Setfeni, se pfesunout

z Instagramu, kde se ani jedna cilova skupina nenachazi, na TikTok. Na Instagramu ma oddil

nekolik kratkych videi, které doporucuji presunout na TikTok a Vv takovémto formatu

pokracovat. K zalozeni Gétu na TikToku je potieba profilova fotografie (viz Obr. 56).
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é Karate Bakov nad Jizerou
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Following Followers Likes

A OB @ &

Obr. 56 Navrh TikTok uétu
Zdroj: vlastni zpracovani

e Tvorba navrhu razitka

Razitko oddil Karate Bakov nad Jizerou sice ma a také ho pravidelné vyuziva na vSechny
prihlasky a tifedni dokumenty, ale bylo nutné ho sladit S navrzenym logem. Takze jsem

vytvotila navrh razitka s logem a vSemi potienymi tdaji (viz Obr. 57).
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Obr. 57 Navrh razitka

Zdroj: vlastni zpracovani
e (Oddilové obleceni

Jak jiz bylo zminéno v popisu oddilu, tak oddil kazdoroéné potada tydenni soustiedéni
karate, pro tuto udalost se hodi mit navrzené klubové obleceni. Navrhla jsem zakladni kusy
oble¢eni v navrzenych barvach oddilu. Cerna mikina je navrzena s malym logem vpiedu
a velkym vzadu spole¢né s mottem (viz Obr. 58). Dale jsem navrhla bilé tricko, které bude
ladit s kimony, kdyz si ve velkych vedrech karatisti vyméni horni dil kimona za tricko
s kratkym rukavem. Na piedni strané tricka (viz Obr. 59) je velké logo, které bude dobie
Citelné i na fotkach. Na zadni stran¢ tri¢ka (viz Obr. 60) je malé logo spole¢né s mottem
oddilu. Jako posledni kus obleceni jsem navrhla ksiltovku (viz Obr. 61), ktera se hodi do
slune¢nych dnil proti Upalu. KSiltovka je cerveno bila a vpiedu je velké bilé logo oddilu.
KaZzdy kus obleceni je tak v jedné barvé ze tii, které jsou definovany pro jednotny vizualni

styl oddilu.
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Bakov nad Jizerou

CESTA

MYSLI
A TELA

Obr. 58 Navrh potisku mikin

Zdroj: vlastni zpracovani

2
S KARATE /

Bakov nad Jizerou ]

Obr. 59 Navrh potisku ptedni strany tricka

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obr. 60 Navrh potisku zadni strany tricka

J
SLKARATE

Bakov nad Jizerou

Obr. 61 Navrh potisku ksiltovek
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e Tvorba niavrhu webové stranky

Dulezitym prvkem jednotné vizualni identity oddilu Karate Bakov nad Jizerou jsou webové
stranky. Na webové stranky podle dotaznikd chodi rodi¢e shanét vice informaci, kdyz je
nekde zaujme informace 0 néjakém krouzku nebo oddile, 0 kterém neslyseli nebo 0 kterém
jim feklo jejich dité. Proto jsem vytvofila navrh Gvodni stranky pro web (viz Obr. 62), ktery
bude privétivy pro navstévniky abude se je snazit dovést k navstévé tréninku karate

v Bakové nad Jizerou.

Stranky jsem navrhla v definované cervené a bilé barveé. Misto syté erné barvy, kterd je
v JVI definovana, jsem zvolila jeji svétlejsi verzi, protoze je pro web vhodngjsi. Uvodni
fotografie je vytvofena ve stejném stylu jako uvodni fotografie na Facebook aivodni
fotografie na YouTube. Daéle na prvni ivodni strance nalezneme dlazdice s prokliky na dalsi
strany podle toho, co zrovna navstévnik hledd — O nés, prvni trénink, pfihlaska, fotogalerie,

kontakt.

S K/ RATE ? @

Bakov nad Jizerou

MENU Uvodni stranka | O nas | Prvnitrénink | Pfihlaska | Fotogalerie | Kontakt

Obr. 62 Navrh tivodni webové stranky

Zdroj: vlastni zpracovani
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e Tvorba navrhu Sablony pro plakaty

Jak jsem si také potvrdila v dotaznikovém Setieni, tak dalsi dalezitou soucasti komunikace
oddilu Karate Bakov nad Jizerou jsou plakaty. Proto jsem navrhla Sablony, které oddilu
usnadni tvorbu plakéti a bude viechny plakaty drZet v jednotném vizualnim stylu. Sablony
jsem vytvofila v bilé (viz Obr. 63), Cerné (viz Obr. 64) a ¢ervené (viz Obr. 65) varianté. Tato
Sablona je vytvofena na stejné bazi jako Givodni fotografie pro socialni sité a web. Sablona
usnadni oddilu tvorbu propagacnich plakati a udrzi je v jednotném vizudlnim stylu. Na

plakatech nechybi logo, motto a kontaktni tidaje, které jsou umistény dole.

Obr. 63 Navrh Sablony pro plakaty v bilé varianté

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obr. 64 Navrh 8ablony pro plakaty v ¢erné varianté

Zdroj: vlastni zpracovani

Obr. 65 Navrh sablony pro plakaty v ¢ervené varianté

Zdroj: vlastni zpracovani

88



e Tvorba grafického manualu

Nakonec jsem vSechny vySe navrzené prvky popsala a definovala jejich uziti do grafického
manualu (viz volna pfiloha). V tomto grafickém manudlu jsou definovany vSechny mozné
uziti navrzenych vizualnich prvku a jejich vyznam. Zaroven je zde vysvétleno, jakymi
zpusoby je mozné S jednotlivymi grafickymi prvky nakladat, a co je naopak zakazané tak,

aby se neponicila jednotnost vizudlni identity.
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ZAVER

Cilem této prace bylo teoreticky popsat tvorbu jednotné vizudlni identity a detailné¢ popsat
jeji jednotlivé prvky ana zakladé téchto teoretickych poznatkid poté vytvofit jednotou

vizualni identitu pro oddil Karate Bakov nad Jizerou.

V prvni kapitole této prace jsem popsala jednotou vizualni identitu pomoci definic z pohledu
odbornikti. V druhé kapitole jsem se jiz zabyvala jednotlivymi prvky vizudlni identity.
Detailné jsem zde popsala zakladni prvky vizudlni identity jako je nazev, logo, kde byly
zminény vlastnosti dobrého loga, dale jeho mozné verze, ochranna zona loga a uvedeny zde
byly ptiklady n€kterych jiz existujicich log. Mezi dalsi popsané prvky patii motto, kde jsem
popsala jeho vyznam a spravnou podobu. Po mottu jsem popsala druhy a vyznamy pisma
a nasledn¢ vysvétlila psychologii barev. Nakonec jsem v druhé kapitole zminila i odvozené
prvky jednotné vizualni identity. Tteti kapitola obsahuje popis moznych analyz vhodnych
k analyze vizualni identity. Ctvrta kapitola pak popisuje dileZitost a postup definice cilové
skupiny a person, které jsou jeji soucasti. V posledni teoretické kapitole jsem se zabyvala
grafickym manualem, ktery shrnuje vSechny prvky, které ndlezi do konkrétni vizudlni

identity a definuje jejich mozné pouziti.

V dal$ich kapitolach jsem se jiz vénovala aplikovani teoretickych poznatkli na vybranou
spolecnost, a tou je oddil Karate Bakov nad Jizerou. Provedla jsem jeho analyzu na zakladé
dotaznikového Setfeni, kde jsem zjistila, ze vhodné komunika¢ni kanaly pro oddil je
YouTube, TikTok, webové stranky a plakaty. Dale jsem z dotaznikt zjistila nazory na karate
a bojova uméni obecné, ale i konkrétné na oddil karate v Bakové nad Jizerou. Na zakladé
téchto nazori, které byly jak pozitivni, tak i negativni, jsem zacala tvofit vizualni identitu
tak, abych podpofila vybrané komunika¢ni kandly, vyvratila né€které nepravdivé ndzory
vefejnosti a piedala tak lidem tu spravnou filozofii oddilu profesionalné vypadajici

jednotnou vizudlni identitou.

Vysledkem této prace je tedy uceleny graficky manual jednotné vizualni identity oddilu
Karate Bakov nad Jizerou, ktery obsahuje zakladni prvky vizualni identity — logo, motto,
pismo a barvy. A kromé¢ zakladnich prvki obsahuje také odvozené prvky jako je grafika pro
vybrané socialni sité, oddilové obleceni, odznacky, razitko, navrh vzhledu webovych stranek

a tiskoviny — vizitka, hlavickovy papir, desky, plakaty a letaky.
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