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Ostatni pripominky k praci

Prace je zamétena na analyzu marketingové komunikace na socidlnich sitich spole¢nosti Partners zabyvajici se
finan¢nim poradentstvim. Autor zde nejprve zmapoval teoretické poznatky z hlediska marketingového mixu se
zamé&fenim na specifika ve sluzbach. Dale charakterizoval online promotion a social media marketing a
definoval specifika jednotlivych platforem.

Hlavni vyzkumnou metodou této prace je dotaznikové Setfeni, ve kterém autor oslovil 219 respondentt. Jako
vytku Ize uvést, ze v nékterych grafech autor nepouziva relativni zobrazeni vysledkt, coz do jisté miry zhorsuje
srozumitelnost téchto vysledkid. Vedle toho autor provedl obsahovou analyzu socialnich siti spole¢nosti a jejich
nejbliz8ich konkurenti. Nadto autor v této ¢asti popsal i nékolik konkrétnich kampani, jezZ spole¢nost spustila na
ruznych socialnich sitich. Dale autor vyuzil rozhovory se zastupci vybrané spolecnosti a ziskal pfistup k internim
datiim jedné z propagacnich kampani na socialnich sitich. Posledni kapitolou piedkladané prace je navrh
doporuceni pro piesnéjsi zacileni promotion na socidlnich sitich i velmi konkrétni dil¢i tpravy obsahu sdéleni na
socialnich sitich. Prace obsahuje typografické chyby a pteklepy, které misty znesnadiiuji jasné pochopeni textu.
Prace je logicky uspotfadana a vnitiné konzistentni, je vSak $koda, Ze autor neshrnul jednotlivé dil¢i vysledky
formou situacni analyzy, napt. SWOT. Autor pracoval velmi samostatné a reagoval na zasadni pfipominky
vedouciho prace.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a nejvy$si mira podobnosti je 1 %, prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé

1. Ve svych doporuéenich tykajicich se komunikace na socialnich sitich se vénujete zejména zakaznickému
segmentu ve véku 18-30 let — jak byste cilil na zakaznické segmenty ve stfednim az star§im véku?

2. Ve své praci jste zjistil, ze Partners planuji vstoupit i na bankovni trh — jaké jsou obecné rozdily
v marketingové komunikaci bankovnich a nebankovnich (poradenskych) instituci?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 9.5.2023
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