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Hodnoceni prace

PFistup studenta k zadanému tikolu, zvoleny postup FeSeni z hlediska sou¢asnych metod:

Jizdenka OneTicket produktu Systému jednotného tarifu (SJT) je na Zelezni¢nim trhu
Ceské republiky pomémé novinkou, proto kvituji vybér tohoto tématu ke zpracovéni diplomové
prace. Studentka se k vypracovani prace stavi odpovédné a téma rozebira nejen teoreticky, ale
v praktické &asti navrhuje vlastni dotaznikového Setfeni, zjehoZ vysledkii pak nasledné
vyvozuje doporuceni pro lepsi povédomi o tomto mladém produktu. Dotaznikové Setfeni
probihalo na trati, ktera byla peclivé zvolena na zakladé statistickych 1idajd a je trati, kde je
jizdenka OneTicket vyuZivana nejvice v ramci celé CR. Zvolenou metodu fedeni shledavam
jako vyhowujici k dosaZeni cile prace, jimz bylo zhodnoceni tspé&$nosti SJT pii odbaveni
cestujicich.

Dale také oceiiuji praci se statistickymi tudaji v teoretické resersi a celkového porovnani
dostupnych tarifi jednotlivych dopravei.

Dosazené vysledky, jejich spravnost a mozZnost praktického vyuziti:

Vyborné je zpracovani teorie, at’ uZ u tarifni politiky, piehledu systému tarifd, tarifi
jednotlivych dopravci, tak také zaclenéni a vymezeni postaveni Systému jednotného tarifu.
Text je velmi dobfe srozumitelny a mohl by byt dale vyuZivan ke studijnim Géelim
i k pochopeni problematiky laickou vefejnosti.

Doporuéeni vzesla z dotaznikového Setfeni je dle mého nazoru nutné zhodnotit nejen ze
strany provozovatele SJT, ale také z pohledu jednotlivych dopravci, ktefi jsou do tohoto
systému zapojeni. Po zvaZeni tohoto pohledu je moZné jejich praktické vyuziti.

Jak prace odpovidda normam, zikonnym ustanovenim a piedpistim:

PredloZena prace splituje jeji zadani v¢. rozsahu samotné diplomové prace a je
vypracovana dle v zaddni uvedenych zésad. Vypracovani odpovida pfedepsanym normam,
zakonnym ustanovenim a pfedpisiim. Jak zmifiuji i niZe, zdroje jsou v celé praci fadné citovany
a uvedeny v seznamu pouzité literatury. Pti citaci zdkont v§ak diplomantce doporuéuji ovéfeni,




na kterou verzi zakona je odkazovano (napt. zda se jednd o verzi po novelizaci - v pozd€j$im
znéni zakona), a toto do textu dopliiovat, ne vzdy je to z kontextu vyplyvajici.

Formalni naleZitosti (pFehlednost, iiprava apod.):

Diplomova prace ma logickou strukturu a vyvaZeny pomér teoretické a praktické casti.
V teoretické referdi jsou dobte vyuzivany dostupné zdroje literatury. Autorka velmi dobfe
prolina stari literaturu novéjsi a dopliiuje vycet o odborné poznatky z konzultaci tématu s lidmi
z praxe. Viechny zdroje literatury a komunikace s odborniky jsou, dle mého nézoru, korektné
citovany.

Kromé nékolika pieklepli a drobnych gramatickych chyb nemam k formalnim
naleZitostem préce z hlediska stylistiky a pravopisu Zadné dalsi pfipominky.

Obsahuje price originilni FeSeni vhodné pro autorské esvédceni, patent apod.? NE

Pripominky a dotazy k praci:

K praci mam jen nékolik drobnych otazek, které se tykaji pfevain€ doporuceni
vyplyvajicich z dotaznikového Setfeni.

Diplomantka mj. navrhuje zvysit povédomi o Systému jednotného tarifu propagaci ve
formé letakd a plakath, které by byly umistény ve vlacich Ceskych drah na trati, na které
dotaznikové Setteni probihalo. Pro¢ by se mélo jednat pouze o tuto trat’ a pro¢ pouze o tohoto
dopravce? Nemélo by se jednat o celorepublikovou kampaii a umisténi u vSech
zainteresovanych dopravci? Pro¢ by dopravei méli na takovou kampaii pfistoupit, jaké jim
z tohoto vyplyvaji vyhody/nevyhody?

Stejna otazka by se dala aplikovat i u daliho doporuceni, u proskolovani zaméstnanct
jednotlivych dopravei. Pro¢ by dopravei méli chtit dalsi proskolovani zaméstnanct v oblasti
SIT?

Pokud se jest& vratim k doporudeni reklamni kampané, v praci mi chybi zdroj ceny za
variapostery i plakaty/letaky ve vlaku, na zdkladg jakych zdrojt byly tedy vy¢isleny ndklady na
tuto kampaii? Nasledné mi také chybi vyhodnoceni této marketingové kampané, tj. kolik lidi
by mohlo byt takovym poéinem osloveno a zda by se tedy tato kampaii spole¢nosti CENDIS
vyplatila?
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