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ANOTACE

Prace se zabyva navrhem a tvorbou testovaci verze webovych stranek pro malou firmu. Soucasti
prace je navrh vzhledu kli¢ovych stranek firemniho webu. Pii tvorbé stranek je vyuzito HTML,

CSS, jQuery, PHP a SQL.

KLiCOVA SLOVA

Webova stranka, graficky navrh, databaze, wireframe, spole¢nost, HTML, CSS, PHP
TITLE

Design of a test version of a website for a small business

ANNOTATION

The thesis deals with the design and creation of a test version of a website for a small business.
Part of the work is the design of the appearance of key pages of the company website. HTML,
CSS, jQuery, PHP, and SQL is used when creating pages.

KEYWORDS

Website, graphic design, database, wireframe, company, HTML, CSS, PHP
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SEZNAM ZKRATEK A ZNACEK

CSS — Cascading Style Sheets (kaskadové styly)

HTML — Hypertext Markup Language (hypertextovy znackovaci jazyk)
jQuery — Knihovna Java Scriptu

MySQL — My Structured Query Language (systém pro fizeni databazi)
PHP — Hypertext Preprocesor (skriptovaci jazyk na strané serveru)

SEO — Search Engine Optimization (optimalizace pro vyhledavace)



TERMINOLOGIE

Framework: Softwarova knihovna, ktera ulehcuje kodovani a programovani a ma v sobé uz

nékteré véci prednastavené

Konverzni akce: Akce na webu, ze které ma klient pfinos a provadi ji navstévnici (napf.

odeslani formulafe s objednavkou)
Databazovy server: Server slouzici k ulozeni databazi

Plugin (zasuvny modul): Dopln€k na rozsifeni vybraného softwaru



UvVOoD

V soucasné dobé nejspiSe neexistuje spolecnost, ¢i firma cilici na mladé lidi, ktera by svoje
sluzby neprezentovala na internetu. MiZe se jednat o prezentaci v podob¢ webové stranky,
pridani lokace a fotografii do Google map, propagace na socialnich sitich apod. Kazda uspésna

firma vi, Ze prezentace v online prostiedi je jedna z cest, jak si pfivést nové zakazniky.

S prezentaci v online prostiedi se poji i pojmy jako marketing, bez kterého by se napt. webova
stranka nezobrazovala spravné cilové skupin€, SEO, diky kterému jsou webové stranky snaze
vyhledatelné anebo napt. i UX testovani, které napomulze vytvorit web, na ktery se budou

uzivatelé radi vracet.

Cilem bakalatské prace je proto navrhnout a vytvofit testovaci verzi webovych stranek pro
fiktivni spole¢nost Niky Design s.r.o. Souc¢asti bude i administracni prostfedi, kde bude mozné

upravovat vétSinu obsahu z webu, aby si spole¢nost mohla webovou stranku spravovat sama.

Tento web by mél spole¢nosti slouzit jako prezentace jejich nabizenych digitalnich sluzeb.
Néavstévnik webu bude moci pomoci kontaktniho formulédfe zaslat poptavku anebo Zadost

o spolupraci.
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1 DEFINICE ZAKLADNICH POJMU

Pti navrhovani webu se 1ze setkat s mnoha odbornymi pojmy, které jsou pro designérsky proces
dialezité ne-li nezbytné a které jsou popsany nize. Zaroven se kapitola vénuje i celkovému

procesu, co je nutné si na zacatku tvorby webu vydefinovat a jaké dalsi kroky nésleduji.
1.1 Webova stranka

Vseobecné se webova stranka sklada z jednotlivych dokumentt, které jsou navzajem propojeny
odkazy a nesou v sob¢ informace, které poskytuji navstévnikim. Ti kvili témto informacim

dany web navstivi. [1]

Soucasné se da na webovou stranku pohlizet ze tfi pohledt. Prvnim z nich je pohled zadavatele
(napt. majitel firmy), ktery si zadal tvorbu webu. Web pro néj je nastrojem, kterym se snazi
splnit firemni cile, chce zvysit zisk anebo jen prezentovat svoji spolecnost, aby se dostala vice
do povédomi lidi. Druhy z pohledi patii koncovému uzivateli, pro kterého byva webova stranka
zdrojem informaci, chybnym kliknutim nebo webem, kam bude chodit za zdbavou. Tteti pohled
nalezi designérovi, jehoz cilem je vytvofit funkéni web, ktery bude spliiovat cile klienta

a potieby uzivateld. [1]

Webovou stranku 1ze rozdélit podle vykonu na tii kategorie. Jsou jimi webové prezentace,
e-shopy a webové aplikace. Kazdé kategorie mé urcité specifika a jsou uréeny pro jiné skupiny
uzivatell. Zaroveil maji kazda jiny cil, kterého chtéji dosdhnout. Webova prezentace chce

upoutat obsahem, zato pro webovou aplikaci jsou dilezité interakce navstévnika. [2]

Webova prezentace

Jak uZ bylo zmiflovano vySe, webova prezentace usiluje o to, aby své navstévniky upoutala
prevazné¢ obsahem, ktery je jejim klicem k tispéchu. Chce zménit anebo ovlivnit jejich chovani.
Hlavnim cilem je, aby si nakoupili produkty anebo objednali sluzby, které jsou na ni

prezentovany. Zjednodusen¢, aby vykonali konverzni akci. [2]

Webovou prezentaci se rozumi napt. blogy, firemni weby, microsite, encyklopedie apod. [2]
Vsechny tyto stranky chtéji navstévnika néc¢im zaujmout. Na blogu je cilem, aby mély ¢lanky
co nejvice precteni a pro firmu na jejich webu je dillezitd konverzni akce, pfevazné objednéani
zbozi nebo napt. odeslany formuléi s poptavkou, ptipadné€ s zivotopisem, pokud hledaji nové

zamestnance.
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Zaroven pro firmy, freelancery a kreativni profesiondly web byva vizitkou, kterou se prezentuji.
Odbornik, ktery hleda pro svoji praci klienty, by m¢l byt na internetu dohledatelny. Zvysuje
tim svoji divéryhodnost. Pro kreativce je webova prezentace Sanci mit svoje portfolio online.
Soucasné je pro vétsi dohledatelnost at’ uz webové stranky nebo jména/profese vhodné mit Gty

na nékterych socialnich sitich, které se s webem daji snadno propojit. [3]

Webova aplikace

Webova aplikace stejné jako webova prezentace je dostupnd pies prohlize¢ s potifebou
internetového piipojeni. Rozdil je v tom, Ze aplikace mé néco navic, ackoliv je to také web, tak
ma nékteré funkce z aplikaci, které zname z mobilnich telefond. Vyhodou oproti mobilni
aplikaci je to, Ze webova aplikace se nemusi vyvijet specialné pro urcity operacni systém jako

je napf. Android nebo 10S, protoZe pobéZi na jakémkoliv prohlizeci. [4]

Kli¢em uspéchu u webovych aplikaci jsou interakce, které musi byt velice dobfe navrzeny,
protoze s nimi souvisi 1 lehkost pouzivani aplikace. VSe se to¢i kolem uzivatele, nebot” pokud
se mu web nebude dobie ovladat, interakce jsou Spatné navrzeny a dany navstévnik web

navstivi uz jen zfidka, anebo vibec. [2]

Prikladem webové aplikace jsou napt. Google Dokumenty anebo to mliZe byt jen Cast stranky,
kterd vyzaduje interakci, jako je vyplnéni a odeslani kontaktniho formulafe. Kontaktni
formulate se vyskytuji i na vét§iné webovych prezentaci, coz souvisi s faktem, ze tyto dva typy

webovych stranek ¢im dal tim vic splyvaji. [5]

E-shop

E-shop se diky jeho potfebé konverzni akce i interakce nachéazi svoji funk¢énosti nékde mezi
webovou prezentaci a webovou aplikaci. Vice se spiSe pfiblizuje prezentaci, protoze jeho

ukolem je pfedevsim odprezentovat nabizené produkty, aby si je navstévnici koupili. [6]

Elektronicky nebo internetovy obchod, i takto mulze byt lidmi nazyvan e-shop. Z pohledu
marketingu je mozné se setkat s pojmem e-commerce, pod kterym se skryva obchodni ¢innost
vykonavana na internetu. E-shop byva Cast¢ji propagovan nekterou z marketingovych kampani,

jako je napf. bannerova nebo PPC, neZ webova prezentace nebo aplikace. [6]

U e-shopu si navstévnik nejdiive v§imne vzhledu, ale pokud uz se rozhodné néco nakoupit

anebo web prochazi vice do hloubky, za¢ne pro néj byt podstatnéjsi jeho funkénost. At uz se

jedna o dobfe zpracované databaze, spravné fungujici informacni systém, logistiku ve formeé
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expedice apod. Pokud nic z toho nebude fungovat, tak ackoliv bude web hezky graficky, moc

zbozi neproda. [1] V tomto je opravdu vice podobny webové aplikaci.

Ptikladem e-shopu je napf. mezindrodni www.apple.com a ¢eska www.alza.cz.
1.2 Databaze

Databazi 1ze definovat jako sbirku souvisejicich zdznamt neboli tabulek, které jsou navzajem
propojeny. Kazdy zaznam obsahuje vlastni popis. Pokud se pracuje s tabulkami, jednd se
o relacni databazi; v dnes$ni dobé je to nejpouzivanéjsi typ. Kazda databdze v sobé nese
metadata, do kterych spadaji nazvy tabulek a sloupcti a zarovenn i vlastnosti tabulek

a sloupcti (viz Obrazek 1). [7]

u & nikydesign kontakty ﬂ O nikydesign uzivatele
2 id:int(11) @ id:int(11)

2 jmeno : varchar(100) = jmeno : varchar(100)

o adresa : varchar(255) = heslo : varchar(255)

= ico : varchar(50) o token : varchar(70)

2 telefon : varchar(20) o role : varchar(50)

= email - varchar(100)

2 fb : varchar(255)

2 insta : varchar(255)

2 linkedin : varchar({255)

Obrazek 1 — Ukézka tabulek v databazi Zdroj: Vlastni zpracovani

Aby k databazi (databazovému serveru) mohl mit piistup i uZivatel, je potieba mit jako
prostfednika mezi nimi databazovou aplikaci a systém fizeni databaze. Databazova aplikace
muze byt napsana v jakémkoliv jazyce. Dilezitym aspektem je, aby tento jazyk umél
v kombinaci se systémem fizeni databaze zpracovavat tyto databaze. Jazyky, které lze
v databazové aplikaci vyuzit, jsou napt. Java, C# a HTML v kombinaci s PHP. Systém fizeni
databaze vytvari, zpracovava a spravuje databaze. Zaroven ptijima piikazy v jazyce SQL, které
nasledn¢ prevadi na akce s databdzovymi soubory. Ptikladem tohoto systému mitize byt

Microsoft Access, MySQL apod. [7]

Na databazich stoji vétSina soucasnych webtd, od e-shopli az po dalsi webové aplikace.
Vyuzivaji se proto, ze k datim pak maji pfistup vSichni uzivatelé na svété, kteti k jejich upravé
a pridavani dostali provéieni. [7] Pii tvorbé webovych aplikacich se pouzivaji databaze hlavné
pro tuto préci s daty. Pomoci konkrétnich dotazii 1ze nacitat dynamicky vybrané informace
pfimo na web. [8] Zaroven databaze vcetné nacitani dat slouzi k efektivnimu ukladani,

vyhleddvani a fazeni. Da se s nimi pracovat rychleji nez s prostymi textovymi soubory. [9]
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1.3 Wireframe

Wireframe predstavuje dratény model. D4 se povazovat za kostru webu. Je to prvotni ndhled na
webovou stranku. Zobrazuje, jak budou jednotlivé prvky rozmistény a propojeny. [10] Je
tvofen jednoduchymi linkami, tvary reprezentujicimi webové prvky (tlacitko, obrazek,
rozcestnikovy box atd.) na strance a textem at uz pouze vypliovym nebo ndsledné realné
vyuzivanym. [11] Neobsahuje grafické prvky, obrazky ani neni barevny, vétSinou je

zobrazovan pouze Cernobile. [12]

Nejcastéji jsou wireframy vytvareny digitaln€, ale potfad se i nékteré kresli ru¢né tuzkou na
papir, jelikoz kdyz ptijde napad, je to rychlejsi nez hledat pocita¢ nebo tablet. Spravné a dobie
nakresleny wireframe na zacatku tvorby webu dokaze usetfit ¢as i1 penize at’ uz zadavateli nebo

tvtrci. [10]

Hlavni funkci wireframu je si vydefinovat, co se na webu bude nachazet, jaké elementy bude
web obsahovat, jak budou s elementy zachdzet budouci navstévnici webu a jak bude celé

webova stranka fungovat, co je jejim hlavnim cilem. [11]

Druhotnou funkci je predstaveni nacrtu klientovi, aby si dokézal ptedstavit, jak bude web
rozlozen a v ptipadé nekterych nesrovnalosti se prvky jesté pierovnaly podle jeho pozadavkd.
Dilezity je slovni komentat, protoze pak si klient 1épe predstavi, co tim autor myslel. Kdyby se
wireframe na zaCatku nevytvarel a klient by web i jeho rozlozeni uvidél az v grafickém navrhu
nebo na konci celého procesu tvorby webu, mohlo by dojit k nespokojenosti ze strany klienta,
s ¢im by souviselo piepracovavani celého webu. [2] Jestlize je wireframe webu klientem

schvélen, pfedava se grafikovi jako podklad pro graficky névrh.
1.4 Graficky navrh

Graficky navrh zobrazuje, jak bude webova stranka vypadat, az bude nakodovana a spusténa
k ostrému provozu. UZ se tam objevuji fotografie, ilustrace, barvy a jiné dalsi grafické prvky,
kterym se wireframe vyhybal. Navrh ve vétSin€ ptipadi zpracovava webdesignér anebo grafik,
ktery se navrhu webil vénuje. MliZe ho zpracovavat i graficky designér soustiedici se na nadvrh
log, ¢i tvorbu plakatd, ale nikdy nebude ten web vypadat tak, jako od zkuSeného umélce

v oboru. [2]

Dutlezité je mit moznost vychazet z klientova vizudlniho stylu. Je snazsi zacinat tvoftit grafiku
webu, pokud ma klient vyhotovené logo a navrzeny dalsi grafické prvky. Diky vizualnimu stylu

anebo aspoinl logomanualu je moZnost obléct graficky navrh do firemnich barev, vyuzit ladici
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pismo a vyvarovat se zamitnuti od klienta, kdyby navrh nezapadal do jeho ptredstav. Ackoliv,
pokud by klient zadny graficky prvek tvofici jeho vizudlni styl nemél, je vhodné ho pozadat
o zaslani preferencnich webl, anebo obrazki, kterymi by web chtél naplnit a ze kterych by si
grafik nésledné vytvofil moodboard s mysSlenkovou mapou. Diky tomuto postupu si tak grafik
vytvori predstavu, jaké weby a styl se klientovi libi a miiZze na nich zacit stavét graficky navrh

nového webu. [2]

Jednou z nov¢jsich véci, kterd by neméla byt opomijena pii tvorbé grafického navrhu hlavni
stranky a podstranky, je i navrh styleguide, ktery by mél pomoci k udrzeni konzistentniho
vyuZivat napti¢ webem. Jsou jimi nadpisy (nejlépe velikosti hl az h3), bézny text odstavce,
odkazy, barvy, tlacitka, seznam, kontaktni formulaf a zaroven i rozcestnikové boxy. [13]
Nejvice pfi své praci vyuzije styleguide kodér, kdyz bude web kddovat, anebo ¢loveék, co web

bude plnit obsahem, aby védél, které grafické prvky miize vyuZzit.
Aby grafika webu splnila sviij ucel, méla by:

e byt v souladu se znackou,

e pusobit divéryhodné a vyvolavat v uzivatelich spravné emoce,

e zobrazovat informace podle dulezitosti a pouzivat vhodny obsah, se kterym souvisi

dobte zvoleny font, barva pisma a jeho velikost,

e se odliSovat od webid konkurence,

e se snadno ovladat,

e mit dobfe viditelny prvek, kterym se vykoné konverzni akce. [14]
V procesu navrhu webu se tvorba jeho grafické podoby fadi az nakonec vSech vykondvanych
¢innosti s nim spojenym. Vzhled webu je dilezity, ale podstatnéjsi je, aby byl vytvafen se

spravnym zamérem a pro vhodnou cilovou skupinu. [1]
1.5 Technologie pro tvorbu webovych stranek

Tvorba a navrh webovych stranek se neobejde bez vyuziti nize popsanych jazykd, knihoven
a pripadné i1 usnadnéni v podobé nékterych frameworki. K tomu jsou potteba i programy, ve

kterych se dany web navrhne, nakoduje a také v ptipadé prace s jazykem PHP propiSe na server.

Jazyky, knihovny a frameworky

Pro tvorbu webl se pouzivaji tyto vyvojarské jazyky, knihovny a frameworky:
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e HTML (Hypertext Markup Language) je znackovaci jazyk, ktery slouzi k tvorbé
webovych stranek. Jednotlivé stranky se propojuji hypertextovymi odkazy. Struktura
HTML se sklada z elementt neboli prvki, kterymi mize byt napt. obrazek, tabulka
apod. V soucasné dob¢ se vyuziva HTML verze 5. [15]

e (CSS (Cascading Style Sheets) je jazyk, ktery se pouziva ke zméné vzhledu webové
stranky napsané v jazyce HTML. Pomoci kaskddovych styli se daji na webu ménit
barvy, pismo, celkové rozvrzeni prvki. Diky CSS jsou webové stranky hezké na pohled.

V soucasné dob¢ se vyuziva CSS verze 3. [16]

e jQuery je knihovna jazyka JavaScript. Poskytuje vyvojafim snazsi vyuzivani
JavaScriptu, coz je skriptovaci jazyk. Diky nému mohou programovat bez ohledu na typ
webového prohlizece koncového uzivatele. Do knihovny 1ze jesté pfidat dals$i zasuvné

moduly, které jeji funkEnost vice rozsiii. [9]

e PHP (Hypertext Preprocessor) funguje jako skriptovaci jazyk, ktery pro svoje
fungovani potiebuje server. Jazyk PHP se vklada do HTML a poté se pii kazdé navstéve
dané stranky vykond. Vyuziva se pfevazné pii programovani dynamickych webovych

stranek. Aktualni verze PHP je 8. [9]

e MySQL je databazovy systém slouzici pro spravu relac¢nich databéazi. B€zi na jazyce
SQL (Structured Query Language), coz je dotazovaci databazovy jazyk. [4] Pomoci
SQL dotazli 1ze do databaze ukladat data anebo naopak spravovat data z databaze.

Sprava dat se pfedevsim provadi skriptovacim jazykem PHP. [§]

e Bootstrap je framework, ktery znaji webovi vyvojafi po celém svété. Jeho knihovna
obsahuje pfednastylované prvky HTML, CSS a JavaScriptu. Pii pfipojovani Bootstrapu

na web neni nutné pfipojit celou knihovnu, da se pfipojit klidn€ i1 jen Ccast.

vvvvvv

tvorit responzivni webové stranky. Knihovna Bootstrapu je velice rozmanita a je jen na

uzivateli, co vSechno z ni vyuzije. [17]

Programy

Webové stranky a grafika s nimi spojend se vytvaii v téchto programech:

e XAMPP je instalacni balicek, jehoz obsah vypomaha vyvojaiim s praci na

dynamickych webovych strankach. Nejvice se vyuziva webovy server s nazvem
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Apache, ktery podporuje jazyk PHP. Déle i MySQL databazovy systém a pokud je
potieba, da se pfes XAMPP zalozit i vlastni FTP server pro vzdalené ptipojeni. [18]

Visual Studio Code je desktopovy program slouzici k editovani kodu webovych
stranek. Zakladni verze se da rozsifit o rizné pluginy, které funkci kdédovaciho editoru

zlepsi a vypomtizou v kédovani, programovani, ¢i vyvijeni aplikaci. [19]

Adobe CC (Adobe Creative Cloude) je balicek kreativnich aplikaci, které slouzi napft.
k upravé fotografii, tvorb¢ grafického designu jako jsou loga, letaky apod., tvorbé videt,
grafickych navrhii atd. Pii navrhu a tvorbé webu se nejvice vyuzije Adobe Illustrator,
ve kterém se tvoii loga a Adobe XD, ktery je pfizpiisobeny na vytvaieni grafickych

navrhi anebo prototypt, at’ uz se jedna o webové stranky nebo mobilni aplikace. [20]

Existuje plno moznych alternativ k vySe sepsanym programim na tvorbu webu. Zalezi, jakym

programiim dava webovy vyvojat prednost. Kazdy z nich se mize jinak ovladat a zaroven maji

obcas 1 jiné funkce.

Validace kédu a katalog fonti

Internet je plny webovych stranek, které vypomahaji webovym vyvojartim nebo grafikim pfi

jejich tvorbé. Zde jsou sepsany ty nejpouzivané;si:

HTML validator (https://validator.w3.org/) slouzi ke zkontrolovani HTML kédu
webu. Zdali kéd odpovida standardiim, jestli jsou vSechny elementy fadné uzavieny, ¢i
jestli obrazek ma vyplnény alternativni popisek. VSechny nesrovnalosti a ptipadné
chyby poté sepiSe i s ¢islem fadku, na kterém se chyba nachazi, aby vyvojat m¢l opravu
chyb snazsi. Kontrolu lze provést at’ uz na lokalnich souborech nebo ptes internetovy
odkaz, ackoliv je nejlepsi nechat projet web validatorem jesté¢ pred nasazenim do
ostrého provozu. Soucasné existuje 1 validator CSS, ktery upozorni na chyby ve

stylovani. [21]

Google Fonts (https://fonts.google.com/) je katalog fontli a nové od roku 2021 i ikonek.
Nabizi fonty raznych typt, stylt ve 135 jazycich. Vybrany font se vSemi fezy poté Ize
snadno pfipojit pomoci jednotadkového kodu do webového projektu. Fonty jsou pro

uzivatele zdarma a mohou je vyuZzivat podle svého uvazeni. [22]
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2 PROCES NAVRHU A TVORBY WEBOVE STRANKY

Postupti, jak navrhovat a tvotit webové stranky, je nékolik. Kazdy webdesignér, grafik, vyvojar,
kdokoliv, kdo tvoii webové stranky, si v pribéhu let vytvoii svoje postupy, které mu funguji

a vyhovuji. [1]

Podle [1] je proces rozdélen na ¢tyfi ¢asti a jednu bonusovou, ktera neni vzdy soucasti. Zalezi,
zdali si ji klient zaplati, nebo ne. Do zékladni Casti spadd vodni faze, navrhova faze,

implementacni faze, dokoncovaci fdze a bonusovou ¢asti je postprodukeni faze. [1]
2.1 Uvodni faze

Uvodni faze se zajimé ptfevazné o klienta, jeho marketingovou strategii, cile, kterych chce
dosdhnout vytvorenim nového webu, jaké jsou jeho konkurenéni vyhody a zvlasté, jaké jsou
jeho hlavni pozadavky na web. Soucasti je 1 poznavani konkurence a vydefinovani si cilovych

skupin, na které by se mél web zaméfit. [1]

Z vyse zjisténych informaci by poté mély vyplynout zdkladni tidaje o webu, kterymi jsou typ
webové stranky (viz kapitola 1.1), ndzev, pozadovand doména, komunika¢ni styl, zdali
spole¢nost pracuje s jednotnym vizualnim stylem, barvy, jaky je na web rozpocet, kdy by mél
web byt dokoncen, jestli jsou pozadovany néjaké specidlni pozadavky, kdo bude web plnit

obsahem a jak bude vypadat komunikace mezi dodavatelem a klientem. [1]

Marketingova strategie

Marketingova strategie napomaha klientovi se seznamenim s potfebami zadkazniki. Jeji hlavni
schopnosti by mélo byt zvySeni intenzity potfeb nabizenych produkti nebo sluzeb. Cilem
marketingové strategie je vybudovani pozitivniho pohledu na znacku. [23] Lidé by méli

spole¢nosti vérit natolik, aby se z obyc¢ejnych navstévniku, stali zdkazniky. [24]

Internetova marketingova strategie se zabyva stejnymi problémy jako offline marketingova
strategie. Jsou jimi analyza konkurence, vymezeni cilovych skupin a zvoleni vhodného stylu
komunikace, at’ uz na socidlnich sitich nebo s vefejnosti pomoci Public Relations (vztahi
s vetejnosti). Pfidava k nim, ale i nékteré prvky z online prostiedi, kterymi jsou analyza webu,
optimalizace pro vyhledavace a tvorba brandu (znacky). Brand definuje, jak se bude firma

prezentovat po vizudlni strance, a i té komunikacéni. [25]
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Analyza konkurence

Analyza konkurence se zabyvad poznanim konkurenti z oblasti, ve které klient podnika.
Zaméiuje se na slabé a silné stranky, v jakém stavu se soucasné nachdzi, jestli vyuziva
k propagaci néjaké kampané, ¢i jiné propagacni nastroje a zjiStuje, co jim dopomohlo

k tspéchu. [26]

Diky analyze konkurencnich webi lze ziskat napady, nebo informace, které vypomuzou
k nadvrhu vlastniho webu. Cilem je se odlisit, pfedehnat konkurenci a vyzdvihnout své
konkuren¢ni vyhody. Soucasné analyza slouzi i ke zjisténi chyb, kterym bude lepsi se pfi tvorbé

webu vyvarovat. [2]

O konkurenci se da na internetu zjistit mnoho informaci. Pro snazsi orientaci existuji specialni

webové néstroje, které se timto tématem zabyvaji:

¢ informace o navstévnosti (Similarweb, Marketing Miner Domain Profiler),
o viditelnost ve vyhledavacich (Ahrefs, SEMrush),
e zminky na internetu (Google Alerts, Talkwalker, Mention). [26]

S analyzou konkurence uzce souvisi 1 analyza klicovych slov. Je dilezitd a napomocné pfii
tvorbé obsahu na webové stranky. Podle vhodné zvolenych klicovych slov je webova stranka

vyhledatelna. Casto se slova spojuji do frazi, které jsou tvofeny nékolika kli¢ovymi slovy. [27]
Cilové skupiny

Pti za¢inani nového projektu, jako je napft. tvorba webové stranky, je potifeba definovat cilové
skupiny uZzivatell, na které ma produkt cilit a ptsobit. Dllezité je, aby cilova skupina byla

spravné specifikovana, pojmenovana a vymezena. [1] Proto se cilovi zakaznici ¢leni podle

segmentacnich proménnych:

e geografickych (oblast pobytu, pocet obyvatel, charakteristika oblasti),

e sociodemografickych (vek, velikost rodiny, vzdélani, povolani, narodnost, spolecenska
vrstva),

e psychografickych (zivotni styl, osobnost),

e behavioralnich (pfilezitosti, uzitky, uZzivatelsky status, status vérnosti, postoj

k produktu, stupenl pouzivani). [28]
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Pro lepsi predstavu, pro jaké cilové zadkazniky se produkt navrhuje, se vytvaii persony. Persona
je popis realné, nebo smyslené postavy, ktera se charakterizuje podle segmentacnich

proménnych. Nejbeéznéji byvaji specifikovany tii persony. [1]
2.2 Navrhova faze

Navrhova faze je stale hodné propojena s klientem. Je potieba si od klienta nechavat vSechny
navrhy prubézné schvalovat, aby nedoslo k nedorozuméni. Designér si zdkladni informace
o webu zjisténé v uvodni fazi upfesnuje, aby s nimi mohl pracovat a dopliuje je o své poznatky

a doporuceni. [1]

Jestlize je vSechno klientem schvaleno, za¢ina se navrhovat i struktura a mapa webu
a specifikuje se, jaké technologie se na ndvrh a tvorbu webu vyuziji (viz kapitola 1.5). Nasleduji
skici s pfedbéznymi navrhy stranek, ze kterych se nasledné vytvoii wireframe (viz kapitola 1.3),

nebo prototyp. Soucasti navrhové faze je i testovani navrzeného feSeni. [1]

Struktura webu

Struktura webu znazorniuje, jak jsou jednotlivé stranky nebo informace na webu usporadany
a propojeny. Dobfe navrzend struktura usnadnuje uzivateli navigaci a zlepSuje vyhledavatelnost
webové stranky ve vyhledavacich. [29] Tremi zakladnimi typy pouzivanymi pii tvorbé

informacni struktury jsou hierarchicka, databazova a hypertextova. [1]

V hierarchickém typu se stranky ¢leni do nadfazenych a podfazenych kategorii — jsou
vyobrazovany ve stromové struktuie. Diky prochazeni webu se navstévnik dostdva na vice
podiazené stranky. [1] K lepsi orientaci se na web také ptidavaji drobeckové navigace, které

v sob¢ nesou klikatelné odkazy a zaroven ukazuji, kde piesné se navstévnik nachézi. [29]

Databazovy typ se vyuziva, kdyz si jsou stranky rovnocenné a propojené néjakymi parametry.
Velice casto se snim lze setkat na e-shopu u vypisu produktl, na blogu u ¢lankd nebo
u referenci. [1] Filtrovani mezi nimi se miize provadét pomoci tagl neboli Stitkl, které pod

sebou shromazd'uji podobny obsah. [29]

V hypertextové struktuie jsou si stranky také rovnocenné, ale oproti databazovému typu
struktury nejsou propojeny zadnymi parametry. Misto toho jsou provazany hypertextovymi
odkazy a wuzivatel jimi prochazi volné podle potieby. Takto je strukturovana napft.

Wikipedie. [1]
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UX design

UX (User Experience) v ptekladu znamena uzivatelsky zazitek. UX design se zabyva navrhem
webové stranky, aby byla uzivatelsky piivétiva, spravné fungovala a navstévnici se na ni radi
vraceli. Je s nim spojené vytvofeni struktury webu, rozvrZzeni prvkil na strance, responzivita
a také rychlost nacitani, protoze napt. web plny obrazkl se musi pro rychlé nacitani spravné

optimalizovat. [30]

Responzivni webovou stranku lze poznat tak, ze rozloZeni vSech prvki na strance se
ptizptisobuje podle rozliSeni riiznych zatizeni, od stolniho pocitace az po mobilni telefon.
Vyhodou responzivniho designu je komfortnéjSi pouzivani na mensich zafizenich, protoze

pocet uzivatela, kteti vyhledavaji na internetu pomoci svych mobilt kazdym rokem roste. [31]
2.3 Implementacni faze

V implementacni fazi se zaciné s tvorbou webu. Nejdiive se zajist'uji servery, instaluji potfebné
softwary a navrhuje se databaze (viz kapitola 1.2), se kterou se bude pracovat napti¢ webem,

hlavné tedy v administracni ¢asti, na které se diky pfedchozim fazim mtize uz zacit pracovat. [1]

Soucasti je i graficky design s navrhem vizudlniho stylu (viz kapitola 1.4), ktery by se m¢l
nechat schvalit od klienta. Jestlize je graficky navrh schvalen, mtize se zacit s kodovanim, nebo
tvorbou Sablon, zalezi, jaké webové feSeni bylo pro tvorbu webu vybrano. Dulezité, stejné jako

na konci navrhové faze, je 1 prubézné testovani. [1]
2.4 Dokoncovaci faze

Pted spusténim do ostrého provozu by se mél web v dokoncovaci fazi naplnit obsahem. Mtize
se jednat o texty od copywriteri, vyhledani a zajiSténi fotografii, nebo vlastni produkci
multimédii. S tvorbou obsahu souvisi i marketing a SEO (Search Engine Optimization), neboli

optimalizace pro vyhledavace. [1]

Pted predanim dokonceného webu klientovi pfichdzi na fadu jest¢ minimalné jedno testovani,

finalnim uspésném testu se projekt mize predat klientovi, vyuctovat a uzavrit. [1]

Optimalizace pro vyhledavace (SEO)

SEO je kombinaci technik, ladéni a pfedev§im marketingu. Pokud je webova stranka spravné
optimalizovana, je ve vysledcich vyhledavani posouvéana na lepsi pozice a diky tomu ji navstivi
vys$si pocet navstévniku. [27]
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Pti tvorbé nového webu je dilezité ze zacatku zvolit spravny ndzev domény neboli internetové
adresy. Doména by méla byt zapamatovatelnd, aby si ji uzivatelé snadnéji pamatovali. Zaroven
jim ma napovédét, jaky obsah mohou na strance ¢ekat, proto je také nezbytné, aby v ni bylo

obsazené n¢jaké klicové slovo vzeslé z analyzy klicovych slov (viz kapitola 2.1). [32]

Dalsi krok optimalizace maji na starost prevazné tvlirci webu, protoze se v ném fesi, jak je web

navrzen a vytvoren. Nepostradatelnymi kroky, pii optimalizaci jsou:

e validace zdrojového koédu HTML (viz kapitola 1.5),

e navrzeni spravné struktury a navigace webu (viz kapitola 2.2),

e vyuziti klicovych slov v meta titulkach a popiscich na jednotlivych strankach,

e definovani znakové sady, aby se spravné zobrazovaly ¢eské znaky,

e spravné pofadi nadpisii (na strance mliZze byt jen jeden nadpis prvni urovné, po kterém
by mély nasledovat pouze nadpisy druhé trovné a az za nimi jsou umistény nadpisy tieti
urovng),

e vypsani alternativniho popisku u kazdého obrazku na strance (popisek vyhledavaci
sd€luje, co se na obrazku nachazi),

e vytvofeni mapy webu, ktera informuje vyhledavace o vSech strankach na webu

a zaroven o jejich struktute. [27]

Nepostradatelnym krokem je také implementace chybové stranky 404 na web. Tato stranka se
zobrazi uzivateli, pokud zada Spatnou url adresu podstranky, nebo podstranka na webu
neexistuje. Na chybové strance by méla byt minimalné zobrazena informace o chybé a odkaz

na uvodni stranku, ktery zajisti, ze uzivatel neodejde. [27]

Aby byl web vyhledatelny ve vyhledavacich, je potfeba ho do nich zaregistrovat. Kazdy
vyhledava¢ na to ma vlastni nastroj, napi. Google Search Console. Po registraci projdou
jednotlivé stranky webu roboti a vyhodnoti, zdali je webova stranka spravné

optimalizovana. [27]

Do SEO spada také vyuziti analytickych nastrojii (napt. Google Analytics). Tyto nastroje, diky
vlozeni méticiho kédu do stranky, analyzuji chovani zakaznik na webu. MéEfi pocet navstév,
zjistuji odkud navstévnici piisli, jaké vyuzili klicové slovo k vyhledani webu nebo jak dlouho

se tam zdrzeli. [27]
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Copywriting

Copywriting je ¢innost spadajici do oblasti marketingu a reklamy. Jeho cilem je upoutat
zakazniky reklamnimi texty, aby si zakoupili produkt, nebo poptali sluzbu, ptipadné, aby
navazali kladny vztah se znackou. DéEli se na online a offline copywriting. Online se vyuZiva
pii psani textl v internetovém prostfedi, jako jsou weby, e-shopy, socidlni sit¢ a offline je

pouzivan v Casopisech, letacich, ¢i katalozich [33]

Webcopy naleZi pod online copywriting, protoZe se zamétuje na texty na webovych strankach.
Texty na webu musi navstévniky zaujmout, proto by mély byt aktualni, unikétni, srozumitelné,
gramaticky a stylisticky spravné, stru¢né, prehledné a optimalizované. Je vhodné si pii psani
reklamnich text vydefinovat cilovou skupinu a vytvofit persony (viz kapitola 2.1), aby bylo
mozné texty lépe personalizovat. Optimalizovanych text na podporu SEO (viz kapitola 2.4)
copywriter dosahne vyuzivanim klicovych slov, diky kterym se bude web 1épe zobrazovat ve

vyhledavagich. [33]
Multimédia

Multimédia jsou v dnes$ni dobé ¢im dal tim vice vyuzivdna pii tvorbé obsahu na webovych
strankach. Navstévnici si radéji prohlédnou fotografie, nez aby procitali dlouhé texty. VEetné
jiz zminénych fotografii do multimédii spadaji i ilustrace, infografiky, videa, audio nahravky,
3D vizualizace, animace atd. Multimédia stejné jako copywriting maji za ukol naldkat

navstévniky ke koupi produktu a prohloubit vztah se znackou. [1]

Pfi plnéni webu multimédii je dilezité si pohlidat, aby k sob¢ jednotlivé prvky ladily a byly
kvalitné zpracované. Foceni produkti na e-shop je proto lepSi pienechat zkuSenému
fotografovi, ktery se tim zabyva. Nemalo dilezita je i znalost autorského prava, kterd napomuize
spole¢nosti plnit web multimédii stazenymi z volné€ dostupnych zdroji, nebo se zakoupenou

licenci. [1]

UX testovani

Uzivatelské testovani je dilezitou soucasti navrhu a tvorby webu. Web je v této ¢asti prochazen
tvlrci spolecné s par uzivateli, kteti predstavuji cilovou skupinu. Provadi se pred ostrym
spusténim do provozu, aby se ptfedeSlo nechténym chybam. V nékterych ptipadech se muze
provadét 1 v navrhové fazi (viz kapitola 2.2), kdyz se nejprve vytvoii prototyp, na kterém se

testuje funkcénost. [34]
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Cilem uzivatelského testovani je zjistit, zdali:

e jsou vSechny informace dohledatelné tam, kde jsou ocekavany,
e obsah odpovida predstave navstévnika,

e se prvky chovaji, jak uzivatel ptepoklada,

e se formulaf odesila spravne,

e proces dokonceni nakupu je intuitivni,

e apod. [34]
2.5 Postproduk¢ni faze

Postprodukéni faze neni soucasti kazdého projektu. Jedna se o drzbu webu, nebo technickou

podporu, zajisténi pravidelnych aktualizaci a uprav a nabidku dal$ich sluzeb. [1]
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3 FORMULACE PROBLEMU

Cilem bakalatské prace je navrh a tvorba testovaci verze webové stranky pro spole¢nost Niky
Design s.r.o. Stranka bude tvofena formou webové prezentace, kterd by méla byt jednoducha
a hlavné piehledna. Na prvni pohled by méla navstévniky webu upoutat, aby se na strance

zdrzeli a v nejlepSim ptipadé poptali i nabizené sluzby, kterymi jsou:

e Tvorba webovych stranek
e Tvorba grafiky (propagacni materialy, loga, jednotny vizualni styl)

e Fotografovani (produktové, propagacni a sportovni fotografie)

Design webu se ma zalibit mladym lidem, proto je potifeba ho navrhnout modern¢, aby si svoji
uspésnost udrzel 1 par dalSich let bez potfeby zmény, kviili novym grafickym trendiim. Zaroven
by m¢l design korespondovat i s dodanym logem (viz Obrazek 2) a logomanualem, na kterém

by se m¢l postavit cely vizualni styl spolec¢nosti.

[ N ]

DESIGN

Obrazek 2 — Logo spoleénosti Niky Design

Zdroj: Vlastni zpracovani

Soucasti webu bude ivodni stranka, podstranky s jednotlivymi sluzbami, reference rozdélené
do kategorii podle nabizenych digitalnich sluzeb (naptf. Grafické navrhy webl, Loga,
Produktové fotografie) a kontaktni stranka s popisem spolecnosti, na které bude obsazen
1 kontaktni formulafr. Nezbytnym prvkem je i administracni ¢ast, kde povétreni uzivatelé webu

budou moci spravovat hlavni obsah v podobé ptispevk.

Web bude naplnén jen vypliiovym textem, protoze spolec¢nost si obsah bude nésledn¢ plnit

sama. Vydefinovana budou jen kli¢ova slova, ktera jsou potieba k analyze konkurence.

Konecnym cilem, ktery je z uzivatelského pohledu nejdulezitéjsi, je, aby vysledna webova

prezentace byla uzivatelsky piivétiva a validni, coZ napomtize vyhledavatelnosti na internetu.
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Pti ndvrhu webovych stranek budou pouzity grafické programy Adobe CC a webova stranka
Google Fonts. K tvorbé budou vyuzity programy XAMMP, Visual Studio Code, jazyky HTML,
CSS, PHP, MySQL, knihovna jQuery, framework Bootstrap a webova stranka HTML
Validator.

Postup pri navrhu a tvorbé webové stranky

V kapitole 2 je popsan cely doporuceny postup navrhu a tvorby webové stranky. Bakalarska
prace se ale zabyva jen ncékterymi ¢astmi (viz Obrazek 3), protoZe se jedna o testovaci verzi

webu, kterd funguje pouze na lokalni siti.

Hlavni zadani, jak ma web fungovat, vypadat a co je jeho cilem, je formulovano na zacatku
v kapitole 3. Vramci uvodni faze (viz kapitola 2.1) budou analyzovany dva vybrané
konkuren¢ni weby a zhodnoceny jejich silné a slabé stranky tykajici se funkénosti a designu.
Soucasn¢ budou definovany i cilové skupiny a vytvoreny dvé persony, které odpovidaji

budoucim navstévnikiim webu poptavajicich sluzby.

Z navrhové faze (viz kapitola 2.2) se prace vénuje navrhu struktury webu a wireframu, podle
kterého je poté vytvaren graficky navrh, ktery spada do faze implementacni (viz kapitola 2.3).
Do této faze patii 1 ndvrh databaze, ktery bude navrhovan hned po vizuélni strance webu.
V nésledujicim kroku se budou kodovat a programovat webové stranky s administraci podle

grafického navrhu.

Po vytvoreni funkéniho webu bude v dokoncovaci fazi (viz kapitola 2.4) web zoptimalizovan
pro vyhledavace a zaroven otestovan, zdali vSe funguje spravné. Jestlize se objevi néjaké chyby,

budou postupné vSechny opraveny a znova otestovany.

S =

Obrazek 3 — Postup navrhu a tvorby webu Zdroj: Vlastni zpracovani
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4 ANALYZA KONKURENCE

Kapitola rozsitfuje teoretické pojeti analyzy konkurence a klicovych slov z kapitoly 2.1. Zabyva

se mensi analyzou kliCovych slov a analyzou konkurence, pii které se porovnavaji dva weby,

které byly nalezeny diky zvolenym kli¢ovym sloviim a jsou vhodné na zatazeni do konkurenéni

analyzy.

4.1 Klicova slova

Na nalezeni kli¢ovych slov, které by pomohly k vybéru vhodnych konkurenénich stranek, byly

vyuzity online nastroje od Marketing Miner [35]. Vstupni hledana klicova slova byla: graficky

navrh webu, navrh loga, tvorba webové stranky, digitalni sluzby a produktové fotografie.

INPUT

produktové fotografie

tvorba webové stranky

tvorba webové stranky

graficky navrh webu

graficky navrh webu

navrh loga

navrh loga

navrh loga

digitalni sluzby

produktové fotografie

produktové fotografie

KEYWORD

produktova fotografie

webové stranky tvorba

tvorba webové stranky

graficky navrh webu

graficky navrh webu

navrh loga zdarma

loga navrhy

navrh loga cena

zakon o pravu na digitalni sluzby

produktova fotografie cena

360 produktova fotografie

cPc [czk]

20,72Ke

42,22 K&

55,74 K&

18,43 K&

18,43 K&

3,97Ke

8,16 Ke

6,06 Ke

8,40 K¢

13,99 K¢

16,09 K¢

Obrazek 4 — Ukazka upravenych slov z nastroje Marketing Miner

SEARCHVOLUME .,

370

150

50

40

40

40

40

40

40

40

40

SOURCE
Google
Google
Google
Google
Google
Google
Google
Google
Google
Google

Google

Zdroj: [36]

V tabulce (viz Obrazek 4) Ize vidét, jak jsou vstupni data (prvni sloupec) pfeménéna do

kli¢ovych slov, ktera jsou na internetu vice vyhledavéana (druhy sloupec). Ve ¢tvrtém sloupci je

objem prumérného hledadni slov ve vyhledavacich za jeden mésic.

Kli¢ova slova, se kterymi se bude dale pracovat jsou:

e produktova fotografie,

e webové stranky tvorba,

e graficky navrh webu,

e navrh loga firmy.
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4.2 Vybér vhodnych konkurenti

Pii vybéru vhodnych konkurentli byl stejné jako v kapitole 4.1 vyuzit online nastroj od
Marketing Miner [35]. Tentokrat se ale jednalo o Link Prospecting, ktery podle vyplnénych

kli¢ovych slov nachazi webové stranky, ktera tato slova vyuzivaji.

DOMAIN INFLUENCE SCORE NUMBER OF OCCURRENCES 1-10. POSITION T1-30. POSITION
cs.wix.com 110 2 2 0
bajola.cz EL] 2 1 1
comerto.com 94 3 1 0
mioweb.cz 83 2 1 1
stovkomat.cz 82 2 1 0
navolnenoze.cz 80 3 1 0
pixeldesign.cz 80 2 0 2
azcomputers.cz 78 2 0 2
aitom.cz 64 2 0 1
artfocus.cz 63 2 0 1
itnetwork.cz 63 2 0 1
helpx.adobe.com 59 1 1 0

puxdesign.cz 59 2 0 1

Obrazek 5 — Webové stranky mozné konkurence Zdroj: [36]

Nalezené webové stranky (viz Obrazek 5) byly projity a nevhodné weby, které neslouzi
k objednani podobnych sluzeb, jsou tvofeny nékolika riznymi kreativci, kteti nejsou nikterak
propojeni anebo nabizi sluzby vétsim spolecnostem, byly vyfazeny. Zarovei bylo ale potfeba
najit weby, které se objevuji na prvnich dvou strankach na Google a maji alespon dv¢ spole¢na

klicova slova.

Nejlépe z tohoto seznamu vySly stranky pixeldesign.cz a azcomputers.cz, které budou

v nésledujicich dvou kapitolach porovnavany a hodnoceny.
4.3 Pixel Design s.r.o. (pixeldesign.cz)

Prvni konkurenéni strankou, kterd byla testovana a analyzovana, byl web pixeldesign.cz (viz
Obrazek 6). [36] SpoleCnost Pixel Design s.r.0. je tvofena vétSim poctem zaméestnanct, kteti se
podili na tvorbé webovych stranek, grafickych praci a zaroven si u nich mlze navstévnik

objednat marketingové sluzby.
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EIXELESD

- WEBY = ESHOPY = MARKETING = GRAFIKA />

ame dobré napady a

raficke studio. Tvoiime

Obrazek 6 — Webova stranka spole¢nosti Pixel Design s.r.0. Zdroj: [36]

Silné stranky

Jejich nejveétsi vyhodou je, ze se na trhu nachazi uz pres deset let a maji vice jak dvanact
zaméstnancl. Portfolio referenci maji Siroké a objevuji se v ném prace jak pro mensi, tak i pro

vEtsi spolecnosti.

Design webu je sladény s logem, ackoliv nejvice dominuje zelena barva. Celkové na webu
vyuzivaji vhodné zvolené ikonky, které napomiizou k vybéru sluzby. Hezkym detailem je

zakomponovani kéderskych tagii do nadpist.

Chytie vyfeSenou maji 1 komunikaci se zdkazniky, kterd miZe probihat pfes chatovaci okno
Smartsupp a zaroven i pres objednavkovy formular, na ktery se da prokliknout ptes tlacitko

v hlavnim menu.

Slabé stranky

Ackoliv se web prevazné dobie pouzival, objevuje se na ném par véci, které by se daly vizualné
nebo funk¢né vylepsit. Jednalo se hlavné o reference, menu, vyuzivané fotografie, nefunkéni

cookies listu a chyby v HTML validatoru.

Menu na Givodni strance a na podstrankach ma jinou podobu, pfestoze by mohlo byt stejné, aby
nematlo navstévniky. Web je také doplnén fotografiemi z fotobank, které¢ nevypadaji Spatné,
ale diky tomu, Ze je miize vyuzit jakdkoliv podobna spole¢nost, plisobi obycejné. Stacilo by,

kdyz by si nafotili vlastni fotografie a web by vypadal 1épe, zivéji.

Boxiky s referencemi vypadaji po grafické strance hezky, ale pii kliknuti na referenci by

uzivatel pravdépodobné Cekal, ze se dostane na samostatnou stranku reference, nebo na dany
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web. Misto toho se zobrazi galerie s fotografiemi zvolené reference a na web se 1ze prokliknout

jen ve spodni ¢asti.

Na webu ma spolecnost cookies listu, na které miize navstévnik potvrdit, jestli chee, aby o ném
web sbiral data, nebo nesbiral. Na tomto webu ale bohuzel lista nefunguje, sbira data, i kdyz to

uzivatel kliknutim na vhodné tla¢itko zamitne.
4.4 AZ Computers (azcomputers.cz)

Jako druhou konkuren¢ni strankou k analyzovéani byla zvolena spole¢nost AZ Computers.

Jejich web bézi na adrese azcomputers.cz (viz Obrazek 7). [37] Spolecnost se zabyva také

tvorbou webti, designu a grafickych praci. Navic oproti Pixel Design vytvari i aplikace.

. Computers

<

4—‘«-‘ <

Jsme spolehliva webdesignérska firma plna usmévavych
profikd. Vice neZ 18 let tvofime (ispésné weby, eshopy
a efektivni online marketing.

0

PORRAEUITE

e

Obrazek 7 — Webova stranka spoleénosti AZ Computers Zdroj: [37]

Silné stranky

Hlavni silnou strankou je dlouhé plsobeni na trhu — vice jak osmnact let. Za tuto dobu si
spolecnost vytvorila stalé klienty a nasbirala mnoho referenci, diky kterym mutize ziskavat nové

poptavky.

Z prvkli na webu je nejhez¢i design referenci a akordeontl, které zobrazuji postup prace
u jednotlivych sluzeb. I cenik, ktery se nachazi v menu a lze ho stdhnout v PDF, je ptehledny
a zakaznik v ném najde pfedbézné ceny, které potiebuje védét pied poptanim sluzby.

Slabé stranky

Menu na pocitaci by Slo vytesit 1€pe, nez pouzivat zabalovaci menu stejné jako na mobilu

a tabletu. Uzivatel ho musi nejdfive rozkliknout, aby zjistil, jaké odkazy nabizi.
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Formular v paticce, ptes ktery lze poslat poptavku, je na mobilu skryty a jeho design, stejné
jako design celého webu, neni ni¢im zajimavy. Na webu se nachazi mnoho prvk, které by Slo

graficky vylepsit, aby navstévnika vice upoutaly.
4.5 Zavér analyzy

Ob¢ porovnavané webové stranky byly ladény do zelené barvy, ktera by méla ptisobit poklidné
a optimisticky. Kdyz byly weby prochazeny, tak zelend viibec nebila do oci a byla vyuzivana

v takovém mnozstvi, aby zvyraznila dileZzité sekce a tlacitka.

Web spole¢nosti Pixel Design nebyl vzhledové moc zajimavy, ale z uzivatelského hlediska ve
vetsing pripadech splnil svoji funkci a dobfe se na ném pohybovalo. Celkové pouzivani webu
aZ na boxiky s referencemi bylo intuitivni. Dobfe pracuji se SEO, at’ uZ se jedna o meta popisky

a titulky nebo responzivitu.

Web spole¢nosti AZ Computers po vizudlni strance nebyl moc hezky, nachazelo se na ném
jen par prvka, které upoutaly pozornost. Z pohledu funkénosti to bylo o malicko lepsi, meta
popisky a titulky na podporu SEO se na webu nachazi a az na zobrazeni na tabletu se web

responzivné pouzival dobfe.

V zavéru byl web pixeldesign.cz zhodnocen jako vice zajimavy at uz po vzhledové anebo

funkéni strance. I tak se na ném nachazi nékteré véci, které by potiebovaly vylepsit.

Inspirace pro web Niky Design

V ramci ndvrhu webu Niky Design bude po vzoru obou stranek pracovano s ikonkami
a ilustracemi. Ilustrace dokézou popsat sluzbu, nebo myslenku 1épe nez nékteré fotografie
a napomahaji k leps$i orientaci na strance. Obrazkiim a fotografiim se ale web Upln¢ vyhybat

nebude, jelikoz jsou v planu byt vyuzivany pfi praci s referencemi.
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5 NAVRH A TVORBA TESTOVACI VERZE WEBOVYCH
STRANEK

Kapitola se zabyva praktickou ukazkou ndvrhu a tvorby testovaci verze webové stranky pro

spole¢nost Niky Design. Je rozdélena na dvé hlavni podkapitoly, kterymi je ndvrh a tvorba.
5.1 Navrh webovych stranek

Do navrhové ¢asti spadd definice cilovych skupin spolecné s vytvoifenim dvou person
a navrzeni struktury webu, jak budou jednotlivé stranky propojeny. Diilezitou podkapitolou je
1 navrh designu, ktery je provadén od wireframu az po zpracovani grafického navrhu s ukédzkou
jiz dodaného logomanualu spole¢nosti. Posledni podkapitolou je navrh databaze, diky které se

budou moci data na webu upravovat.
5.1.1 Cilové skupiny

Cilovymi skupinami spolecnosti Niky Design jsou mensi spolecnosti, fyzické osoby, nebo
jakykoliv jednotlivec ¢i skupina, ktefi projevi zdjem o nabizené digitalni sluzby. Hlavnimi

segmentacnimi kritérii je vek, povolani a zivotni styl.

Spolecnost rada spolupracuje s mladymi lidmi, jelikoz se neboji riskovat a radi si nechaji
navrhnout moderni feSeni webovych stranek, dovoli fotografovi experimentovat pii foceni

produktovych fotografii a chapou trendy, které se kazdym rokem méni.

Persona — Pani Milena

Pani Milena je mladou majitelkou malého kosmetického salonu v Pardubicich. Ma stéle
klientky, ale chtéla by se dostat do povédomi i jinych zakaznikl z jejiho mésta. Jelikoz Zije
s dospivajici dcerou, socidlni sité ji nejsou cizi, a proto se rozhodla, ze by svoji prvotni

propagaci rada zacala na nich.

BohuzZel i po nékolikatém pokusu se pani Milené nepovedlo nafotit hezké fotografie, kterymi
by se chtéla propagovat. Zkusila proto na internetu a Instagramu vyhledat fotografy z okoli

Pardubic, kteti by ji zaujali svoji tvorbou.

Pti hledéani narazila na webovou stranku Niky Design, ktera ji upoutala designem a zaroven se
ji libily 1 reference, které na strance nalezla. Nevahala a hned pomoci formuléafe na strance

Kontakt zaslala poptavku na nafoceni propagacnich fotografii.
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Persona — Studentka Tereza

Tereza studuje posledni rocnik bakalaiského studia, obor management podniku, na Univerzité
Pardubice. Miluje cestovani, poznavani novych kultur a zaroven i novych lidi. Ptateli se
s mnoho studenty, ktefi do CR piijeli na Erasmus a rada posloucha piib&hy o jejich zemi, proto
se rozhodla kazdy mésic potadat cestovatelsky vecer s prednaskou, kterého se mohou zucastnit

jak studenti UPCE, tak i vefejnost.

Na prvni ptednasSce se seslo mnoho ptatel a diky dobrovolnému vstupnému se vybraly penize,
které by Tereza rada investovala do $irsi propagace jejiho napadu. Diky doporuceni znamého
se dozvédela o spolecnosti Niky Design, ktera se soustiedi i na vyrobu propagacnich materiali.

Poptala u nich vytvoteni letdku, ktery by naldkal ostatni studenty.

Zaroven si vS§imla, ze spolecnost Niky Design vytvaii i mensi prezentani weby, které by byly
také vhodné na propagaci. Na web v soucasné dob¢é nema Tereza finance, ale kdyz bude

s letdkem spokojena, ma v planu poptat i vyrobu jednoduchého webu.
5.1.2 Struktura webu

Struktura hlavnich stranek webu (viz kapitola 2.2) je zndzornéna pomoci hierarchického
modelu (viz Obrazek 8). Nejnadiazenéjs$i je uvodni strana, kterd se poté vétvi na Ctyfi
podstranky. Nabidka sluzeb je také rozvétvend, jelikoz kazda z nabizenych sluzeb bude mit

vlastni stranku.

Niky Design

Nabidka sluzeb Reference Kontakt GDPR
Tvorba webovych . . o
) Navrh grafiky Fotografovani
stranek
Obrazek 8 — Hierarchicka struktura webu Niky Design Zdroj: Vlastni zpracovani

Zato stranky jednotlivych referenci budou vyuzivat databazovy typ struktury, protoze si jsou

rovnocenné. Bude se mezi nimi moci dat filtrovat pomoci stitkt.
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5.1.3 Design

Design webu pro spole¢nost Niky Design se hodné¢ odviji od dodaného loga a jeho
logomanualu. Pied zapracovanim loga do grafického navrhu bylo ale potieba nejdiive nacrtnout
wireframe hlavni stranky, aby bylo mozné si udélat predstavu o tom, jak budou jednotlivé prvky

na strance rozvrzeny.

Po vytvofeni wireframu byly navrhovany grafické navrhy pro dvé nejdulezitéjsi stranky,
kterymi jsou hlavni stranka a podstranka popisujici jednotlivé sluzby. Dodatkovy graficky

navrh byl tvofen pro styleguide, na kterém se nachazi vétSina vyuzivanych prvkl napti¢ webem.

Logo a logomanual

Dodané logo (viz kapitola 3) a logomanual spole¢nosti Niky Design jsou dilezitym prvkem,

ktery udava vizudlni styl celého webu.

Logomanual popisuje filosofii loga (viz Pfiloha A) — co logo predstavuje, jakéd jsou na ném
pouzita pisma, a predevs§im definuje barvy (viz Piiloha B), které jsou nasledn¢ vyuzivany naptic¢

celou webovou strankou.

Wireframe

Wireframe webu Niky Design (viz Pfiloha C) znazornuje finalni piedstavu o tom, co by méla
hlavni stranka obsahovat. Nejdiive vSak byly nckteré napady nacrtnuty na papir, protoze
s tuzkou a papirem se pracuje ze zacatku 1épe. Az poté bylo vSe na webu MockFlow [38]

ptevedeno do digitalni podoby, aby byl navrh Citelnéjsi a dal se prezentovat.

V horni ¢asti se bude nachazet obrazek s vétsim nadpisem, co by mél upoutat ndvstévniky. Poté
kdyZz sjedou na strance o kousek niz, bude na n¢ Cekat nabidka sluzeb s kratkym popisem
a proklikem na jednotlivé stranky o nich. Nejnize, nad pati¢kou s kontaktem, bude ukéazka tii
referenci s obrazkem a kratkym nadpisem, aby navstévnici védéli, o jaky typ reference se jedna.

V paticce se také véetné kontaktu budou nachazet odkazy na sluzby a pér referenci.

Graficky navrh

V ramci prace byly v programu Adobe XD navrzeny a graficky zpracovany tfi grafické navrhy

pro kli¢ové stranky a prvky na webu. Jsou jimi:
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Graficky navrh hlavni stranky (viz Pfiloha D), pro ktery byl pifedlohou wireframe
z ptilohy (Ptiloha C). JiZ jsou na ném pouzity obrazky, tedy pfesnéji ilustrace, diky nimz
muze byt web ladén do rizové a Sedivé barvy. Jednotlivé prvky na webu jsou situovany
tak, aby mezi sebou mély dostatek prazdného mista, coz webu dodava piehlednost
a elegantnost. Kontakty v pati¢ce (viz Obrazek 9) jsou vyobrazeny jinak neZ na
wireframu, protoze byla vramci prizkumu nalezla vhodna ilustrace, ktera Iépe

predstavuje, jak mohou navstévnici spolecnost kontaktovat.

o ™
® K
()

B4 nikydesign@seznam.cz

[ +420 123 456 789 p '

Obrazek 9 — Kontakty v paticce Zdroj: Vlastni zpracovani

Graficky navrh podstranky (viz Ptiloha E), kterd ma za ukol ptedstavit sluzbu Tvorba
webovych stranek. Stranka je rozdélena do péti Casti. Na zacatku se nachazi popis
sluzby s obrazkem a konverznim tlac¢itkem, které odkazuje na kontaktni/poptavajici
formulét, ktery je situovan v dolni ¢asti stranky. Poté se na strance nachdzi tfi kratce
popsané podkategorie sluzby a pod nimi je infografika, kterd znazornuje postup, jak
u jednotlivych sluzeb postupuje spole¢nost s praci. Mezi postupem a formulafem jsou
zobrazeny dvé reference spadajici k webovym strankdm a tlacitko, diky kterému se

navstévnik mize prokliknout na zbylé reference.

Styleguide (viz Ptiloha F), ktery definuje styl dalSich prvki vyuzivanych na webu. Je
vhodny pievazné pro kodovani. Jsou v ném nadefinované velikosti nadpist h1, h2, h3,
normalniho textu a seznamu, styl tlacitek (viz Obrazek 10), ktery pracuje s designem
loga, rozcestnikové boxy s ilustracemi (jiz vyuzity na hlavni strance), fotografiemi

a také kontaktni formulaf.

M r L
KONTAKTU] ME KONTAKTU] ME R
- L _|
Obrazek 10 — Styl tlacitek Zdroj: Vlastni zpracovani
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Na vSech grafickych navrzich jsou vyuzivany vyplnové texty z webu Cupcake Ipsum [39],
fonty Segoe Ul a Mukta ve vice fezech a ilustrace z webu unDraw [40], které budou pouzivany

1 na dalSich strankach webu, které nejsou nakreslené a budou se jen kddovat.

Tento styl ilustraci byl zvolen, jelikoz zapadal do celkového vizualu webu a zaroven po
dikladném prizkumu volné dostupnych ilustraci, jak pro osobni, tak i pro komer¢ni pouziti,

vypadal nejlépe.

Vetné ilustraci a rizové barvy spojuje podstranky cisty, moderni design a dostatek prostoru
mezi jednotlivymi prvky. Bylo zamysSleno, aby web na ndvstévniky ptisobil ukliditujicim

dojmem a radi se na n¢j Casem vraceli.
5.1.4 Navrh databaze

Nez se zacalo s tvorbou databaze v systému phpMyAdmin, bylo vhodné sepsdno na papir, co
vSechno je potieba, aby v sob¢ databaze ukladala. Jsou to vSechna data, ktera budou upravitelna
v administraci webu, Stitky, diky nimz budou propojeny sluzby a reference, uzivatelé, kteti se

budou moci ptihlasit do administrace webu a zaroven 1 zpravy z formulare na webu.

Findlni E-R diagram databaze pro web Niky Design (viz Ptiloha G) obsahuje deset tabulek.
Prvnich Sest tabulek je propojenych, protoze reference jsou zavislé na sluzbach a zbylé Ctyti
tabulky nijak propojeny nejsou, jelikoz v sobé budou uchovavat data, ktera nejsou zavisla na

ostatnich datech z databaze.

Struktura tabulek

Databaze zahrnuje pét hlavnich tabulek:

e Tabulka sluzba patii jednotlivym strankdm o sluzbach (napi. Tvorba webovych
stranek). Zahrnuje v sob¢ tfadky, do kterych se budou ukladat data podobna tém, ktera
1ze vidét na grafickém navrhu podstranky (viz Ptiloha E), od ndzvu sluzby az po text na
tlacitkach. Navrh podstranky obsahuje i dalsi podkategorie sluzeb a ty budou ukladany
do ptipojené tabulky sluzba_typy. Postup, jak spolecnost pracuje u jednotlivych sluzeb,
se bude ukladat do dalsi pfipojené tabulky, kterou je sluzba_postup.

e Tabulka reference slouzi k ukladani dat o ptidanych referencich. Obsahuje v sobé
radky, do kterych se bude ukladat napt. datum piidani reference, hlavni fotka a popis.

Na tabulku je napojena tabulka reference foto, diky které se bude moci k referencim
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pripojit vice jak jedna fotka. Tabulka sluzba a reference jsou vzajemné propojeny

tabulkou stitek, podle kterého se budou reference fadit k jednotlivym sluzbam.

e Tabulka kontakty slouzi k zaznamenani vSech moznych zplsobi, jak budou moci
zadkaznici spolecnost kontaktovat. Pro kontakty byla zalozena specialni tabulka, aby
byla vSechna tato data na jednom mist¢ a nemusela byt napf. pfi zméné e-mailu

spole¢nosti ménéna na kazdé strance jednotliveé v kodu.

e Tabulka uzivatele slouzi k ukladani dat o registrovanych uzivatelich, ktefi se diky
zaznamu v tabulce budou moci piihldsit do administrace webu. Uzivatelé se budou

ptihlaSovat pomoci pfezdivky a hesla, které bude do tabulky uklddano zakodované.

e Tabulka zpravy form je ptipravena pro piichozi poptadvky, nebo zpravy ze vSech
kontaktnich formulaii na webu. Budou se do ni ukladat jak hodnoty z poli¢ek formulaie
(Jjméno, e-mail, telefon, pfedmét a zprava), tak 1 zaSkrtnuty souhlas o zpracovani

osobnich idajli a datum odeslani formulare.

Posledni tabulka staticke stranky slouzi k ukladani dat stranek, které budou obsahovat jen

jednoduchy obsah tvotfeny textem a je vhodné, aby se daly spravovat pomoci administrace.

Kazda tabulka obsahujici informace o nékteré ze stranek, zvetejnénych na webu Niky Design
v sobé¢ nese i1 tfadky pro uloZzeni meta titulku a popisku, které napomitizou ke snadnéjsi
optimalizaci pro vyhleddvace, jelikoz je bude mozné jednoduSe upravovat rovnou

v administraci a nebudou kviili nim muset byt otevirany soubory s kodem.
5.2 Tvorba webovych stranek

Kapitola se zamé&iuje na tvorbu uzivatelské a administracni c¢asti webu Niky Design. Obé ¢asti
jsou nakodovany a naprogramovany za pomoci technologii popsanych v kapitole 1.5. Soucasné
se zabyva 1 testovanim, aby byl web spravné optimalizovan pro vyhleddvace a dobie se

zobrazoval navstévnikam, ktefi na néj ptijdou.

r wvr

5.2.1 Uzivatelska a administracni ¢ast webu

Uzivatelska ¢ast webu je nakddovana podle grafickych navrht v ptiloze (Ptiloha D, Ptiloha
E, Piiloha F). Stranky, pro které nebyl kreslen graficky navrh (napt. Reference, Kontakt apod.),
jsou ve vétsing ptripadech slozeny z prvka nachazejicich se na nékterém z navrhi, a proto byly

plnény a kédovany jako jedny z poslednich.
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Do administraéni ¢asti webu spada prihlaseni, registrace a kompletni administrace, ve které
muze uzivatel spravovat obsah objevujici se na webovych strankdch Niky Design. Pro
administraci nebyl tvofen Zadny graficky navrh, jelikoz se na ni pracovalo s frameworkem
Bootstrap, diky kterému bylo mozné vyuzivat jiz ptednastylované prvky, u kterych stacilo ve
vétsSing pripadech pouze pozménit barvy, aby sedély do vizualu spolecnosti a poskladat je, aby

vedle sebe vypadaly hezky.

U obou casti webu se pracovalo jak s programovacim jazykem PHP, tak i se SQL ptikazy pro
vypis z databaze a zapis do databaze. V uzivatelské casti (na strankach webu Niky Design) se
vyuziva predevsim vypis z databaze, jelikoz az na kontaktni formulaf neni potfeba do databaze
ukladat nové data. Zato v administraci se pracuje hlavné se zapisem tdaji do databéze a jejich

naslednou upravou.
Uzivatelska cast
Uzivatelska ¢ast obsahuje mnoho prvki, jejichz funkcénost nelze snadno vyjadfit pomoci

grafick¢ho navrhu, nebo na jejich vypis, zépis apod. bylo vcetné kddovani zapotiebi

1 programovani. Témito prvky jsou:

e Menu (viz Obrazek 11), které spatii uzivatel webu Niky Design jako prvni, kdyz ptijde
na jakoukoliv stranku. Na stejném obrazku se také naléza ukdzka hover efektu, ktery se

zobrazi, kdyZ se na n€kterou z polozek menu najede mysi.

on
'_UVOD SLUZBY DESIGN REFERENCE KONTAKT
S - K
L "
Obrazek 11 — Zakladni menu s hover efektem Zdroj: Vlastni zpracovani

Upravené menu (viz Obrazek 12) doprovazi uzivatele ptfi scrollovani nize. Menu je
upevnéné na hornim okraji prohlizece, aby ho m¢l navstévnik stale k dispozici a logo
spolecnosti spole¢né s celkovou vySkou menu je zmensené, aby pii prochdzeni webu

nezabiralo vice mista nez ostatni obsah.

. - row™l
uvoD SLUZBY PSS REFERENCE KONTAKT
L rd

Obrazek 12 — Menu pfi scrollovani Zdroj: Vlastni zpracovani

Cely tento efekt promény menu pii scrollovani je zhotoven pomoci jQuery a CSS, kdy

se béhem posunu nize na strance u menu vymeéni dvé nastylované CSS ttidy.
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Stitky na strance Reference (viz Obrazek 13), které jsou vypsany z databaze pomoci

SQL dotazu a jejich URL adresa obsahuje parametr fi/tr, do kterého se uklada id stitku

(napft. reference.php?filtr=1). Diky pfidanému parametru do URL je nasledn¢ mozné

-

Web Obstacu Is

Cupcake ipsum dolor sit amet jujubes chocolate cake | love
tiramisu. Biscuit gingerbread chocolate chocolate bar sugar
plum I love cake pudding. Liquorice candy dessert jujubes...

Zdroj: Vlastni zpracovani

PHP kéd (viz Obrazek 14), umoznujici filtrovani, si hlida, zdali byl v URL adrese

odeslan parametr filtr s id Stitku. Jestlize je to pravda, vypiSou se reference, které jsou

oznaCeny danym Stitkem. Pokud ale adresa parametr filtr neobsahuje, vypiSou se

idstitek, reference.id

nazevref, fotka, reference.anotace

reference.id stitek = stitek.id

stitek.id = :idstitek

$_GET['filtr'] 1);

reference.nazev

idreference,

reference

sluzba stitek.id sluzba

Zdroj: Vlastni zpracovani

°
reference filtrovat.
=3
'-{"-_
Web Niky Design
Cupcake ipsum dolor sit amet jujubes chocolate cake | love
tiramisu. Biscuit gingerbread chocolate chocolate bar sugar
plum | love cake pudding. Liquorice candy dessert jujubes...
Predist si vice Predist si vice
Obrazek 13 — Stitky na strance Reference
vSechny reference ulozené v databazi.
if (isset( $_GET['filtr']) && lempty( $ GET['filtr'])) {
$stmt = $db -> prepare(” stitek.id
idreference, reference.nazev
anotaceref reference stitek
sluzba stitek.id_sluzba = sluzba.id
datum ")
$stmt -> execute([ ":idstitek" =>
$reference = $stmt -> fetchAll(PDO::FETCH_ASSOC);
} else {
$stmt = $db -> prepare(” reference.id
nazevref, fotka, reference.anotace anotaceref
stitek reference.id stitek = stitek.id
= sluzba.id datum ")
$stmt -> execute();
$reference = $stmt -> fetchAll(PDO::FETCH_ASSOC);
Obrazek 14 — PHP kod umoziujici filtrovani referenci pomoci Stitkt
°

Karty referenci zobrazujici se na vybranych strankach a podstrankdch webu Niky

Design a karty sluzeb vypsanych na Givodni strance a na strance Sluzby.
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Jelikoz se tyto dva prvky vypisuji podobné, na ukdzku byl zvolen kéd na vypis referenci
(viz Obrazek 15), diky kterému se reference pii zobrazeni na strance fadi podle

specidlniho sloupce oblibene umisténého v tabulce reference (viz Ptiloha G).

Hodnota sloupce oblibene znazoruje, zdali byla reference v administraci zarazena mezi
top reference. Pokud je tam zatfazena, je zobrazovana v prednich ptickéach. Jestlize
zadna reference neni zatrazena do oblibenych, fadi se na strance podle datumu ptidani

od nejnovéjsich.

$stmt = $db -> prepare("SELECT id, nazev, anotace, fotka FROM reference ORDER BY
oblibene DESC, datum DESC LIMIT 3");

$stmt -> execute();
$reference = $stmt -> fetchAll(PDO::FETCH_ASSOC);

Obrazek 15 — PHP kod na vypis referenci (s fazenim podle oblibenych) Zdroj: Vlastni zpracovani

Kontaktni formulaF, ktery je zobrazen na strance kazdé sluzby a zaroven i na strance

Kontakt. Jeho podoba je zndzornéna ve styleguidu (viz Ptiloha F).

Zapis odeslanych dat z formulate do databaze funguje diky PHP kédu v ptiloze (viz
Ptiloha H). Kazd¢é policko formuléie nese stejny nazev jako sloupec v databazi, diky
kterému SQL pozn4, jakou odeslanou hodnotu mé kam zapsat. Zaroven kod v priloze
ovetuje, zdali byla vSechna povinnd pole vyplnéna a uzivatel souhlasil se zpracovanim
osobnich udajii. Pokud je vSe spravné vyplnéno, odesle se formuléf a zobrazi se uzivateli
hlaska (viz Obrazek 16). Jestlize ale nekteré pole vyplnéno neni a mélo by byt, vypise

se pied odesilacim tlac¢itkem chybova hlaska s nazvy nevyplnénych poli.

° Zprava byla v pofadku odeslana, brzy se Vam ozvu :)

Souhlasim se zpracovanim osobnich tdaja. ODESLAT
Obrazek 16 — Hlaska po odeslani formulare Zdroj: Vlastni zpracovani

Web se tvofi zatim pouze na lokalnim serveru jako testovaci verze, proto byl pro
formulat zvolen snazsi zptisob odesilani dat. Pokud by se web spoustél v budoucnosti
do ostrého provozu a spolec¢nost si vyzadala jiny zptisob pfijmu poptavek, je mozné

naprogramovat odesilani dat z formulare pfimo na zvoleny e-mail.
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Administraéni ¢ast

Do administrace webu se uzivatel piihlasuje pomoci naprogramovaného piihlasovaciho

formulare. Aby se mohl uzivatel ptfihlasit, je zapotiebi mit jiz vytvoieny ucet v databazi, jinak

se mu zobrazi chybovd hlaSka. Bez uctu se uzivatel nedostane na zadnou stranku

7z administracni ¢asti.

vvvvvvvv

Adminpanel/dashboard (viz Pfiloha I), neboli stranka s pfehledem, na které pfihlaSeny
uzivatel mize vidét, kolik sluzeb, referenci a poptavek je ulozeno v databazi. V pravém
dolnim rohu jsou také vypsany tfi nejnovéjsi, jesté nepiectené, poptavky zaslané

z kontaktniho formulafe na webu.

Na snimku dashboardu je také znadzornéno, jak vypada styl administrace, pfedev§im
hlavni i bo¢ni menu. V hlavnim menu si uzivatel mize zménit heslo, dostat se zpét na
dashboard, nebo se odhlasit. Pro lepsi orientaci a pichlednost jsou na dashboardu

a v bo¢nim menu vyuzivany ikonky.

Reference, které jsou v administraci vypsany pomoci tabulky (viz Obrazek 17).
Tabulka obsahuje zakladni informace o referenci a tfi ikonky napravo, diky kterym si
1ze zobrazit referenci na webu, upravit ji anebo rovnou smazat. Kliknutim na hvézdu se
reference oznaci jako top (hvézda bude vyplnéna zlut€) a bude se nasledné vypisovat

v prednich ptickach na webu. Opétovnym kliknutim se hvézda odznaci.

Reference

Datum Fotka Nazev Stitek TOP @

13.06. 2022

&
=1}

Web Niky Design @

Obrazek 17 — Vypis referenci v administraci Zdroj: Vlastni zpracovani

V ptiloze (viz Ptiloha J) je zobrazen formulaf na upravu jiz ptfidanych referenci. Lze
v ném upravit vétSinu udaju spadajicich v databazi pod reference. U hlavniho popisu,
ktery se zobrazuje pouze na jednotlivé strance reference, jde upravovat tloustku pisma
a pridavat odkazy. Na toto textové pole byl vyuzit plugin ze stranky CKEditor [41].

Soucasti reference je 1 galerie, proto je formular pfizpisoben pro ptidavani vice

oy e
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e Poptavky, které jsou vypsany na samostatné strance pomoci akordeonu. Pii prvotnim
navstiveni stranky jsou vSechny zalozky akordeonu zaviené a obsahuji jen zdkladni
informace o poptavce, ale po rozkliknuti se zobrazi podrobnéjsi informace
(viz Obrazek 18). V oteviené zadlozce je také moznost poptavku smazat. Spise, nez aby
byly vyfizené poptavky mazany, je zamysleno, aby byly oznacovany jako piectené,
nebo nepifectené, coz miZze uzivatel nastavit v levé ¢asti zalozky kliknutim na kolecko,
které nahote doprovazi prehledna legenda.

@ rieiteno @ Nepieéteno

16. 06. 2022 13:12 - Lily RaZova (Poptavka grafiky) A

15. 06. 2022 13:11 - Julie Svobodna (Navazani spoluprace) A

Jméno: Julie Svobodna

E-mail: julie.svobodna@seznam.cz
Telefon: +420 569 857 459
Predmét: Navazani spoluprace

Datum: 15. 06. 2022 13:11

A A A

Zprava:

Cupcake ipsum dolor sit amet. Oat cake cupcake muffin tootsie roll jujubes brownie cheesecake cake. Icing jelly-o gummi bears
sesame snaps pastry oat cake. Sesame snaps caramels pastry pastry bonbon cake tiramisu caramels.

M Smazat zpravu

Obrazek 18 — Podrobné info o poptavce Zdroj: Vlastni zpracovani

5.2.2 Optimalizace pro vyhledavace (SEQ)

Aby byl web spravné optimalizovadn pro vyhledavace, bylo potieba dbat na citelny kod,
pracovat s meta titulky a popisky kazdé vyhledatelné stranky, a hlavné ptizptsobit web i na
mensi zafizeni, jelikoZ v dne$ni dobé€ vétSina uzivateld internetu chodi na web z mobilnich

telefonu.

Responzivni design

Responzivni design byl na web Niky Design aplikovan metodou desktop first, kdy se nejdiive
nakodovala podoba webu pro desktopy a az poté se zmensoval na notebooky, tablety a mobily.

Vyuzivana rozliSeni pfi tvorb¢€ responzivity jsou:

e  Mobil — 768px a méné

e Tablet — 768px az 1024 px

o Mensi desktop — 1024px az 1500px
e VEtsi desktop — 1500px a vice
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Pti upraveé designu na mensi zafizeni se zacalo nejdiive se stylovanim menu, jelikoz menu pro
desktopy by nebylo na mobilech a tabletech zcela optimalni. Menu na tablet bylo jen zmenseno,

font, logo 1 jeho vySka a na mobilech se vytvofilo Upln€ nové menu.

Mobilni menu (viz Obrazek 19) ma na vysku jen 60px a ve viditelné ¢asti obsahuje pouze logo
a hamburgerové menu, které pfi kliknuti zobrazi skryty obsah. Skryta ¢ast menu obsahuje Ctyfi
hlavni odkazy zplvodniho menu, ke kterym byly pfidany i1 kontaktni udaje ve formé

telefonniho ¢isla, e-mailu a socidlnich sitich, aby k nim uzivatel mél ptimy ptistup.

I
X

. N I KY avoDn

design

REFERENCE

Cupcake ipsum dolor sit amet. Oat
cake cupcake muffin tootsie roll
Jjujubes brownie cheesecake cake.

KONTAKT
.o
KONTAKTU) ME 4420123 456 780
J
[nm
-

J

Obrazek 19 — Mobilni menu (skryté i zobrazené) Zdroj: Vlastni zpracovani

LY

Pti stylovani webu, predevsim na mobilu, bylo potieba si pohlidat vzdalenost odkazl od sebe,

jelikoz Google za maly prostor mezi odkazy varuje, protoze to neni uzivatelsky priveétivé,

a muze kvuli tomu stranku ve vyhledavacich posunout na spodni pozice.

Uprava responzivity administraéniho prostiedi probihala za pomoci Bootstrapu, kdy byl
vyuzivan jejich dvandcti sloupcovy layout spole¢né s jejich preddefinovanymi rozliSenimi.

Sitka obsahu se upravovala pomoci piidavani vhodnych tfid ptimo do kodu (napf. col-xI-12).

Validace kodu

Validace kodu byla ovéfena na strance HTML validator. Kazda stranka jednotlivé prosla
validatorem, ktery hlida, zdali se nadpisy na strankach zobrazuji ve spravném potadi, jestli maji

vSechny obrdzky vyplnény alternativni popisek apod.

Web prosel validatorem spé$né a byly mu vytéeny jen drobna varovani, jako je nevypsany
type atribut u ptipojenych JavaScriptovych soborii a mezery u prokliknutelného telefonniho

¢isla, které byly opraveny.
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5.2.3 Testovani

Web Niky Design byl pribézné testovan jiz pii jeho tvoreni. Kazda chyba, ktera nastala pfi
programovani, byla nasledné brzy opravena, i kdyz nékdy bylo zapottebi vyhledat rady na
internetu, a to proces tvorby zdrzelo. Zaroven bylo potieba vyladit web i na mensSich zatizenich,
proto byla peclivé testovana responzivita. U responzivity bylo pfedevsim hlidano, aby se web
spravné prizpusoboval na zatizenich nad 330px, jelikoz zafizeni s mensSim rozliSenim se

v soucasné dob¢ vyuzivaji uz jen ztidka.

Poté, co byl web otestovan mnou, byl pfeddn dalSimu uzivateli, ktery jej otestoval
z uzivatelského i funkéniho hlediska. Kontroloval, zdali mi né¢jakd chyba neunikla a jestli
vSechny prvky, jak vuzivatelské casti, tak 1 v administratni, funguji podle toho, jak

predpoklada.

Na doporuceni byl opraven formulaf, kdy v poli na odesilani telefonniho ¢isla Sel odesilat i text.
K poli bylo ptidané ovétreni a doplnéna predloha, jak ma format ¢isla vypadat. Predloha byla
nakonec piidana i do pole na odesilani e-mailu, aby to bylo pro uzivatele ¢itelnéjsi. Soucasné
bylo i vytknuto, Ze po registraci se uzivateli nezobrazi zddna hlaska o ispéSném vytvoteni uctu,

tak k chybovym hlaskam pfibyla i jedna Gispésna.
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ZAVER
Cilem bakalatské prace bylo navrzeni a vytvoieni testovaci verze webovych stranek pro fiktivni

spole¢nost Niky Design s.r.0., kterd bude obsahovat i administracni prostiedi, aby si spole¢nost

zvladla vétSinu obsahu na webu upravovat sama.

Soucasti prace jsou 1 grafické navrhy klicovych strdnek webu — uvodni stranka, stranka sluzby
a styleguide predstavujici vétSinu pouzivanych prvkii na webu, které byly pro naslednou tvorbu
webu nezbytné. Vybrané ¢asti (napt. chybové hlasky, hover efekty, Stitky na strance reference
apod.) byly upravovany a vymysleny béhem tvorby, ale nejednalo se o zadné veliké upravy.
Cely web je tedy stejny jako grafické navrhy a byly na ném ménény pouze velikosti mezer,

nebo nékteré texty.

Web byl tvofen pouze na lokdlnim serveru, proto u né¢j nebylo nastavovano vse, jak se déla
u webu, ktery jde do ostrého provozu. Bude-li nékdy v budoucnu spustén, bylo by potieba web
zaregistrovat do potiebnych nastrojii od Googlu a Seznamu, pfidat cookies liStu, pokud se
budou sbirat data o uZzivatelich a také dbat na pravidelnou propagaci, at’ uz na socialnich sitich

nebo rtiznych portalech nabizejicich podobné sluzby.

Na zdklad¢ vyse uvedeného bylo dle mého nazoru dosazeno vytycéeného cile a prace splituje

vse, co bylo zadano.
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PRILOHY

Ptiloha A — Ukézka logomanualu

AUTORSKE
LOGO

manual K
Nikol Knesplova |_ ’ _I

[ N ]

DESIGN

FILOSOFIE LOGA

Autorské logo znazornuje zkfizeni dvou slov. Niky je ma
prezdivka a design je obor, ve kterém se pohybuji uz od
stiedni Skoly a chtéla bych se mu vénovat pracovné i po N

dokoncenf vysoké skoly.

Rohy okolo slov symbolizuji zaostieni v hledacku foto- D E S I G N

aparatu, protoZe se krom grafiky a designu vénuji také
foceni.

Na loge byl pouzit font Segoe Ul v fezech Semilight

a Semibold. Y
Logo bude pfevainé zobrazovano v jednobarevném | I
provedeni v cerné barvé, ktera znazoriuje elegantnost.
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Ptiloha B — Ukézka logomanualu (barvy)

BAREVNE A MONOCHROMATICKE
VARIANTY LOGA

o~ [~ 1

DESII(GN DES|I(GN
L v ey ¥ il
[ N [ N

DESIGN DESIGN

K K
L Y L ¥

DEFINICE BAREV V LOGU

BAREVNE REZIMY

CMYK: 0/0/0/10 CMYK: 0/100/77/0

RGB: 0/0/0 RGB: 229/0/49

Hexa kad: #000000 Hexa kod: #e50031

CMYK: 0/0/0/0 CMYK: 55/45/44/32

RGB: 255/255/255 RGB: 104/104/104

Hexa kod: #fftff Hexa kdd: #686868
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Ptiloha C — Wireframe Niky Design

e et

(s els] Nicy Pesign
Uvod Sluby Reference Kontakt
LOGQ
| _NIKY
Nabidka sluzeb
Sluzba 1 Sluzba 2 Sluzba 3

e

AT st

e I T

e e e

Reference
Reference 2

Reference 1

e e e e Reference 3
Sluzby Reference Kontakt
- Skafba | - Reference | Nicol Knesglova
- Skaba 2 - Reference 1 nkydeslgeﬁeznam ez
- Shibba 3 - Reference 3 +420 TTT TTT ITT

in @ f

© Nicy Design

wyhvetl Mk

y Deésigrt
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Ptiloha D — Graficky névrh hlavni stranky

L

uvop SLUZBY DESIGN REFERENCE KONTAKT
K

L. %]

. NIKY

design

Cupcake ipsum dolor sit amet.
Oat cake cupcake muffin tootsie
roll jujubes brownie cheesecake

KONTAKTU] ME

Nabidka sluzeb

_ = 29
P h

ol at

Webové stranky Grafika

Cupcake jpsum dolor sit amet, Cat

Vice o huthé Vice o sluthi

Reference

Logo Niky Design
| predisesivice

Web Niky Design
Cuptake ipsum defor st amet. Oal cake
<upcake muffin tootsie roll juubosdved
brommis cheesecake caks, Icing jelly-o gum Web Obstaculus
‘Predist si vice

Precist < vice

ViCE REFERENCI

Sluzby Top reference
~» Webové strinky ~ Web Obstaculus
- Grafika = Logo Niky Design
= Fotografie — Fotografie 2GR

B nikydesign@seznam.cz

ERTTISTET R W

© Niky Design 2022, vytvoril Niky Design
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Ptiloha E — Graficky navrh podstranky

o sLuzer REFERENCE KONGART

Eln|

Nl
SIGN

£sIG
[3
¥

-

_

Webové stranky

POPTAT WEE

Nabizené typy webovych stranek

web + administrace

e #2 e = #a

&
;
h 4T Analyzowdni Naurh a tvorba

Kanzultace

’ Pribézné konzultace
#1 ‘m A #3 B = i

Ukazka webovych stranek

ViCE REFERENCI

Poptat webové stranky

Y L suaen
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‘ . r A
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Sluiby Top reference ) B
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Ptiloha F — Graficky navrh styleguide

von sLuzar DESIGN REFERENCE KONTAKT

Nadpis h1
Nadpis h2

Nadpis h3

Tladitka

ra

| r =
KONTAKTU ME KOMEAKTU) ME
&= [ 55

Rozcestnikové boxy s ilustracemi

Y

Grafika
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e
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Piiloha G — Navrh databaze
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Ptiloha H — PHP kod pro odeslani formulare

<?php
if(isset($_POST["odeslat_form"])) {
$ POST[ 'datum'] = date("Y-m-d H:i:s");
$_POST[ 'precteno'] = false;
$prom = $_POST;
$args = $errors = [];
unset($prom[ 'odeslat_form'], $prom[ 'precteno’'], $_POST['odeslat_form']);

foreach($prom as $key => $value) {
if(empty($value)) {
$errors[] = $key;

if(isset($_POST[ 'souhlas'])) {

$_POST[ 'souhlas'] = true;
} else {

$errors[] = "Pro odeslani formuldre je zapotrebi souhlasit se zpracovanim
osobnich (daja.";

}

if(empty($errors)) {
foreach($_POST as $key => $value) {
if(empty($value)) {
$args[":".$key] NULL;
} else {
$args[":".%key] htmlspecialchars($value);

$sqll = "INSERT INTO zpravy_form (datum, jmeno, email, telefon, predmet,
zprava, souhlas, precteno) VALUES (:datum, :jmeno, :email, :telefon, :predmet,
:zprava, :souhlas, :precteno)";

$stmtt = $db -> prepare($sqll);

$stmtt -> execute($args);

$ SESSION["odeslano"] = "Zprdava byla v poradku odeslana, brzy se Vam ozvu :)";
} else {

$_SESSION["jmeno"] = $_POST['jmeno'];

$ SESSION["email"] = $_POST['email'];

$ _SESSION["telefon"] = $_POST['telefon'];

$_SESSION["zprava"] = $_POST[ 'zprava'l;




Ptiloha I — Administrace (dashboard)
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Ptiloha J — Formulaf na upravu referenci

Upravit referenci

Nazev * Stitek *

Web Niky Design Webova stranka v

Zménit hlavni fotografi Soucasna fotografie: F1]

Hlavni popis *

B I & | e

Cupcake ipsum dolor sit amet jujubes chocolate cake | love tiramisu. Biscuit gingerbread chocolate
chocolate bar sugar plum | love cake pudding. Liquorice candy dessert jujubes sugar plum cookie toffee.
Sugar plum marshmallow cookie candy fruitcake halvah sugar plum. Cake ice cream halvah | love
tiramisu marzipan cookie cookie chocolate bar. Pie cupcake chocolate cake cake | love gummies. Lemon
drops oat cake jelly pastry gingerbread. Jelly cookie cotton candy chocolate ice cream gummies brownie
donut. Chocolate bar fruitcake jelly beans | love bear claw.

Fotografie (do galerie)

Prochazet..  Soubory nevybrany.

ve velikosti max. 500kb.

Anotace *

Cupcake ipsum dolor sit amet jujubes chocolate cake | love tiramisu. Biscuit gingerbread chocolate chocolate
bar sugar plum | love cake pudding. Liquorice candy dessert jujubes sugar plum cookie toffee. Sugar plum

marshmallow cockie candy fruitcake halvah y

Meta data pro SEO
Meta titulek *

Web pro spolecnost Niky Design

Meta popisek *

Cupcake ipsum dolor sit amet jujubes chocolate cake | love tiramisu. Biscuit gingerbread chocolate chocolate
bar sugar plum | love cake pudding.

Upravit referenci

Sprava obrazkd

Zpét na tabulku
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