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Hodnoceni prace

Pristup studenta k zadanému tkolu, zvoleny postup FeSeni z hlediska sou¢asnych metod:

V diplomové praci byly pouzity nejnovéjsi metody a smery, které se v marketingu
v soucasné dob¢ aplikuji. Z praktické casti diplomové prace je patrné, ze autorka se delsi dobu
aktivné pohybuje ve svété digitdlniho marketingu, coz bylo vidét pii zhodnoceni a nasledném
navrhu PPC kampani.

Dosazené vysledky, jejich spravnost a moznost praktického vyuziti:

Veskeré navrhy a cile diplomové prace, ktery si autorka stanovila by bylo mozné
ihned aplikovat. Navic by spusténi kampani, tak jak byly navrzeny, znamenalo zcela jisté
zvySeny zajem o firmu v podobé vyssi ndvstévnosti webovych stranek, a tim 1 pravdépodobné
zvySeni poptavek a trzeb firmy.

Jak prace odpovida normam, zikonnym ustanovenim a predpistiim:
Neshledal jsem v praci Zadné poruSeni norem, smérnic, zdkont apod.

Formalni nalezitosti (prehlednost, iprava apod.):

Po formalni strance splnila diplomova prace vSechny nalezitosti. Pro pfisté bych
doporucoval se vyhnout spojeni ,,1ze vidét” v takové mifte, jak je autorka pouzila v diplomové
praci.

Obsahuje prace originalni FeSeni vhodné pro autorské osvédceni, patent apod.? NE

Pripominky a dotazy k praci:

V diplomové praci by bylo vhodné zminit i v kratkosti historii jednotlivych strategii a
jejich postupny vyvoj a dotknout se napft. tzv Sedych (grey hat seo) nebo zakdzanych (black
hat) technik optimalizace webll. Nicméné je pochopitelné, Ze vzhledem k ur¢enému rozsahu



diplomové prace neni mozné jednotlivé techniky probirat do hloubky, ale spiSe nastinit
samotnou problematiku.

V diplomové praci je uvedeno: ,,Mira okamzitého opusténi znamené procento navstév,
pti kterych nedoslo k zadné interakci se strankou. Tato névstéva trva z principu 0 sekund, tedy
navstévnik ihned opousti stranku.” Mlze se stat, ze je navstévnik na strance napt. 20 minut, a
presto se zapocita Cas strdveny na strance jako 0 sekund a BR 100%?

Doporucila byste pouzit remarketingové kampani vyuzit i delsi publikum nez 60 dni a
pokud ano za jakych podminek?

Praci klasifikuji stupném: A - vyborné

V Chrudimi dne 27.5.2022
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