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Předložená diplomová práce Bc. Terezy Kučabové se zabývá problematikou on-line marketingové podpory, což je

v současné době velmi aktuální téma pro mnoho společností. Kvalifikační práce je vyústěním studentčiny

spolupráce se společností eBRÁNA s.r.o. Tato skutečnost a studentčina erudice se jednoznačně projevuje ve

vysoké kvalitě zpracování daného tématu. Diplomantka v první kapitole teoreticky vymezila zkoumanou

problematiku, čímž položila adekvátní teoretický základ pro další kapitoly diplomové práce. V rámci druhé kapitoly

diplomantka analyzovala on-line marketing vybrané společnosti, přičemž výsledky analýzy využila ve třetí kapitole,

kde prezentovala návrh on-line marketingové podpory, který ve čtvrté kapitole následně kvalitativně i kvantitativně

zhodnotila. Studentka byla po celou dobu zpracovávání diplomové práce velmi iniciativní, proaktivní, pečlivá

a samostatná. Velmi pozitivně hodnotím analytickou část diplomové práce, kde studentka detailně zhodnotila PPC

reklamy, a návrhovou část, kde studentka vytvořila komplexní návrh on-line marketingové podpory sestávající

z kampaní ve vyhledávací síti, obsahové síti a remarketingové kampaně. Diplomová práce je obsahově

provázaná, dobře strukturovaná a obsahuje velké množství tabulek a obrázků, které velmi vhodně dokreslují

řešenou problematiku. Předloženou diplomovou práci klasifikuji: A, protože diplomantka splnila požadavky kladené

na tento typ kvalifikační práce. Diplomová práce nevykazuje známky plagiátorství. Doplňující otázky do diskuze:

1) Z jakých důvodů je nutné pravidelně revidovat výši měsíčního rozpočtu pro jednotlivé kampaně? 2) V závěru

konstatujete: "...návrhy budou představeny majiteli společnosti" . Stalo se tak, případně s jakým výsledkem?
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