© Fakulta ekonomicko-spravni
Garant formulafe: prodékan pro studium a pedagogickou ¢innost

Posudek vedouciho bakalarské prace
H1.0104 /FO01/B

Posudek vedouciho bakalarské prace

Jana Stastna

E19254

Student:
Cislo studenta:
Nazev bakalarské prace: Interni marketingova komunikace ve zvolené organizaci

Cil préace: Cilem prace je popsat stavajici interni komunikaci. Nasledn€ navrhnout a rozpracovat

Naposledy vytisténo 17.5.2022 10:30

vhodné feseni pro zlepSeni interni marketingové komunikace.

Vedouci prace:
Studijni program:
Akademicky rok:

Narocénost tématu

Management podniku
2021/2022

vyborné

Ing. Katetina Kantorové, Ph.D.

velmi dobre

vyhovujici

nevyhovujici

nelze
hodnotit

Teoretické znalosti O O O O
Vstupni udaje a jejich zpracovani O O O O
PouZité metody O O O O

Kritéria hodnoceni prace

vyborné

velmi dobie

vyhovujici

nevyhovujici

nelze
hodnotit

Stupeti splnéni cile prace O O O O
Pivodnost zapracovani tématu O O
Adekvatnost pouzitych metod O O U Ol
Hloubka provedené analyzy O . 0 0
(ve vztahu k tématu)
Logicka stavba prace a rozsah Ol ] U U
Prace s cesk(v)u avzahrar}lcnl ] ] 0 0
literaturou véetné citaci
Formalni uprava prace
X

(text, grafy, tabulky) . H = H
Jazykova uroven

. . . X
(styl, gramatika, terminologie) . H s H

Vyuzitelnost vysledkii prace

Pro teorii

Pro praxi

Identifikace zdznamu:
Agenda zavére¢nych praci

1/2




© Fakulta ekonomicko-spravni Posudek vedouciho bakalaiské prace

Garant formulafe: prodékan pro studium a pedagogickou ¢innost
H1.0104 /FO01/B

Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace je dobfe zpracovana. Teoreticky zaklad vénovany pfedevsim problematice interni komunikace
a dotaznikovému Setfeni vytvaii vhodny zaklad pro naslednou aplikacni Cast.

Autorka struéné shrnuje stavajici komunikaci ve zvolené organizaci. Na zakladé zjisténi malého zajmu o
vyuzivani intranetu se vénuje této problematice detailnéji. Vhodné voli dotaznik pro ziskani primarnich udaji od
zaméstnancu, kterymi dopliuje dosavadni informace. Zvolila adekvatni stimulacni prostfedek, aby dosahla vyssi
miry navratnosti dotazniki.

S vyuzitim ziskanych informaci navrhuje velmi komplexné vhodné kroky pro zkoumanou organizaci, které
mohou sméfovat ke zvySeni zajmu a vyuzivani spolecné interni platformy. Soucasti téchto navrhi je navrh celé
komunikacni kampané véetné stimulacniho prvku, zvoleni komunika¢nich kanald, rozpoctu a zpisobu méfeni
efektivity. Navrh vychazi z ciltt ozna¢enych SMART, tyto cile jsou pouzité spiSe laickym zptisobem.

Prace je logicky dobfe postavena, sméfuje k naplnéni cile. Jsou zde drobné nedostatky formalniho charakteru
(odskoceni textu, pieklepy atp.).

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shleddna mira shody do 4 %, ktera je zpisobena
pouzitim Vyro¢ni zpravy spole¢nosti Nemocnice Pardubického kraje, a. s.

Otazky a naméty k obhajobé
1. Jak navrhy autorky souvisi s vizi Nemocnice Pardubického kraje, a. s? Jakou vahu to dava této praci?

2. Ziskané podklady z dotaznikového Setieni by bylo mozné vyuzit k detailnéjsi analyze. Co by mohlo
z takovéto prace s daty vyplynout?

Z.avéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 16.5.2022
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