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Ostatni pripominky k praci

Autor prace se vénuje aktudlnimu tématu, tim je vyuZziti marketingu nove vznikajicim e-shopem nabizejicim
Cistici a uklidové prostiedky pro pouZiti v automobilech.

Teoreticky zaklad prace vychazi pfedev§im z obecného pristupu k marketingu. K problematice e-shopt je
sméfovan pouze castecné. To je také ziejmé ze seznamu pouzitych zdrojli. V teorii chybi podklad pro
marketingovy vyzkum.

V praktické casti je dobie sestavena a strukturovana SW a OT analyza a nasledné vyhodnocena TOWS. Dale
autor popisuje cilové segmenty a zastupné persony, pii ¢emZ neni ziejmé napojeni této Casti s nasledujicimi

navrhy. Autor ptedklada pomérné obsahle strategii pro vznikajici e-shop. Tyto navrhy jsou pomérné komplexné
a podrobné propracovany. Celkové vSak prace ptsobi nekonzistentné. I pfes to je cil prace naplnén.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 2 %. Neprokézalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé
1. Jak souvisi pozorovani provedené na prodejné s navrhem marketingové strategie pro e-shop?
2. Jakou segmentacni strategii autor navrhuje a jak souvisi jeho navrhy s cilovymi segmenty, které v praci

uvadi?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: C

V Pardubicich 16.5.2022
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